





























































































































































































































































































































Priloha ¢. 2

1.  Opis predmetu zakazky

Predmetom zakazky je poskytnutie komplexnych sluzieb — zabezpecenie nakupu medialneho
priestoru kampani pre potreby komunikacnych a informacnych aktivit pre projekty
realizované z Operacného programu informatizacia spoloc¢nosti (OP IS) a Opera¢ného
programu technickd pomoc (OP TP) v obdobi rokov 2014 — 2015 vratane poskytnutia
suvisiacich medialnych sluzieb. Cielom reklamnych kampani na zabezpecenie
komunika¢nych a informacnych aktivit pre OP IS a OP TP v obdobi rokov 2014 — 2015 je
povinnost” Riadiacich orgdnov operacnych programov i prijimatelov pomoci v zmysle
Systému riadenia $trukturalnych fondov poskytnutych z EU realizovat publicitu na
programovej 1projektovej urovni, intenzivne budovat’ branding OP IS a Narodného
strategického referenéného ramca (NSRR), kontinualne zvySovat’ znalost’ prinosov projektov
OP IS a OP TP, priradenie znacky OP IS k Uradu vlady SR, MF SR, MK SR, prijimatel'om
pomoci (realizatorom projektov) a EU, priradenie znacky OP TP k Uradu vlady SR
a posilnenie ich imidzu zvyraznenim kvality projektov, oslovenie Sirokej verejnosti
a jednotlivcov, resp. skupin, ktoré maji vyrazny vplyv na informatizaciu spolo¢nosti tak na
celostatnej, ako aj na regiondlnej a miestnej urovni, informovanie ziadate'ov o moznostiach
a spdsobe Gerpania prostriedkov zo $trukturalnych fondov EU a za uéelom vypracovania
kvalitnych projektov aich UspeSnej implementacie. Cielom spolo¢ného verejného
obstaravania na nakup medidlneho priestoru je efektivne vyuzitie finanénych zdrojov zo
strukturalnych fondov EU a prispevku zo $tatneho rozpoétu tak, aby sa maximalizoval efekt
kvality komunika¢nych kampani s vyuzitim synergie jednotného brandingu. Verejny
obstaravatel’ okrem nakupu medidlneho priestoru pozaduje, aby Uspesny uchadzac¢ vypracoval
medidlny plan pre komunikaéné a informacéné aktivity jednotlivych projektov financovanych
z OP IS a OP TP pre roky 2014 a 2015 definujic zakladné vychodiska pripravy reklamnych
a komunikaénych kampani, ktory bude zahrnuty v cene medidlneho priestoru. Sucastou
mediaplanov je definicia kI'icovych mediadlnych parametrov, ktorych splnenie bude potrebné
na dosiahnutie zadefinovanych cielov komunikacnej kampane OP IS a OP TP, néavrh
konkrétnych medialnych nosicov, ich formatov. Verejny obstaravatel' od uchadzaca pozaduje
navrh na vyuzitie tradi¢nych nadlinkovych médii, internetovych (digitdlnych) médii, ako aj
netradi¢nych, Specidlnych médii, umoziujucich kreativnu formu komunikdacie s cielovymi
skupinami. Cielovou skupinou, na ktort bude kampan komunikovana, su Siroka verejnost’ -
obyvatelia SR 15+, podnikatelia a odborné verejnost’ - Ziadatelia a prijimatelia o nenavratny
finanény prispevok z OP IS a OP TP. KedZe ide o Sirokii cielovl skupinu, je nutnd
segmentacia a vytipovanie konkrétnych médii, ktorymi bude mozné efektivne oslovit’ kazdu
z cielovych skupin. Vyslednym plnenim predmetu zékazky, je poskytnutie komplexnych
sluzieb — zabezpecenie ndkupu medidlneho priestoru, vypracovanie medidlneho planu, resp.
ak verejny obstaravatel disponuje medidlnym planom jeho dopracovanie a realizicia
prezentacie na vonkajSich i vnatornych reklamnych nosicoch, v televiziach, v printovych
médiach (dennikoch i1 ¢asopisoch), reklamnych plochach na internete a v rozhlase.
Zabezpecenie zdkazky musi byt v zmysle poZiadavky verejného obstardvatela v obdobi
realizacie kampani do konca programovacieho obdobia na zabezpecenie komunikacnych
a informaénych aktivit pre OP IS a OP TP, teda v rokoch 2014 — 2015. Uspesny uchadzac
musi predmet zédkazky poskytnit’ v rozsahu Opisu predmetu zdkazky verejného obstaravatel’a
a v zmysle Systému riadenia Strukturalnych fondov s prihliadnutim a dodrZzanim zverejnenych
a schvalenych manuélov publicity pre jednotlivé operacné programy zverejnené na
www.nsrr.sk a www.opis.gov.sk.



http://www.nsrr.sk/
http://www.opis.gov.sk/

2.  Podrobny opis predmetu zakazky a technické zadanie

Utcastnik predlozi povinne vsetky jednotkové ceny pre typy médii a polozky uvedené
v prilohe €. 1 ,,Medidlny servis a zabezpecenie medidlneho priestoru® len v jednej alternative
ato vo forme kompletne vyplnenych tabuliek. Rozsah textu ponuky nie je limitovany.
Vysledkom sutaze bude uzatvorenie Ramcovej dohody s jednym vitaznym uchadzacom.
Ramcova dohoda sa bude realizovat’ prostrednictvom ¢iastkovych Realizacnych zmluav, ktoré
sa budi uzatvarat samostatne pre kazdy z projektov. Navrh medidlneho planu ucastnik
predlozi vo forme Sablony média planu, ktord je uvedeny v prilohe ¢.2 podla tohto vzoru
verejnému obstaravatel'ovi az pri uzatvarani Ciastkovej Realizacnej zmluvy.

Ceny uvedené jednotlivo po polozkach v prilohe ¢.1 ,,Medidlny servis a zabezpecenie
medidlneho priestoru® v ponuke uchadzaca budiu maximalne pre ceny uvedené v Ciastkovych
Realiza¢nych zmluvéach.

Pod poskytnutim komplexnych sluZieb sa rozumie zabezpe€enie samotnej realizacie predmetu
zakazky vo vybranych reklamnych médiach, vratane zabezpecenia, inStalacie a odstranenia
pri outdorovych typoch médii, pri printove] inzercii zabezpecenie vzoriek jednotlivych
periodik, v pripade televizie, rozhlasu a internetovych médii zabezpecenie postanalyzy
dokumentujticej dodanie objednaného predmetu zakazky v zodpovedajucom objeme, rozsahu
a kvalite.

Grafické podklady — vizudly a kompletny obsah komunikac¢nej kampane doda uspesnému
uchédzacovi priamo verejny obstaravatel’ na elektronickych nosi¢och v Standardizovanych
formatoch.

Uspesny uchadzad zodpovedd za kvalitu prevedenia predmetu zikazky pocas celej doby
realizovane] kampane. Pod kvalitou sa rozumie vcasné zabezpecenie ndkupu medidlneho
priestoru v zmysle dohodnutych podmienok stanovenych v ¢iastkovej Realizacnej zmluve
podl'a schvaleného mediaplanu.



Priloha ¢&. 3

Rozpis projektov podla prijimatelov a predpokladanej hodnoty

Nazov projektu

Predpokladana hodnota v EUR
bez DPH podla projektov a
prijimatelov

Hodnota v EUR vratane DPH
podla projektov a
prijimatelov

Elektronizacia sluzieb matriky

IS Identifikatora fyzickych os6b

IS Registra fyzickych os6b

Informacny systém Registra adries

El. sl. pre osvedcenie o evidencii vozidla

Elektronicka identifikacna karta

Elektronické sluzby narodnej evidencie vozidiel

Elektronické sluzby centralnej ohlasovne

Elektronické sluzby Zivnostenského registra

Elektronicky archiv Ministerstva vnutra SR

Elektronické sluzby infor. systémov na useku PZ

El. sluzby Ndrodnej evidencie vozidiel, ¢ast 2

ES MV na Useku ver.poriadku,bezpec.os6b a majetku

citacky elD

SPOLU Ministerstvo vnutra SR

220 170,00

264 204,00

Narodny zdravotnicky informacny systém

Elektronické sluzby zdravotnictva - rozsirenie

SPOLU Ministerstvo zdravotnictva SR

300 000,00

360 000,00

Elektronické sluzby Finanénej spravy—Oblast dafiova

Informacny systém centralnej spravy referencnych udajov
VS

Publicita SORO

SPOLU Ministerstvo financii SR

1316 266,29

1579 519,55

IKT infrastruktura pre I1AAS

SPOLU DataCentrum

88 333,33

106 000

Elektronické sluzby spolo¢nych modulov UPVS

Elektronické sluzby spolo¢nych modulov UPVS II

eDemokracia a otvorena vlada

Systém pre platby a evidenciu (IS PEP)

SPOLU Narodna agentura pre sietové a elektronické sluzby

516 416,67

619 700,00




Elektronické sluzby MPSVaR SR

SPOLU Ministerstvo prace, socialnych veci a rodiny SR 75 000,00 90 000,00

Elektronicka zbierka zdkonov (Slov-Lex)

Elektr.sluzby monit. obvinenych a odsudenych oséb

SPOLU Ministerstvo spravodlivosti SR 666 666,67 800 000,00

EVS RS (Ministerstvo $kolstva)

SPOLU Ministerstvo $kolstva, vedy, vyskumu a $portu SR 350 000,00 420 000,00

NBU

SPOLU Narodny bezpeénostny trad 50 000,00 60 000,00
666 666,67

UV - RO OPIS

UV - OP TP 2014 >00000
1333 333,33

UV -0OP TP 2015

SPOLU UV SR 2 500 000,00 3 000 000,00
6 082 852,96 7 299 423,55

SPOLU




Strategicky medialny plan kamp na zabezpecenie k ika¢énych a informaénych aktivit OP v rokoch 2014 a 2015 Priloha ¢. 4
Ciel'ovi skupina Vietci 15+ Vietky medidlne parametre budii uvedené pre tiito cielovi skupinu

Utastnik

Datum

Total Cena EUR bez

Format Parameter januir  februar méj august  september  oktober november december janudr februar marec april méj august  september  oktober  november ~december Pl
Total GRPs
Stanica alebo skubina stanic stoviz GRPs (mesiac) 0 GRPs
Stanica alebo skubina stanic stoviz GRPs (mesiac) 0 GRPs
Stanica alebo skupina stanic stoviz GRPs (mesiac) 0 GRPs
TOTAL: TV spolu GRPs (vina) 0 GRPs
TV spolu Zasah 1+ (vinal
TV spolu Zasah 3+ (vinal
TV spolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

Bl
2]
5
=

Uvereinenia total

Titul format a farebnost’ Potet uvereineni (mesiacl
Titul format a farebnost’ Potet uvereineni (mesiac)
Titul format a farebnost’ Potet uvereineni (mesiacl
TOTAL: Print spolu GRPs (vina)
Print solu Zasah 1+(vinal

Tlat svolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

|VONKAJSIA REKLAMA
Potet olach total
0

Tvp nosita vonkaisei reklamy format Potet ploch (mesiac)
Tvp nosita vonkaidei reklamy format Potet ploch mesiac) 0
TOTAL: Outdoor spolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

Odvsielania total

Stanica format alebo stobéZ Potet odvvsielanf (mesiac)
Stanica format alebo stopéZ Potet odvvsielanf (mesiac)
Stanica format alebo stopd% Pocet odvvsielanf (mesiac)

TOTAL: Rozhlas spolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€
|SPECIALNE MEDIA

Tednotky

Poois média format/Svecifikicia Potet iednotiek (mesiac)

TOTAL: Soecidl spolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

Strénka format|  CPT/CPC/CPV Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€
Strénka format|  CPT/CPC/CPV Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€
Strénka format|  CPT/CPC/CPV Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

TOTAL: Internet spolu Cena EUR bez DPH (mesiac) 0€

DPH
*CPT = nékup na 1000 impresi

CPC = ndkup na cenu za klik; CPV = nakup na cenu za 1 prehratie videa; v pripade inei miery ceny prosim uved'te sposob nékupu a vysvetlenie

v 0,00
INT 0,00
OUTDOOR 0,00
ROZHLA 0,00
SPECIAL 0,00
INTERNET 0.00
TOTAL X
Total Cena EUR

vritane DPH
0,00



Priloha &. 5

Rokovaci poriadok Riadiaceho vyboru

CL1
Uvodné ustanovenie

/1/ Za ucelom realizacie Ramcovej dohody ¢. 1080/2014 na nakup medialneho priestoru pre
potreby realizovania reklamnej a komunikac¢nej kampane OP IS a OP TP (d’alej len ,,rdmcova
dohoda“) a jednotlivych ciastkovych realizaénych zmluv sa zriad’uji Riadiace vybory.

/2/ Tento Rokovaci poriadok Riadiaceho vyboru (dalej len ,,rokovaci poriadok®) upravuje
najma postavenie, pdsobnost’, kompetencie, zloZenie a ¢innost’ Riadiaceho vyboru.

CL1I
Druhy Riadiacich vyborov

/1/ Zriad’uje sa 10 Riadiacich vyborov:

a) Riadiaci vybor pre Urad vlady Slovenskej republiky,

b) Riadiaci vybor pre Ministerstvo vnutra Slovenskej republiky,

¢) Riadiaci vybor pre Ministerstvo zdravotnictva Slovenskej republiky,

d) Riadiaci vybor pre Ministerstvo financii Slovenskej republiky,

e) Riadiaci vybor pre Ministerstvo spravodlivosti Slovenskej republiky,

f) Riadiaci vybor pre Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej
republiky,

g) Riadiaci vybor pre Ministerstvo prace, socidlnych veci a rodiny Slovenskej
republiky,

h) Riadiaci vybor pre Narodny bezpecnostny trad,

1) Riadiaci vybor pre Narodnt agentiru pre sietové a elektronické sluzby,

J) Riadiaci vybor pre DataCentrum.

/2/ Riadiace vybory podl'a predchadzajicich odsekov sa oznacuju spolo¢ne aj ako ,,Riadiaci
vybor*.

CL 111
Kompetencie Riadiaceho vyboru

/1/ Riadiaci vybor najmaé:
a) definuje predmet plnenia jednotlivej ¢iastkovej realizacnej zmluvy,
b) urcuje harmonogram plnenia jednotlivej Ciastkovej realiza¢nej zmluvy,
c) ur€uje cenu predmetu plnenia ¢iastkovej realiza¢nej zmluvy,
d) navrhuje podmienky realizacie predmetu plnenia Ciastkovej realizacnej zmluvy,
e) schval'uje znenie ndvrhu Ciastkovej realizacnej zmluvy,

/2/ Ak nie je konkrétnej Ciastkovej realiza¢nej zmluve uvedené inak Riadiaci vybor je
opravneny:
a) schvalovat’ vSetky zmeny v suvislosti s realizaciou predmetu plnenia oproti ucinnej
Ciastkovej realizacnej zmluve,
b) schvalovat’ znenie navrhu dodatku k ¢iastkovej realizacnej zmluve,



c) schvalovat vSetky navrhy a vystupy v stvislosti s realizdciu predmetu plnenia
Ciastkovej realizatnej zmluvy a odporica objednavatelovi ich schvalenie, pripadne
vratenie na prepracovanie,

d) kontrolovat, ¢i je proces realizacie konkrétnej Ciastkovej realizacnej zmluvy v sulade
so schvalenou zmluvou a prijimat’ opatrenia na odstranenie nezrovnalosti.

/3/ Okrem cinnosti Riadiaceho vyboru uvedenych v odseku 1 a2 tohto ¢lanku moze
vykonavat Riadiaci vybor aj d’alSie ¢innosti, ak si to vyzaduje realizacia konkrétnej ¢iastkove;j
realizacnej zmluvy a/alebo ak je to uvedené v prislusnej ¢iastkovej realizacnej zmluve.

CL1IV
Clenovia Riadiaceho vyboru

/1/ Riadiaci vybor sa sklada z piatich ¢lenov, z toho jeden je predseda.

/2/ Clenov Riadiaceho vyboru vymenuva aodvolava vedici Uradu vlady Slovenske;
republiky, na zéklade nominacii doru¢enych Uradu vlady Slovenskej republiky s tym, Ze:

a) po jednom ¢lenovi Riadiaceho vyboru nominuju:

- generalny riaditel’ sekcie operaénych programov Uradu vlady Slovenskej republiky za RO
OP IS a RO OP TP,

- Ministerstvo financii Slovenskej republiky za SORO,

- Statutarny zastupca alebo nim splnomocnend osoba prislusného objednavatela

b) dvoch ¢lenov nominuje poskytovatel.

/3/ Prvych &lenov Riadiaceho vyboru vymenuje vediici Uradu vlady Slovenskej republiky na
zéklade nomindcii podl'a predchadzajuceho odseku dorucenych Uradu vlady Slovenske;j
republiky v lehote do 15 dni odo dita nadobudnutia G¢innosti rimcovej dohody.

/4/ Clenovia Riadiaceho vyboru si nezastupitelni.

/5/ Predseda Riadiaceho vyboru:
a) zvolava rokovania Riadiaceho vyboru,
b) pripravuje podklady pre rokovanie Riadiaceho vyboru,
c) zuUcastiiuje sa rokovania Riadiaceho vyboru s hlasovacim pravom,
d) vedie rokovanie Riadiaceho vyboru,
e) schval'uje zapisnicu Riadiaceho vyboru.

/6/ Predsedom Riadiaceho vyboru je zastupca nominovany generalnym riaditefom sekcie
operacnych programov Uradu vlady Slovenskej republiky.

/7/ V pripade nepritomnosti predsedu Riadiaceho vyboru ho zastupuje v rozsahu jeho prav
a povinnosti nim uréeny ¢len Riadiaceho vyboru.

/8/ Clenovia Riadiaceho vyboru:
a) zucastiluju sa rokovani Radiaceho vyboru s hlasovacim pravom,
b) predkladaji navrhy.

/9/ V3etcl ¢lenovia Riadiaceho vyboru vratane predsedu maju pri rokovani Riadiaceho
vyboru jeden hlas. V pripade rovnosti hlasov je rozhodujuci hlas predsedu Riadiaceho vyboru.



CLV
Rokovanie Riadiaceho vyboru

/1/ Rokovanie Riadiaceho vyboru zvola predseda prislusného Riadiaceho vyboru na zaklade
pisomnej vyzvy objednavatela v stlade s c¢lankom V ods. 2 ramcovej dohody, pricom
v pisomnej pozvanke predseda riadiaceho vyboru navrhne miesto a ¢as konania rokovania
Riadiaceho vyboru.

/2/ Riadiaci vybor je schopny uznaSania, ak je na jeho rokovani pritomna nadpolovicna
véacsina jeho Clenov.

/3/ Vybor rozhoduje o veciach podla ¢l III rozhodnutim, ktoré je pre poskytovatela
a objednavatela zavdzné. Na prijatie rozhodnutia je potrebny sthlas nadpoloviénej vacsiny
pritomnych ¢lenov.

/4/ Z kazdého rokovania Riadiaceho vyboru sa vyhotovuje zépisnica, ktorej sucastou je
prezenc¢na listina.

/5/ Képiu zépisnice z rokovania Riadiaceho vyboru spolu s prezen¢nou listinou a rozhodnutim
zasiela predseda Riadiaceho vyboru bezodkladne po skonéeni rokovania Riadiaceho vyboru
najneskor do 3 dni objednavatel’ovi a poskytovatel'ovi.

/6/ Na zaklade vysledkov rokovania Riadiaceho vyboru vyhotovi predseda Riadiaceho vyboru
v spolupraci so zastupcom objednavatela navrh konkrétnej Ciastkovej realizacnej zmluvy,
v pripade potreby dodatok k ¢iastkovej realiza¢nej zmluve.

VI
Zaverecné ustanovenie

/1/ Tento Rokovaci poriadok nadobtida platnost’ dilom podpisu rdmcovej dohody a ucinnost’
dilom nadobudnutia G¢innosti ramcovej dohody.

/2/ Tento rokovaci poriadok je mozné menit’ len na zdklade pisomnych dodatkov podpisanych
Statutarnymi zastupcami objednavatelov.

/3/ Prislusny Riadiaci vybor je zriadeny na dobu ur¢itu, do skonCenia platnosti poslednej
Ciastkovej realizacnej zmluvy uzatvorenej na zéklade rdmcovej dohody v posobnosti daného
objednavatela.





