Zmluva o dodani sluzieb

uzatvorena v sulade s § 269 ods. 2 a nasl. zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodného zakonnika
v zneni neskorSich predpisov a v sulade s § 3 ods. 4 a nasl. zdkona ¢. 25/2006 o verejnom
obstaravani a o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov

Objednavatel’om:
Obchodné meno/nazov:
Identifikac¢né Cislo:

So sidlom:

Konajuci:

DIC:

IC DPH:

Bankové spojenie:
Cislo uétu:

Registrovany

(d’alej len ako ,,zmluva“)

medzi

Statny institit odborného vzdelidvania

17314 52

Bellova 54/A, 837 63 Bratislava

Ing. Ivan Stankovsky, CSc., riaditel

2020887715

SK 2020887715

Statna pokladnica

a) 000000 7000215417/8180 (Gcet na prijem prostriedkov
z refundacie)

b) 000000 7000065156/8180

Spoloénost’ je registrovana na Statistickom trade

(d’alej len ako ,,Objednéavatel™)

a

Dodavatel’om:
Obchodné meno/nazov:
Identifika¢né cislo:

So sidlom:

Konajuci:

DIC:

IC DPH:

IBAN:

Cislo uétu:
Registrovany

(d’alej len ako ,,Dodavatel*)

Creo/Young&Rubicam, spol. s r.o.
31319475

Datelinova 6, 821 01 Bratislava
Michal Ruttkay, konatel
2020298401

SK 2020298401
SK6011000000002629021270

v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava I., oddiel Sro,
vlozka ¢.: 2420/B

(Objednavatel’ a Dodéavatel’ d’alej spolu len ako ,,zmluvné strany* a kazdy samostatne len ako

,»Zmluvna strana‘)

zanasledovnych podmienok:

Preambula

1. Té&to zmluva sa uzatvara vramci realizdcie narodného projektu z Operacného
programu Vzdeldvanie s ndzvom ,Reklamnd a komunikacnd kampain pre Narodné



projekty Operacného programu Vzdelavanie®. Narodny projekt je spolufinancovany
z Eurdpskeho socidlneho fondu.

Ucelom tejto zmluvy je vypracovanie celkovej stratégie komunika¢nej kampane
pre r. 2015, navrh Kkreativnej stratégie a kreativneho rieSenia kampane pre
internetové (digitilne média), média, populariza¢né aktivity, casovy
plan, rozpocet a hodnotenie efektivity predloZeného rieSenia, poskytnutie a
zabezpecenie kvalifikovanej supervizie nad produkciou v§etkych komunikaénych
nosicov a ich medidlnym nasadenim tretimi subjektmi pre projekt Specifikovany
v ods. 1 tejto Preambuly.

Tato zmluva sa uzatvara na zéklade vysledku verejného obstaravania, verejnej sutaze
snazvom ,Reklamnd a komunika¢na kampan pre Narodné projekty Operac¢ného
programu Vzdeldvanie®. Dodéavatel' podpisom tejto zmluvy vyhlasuje, Ze predlozil
vramci verejného obstardvania podla predchadzajicej vety tohto odseku néavrh
reklamnej a komunikacnej kampane, ktory tvori prilohu €. 2 k tejto zmluve a zavizuje
sa poskytnut’ Sluzbu podrla tejto zmluvy v stilade s predmetnym navrhom.

Tato zmluva sa uzatvara v zmysle zdkona ¢. 18/1996 Z. z. o cenach v zneni neskorsich
predpisov ana zdklade vyhlaSok Ministerstva financii SR vykonavajicimi tento
zékon, na zdklade vysledku verejného obstardvania, verejnej sutaze snazvom
»Reklamnad a komunikacnd kampan pre Narodné projekty Operacného programu
Vzdelavanie ana zéklade schvalenia procesu verejného obstaravania riadiacim
organom pre Opera¢ny program Vzdelavanie, ktorym je Ministerstvo Skolstva, vedy,
vyskumu a Sportu Slovenskej republiky.

Clanok 1
Zakladné ustanovenia

Dodavatel' vyhlasuje, Ze spiia vietky podmienky apoziadavky v tejto zmluve
stanovené a je opravneny tito zmluvu uzavriet' a pripraveny riadne plnit zavizky
v nej obsiahnuté aje opravneny vykondvat podnikatel'ski ¢innost v zmysle tejto
zmluvy.

Objednavatel' vyhlasuje, e spiiia vSetky podmienky a poZiadavky v tejto Zmluve
stanovené a je opravneny tito zmluvu uzavriet' a pripraveny riadne plnit’ zavizky
v nej obsiahnuté.

Clanok 2
Predmet zmluvy

Dodavatel’ sa touto zmluvou zavizuje riadne a vcas dodat’ Objednavatel'ovi Sluzbu
s nazvom ,,Reklamna a komunika¢na kampai pre Narodné projekty Operacného
programu Vzdelavanie® (dalej len ako ,,Sluzba“) $pecifikovanu v Clanku 3 tejto
zmluvy ato vSetko za podmienok stanovenych v tejto zmluve, v prilohe ¢. 1
a v prilohe €. 2 k tejto zmluve.

Objednavatel’ sa zavédzuje zaplatit Dodavatelovi cenu za dodanie a odovzdanie
vysledkov Sluzby v stlade s touto zmluvou.
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Clanok 3
Specifikacia Sluzby

Zamerom acielom Sluzby snazvom ,Reklamna a komunikaéna kampan pre
Narodné projekty Operacného programu Vzdelavanie®“ je vytvorit néavrh
medidlnej ainformacnej kampane, ako aj vytvorenie komunika¢ného planu
a implementa¢ného rdmca narodnych projektov s efektivnym a Géinnym vyuzitim
komunika¢nych foriem a nastrojov na celom tzemi SR, tak na narodnej, ako aj na
regionalnej Grovni.

Dodanim Sluzby sa podPa tejto zmluvy rozumie vypracovanie celkovej stratégie
komunikaénej kampane pre r. 2015, navrh kreativnej stratégie a kreativneho
rieSenia kampane pre internetové (digitilne média), média, popularizacné
aktivity, ¢asovy plan, rozpocet a hodnotenie efektivity predloZeného rieSenia,
ktory tvori sucast’ prilohy ¢.2 k tejto zmluve a ktory bol vypracovany v silade
s prilohou ¢.1. a poskytnutie a zabezpecenie kvalifikovanej supervizie nad
produkciou v§etkych komunikaénych nosi¢ov a ich medidlnym nasadenim tretimi
subjektmi pre projekty:

Nazov projektu: Podpora profesijnej orienticie Ziakov zakladnej Skoly na
odborné vzdelavanie a pripravu prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy
zameranej na rozvoj pracovnych zrucnosti apraca s talentami, ITMS kod
projektu: 26110130549.

Nazov projektu: Tvorba narodnej sustavy kvalifikacii, ITMS kéd projektu:
26120130023.

Nazov projektu: Tvorba narodnej sustavy kvalifikacii, ITMS kéd projektu:
26140230013.

Nazov projektu: Rozvoj stredného odborného vzdelivania, ITMS kod projektu:
26110130548.

Zmluvné strany sa dohodli a Dodavatel’ Sluzby tymto berie na vedomie, Ze sa nestava
realizdtorom  produkénych  Cinnosti  suvisiacich  anavrhovanou reklamnou
a komunika¢nou kampatiou pre Narodné projekty aani ndkupcom medidlneho
priestoru suvisiaceho s nasadenim nim navrhovanych komunika¢nych nosi¢ov, ale
nad tymito ¢innostami bude vykonavat’ pocas celého obdobia potrebného na
vyrobu a medialne nasadenie ideového navrhu kvalifikovanu superviziu.

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze kazda jednotliva sucast’ Sluzby, ktord ma byt
v stlade s prilohou ¢.2 k tejto zmluve vykonand vo vztahu k verejnosti (t.j. napr.
spoty, inzercia, vizualy apod.) podlicha schvalovaciemu procesu zo strany
Objednavatela.

Clanok 4
Cena za Sluzby a platobné podmienky
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Objednavatel’ sa zavdzuje =zaplatit Dodavatelovi za riadne a vcasné dodanie
a odovzdanie Sluzby podla tejto zmluvy kone¢nu celkova cenu za Sluzby (d’alej len
ako ,,cena Sluzby*) vo vyske:

Bez DPH/iné dane: 150 000,00 EUR

(slovom jednostopatdesiatpdttisic EUR)

DPH/iné dane: 30 000,00 EUR

(slovom tridsattisic EUR)

Cena vratane DPH/iné dane: 180 000,00 EUR

(slovom jednostoosemdesiattisic EUR)

Podrobny rozpis ceny Sluzby tvori prilohu €. 3 k tejto zmluve.

Dodéavatel’ je opravneny fakturovat’ Objednavatel'ovi cenu Sluzby aj po Castiach a to
cenu za odovzdanu ucelent Cast’ Sluzby, ktor Objednavatel’ preberie na zaklade
preberacieho protokolu.

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze cena SluZieb je cenou konefnou a v cene
Sluzieb su zahrnuté vSetky naklady spojené s dodanim Sluzby aich jednotlivych
Casti tak ako st vymedzené v tejto zmluve a v prilohe ¢. 1 k tejto zmluve, naklady
spojené s odovzdanim vysledkov Sluzby a naklady na splnenie ostatnych povinnosti
Dodévatela tak ako su vymedzené v tejto zmluve.

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze pripadnd zmena pravnych predpisov
tykajucich sa DPH nemé vplyv na cenu dohodnutt podla tejto zmluvy, nakol’ko cena
je dohodnuta ako cena kone¢na.

Zmluvné strany sa dohodli, ze cena za Sluzbu, prip. jednotlivé Casti Sluzby, bude
uhradend bezhotovostnym bankovym prevodom na zaklade faktar vystavenych
Dodavatel'om.

Faktiru v zmysle tejto zmluvy je Dodéavatel' opravneny vystavit’ v sulade s ods. 3
tohto Clanku, pricom zmluvné strany sa vyslovne dohodli, e splatnost faktiry
v zmysle tejto zmluvy je 30 (slovom tridsat’) kalendarnych dni odo dna dorucenia
faktiry za odovzdant SluZzbu resp. jej cast’ Objednavatel'ovi. V pripade, ak Dodéavatel’
vystavi faktiru nespravne, resp. v rozpore s touto zmluvou, faktira bude zo strany
Objednavatel’a vratend Dodavatel'ovi na opravu a to aj opakovane. Lehota splatnosti
takto opravenej faktury plynie odo dia doruenia spravne vystavenej faktury
Objednavatel’ovi. Za faktiru sa v zmysle tejto zmluvy povazuje faktura, t. j. danovy
doklad vystaveny v sulade s platnymi pravnymi predpismi Slovenskej republiky.

Faktira sa v zmysle tejto zmluvy povazuje za uhradenu diiom odpisania finan¢nych
prostriedkov v prislusnej vySke z uc¢tu Objednavatela v prospech uctu Dodavatela
uvedeného na prislusnej fakture.

Cena Sluzby v zmysle tejto zmluvy bola stanovena Dodavatelom v ramci verejného
obstaravania vykonané¢ho Objednavatelom vo vztahu k zdkazke, ktorou st SluZby.
Dodéavatel’ vyhlasuje, ze cena Sluzby je stanovend v sulade so zdkonom ¢. 18/1996 Z.
z. o cenach v zneni neskorsich predpisov a na zdklade VyhlaSok Ministerstva financii
SR vykonavajucich tento zakon. V pripade ak sa ukaze vyhlasenie Dodavatel'a podl'a
tohto odseku ako nepravdivé, ma Objednavatel ndrok na ndhradu Skody vo vyske
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zodpovedajucej poruseniu zdkona ¢. 18/1996 Z. z. ocendch v zneni neskorSich
predpisov.
Clanok 5
Terminy na dodanie SluZby, odovzdanie Sluzby

Dodévatel' sa zavdzuje dodat’ Sluzbu podla medidlneho plénu, priebezne do
30.10. 2015.

Zmluvné strany sa v sulade s § 122 zdkona ¢. 40/1964 Zb. Obcianskeho zakonnika
v zneni neskorSich predpisov dohodli, Ze koniec lehoty urcenej podla tejto zmluvy
podl'a mesiacov pripadd na den, ktory sa ¢islom zhoduje s dilom, na ktory pripada
udalost’, od ktorej sa lehota zacina. Ak nie je takyto defl v poslednom mesiaci,
pripadne koniec lehoty na jeho posledny de.

O riadnom dodani a odovzdani Sluzby (Specifikacia v Clanku 3 tejto zmluvy) sa
zmluvné strany zavizuju spisat’ preberaci protokol, ktory nadobuda platnost’ podpisom
oboch zmluvnych stran.

Clanok 6
Prava a povinnosti zmluvnych stran,
spolupraca zmluvnych stran

Dodévatel' sa zavdzuje dodat Sluzbu Objednavatelovi riadne, vc¢as, s dodrzanim
vSetkych pravidiel stanovenych touto zmluvou a prilohou ¢. 1 ktejto zmluve, so
vSetkou potrebnou odbornou starostlivostou, na svoje naklady ana svoje
nebezpecenstvo a to v ¢ase dojednanom v tejto zmluve.

Dodavatel' sa zavdzuje dodat’ Sluzby v zmysle tejto zmluvy v stlade s pokynmi
Objednavatel’a.

Objednavatel’ sa zavizuje poskytnat’ Dodavatel'ovi st¢innost’ nevyhnutnu pre plnenie
zaviazkov Dodévatela podla tejto zmluvy ato na zdklade pisomného vyzvania zo
strany Dodavatela. Dodavatel' je povinny vyzvat Objedndvatela na poskytnutie
sucinnosti pisomne s uvedenim primerane;.

Clanok 7
Miéanlivost’

Dodéavatel’ sa zavdzuje zachovavat mlcanlivost o vSetkych skuto¢nostiach,
informdciach a inych tdajoch, vratane osobnych tdajov v zmysle zdkona ¢. 428/2002
Z. z. o ochrane osobnych udajov v zneni neskorsich predpisov, o ktorych sa dozvedel
v stvislosti s plnenim tejto zmluvy. Dodévatel’ sa zavédzuje chranit’ prava dusevného
vlastnictva patriace Objednavatelovi ako aj prava tretich osob, ktoré by mohli byt
plnenim tejto zmluvy dotknuté.

Dodévatel’ podpisom tejto zmluvy vyhlasuje, Ze stihlasi so zverejnenim tejto zmluvy
na internetovej stranke Objednévatel’a a internetovej stranke Uradu vlady Slovenskej
republiky a/alebo iného Statneho orgénu a/alebo orgdnu verejnej spravy a taktiez
suhlasi so zaradenim tejto zmluvy do centrdlneho registra zmliv prevadzkovaného
Uradom vlady Slovenskej republiky a/alebo inym §tatnym organom verejnej spravy.



Zmluvné strany sa dohodli, Ze v pripade ak doéjde k odstiipeniu od tejto zmluvy
z dovodov na strane Dodévatel'a, je Objednavatel’ opravneny zverejnit informaciu
o ukonceni platnosti tejto Zmluvy z dovodov podstatného porusenia tejto zmluvy zo
strany Dodavatel'a (d’alej len ako ,,Zverejnite'na informécia®) a to v stlade s ods. 2
tohto Clanku. Zverejnitelnti informaciu je Objednavatel' opravneny zverejnit aj na
internetovych strankach vytvorenych v rameci realizécie narodného projektu podla ods.
1 Preambuly tejto zmluvy. Objednavatel je Zverejnitel'nti informdaciu opravneny
zverejnit aj na internetovej stranke zriadovatela Objednéavatela. Zverejnenie
Zverejnitel'nej informacie v sulade s tymto odsekom tejto zmluvy sa nepovazuje za
poskodzovanie dobrého mena Dodavatel'a ani pracovnikov spojenych s plnenim tejto
zmluvy alebo jej Casti, a ani inych tretich stran.

Clanok 8
QOdstiapenie od zmluvy

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, ze omeskanie Dodavatela s dodanim Sluzby
alebo jej Casti o viac ako 10 (slovom desat’) kalendarnych dni sa povazuje v zmysle
tejto zmluvy za podstatné porusenie tejto zmluvy, pricom Objednavatel’ je opravneny
v tomto pripade odstlipit’ od tejto zmluvy bez poskytnutia primeranej lehoty na
plnenie.

Zmluvné strany sa dohodli, ze v pripade ak Objednavatel’ neuhradi splatnti cenu za
Sluzbu, resp. jej ast’ definovanu v tejto zmluve v lehote splatnosti riadne vystavene;j
faktury a ani do 30 (slovom tridsat’) kalendarnych dni od jej splatnosti, povazuje sa to
za podstatné poruSenie tejto zmluvy Objednévatel'om, pricom Dodavatel je opravneny
od tejto zmluvy odstupit’.

V pripade ak ddjde k podstatnému poruseniu tejto zmluvy jednou zo zmluvnych stran,
je druhéd zmluvna strana opravnena od tejto zmluvy odstupit’.

Odstapenie od zmluvy musi byt v zmysle tejto zmluvy pisomné a je platné a ucinné
odo dia dorucenia druhej zmluvnej strane.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze odstipenim od zmluvy zanikaju vSetky prava
a povinnosti zmluvnych stran zo zmluvy ato ku dilu u€innosti odstupenia od tejto
zmluvy. Zmluvné strany st povinné vyrovnat si navzdjom svoje zavizky ku dnu
nadobudnutia u¢innosti odstipenia od zmluvy, t. j. Objednavatel’ je povinny uhradit’
Dodéavatel'ovi ¢asti Sluzby riadne dodané a odovzdané do tohto dna.

Odstipenie od zmluvy sa vSak nedotyka naroku na ndhradu Skody vzniknutej
porusenim tejto zmluvy ani naroku na zaplatenie zmluvnej pokuty podla tejto zmluvy.

Clanok 9
Sankcie

V pripade omeskania Objednavatela s uhradou faktiry v zmysle tejto zmluvy ma
Dodavatel’ narok na urok z omeskania vo vyske podla § 369 ods. 2 Obchodného
zakonnika. Pravo na odstupenie od zmluvy $pecifikované v Clanku 8 tejto zmluvy
tymto nie je dotknuté.
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V pripade omeskania Dodavatela s riadnym dodanim Sluzby alebo jej Casti podla
tejto zmluvy ma Objednavatel’ narok na zmluvna pokutu vo vyske 5 € (slovom péat
eur) za kazdy i zacaty denn omeskania. Za omeskanie sa povazuje aj nedodanie Sluzby
alebo jej Casti v dohodnutej kvalite.

V pripade nesplnenia akejkol'vek povinnosti Dodavatel'a Specifikovanej v tejto zmluve
je Dodavatel povinny nahradit Objednavatelovi Skodu, ktord mu poruSenim
povinnosti Dodéavatel'a vznikla.

Zaplatenie zmluvnej pokuty v zmysle tejto zmluvy nema vplyv na narok na nadhradu
Skody.

Clanok 10
Ostatné dojednania zmluvnych stran

Zmluvné strany sa dohodli, Ze akékol'vek oznamenie, odstupenie od tejto zmluvy ako
aj ind pisomnost’ sa povazuje v zmysle tejto zmluvy za dorucent:

1.1.dilom dorucenia adresatovi, ktory potvrdil jej prijatie, alebo
1.2.ak adresat jej prevzatie odmietol, dilom, kedy toto odmietnutie vykonal, alebo
1.3.tretim pracovnym diiom odo dila jeho odoslania adresatovi na adresu uvedenu v tejto

zmluve, pripadne na inu adresu pisomne oznamenu ako adresu na doru¢ovanie pocas
trvania tejto zmluvy, v pripade, Ze sa zasielka vrati ako nedorucena alebo
nedorucitel'na, alebo

1.4.pri pouziti e-mailu v defi odoslania kontaktnej osobe podl'a ods. 2 tohto Clanku, ak sa

4.

5.

sprava nevratila ako nedorucena.

Kontaktné osoby za Objedndvatela a Dodavatel'a aich kontaktné tidaje vratane e-
mailovych adries budu uréené na zaklade pisomného oznamenia zmluvnych stran,
podpisaného Statutdirnym orgdnom zmluvnych strdn, pricom zmluvné strany su
povinné oznamit’ a dorucit’ pisomné oznamenie Specifikujice kontaktné osoby druhe;j
zmluvnej strane najneskor do 10 (slovom desat’) pracovnych dni odo dila podpisu tejto
zmluvy.

Zmeny v kontaktnych osobach, adresach, e-mailoch, ¢islach uctu, nazve/obchodnom
mene alebo v inych udajoch zmluvnych stran uvedenych v zdhlavi tejto zmluvy je
mozné vykonat’ prostrednictvom pisomného ozndmenia podpisaného Statutarnym
organom zmluvnych stran, priom zmluvné strany su povinné oznamit a dorucit’
pisomné oznamenie druhej zmluvnej strane najneskér do 5 (slovom piatich)
pracovnych dni od diia zmeny. Takéto ozndmenia st U¢inné voc¢i druhej zmluvnej
strane diiom dorucenia pisomného oznamenia.

Zmluvné strany sa dohodli, ze prava a povinnosti vyplyvajice z tejto zmluvy nie st
zmluvné strany opravnené postipit’ na iny subjekt.

Za oficidlnu komunikéciu sa v zmysle tejto zmluvy povazuje pisomnéd komunikacia.

Clanok 12 ]
Vykon kontroly zo Strukturalnych fondov EU
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. Vzhladom na skuto¢nost, ze Cast Ceny Sluzieb bude financovana z prostriedkov

strukturalnych fondov EU, Dodévatel je povinny strpiet’ vykon kontroly a poskytnut
sucinnost’ pri vykone kontroly organu opravnenému vykonavat kontrolu podl'a zdkona
¢. 528/2008 o pomoci apodpore poskytovanej z fondov Eurdpskeho spolocenstva
v zneni neskorsSich predpisov (d’alej len ako ,,zdkon €. 528/2008*) a podl'a clanku 59
anasl. nariadenia Rady (ES) 1083/2006, resp. subjektom aosobam poverenym
opravnenymi organmi podl'a zdkona ¢. 528/2008 a podla ¢lanku 59 a nasl. nariadenia
Rady (ES) 1083/2006 na vykon kontroly.

Za strpenie vykonu kontroly a poskytnutie su¢innosti pri vykone kontroly neprinalezi
Dodavatel'ovi ziadna odmena, ndhrada ani iné¢ plnenie. Dodéavatel je povinny
predovSetkym oznamit” nakladova Struktiru plnenia zdkazky — SluZieb podla tejto
zmluvy na zaklade poziadavky Objednavatel’a alebo opravneného orgénu alebo nimi
poverenych subjektov a os6b, dodat’” podporni dokumentaciu uctovného a iného
charakteru za ucelom dolozenia pozadovanych podkladov pre vykon kontroly podla
tohto bodu zmluvy.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze za i¢elom preventivneho rieSenia problémov spojenych
s preukazovanim dodania Sluzieb je opravneny pozadovat podklady na kontrolu
v zmysle tohto Clanku aj Objednavatel’.

Nesplnenie povinnosti Dodéavatel'a v zmysle tohto Clanku. tj. nestrpenie kontroly,
neposkytnutie sucinnosti alebo nedodanie pozadovanych podkladov zo strany
Dodavatel’a v zmysle tohto Clanku sa povazuje za podstatné poruSenie tejto zmluvy.

Dodavatel' je povinny nahradit Objednavatelovi Skodu vzniknutd poruSenim
povinnosti Dodavatel'a stanovenych vtomto Clanku. Pri¢om $kodou podla
predchadzajticej vety tohto odseku sa rozumeju aj sankcie ulozené Objednavatelovi
prislusnymi organmi v nadvéznosti na nesplnenie povinnosti Dodavatel'a podl'a tohto
Clanku.

Povinnosti v zmysle tohto Clanku ma Dodavatel’ po dobu upraveni vo vieobecne
zavaznych pravidlach pre implementaciu projektov zo Strukturdlnych fondov EU

v programovom obdobi 2007-2013.

Clanok 13
Zanik zmluvy

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, ze tito zmluvu nie je mozné vypovedat’.

Platnost’ a ucinnost’ tejto zmluvy zanika:

2.1.splnenim, t.j. dodanim a odovzdanim SluZby v stlade s touto zmluvou a jej prilohami

a zaplatenim dohodnutej ceny Sluzieb v sulade s touto zmluvou,

2.2.odstupenim od zmluvy v stlade s ustanoveniami tejto zmluvy,
2.3.dohodou zmluvnych stran.

Clanok 14
Zavereéné ustanovenia



1. Této zmluva nadobuda platnost’ dlom podpisu oboma zmluvnymi stranami a ¢innost’
den nasledujuci po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmluv.

2. Tato zmluva sa uzatvara na dobu urcita do 30.10.2015.

3. Pravne vztahy vyslovne neupravené v tejto zmluve sa riadia Obchodnym zakonnikom,
a ostatnymi platnymi pravnymi predpismi Slovenskej republiky.

4. Zmluvné strany sa zavizuju, ze vsetky spory vyplyvajice zo zmluvy budu v prvom
rade rieSit’ zmierom. V pripade, ak neddjde o spornych pravach a/alebo povinnostiach
vyplyvajucich z tejto zmluvy k zmieru medzi zmluvnymi stranami, zmluvné strany sa
dohodli, Ze pre rieSenie pripadnych sporov ztejto zmluvy st prislusné sudy
Slovenskej republiky.

5. Zmluva je vyhotovena v 4 (slovom Styroch) rovnopisoch, z ktorych kazda zmluvna
strana obdrzi 2 (slovom dva) rovnopisy. Zmluvné strany vyhlasuja, Ze si zmluvu pred
podpisom precitali, jej ustanoveniam porozumeli, a Ze zmluvu uzatvorili slobodne,
vazne, bez omylu, nie v tiesni za ndpadne nevyhodnych podmienok, ¢o potvrdzuju
svojim podpisom.

6. Neoddelitena stcast’ tejto zmluvy tvori priloha ¢. 1 k tejto zmluve, ktorou je ,,Cast’ C.
Opis predmetu sitaze navrhov, t.j. cast sutaznych podkladov, ktoré boli
Dodavatel'ovi  odovzdané  vramci  verejného  obstardvania  vykonaného
Objednavatel'om vo vztahu k zdkazke, ktorou su Sluzby.

7. Neoddelitel'nu stcast’ tejto zmluvy tvoria aj nasledovné prilohy k tejto zmluve:
Priloha €. 2: Navrh plnenia predmetu zékazky
Priloha ¢.3: Podrobny rozpis ceny SluZieb.

V Bratislave dna V Bratislave dia
| Za Objednavatela | Za Dodavatel’a
Ing. Ivan Stankovsky, CSc. Michal Ruttkay

riaditel konatel’



Priloha ¢.2 k zmluve o dodani sluzieb (dalej len ako ,,zmluva‘®) uzatvorenej medzi:

Objednavatel’om:

Obchodné meno/nazov: Statny institit odborného vzdelavania
Identifikacné ¢islo: 17314 52

So sidlom: Bellova 54/A, 837 63 Bratislava
Konajuci: Ing. Ivan Stankovsky, CSc., riaditel’

(d’alej len ako ,,Objednéavatel™)

a

Dodavatel’om:

Obchodné meno/nazov: Creo/Young & Rubicam, spol. s . 0.
Identifikacné cislo: 31319475

So sidlom: Datelinova 6 821 01 Bratislava
Konajuci: Michal Ruttkay, konatel

(d’alej len ako ,,Dodavatel*)
(Objednavatel’ a Dodavatel’ d’alej spolu len ako ,,zmluvné strany* a kazdy samostatne len ako

»Zmluvna strana‘)

Sut’az navrhov:
»Reklamna a komunikaéna kampan pre narodné projekty operaéného programu
vzdelavanie*

Navrh plnenia predmetu zakazky

V Bratislave dia V Bratislave dia
Za Objednavatel’a Za Dodavatel’a
Ing. Ivan Stankovsky, CSc. Michal Ruttkay

riaditel konatel’
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Verejné obstaravanie:
Reklamna a komunikaéna kamparn pre Narodné projekty Opera¢ného programu Vzdelavanie

Cast B - NAVRHY
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1. Analyza cielovej skupiny

Ulohou Reklamnej a komunikaénej kampane pre Narodné projekty Operaéného programu vzdelavanie v rokoch
2013 - 2015 bude vytvorit komplexnt medialnu kampari ktora odkomunikuje nasledovné projekty:

v
v

v

Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii

Podpora profesijnej orientacie Ziakov zakladnej Skoly na odborné vzdelavanie a pripravu
prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zruénosti a praca
s talentami

Rozvoj stredného odborného vzdelavania

Zo strategického hladiska v kampani budeme komunikovat na nasledovné cielové skupiny:

Podla prieskumu typologie spotrebitela:

v

v

v

v

NajpocetnejSou cielovou skupinou, ktorl oslovujeme, je typologicky MAINSTREAM (muz, Zena, 35 - 70
rokov, socioekonomicka kategoria B,C,D).

Projekt by mal v3ak zasiahnut aj vy$3iu socioekonomicku kategériu, mladSiu a strednu vekovu kategoriu
a so schopnostou pristupovat k zivotu inovativne, teda REFORMER, SUCCEEDER, ASPIRERS. S to
vSak pomerne Specifické cielové skupiny, ktorym musime ponuknut nieéo ,,mimo standard.”

Ak chceme oslovit $pecifické cielové skupiny, je potrebné komunikovat aSpirativne, inovatorsky,
moderne s poskytnutim komunika¢ného drivera.

Na oslovenie mainstream-u odportiame v kreativnych navrhoch zachovat tradiciu s miernym
nadychom aspirativnosti a modernym dizajnom.

Otvoreni
A\ Zmenam

Odmietaj
Zmenu

(Detaily metodoldgie a typoldgia cielovych skupin je k dispozicii na vyZiadanie)

Primarnymi cielovymi skupinami jednotlivych projektov teda su:
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Projekt: Tvorba Narodnej sustav

v" Pedagogicki a nepedagogicki zamestnanci,
vysokoskolski ucitelia, zamestnanci pracujuci
v oblasti vzdelavania

v' V8etci zamestnani aj nezamestnani ob¢ania
SR, ktori sa akymkolvek spésobom uplatriuju
na trhu préace

v’ Zamestnavatelia

v"V sekundarnej miere aj ziaci odbornych $kél

v"Ide o vSetky regiony Slovenskej republiky,
vratane Bratislavského kraja

v" Typologicky komunikujeme najméa na cielovu
skupinu MAINSTREAM

v" Cielom je dat do povedomia cielovych skupin existenciu Narodnej sustavy kvalifikacii a jej pridané
hodnoty pre jednotlivé cielové skupiny

Projekt: Podpora profesijnej orientacie Ziakov zakladnej $koly na odborné vzdelavanie a pripravu

v Samotné zakladné Skoly so zameranim: bioldgia, chémia, fyzika,
technika

v Ziaci zakladnych 8kél so zameranim: bioldgia, chémia, fyzika,
technika

v" V8etky kraje mimo Bratislavského kraja

v Patria do kategorie Specifickych cielovych skupin REFORMER,
SUCCEEDER, ASPIRERS

v" Pedagogicki zamestnanci ZS so zameranim: biologia, chémia, fyzika,
technika, rodicia deti

v" Patria do skupiny MAINSTREAM

v" Cielom je oslovit zakladné $koly, aby sa zapajili do projektu a nechali
si zlepSit/vytvorit odborné laboratéria a zarover povedat cielovym
skupindm, Ze odborné skusenosti a vzdelévanie prispeju kich
lepSiemu uplatneniu sa na trhu prace
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Projekt: Rozvoj stredného odborného vzdelavania

Ziaci strednych $kél so zameranim: hutnictvo, strojarstvo
aostatna kovospracujuca vyroba |, Il, elektrotechnika,
technicka chémia silikatov, technickd a aplikovana
chémia, potravinarstvo, spracuvanie dreva, stavebnictvo,
geodézia, kartografia, pofnohospodarstvo a rozvoj vidieka
[, Il vo veku 14 — 25 rokov

V8etky kraje mimo Bratislavského

Patria do kategorie Specifickych cielovych skupin
REFORMER, SUCCEEDER, ASPIRERS

Pedagogicki zamestnanci so zameranim: hutnictvo,
strojérstvo a ostatna kovospracujlca vyroba |, Il, elektrotechnika, technick& chémia silikatov, technicka
a aplikovand chémia, potravinarstvo, spracuvanie dreva, stavebnictvo, geodézia, kartografia,
polnohospodarstvo a rozvoj vidieka I, Il a rodi¢ia vo veku 23 — 70 rokov

Patria do skupiny MAINSTREAM

Cielom je povedat cielovym skupinam, Ze odborné vzdelavanie je budlcnost, je atraktivne a vdaka
nemu sa [ahSie uplatnia na trhu prace

2. Stratégia tvorby stiboru popularizaénych aktivit

Co z toho vyplyva

v

V sUcasnosti, stredné, zakladné odborné Skoly a odbornost’ ako taka nie si komunikované ako
atraktivne, dobré avyhodné s ohladom do buducnosti a dalSieho zamestnania. Preto ziaci nie su
motivovani odborne sa vzdelavat a odborné vzdelavanie vacsina vnima ako neatraktivne.

Ulohou kampane na roky 2013 — 2015 bude vytvorit rozvijatelny ,,umbrella“ koncept a komunikovat tri
samostatné projekty, avSak s rovnakym hlavnym posolstvom — Odborné skolstvo na Slovensku
a odbornost znamenaju, ze budicnost' mas vo vlastnych rukach

Pri projekte Narodna sustava kvalifikacii cielové skupiny nepoznajii jeho realne vyhody,
nerozumeju jeho pozitivam pre ich Zivot a nevedia ¢o im prindSa. Preto ciefom kampane bude poukazat
na pozitivne prinosy NSK pre realny Zivot obyvatelstva.

Hlavné vyzvy kampane

v

Hlavnou vyzvou je motivacia ciefovych skupin k odbornému vzdeldvaniu sa. Vyzvou kampane je tiez
oslovit zakladné a stredné odborné Skoly, aby sa zapajili do projektov a zlepsili tak odborné vzdelavanie
ciefovych skupin, & uz prostrednictvom vybavenia odbornych a Specializovanych laboratérii, alebo
zapojenim sa do Narodnej sustavy kvalifikacii.

Prostrednictvom kampane ciefovym skupindm povieme, preCo aako by sa mali dalej odborne
vzdelavat, pre¢o by si mali vybrat prave stredni odbornd Skolu namiesto gymnazia, preéo by mali
rozvijat svoj talent a pre¢o by mali rozvijat svoje odborné zruénosti

Tieto vyzvy dosiahneme nielen vhodne navrhnutou medialnou kampaiou, ale tiez zapojenim
ciefovych skupin priamo do kampane - prostrednictvom nemedialnych popularizaénych aktivit
Zapojenie ciefovych skupin do kampane, uprednostnenie strednej odbornej Skoly, zvySovanie
kvalifikacii, &i rozvoj odbornych zruénosti, je zalozené na podpore znalosti, vzdelavani, informovani
a osobnych skusenostiach.

Uspesny vysledok tohto procesu je zalozeny na vztahu medzi ciefovymi skupinami a vyhodami,
ktoré im odborné vzdelavanie prinasa v redlnom Zivote.

5
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v' Tento vztah je nutné trvalo budovat a podporovat’ vhodnymi marketingovymi a komunikaénymi
aktivitami.

v Vysledkom procesu musi byt ¢o najvaéSia znalost, informovanost’ a zaujem cielovych skupin
o odbornost’, pretoze prave odbornost’ je budicnost.

Zapojenie ciefovych skupin do projektov:

Preco by sa ciefové skupiny mali zapojit' do projektov?

Hlavné benefity:
v Odborné vzdelavanie ma svoje vyhody a je zarukou lepsieho uplatnenia sa na trhu prace.

v' S certifikdtom z Narodného systému kvalifikacie sa uplatnite kdekolvek.
v' Vdaka strednému odbornému vzdelaniu sa naozaj uplatnite a budete robit to, ¢o vas bavi.
v Vdaka strednému odbornému vzdelavaniu budete mat budticnost’ vo vlastnych rukach.

Co musime urobit, aby bola kampari ispe$na a zapojili sme ciefové skupinu do projektov?
v Doveryhodne povedat ciefovym skupinam nas pribeh.
v' Taky pribeh, ktory odpovie na zakladné otazky:

Preco st tu jednotlivé

projekty je a kto je za Aké su realne prinosy
nimi pre mna?

v" Pokial na ne nezodpovieme, nebudu ndm cielové skupiny natolko verit...
v" A pokial nam nebudu verit, neziskame ich zaujem a nepresved¢ime ich

Na éom ma byt nas pribeh postaveny?

Na realnom zaklade Na dovere Na realnom prinose pre
cielové skupiny
Na tom, aby ziskal sympatie a emécie

Na tom, aby cielové skupiny zistili, aké
benefity im prinasa

Na tom, aby ho ciefové skupiny prijali

Strategicka pozicia — aké su odpovede?
v" Odpoved na otazku: Pre¢o su tu projekty a kto je za nimi?

Vsetky tri projekty maju za ulohu podporit' odborné vzdelavanie a lepsie uplatnenie sa na trhu prace. Stojim za
nimi Statny institut odborného vzdelavania, Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR a Eurépska
Unia.

Odborné vzdelanie je budticnost, uplatnite sa vo svojom odbore a budete robit’ to, ¢o vas bavi. Navyse,
s certifikatom z Narodnej sustavy kvalifikacii sa uplatnite kdekolvek.
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Strategické ciele kampane v obdobi 2013 — 2015:

v

AN N NN

v

Povedat cielovym skupinam realne vyhody projektov a odborného vzdelavania pre nich.

Prehibit vztah s cielovymi skupinami a ich osobnymi skiisenostami.

Podporit’ a zvySovat' zaujem ciefovych skupin o odborné vzdelavanie.

Podporovat’ buranie predsudkov voci strednym odbornym Skolam.

Postavit presvied¢anie cielovych skupin na realnych pribehoch tspesnych Fudi, ktori maju odborné
vzdelanie.

Rozvijanie kampane

Strategické odporucenie

Posilnenie pocitu,
ze odbornost je in

stvarnenie realnych

|
v \” | J/l \
o

J

J

Strategické odporucenie — vyber vhodnych (popularizaénych) aktivit

Aby sme dosiahli stanovené ciel kampane, v rokoch 2013 — 2015 budeme komunikovat nasledovnymi formatmi:

Nadlinkové média

v
v

pre vetky cielové skupiny
TV (PR relacie, odborné diskusie, TV spoty), print, rozhlas, OOH

Internetové (digitalne média)

v
v

pre vetky cielové skupiny
internetova kampan (web bannery)

Popularizaéné aktivity nemedialneho charakteru

v

pre cielové skupiny projektov Podpora profesijnej orientacie ziakov zakladnej Skoly na odborné
vzdelavanie a pripravu prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych
zruénosti a praca s talentami a Rozvoj stredného odborného vzdelavania

zamerom je zapojit CS do kampane

firemny den, den otvorenych dveri, exkurzie
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3. Navrh celkovej stratégie komunikacnej kampane 2013 - 2015

Z komunikaéného hladiska budeme komunikovat sice tri samostatné projekty, avSak v pripade projektov
Podpora profesijnej orientacie ziakov zakladnej 8koly na odborné vzdelavanie a pripravu prostrednictvom rozvoja
polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zruénosti apraca s talentami a Rozvoj stredného
odborného vzdelavania, na spolo¢né cielové skupiny:

v
v
v
v

Zakladné a stredné odborné Skoly

Ziaci na strednych a zakladnych odbornych $kolach
Zamestnavatelia

Rodicia

V pripade projektu Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii je to cielova skupina:

v

v
v

Pedagogicki a nepedagogicki zamestnanci, vysokoSkolski uéitelia, zamestnanci pracujlci v oblasti
vzdelavania.

VSetci [udia, ktori sa snazia uplatnit na trhu prace

Zamestnavatelia

Aby sme jednotlivé posolstva uvedené v bode 2. Stratégia tvorby popularizatnych aktivit a zaroveri v bode 1.
Analyza ciefovej skupiny vhodne odkomunikovali, navrhujeme komunikaéni kampan rozdelit podfa projektov
a teda podfa cielovych skupin nasledovne:

Projekt Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii

Komunikaciu navrhujeme fazovat' do dvoch samostatnych vin:

1. faza: december 2013 — januar 2014 — uvadzacia vina
2. faza: november 2014 — februar 2015 - pripominacia vina

v

Z hladiska podielu jednotlivych mediatypov navrhujeme vacSinova Cast rozpoCtu umiestnit do televizie,
ktora hra doleZitd ulohu pre vybudovanie vSeobecného povedomia o projekte. Ide hlavne o netradiénu
komunikaciu  pomocou informativnych explikatno naucnych televiznych relacii, umiestnenych na
najsledovanejSich vysielacich kanaloch.

Dalimi zvolenymi mediatypmi si internet atlag, ktoré si schopné sprostredkovat komplexnejsiu
informaciu a tym vhodne doplnit televiziu.

Televizia

v

AN

Tla¢

Intenzitu komunikacie odporicame nastavit tak, aby sme na efektivnej frekvencii 3+, ktora je vzhladom
na charakter komunikovaného odkazu potrebnéa na jeho zapamétanie, zasiahli 55% cielovej skupiny.
Vzhladom na potrebu zasahu Sirokého publika potrebujeme kampan nasadit v najsilnejSich
celoplodnych televiznych staniciach.

Pod kampariou rozumieme vacsinové nasadenie ,ucelovych televiznych komunikéatov*

Na vyber tak mame stanice skupiny Markiza, stanice skupiny JOJ.

Zasadnymi forméatmi su televizne publicistické komunikdty — TV PR, odborné diskusie 210 ktoré
explikuju a doslovne popisuju vyhody projektu.

Tla¢ je, spolu s internetom, pre komunikaciu odkazu klucova, ato pre jej schopnost sprostredkovat
relevantnu informéciu v celej jej zlozZitosti.
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v' Pre oslovenie Sirokej verejnosti odporu¢ame kombinovat relevantné celoplosne tituly — denniky Pravda,
Novy Cas, Sport, Plus jeden den a tyzdennik Plus 7 dni.
v" Cielovu skupinu zamestnavatelov napokon najlepsie zachytime titulom Hospodarske noviny.

Internet
v" Priinternete odpori¢ame vyuZit komunikaciu prostrednictvom web bannerov.

Projekt Podpora profesijnej orientacie Zziakov zakladnej $koly na odborné vzdelavanie a pripravu
prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zruénosti a praca
s talentami a Rozvoj stredného odborného vzdelavania

Vzhladom na potencial synergie komunikacie projektov Podpora profesijnej orientacie Ziakov ZS a Rozvoj
stredného odborného vzdelavania, navrhujeme koordinovane pristupovat aj k planovaniu nasadenia medializacie
tychto dvoch projektov.

Komunikaciu oboch projektov navrhujeme fazovat do dvoch hlavnych vin:

1. faza: november 2013 — februar 2014 - pini funkciu vybudovania zékladného povedomia o projektoch jednak
v ciefovych skupinéch, jednak v SirSej verejnosti

2. faza: oktober 2014 — februar 2015 — pIni funkciu pripomenutia projektu v najrelevantnejSom obdobi roka, kedy
prebieha rozhodovanie o vybere strednej Skoly a je tak zamerana na primamu ciefovl skupiny projektu Podpory
profesijnej orientacie Ziakov ZS. Casovym prekryvom s komunikaciou projektu Rozvoja stredného odborného
vzdelavania tak dosiahneme zvySenu intenzitu komunikacie oboch projektov a vySSiu efektivitu medializacie.

Televizia

v Televiznu komunikaciu navrhujeme delit do vy$sie uvedenych dvoch vin, nakorko celkové intenzita
komunikacie na oboch projektoch sucasne prinesie dostatoné efektivne parametre na kazdej vine. Tym
padom dokazeme v dostatoCnej intenzite pokryt' o najdihSie Casové obdobie a zabezpetit tak Gcinnost
medializacie pocas celého stanoveného obdobia.

v"Intenzitu komunikécie odpori¢ame nastavit tak, aby sme na efektivnej frekvencii 3+, ktora je vzhfadom
na charakter komunikovaného odkazu potrebna na jeho zapamatanie, zasiahli 55% cielovej skupiny
v prvej vine, a v druhej vine ju celkovo este navysit vzhfadom na dihSie trvanie tejto viny potrebu dih3ej
zapamatatelnosti odkazu.

v’ Vzhladom na potrebu zasahu Sirokého publika potrebujeme kampan opat voboch vinach nasadit
v najsilnejSich celoplodnych televiznych staniciach, navrhujeme kombinaciu TV stanic Markiza, JOJ
a TAS.

v’ Zasadnymi formatmi su televizne publicistické komunikaty — TV PR, odborné diskusie 210 ktoré
explikuju a doslovne popisuju vyhody preferovanej profesijnej orientacie.

Tlaé
v" Navrhujeme printy s celoplodnym zaberom - denniky Pravda, Novy ¢as, Sport, Plus jeden defi
a tyzdennik Plus 7 dni.
v" Cielovu skupinu zamestnavatelov napokon najlepsie zachytime titulom Hospodarske noviny.

OOH, rozhlas, Specialne média
v Oba projekty navrhujeme podporit nemedialnymi aktivitami, ako deri otvorenych dveri, exkurzia, Gi
firemny den pre Ziakov.
v" Pre podporu komunikacie navrhujeme rozhlasovu komunikaciu prostrednictvom stanic Fun radio, Jemné
melddie a Best radio
v’ Dalsimi podpornymi prvkami budi LCD obrazovky.
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Internet
v Navrhujeme komunikéaciu prostrednictvom grafickych bannerovych formatov
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4. Navrh kreativnej stratégie a kreativneho riesenia kampane 2013 — 2015

Navrh kreativnej stratégie a kreativneho rieSenia pre nadlinkové média

V pripade nadlinkovych médii odpori¢ame komunikaciu nasledovnymi formatmi:

v' Televizna kampar

v Printova kampari

v Rozhlasova kampari
v" OOH

Kreativne rieSenie kampane pre nadlinkové méda

Samostatny navrh konceptu a headlinu kampane

SLOVENSKE ODBORNE SKOLSTVO

BUDUCNOST VO VLASTNYCH RUKACH

Ukazujeme vyhlasenia dnes uUspesnych a znamych [udi, ktori Studovali odborné koly a v mladosti sa im
za to vysmievali, podceniovali, marginalizovali ich vzdelanie a pod.

Naburavame predsudky o odbornych Skolach — Ze nie je to “len” nejaka hnojérina, “len” nejaky umasteny
automechanik, ale ze prave svojimi zruénostami, ktoré nadobudol na odbornej 8kole a pracou méze mat
skvell kariéru — ¢ize buducnost ma vo vlastnych rukach.

Zatraktiviiujeme odborné Skolstvo predstavovanim atraktivnych moznosti uplatnenia — zarover im ale
nesfubujeme “vzdusné zamky”, iba to, Zze to maju vo vlastnych rukéach

zvySujeme status st¢asnych Studentov odbornych 8kol, ktori si mdZu njst svoje vzory z fudi z kampane
a makat na sebe

v kampani zohravaju délezitu Ulohu aj zamestnavatelia a firmy, ktoré chcl spolupracovat — mézeme

vyuZit ich fudi, ktori su absolventi odbornych $kél a dnes maju vo firme svoj dream job na prezentaciu
kvalitnych moznosti uplatnenia sa

11
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Zjednocujuci prvok kampane

v" Zjednocujucim prvkom kampane, kedZe komunikujeme tri rézne projekty, je imidzové logo Slovenské
odborné Skolstvo, ktoré bude sucastou vietkych materialov.

Slovenskeé

odborne
_ skolstvo

12
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Televizna kampan - TV spot 30

Podpora profesijnej orientacie ziakov zakladnej Skoly na odborné vzdelavanie a pripravu
prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zruénosti a praca s
talentami

Explikacia:

Cielom spotov v ramci tohto projektu je na jednej strane motivovat deti a mladez k $tidiu na odbornej Skole
a zéroven oslovit odborné Skoly, aby sa do projektu zapajili, zlepsili svoje odborné vybavenie a tym prispeli
k lepSiemu vzdelavaniu.
Navrhujeme sériu spotov, v ktorych vystupuju realni fudia pod vlastnou identitou. St to dnes uspesni fudia, ktori
v minulosti Studovali na odbornych Skolach.
Chceme predstavit aSpirativne povolania, o ktorych snivajl deti a mladi [udia, ale aj ich rodi¢ia, ked' sa rozhoduju
o0 dalSej ceste svojho dietata.
Vybrali sme povolania, ktoré su zaujimavé z: finanéného hladiska, z hladiska spolo¢enského uznania — Gspechu,
z pohladu atraktivnosti pre deti/mladych

V ramci vyzvy na zapojenie sa zakladnych $kél do projektu, navrhujeme vytvorit tagon, ktory pdjde vzdy po
jednom zo série hlavnych spotov.

Predkladame textové navrhy 30s (20 + 10) TV spotov, ako aj graficky navrh tagonu. Celkovo navrhujeme v ramci
projektu vyrobit 3 TV spoty:
1, elektrotechnik — 20 s
2, stavbar-20s
3, tag-on zapojte sa do projektu — 10 s

Pozitiva zvoleného spotu:

v TV spot je velmi jednoduchy na porozumenie aj realizaciu a jeho kostrou su velmi signélne a
jednoznacéné prvky: realni a Uspesni [udia a jasné posolstva.
v’ Zaroven v§ak vzbudzuje emociu zobrazenim redlnych pribehov fudi, ktori vy$tudovali strednt odborn(
Skolu a dnes su Uspe$ni — maju budicnost vo vlastnych rukach.
v Na$im zamerom je, aby bol TV spot [ahko zapamétatelny a posolstva, ktoré chceme povedat cielove;
skupine, jasne definované.
v’ Dal$ou vyhodou TV je spotu je mozna rozvijatelnost vo vietkych fazach kampane
v Jednotlivé konkrétne povolania je mozné obmienat po dohode so zadavatelom kampane. Zobrazené
situécie a konkrétne zamestnania su len nasim névrhom.
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Elektrotechnik - 20s

1.
Vidime interiér firmy na vyrobu najmodernejSich televizorov

Sympaticky muz sa na chvilu oto€i na kameru a povie:
»10 bolo re¢i z kazdej strany — naco ti je priemyslovka, ¢o chces cely Zivot opravovat’ staré telky
a tranzistory ?*

2
Titulok:
Jan Majer
absolvent SOS Elektrotechnicka
§éf useku novych technoldgii v zavode na vyrobu televizorov

Spokojne sa usmeje do kamery a pokracuje v praci,

3.
Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Budlcnost mas vo vlastnych rukach.

VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stari sa profikom v tom, ¢o ta bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kaol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti elektroniky a elektrotechniky.”

Stavbar - 20s

1.
Vidime muza v obleku a so stavbarskou prilbou na stavenisku pri praci a komunikacii so stavbarmi.

Muz dokon¢i debatu, podide ku kamere a povie:
»Robili si zo mia a srandu, Zze budem cely Zivot len nahadzovat’ do mieSacky...”

2
Titulok:
Peter Horvath
absolvenkt SOS Stavebna
maijitel stavebnej firmy

Spokojne sa usmeje do kamery, zohne sa, zodvihne kamienok a s Usmevom ho hodi do mieSacky.

3.
Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Buducnost mas vo vlastnych rukach.

VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a staf sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti stavebnictva.”

4,
Packshot

14
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Loga partnerov

Animovany Tag-0On, 10 s, nove laboratoria

1.
Animovany spot z fotiek. Fotka Skoly sa
zaball do obélky, obélku opefiatkuje pefiatka
a mimo obraz odnesie v robaku poSuovy
holub,

VO:
Prihliste teraz svoju zdkladnd gkolu do
projektu Dislne” ...

kamidn privezie fotku chemického
laboratdria. Deti na fotke sa radujl
Do obrazu pride webka: www novelabaky sk

Vo

«e B Wyhrajte dplne nevé laboratéria pre
v¥lbu technickych predmaetov.

VO
Vatu Ekolu méZete prihlésif
na www.novelabaky.zk.

W noueioDaky. s
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Televizna kampan - TV spot 30

Rozvoj Stredného odborného vzdelavania
Explikacia:

Ciefom spotov v rdmci tohto projektu je motivovat deti a mladeZ k Studiu na odbornej Skole.
Navrhujeme preto sériu spotov, v ktorych vystupuiju realni [udia pod vlastnou identitou. Su to dnes Uspe$ni [udia,
ktori v minulosti tudovali na odbornych Skolach.

Chceme predstavit adpirativne povolania, o ktorych snivaju deti a mladi [udia, ale aj ich rodi¢ia, ked' sa rozhoduju
o dalSej ceste svojho dietata.

Vlybrali sme povolania, ktoré st zaujimavé z finan¢ného hiadiska, z hfadiska spolo¢enského uznania — Uspechu,
z pohladu atraktivnosti pre deti/mladych

Predkladame textové aj grafické navrhy 30s TV spotov. Celkovo navrhujeme v ramci projektu Rozvoj SOV vyrobit
3 TV spoty:
1, automechanik a chovatefka — 30s
2, Sladek a Séfkuchar — 30s
3, masiar a kozmeti¢ka — 30s

Pozitiva zvoleného spotu:

v TV spot je velmi jednoduchy na porozumenie aj realizaciu a jeho kostrou su velmi signélne a
jednoznaéné prvky: realni a Uspesni [udia a jasné posolstva.
v’ Zaroven v§ak vzbudzuje emaciu zobrazenim redlnych pribehov fudi, ktori vyStudovali strednt odborn(
Skolu a dnes su Uspe$ni — maju budicnost vo vlastnych rukach.
v Na$im zamerom je, aby bol TV spot [ahko zapamétatelny a posolstva, ktoré chceme povedat cielove;
skupine, jasne definované.
v Dal$ou vyhodou TV je spotu je mozna rozvijatelnost vo vetkych fazach kampane
v Jednotlivé konkrétne povolania je mozné obmienat po dohode so zadavatelom kampane. Zobrazené
situécie a konkrétne zamestnania su len nasim névrhom.
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Odborne skolstve na Slovensku

Viypovede Gspednych ludi, ktorf v minulosti Studovall nao odbornych Skoldch.

1.
Vidime chlspike v Sistuhom overale, v
modernom prosiredi sutomobilky

Chilapik sa prihowor do kamery

wOdmalifks som chesl byt sulomschanik.
Kafdy ml vravel, s budem celf Slvel
Isgat’ Epinavy & zaclsjovany pod nejakou
elarou Sunkeu ™

Z.

Thiulek:

Ruobert Hudec

absolveni 505 Strojdrsks
testovad jazdec v automaobilke

Spokojne sa usmege do kamery, nasadi si
prilbu a odchadzs k autu

¥io: Vyber si aj ty viastnd cestu a staf =a
profikem v tom, Lo bavi. Ma Slovensku
mima XY adbornych ikol vychovavajucich

profesiondlov v oblastl strojérensive
u sutomobilovihe prismyzslu.

Packshot:
Odborné Ekolstve na Slovensku
Budicnost maf vo viastnjch rukdch.

ovio § k€l

HER § RS Ll il LRI
LE SRR TR )
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Odborne Skolstvo na Slovensku
Vypovede dspedinych ludi, kiori v minulasti Studovoli na odbornych Skoldch

1.
Vo vybehu 5 majestdmymi Sefmami vidime ich
ofetrovatelku, ktora im déva potravu

Sympaticke] babe predéton _zobi® 2 ruky
a ona do kamery howort

VEatcl sa mi smiall, 2o budem cely Zivel
ks kydat hna)...”

2.
Titulak:

Anna Schneiderovl

ahsolvent S05 Palnohospodareke;
chovatefka v 200 Bojnice

Vidime Annu v rTazeml Z00. hds g5 préve
narodili mlddats Kivi, jedno si vezme na ruky
a spokojne sa usmeje.

WO Vyber =i a) ty viestnd cectu & ziad za
preofikem v tom, &o Ta bavi. Ha Slavensku
méme XY edbornych £kl zameranych

na wyehevu profesionilew v oblactl
pel'nehespedirstya a achrany priredy.

Fackshat:
Gdberné Skalsive na Slevenzks

Buducnozt méd vo viestnych rukich.,

18
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Sladek

1.
Vidime interiér vizualne zaujimavého pivovaru.

Mily panko stoji pri velkom tanku so zrejlicim pivom, od¢apuie si do pohara vzorku a do kamery spokojne povie:
»opominam si ako sa ma spoluziaci na Skole pytali - ¢o na tom vidi§? Kadejaké gebuziny, kyseliny
v skiimavkach, to je riadne nechutné!”

2
Titulok:
Karol Pivovar
absolvenkt SOS Chemickej
hlavny sladok Pivovary Topvar

S velkou chutou vypije vzorku pivka z pohéra a spokojne sa usmeje do kamery.

3.
Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Budlcnost mas vo vlastnych rukach.

VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kél zameranych na vychovu profesionalov v oblasti chémie, potravinarstva a chemickych technolégii.”

4,
Packshot
Logé partnerov

Séfkuchar

1.
Interiér modernej kuchyne hotela

Séfkuchar spracovava nejaku potravinu a hovori do kamery:
»Za okienkom v Skolskej jedalni utierat’ tacky - tipovali moju kariéru mnohi, ktorym som spomenul, ze
idem Studovat' za kuchara.”

2
Titulok:
Juraj Sedlak
absolvent SOU Spolo¢ného stravovania
$éfkuchar znameho hotela

DokonCi skvele naaranzovany tanier a usmeje sa do kamery.
3

Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Buducnost mas vo vlastnych rukach.

19
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VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kél zameranych na vychovu profesionalov v oblasti gastronémie a cestovného ruchu.“
4.
Packshot
Logé partnerov

Masiar

1.
Interiér modernej predajne mésa

Mily panko vyjde spoza pultu a kra¢ajuc do kamery hovori:
»Chodit’ po zabijackach za odmenu par korun a par klobas, tym rodinu veru neuzivi$ - kuvikali blizki, ked’
som sa rozhodol ist' za méasiara.*

2
Titulok:
Milan Chmelar
absolvent SOU SluZieb — odbor masiar
majitel rodinne;j firmy

Dokraca z predajne pred obchod, kamera odzoomuje (nad nim vidime logo jeho rodinnej firmy) a on sa spokojne
usmeje.

3.
Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Budlcnost mas vo vlastnych rukach.

VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a star sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
§kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti potravinarskeho priemyslu.”

4,
Packshot
Loga partnerov

Kozmeticka

1.
Vo filmovom ateliéri vidime filmovu techniku, nejaku scénu. Jednoducho sme na nakrucani nejakého filmu.

Sympaticka Zena hovori do kamery:
»Vsetci mi vraveli, ze niekde v obchod'aku budem lepit’ paniékam umelé nechty...”

2
Titulok:
Lenka Konecna
absolventka SOS odbor Kozmeticka
dnes filmova maskérka

Kamera odzoomuje a my vidime ako prave maskuje nejaku filmovu hviezdu tesne pred zaberom.
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3.
Packshot
Logo: Slovenské odborné Skolstvo. Budlcnost mas vo vlastnych rukach.

VO:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti zahradnictva a zahradnej architektury.*

4,
Packshot
Loga partnerov
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Televizna kampan - TV spot 30

Projekt Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii

Spot bude vytvoreny animovanim fotiek. Cielom TV spotu je cielovym skupinam povedat, ze vdaka NSK sa
lepSie uplatnia na pracovnom frhu a zaroven ziskaju dostato¢né a efektivne informacie.

Predkladame graficky navrh TV spotu a navrhujeme v ramci projektu Tvorba NSK vytvorit' 1 ks 30s spotu.

22
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Sustava kvalifikacii

1.
Do obrazu pride fotka poditaca. Z neho zalnd wyliezal headliny v podobe

2.
Vi Pre leplie uplatnenie 58 na trhu price.

23
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1.
VO: _.a dobre rezhodnutia o Ivole) buducnost

.
VO poulivaj Narodnd sistavu kvalifikécii.
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Televizne publicistické komunikaty - TV PR, odborné diskusie 210

Podpora profesijnej orientacie ziakov zakladnej $koly na odborné vzdelavanie a pripravu
prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zruénosti a praca s
talentami
Rozvoj Stredného odborného vzdelavania
Projekt Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii

Televizne publicistické komunikaty - TV PR aodborné diskusie 210 pomézu odbornym spdsobom
odkomunikovat Sirokej verejnosti ciele, cielové skupiny, hlavné myslienky a stratégie vSetkych projektov. TV PR
a odborné diskusie 210“ budu pojednavat vyhradne o problematike suvisiacej s projektmi.

Vyhladavanym zdrojom informacii toho typu a teda vhodnym prostriedkom na naplnenie cielov projektov budi
televizne stanice skupiny Markiza a TAS3.
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Printova kampan

Explikacia:

Vizuélna strénka inzercie vychadza z navrhu televizneho spotu a z celkovej kreativnej idey. Dosiahneme tak
vacsiu synergiu komunika¢nych motivov.

Foto Uspesného Cloveka, ktory je absolventom strednej odbornej Skoly.

Pozitiva zvoleného printu:
v Kazdy z vizualov méa jasné a jednoznaéné posolstvo

v Vizudly je mozné rozvijat pocas kampane a je mozné ich menit na zaklade potreby komunikacie
jednotlivych odborov.
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ISetci sa mi smiali,

Ze budem cely Zivot

iba kydat hnoj.

Dnes som chovatelka v Z00.*

Anng Belinstenwe abssheniin 83 Panumespodarsk

profesionalov v oblastl sarostiivast o kras.y,

Budidcnost mas vo viastnych rukach Slovenské

odborné
skolstvo
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78 niekde v o
budem lepit paniékam
umelé nechty...

Dnes som filmova
maskerka“

LEnka Konecna
ahsolventka 505 odbor Kozmeticka
dies Almova maskerka

\yber si aj ty vlastnd cestu a stan sa profikom v tom, co ta bawi.
Na Slovensku mame XY odbornych skdl zameranych na vychovu
profesionalov v oblasti starostlivosti o krasu.

" slovenské &
~ odborné

Budiicnost mas vo viastnych rukach

Widame yrdeisvanie pie VEIOMOSING Spoicndsl
Picieh! | spodunantivery 10 2dnoe EU

fovm g
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~Aobili si zo mia

srandu, Ze budem
len nahadzovat

ifi] hlﬁ&'ﬁm, .

Dnes mam stavebnu
flrmu.“

Pater Horvith, absolvent S03 Stavehng),
dnas majitel stavetna) firmy

e T}

\iyber si aj ty vlastnud cestu a stan sa profikom v tom, co ta bawi.
Na Slovensku mame XY odbornych skol zameranych na wchowvu
profesionalov v oblasti stavebnictva.

Budicnost mas vo viastnych rukach Ve iovinsia &)
odborné
% Skolstvo 4
Miodarma yzdetgyanie pre vedomosing spofodnas Bl A
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~3miali sa mi,
Ze budem cely Zivot
lezat zaolejovany
pod nejakou starou
Sunkou.

Ones som testovaci
jazdec.”

Hohest Hude, absalvent SO Strojarske)

\yber si g ty vlastnl cestu a stan sa profikom v tom, co ta bawvi.
MNa Slovensku mame XY odbornych skol wwchovavajlicich profesionalov
v aoblasti strojarenstva a automobilového priemysiu.

Budicnost mas vo viastnych rukach

Wiodame yrdeisanie pre vedemsing spoodnast
Paoiekt [p spolafnancineary 1o ddnoiy EL

Slovenskeé
odborne
skolstvo

siovm @i
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Pre lepSie uplatnenie sa na trhu prace
a dobre rozhodnutia o tvojej buddcnosti
pouzivaj Narodnu sustavu kvalifikacii.
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Printova kampan

Dal$ie moznosti a formy rozvijania

Elektrotechnik

hdl:
»,Odhovarali ma - ¢o chces cely zivot opravovat' staré telky a tranzistory?*

Titulok:
Jan Majer
absolvenkt SOS Elektrotechnicka
§éf useku novych technoldgii v zavode na vyrobu televizorov

Copy:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
$kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti elektroniky a elektrotechniky.

Sladek

hdl:
»Pytali sa ma, ¢o na tom vidim - kadejaké gebuziny, kyseliny v skimavkach, to je riadne nechutné!*

Titulok:
Karol Pivovar
absolvenkt SOS Chemickej
hlavny sladok Pivovary Topvar

copy:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
8kél zameranych na vychovu profesionalov v oblasti chémie, potravinarstva a chemickych technolégii.”
Séfkuchar
hdl:
»Tipovali, ze budem za okienkom v Skolskej jedalni utierat' tacky.“

Titulok:
Juraj Sedlak
absolvenkt SOU Spolo¢ného stravovania
séfkuchar Hotel Kempinski

copy:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
§kél zameranych na vychovu profesionalov v oblasti gastronémie a cestovného ruchu.”

Masiar
hdl:

»Kuvikali mnohi, Ze zo zabija¢iek rodinu neuzivim.“

Titulok:
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Milan Chmelar
absolvent SOU Sluzieb - odbor masiar
majitel’ rodinnej firmy

copy:
»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
§kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti potravinarskeho priemyslu.”

Kozmeticka

hdl:
»Vsetci mi vraveli, ze niekde v obchod’aku budem lepit’ paniékam umelé nechty...”

Titulok:
Lenka Konecna
absolventka SOS odbor Kozmeticka
dnes filmova maskérka

copy:

»Vyber si aj ty vlastnu cestu a stan sa profikom v tom, ¢o t'a bavi. Na Slovensku mame XY odbornych
§kol zameranych na vychovu profesionalov v oblasti zahradnictva a zahradnej architekttry.“
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Rozhlas - spot 30 sekind

Z00
Rytmicka modernd hudba
Do nej hovori sympaticky Zensky hlas:

“Ked som zacala chodit na strednu polnohospodarsku, kamarati sa mi smiali, Ze budem cely Zivot len prevracat
hnoj. Moje meno je Anna Schneiderova a dnes som oSetrovatelkou v Z00.”

Prijemny teenagersky hlas:

,Na Slovensku je XY odbornych 8kol. Vyber si aj ty viastnu cestu a stan sa profikom. Stredné odborné Skolstvo
na Slovensku: Buducnost mas vo vlastnych rukach."

Do ticha dospely muzsky hlas:

,Projekt Moderné vzdelavanie pre vedomostnii spolognost zabezpeduje Statny intitut odborného vzdelavania,
Ministerstvo 8kolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej Republiky a Eurdpska unia.

Projekt je spolufinancovany zo zdrojov EU.*
Testovaci jazdec
Rytmick& moderna hudba
Do nej hovori sympaticky muzsky hlas:

“Odmalicka som chcel byt automechanik. Kazdy mi vravel, ze budem cely Zivot lezat Spinavy a zaolejovany pod
nejakou starou Sunkou. Som Rébert Hudec a dnes som testovacim jazdcom v poprednej automobilke.”

Prijemny teenagersky hlas:

,Na Slovensku je XY odbornych 8kol. Vyber si aj ty viastnu cestu a stan sa profikom. Stredné odborné Skolstvo
na Slovensku: Buducnost mas vo vlastnych rukach."

Do ticha dospely muzsky hlas:

,Projekt Moderné vzdelavanie pre vedomostnii spolognost zabezpeduje Statny inétitut odborného vzdelavania,
Ministerstvo 8kolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej Republiky a Eurdpska unia.

Projekt je spolufinancovany zo zdrojov EU.*
Sladek
Rytmicka moderna hudba

Do nej hovori sympaticky muzsky hlas:
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~Spominam si ako sa ma kamarati pytali, ked som sa rozhodol pre chemicku $kolu — o na tom vidi§? MieSat
kadejaké gebuziny, kyseliny v skimavkéach, to je riadne nechutné! Voldm sa Karol Pivovar a dnes som hlavny
sladok v poprednom slovenskom pivovare.

Prijemny teenagersky hlas:

,Na Slovensku je XY odbornych 8kol. Vyber si aj ty viastnl cestu a stan sa profikom. Stredné odborné Skolstvo
na Slovensku: Buducnost mas vo vlastnych rukach."

Do ticha dospely muzsky hlas:

,Projekt Moderné vzdelavanie pre vedomostnii spolognost zabezpeduje Statny intitut odborného vzdelavania,
Ministerstvo 8kolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej Republiky a Eurdpska unia.

Projekt je spolufinancovany zo zdrojov EU.*

Rovnakym principom budu tvorené v3etky rozhlasové spoty tejto série. Budu vzdy prispdsobené priamo Eloveku,
ktory bude prezentovat svoju Uspesnu profesionalnu kariéru.
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OOH kampan

Vizualna stranka LCD obrazoviek vychddza zkfi€ovych vizualov. Dosiahneme tak v&cSiu synergiu
komunikaénych motivov.

Pozitiva zvoleného formatu:

v" Umiestnenie priamo na miestach, kde sa cielové skupiny nachadzaji najéastejSie — pri $kolach
zakladnych aj strednych

v Moznost dalSej vizualnej Upravy pri propagacii roadshow, resp. odbornych exkurzii
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ANNA SCHNEIDERDOVA,

ABSOLVENTKA
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LENKA KONECNA,
ABSOLVENTKA S0S
ODBOR KOZMETICKA,

DNES FILMOVA
MASKERKA

" Slovenske
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b Skolstvo
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OOH kampan

Dalsie formy rozvijania

Elektrotechnik

hdl:
»,Odhovarali ma - ¢o chces cely Zivot opravovat’ staré telky a tranzistory?
Dnes ich vyrabam®.

Titulok:v
Jan Majer, absolvent SOS Elektrotechnicka

Slovenské odborné Skolstvo
Buducnost mas$ vo vlastnych rukach

Sladek

hdl:
»Pytali sa ma, ¢o na tom vidim - kadejaké gebuziny, kyseliny v skimavkach, to je riadne nechutné!
Dnes som hlavny sladok v pivovare”

Titulok: 5
Karol Pivovar, absolvenkt SOS Chemickej

Slovenské odborné Skolstvo
Buducnost mas$ vo vlastnych rukach

Séfkuchar

hdl:
»Tipovali, Ze budem za okienkom v $kolskej jedalni utierat’ tacky.
Dnes varim v TOP hoteli na Slovensku*

Titulok:
Juraj Sedlak, absolvenkt SOU Spoloéného stravovania

Slovenské odborné Skolstvo
Buducnost méas vo vlastnych rukach

Masiar
hdl:
»Kuvikali mnohi, Ze zo zabijaciek rodinu neuzivim.

Dnes mam rodinnd firmu.“

Titulok:
Milan Chmelar, absolvent SOU Sluzieb — odbor masiar

Slovenské odborné Skolstvo
Buducnost mas vo vlastnych rukach

40



JB24HK16

Névrh kreativnej stratégie a kreativneho rieSenia kampane pre internetové (digitalne) média

Aby sme oslovili mladSie a Specifické cielové skupiny, navrhujeme komunikovat aj v online prostredi ato
prostrednictvom web bannerov. Po kreativnej stranke budeme vychadzat zo zvoleného kreativneho konceptu
a pribehov uspesnych fudi.

Ones som Ones som
testovaci jazdec testovaci jazdec
HIELHIREE

Kerier 51 Smsrssi

Sioyensks |
odbo rs
y Gkolsten

Mg vrTelvenie (e sedEmasiL sieicna
PTEiEKL |8 SpOLTIRETaEEy M 2l

Prihiaste teraz swop
zakladnid Skolu do projektu
<Oielne” a vyhrajte
Opine nove laboratona
pre Wb technlickiych
predmetow

LEelon s b B R TR v
PrRigkd @ BEDRFIACTeBEY 23 Rniv 1
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SOV
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na trhu prace L B s
g dobré rozhodnutia 4 ; TP
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5. Média

Na zaklade bodu 3. Navrh celkovej stratégie komunikacnej kampane 2013 — 2015, kde je podrobne rozpisana aj
medialna stratégia, predkladame nasledovné mediaplany.
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6. Popularizaéné aktivity nemedialneho charakteru

Strategické vychodiska

v

Ako bolo uvedené v stratégii kampane, Ulohou kampane je vytvorit medialnu a informaénu kampar pre
tri projekty:

Tvorba Narodnej sustavy kvalifikacii

Podpora profesijnej orientacie Ziakov zakladnej Skoly na odborné vzdelavanie a pripravu
prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na rozvoj pracovnych zru¢nosti a praca
s talentami

Rozvoj stredného odborného vzdelavania

Hoci v jednotlivych projektoch mame rozne cielové skupiny, hlavné posolstvo, ktoré im chceme povedat
je spoloéné - ODBORNOST a ODBORNE VZDELAVANIE

Na Slovensku mame v kolskom roku 2012/2013, podla Statistickych tdajov Ustavu informatizacii
a prognoz Skolstva, 467 strednych odbornych $kél, ktoré navstevuje 157 956 Ziakov. V porovnani s tym,
na gymnaziach Studuje 80 346 deti’

Z toho vyplyva, Ze cielové skupiny — najmé deti, mladez, ale aj uitelia a rodiCia vedia, Ze stredné
odborné $koly existuju. Niektoré odbory su vSak preferovanejSie, nez iné.

Ciel popularizacnych aktivit

v

Cielom kampane a popularizaénych aktivit ma byt motivovat cielové skupiny — deti a mladez,
asekundarne aj pedagdgov arodiCov, aby deti navstevovali stredné odborné Skoly a podporit
zamerania, o ktoré je najmen&i zaujem, ako i oslovit zakladné a stredné odborné Skoly, aby sa zapojili
do projektov a vyuZili moznost zariadenia novych odbornych laboratorii.

Prostrednictvom popularizaénych aktivit cielovym skupindm atraktivnou a zaujimavou formou ukéZzeme,
Ze odborné Skoly nie su neatraktivne.

Zaroven cielové skupiny do kampane zapojime, ukédZeme im realne vyhody strednych odbornych $kol
a uplatnenia ich absolventov

Po skonéeni kampane a popularizaénych aktivit, budu ciefové skupiny informovanejie o moznostiach
odborného $tdia a odbornej praxe

NavySe, vdaka popularizanym aktivitim zapojime do kampane aj zamestnavatelov, vdaka ¢omu
poskytneme ciefovym skupinam — najma mladezi na strednych Skolach pohlad do realneho sveta svojho
budiceho zamestnédvatela aumoznime vacSiu spolupracu medzi strednymi odbornymi Skolami
a zamestnavatelmi.

Navrhy popularizaénych aktivit

v
v
v

Firemny defi pre Ziakov ZS
Odborna exkurzia
Def otvorenych dveri

! Dostupné z: http://www.uips.sk/prehlady-skol/statisticka-rocenka---suhrnne-tabulky
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Firemny dei pre Ziakov Z8

Ciel'ova skupina
v Druhy stupefi ZS, Ziaci, ktori sa rozhodujli o budtcej strednej Skole
Pedagogovia druhého stupfia ZS
Sekundarne rodicia deti
Zamestnavatelia

A NERNERN

Ciel

\

Atraktivnou formou povedat cielovym skupinam, ze odbornost je budlcnost a in
v’ Zapojit cielové skupiny do kampane a tym podporit hlavné ciele kampane a projektu

Realizacia
v' Realizacia 6 akcii v ramci celého Slovenska, mimo Bratislavského kraja (vid. Mediaplan)

Priebeh realizacie

v Pofas mesiacov november — januar a oktéber — december, sa zrealizuje 6 akcii, v kazdom mesiaci
jedna.

v Na vopred vybranom mieste, napr. ihrisko, Sportova hala, priestor odbornej $koly, bude zrealizovany
firemny def, na ktorom sa zU¢astnia deti ZS a zamestnanci vopred zvolenej firmy.

v Budu pre nich pripravené odborné Ulohy a sutaZe, ktoré nejakym spdsobom suvisia s odbornym
vzdelavanim a odbornymi zruénostami.

v’ ZmieSané timy - Ziaci a zamestnanci si tymto spdsobom budu méct vyskusat svoje odborné zruénosti.

Odborna exkurzia

Cielova skupina
v’ Ziaci zakladnej/strednej odbomej skoly
v Pedagbgovia
v’ Zamestnavatelia
v' Sekundarne rodi¢ia Ziakov

Ciel
v' Atraktivnou formou indpirovat Ziakov, aby okrem teoretickych vedomosti rozvijali aj svoje praktické
zru€nosti
v Podporovat spolupracu medzi zamestnavate/mi a odbornymi Skolami
v" Dat moznost vysku$at si svoju odbornost v praxi
v’ Zapojit cielové skupiny do kampane a tym podporit hlavné ciele kampane a projektu

Realizécia
v" Realizécia 6 akcii v ramci celého Slovenska, mimo Bratislavského kraja (vid. Mediaplan)

Priebeh realizacie
v Ziaci zakladnych/strednych odbornych §kdl absolvuji odborndi exkurziu do vopred zvolenej firmy (po
dohode s verejnym obstaravatelom)
v Odborna exkurzia bude pozostavat z nasledovnych ¢asti:
Prichod skupiny Ziakov k zamestnavatelovi
v' Prehliadka priestorov, oboznamenie sa s pracou, ktora sa tam vykonava, prezentacia podniku
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v" Prax - moznost vyskid$at si svoje vedomosti v praxi a pokial to bude v moznostiach zamestnavatela,
vyrobenie si viastného suveniru/predmetu

Den otvorenych dveri

Ciel'ova skupina
v’ Ziaci zakladnej odbornej skoly
v’ Pedagbgovia
v" Sekundarne rodi¢ia Ziakov

Ciel
v" Motivovat Ziakov zakladnej Skoly prihlasit sa na $tddium na strednej odbomnej Skole.
v Podporovat spolupracu medzi odbornymi $kolami
V' Zapojit cielové skupiny do kampane a tym podporit hlavné ciele kampane a projektu

Realizacia
v" Realizacia 6 akcii v ramci celého Slovenska, mimo Bratislavského kraja (vid. Mediaplan)

Priebeh realizacie
v Ziaci zakladnej koly budi mat moZnost navtivit stredni odborni $kolu aoboznamit sa s jej
fungovanim.
Odborné exkurzia bude pozostavat z nasledovnych Casti:
Prichod skupiny Ziakov do vopred zvolenej strednej odbornej Skoly
Prehliadka priestorov, obozndmenie sa so Studiom a moznostami, ktoré Skola pontka
Odborné prezentacie, ktoré ziakom pomdzu pochopit’ proces prijimaciek, studia a dalSieho uplatnenia,
stretnutie sa so Ziakmi strednej odbornej Skoly

AN N NN
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7. Casovy plan 2013 — 2015
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8. Rozpocet
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9. Efektivita navrhnutého rieSenia

Ako sme uviedli v Casti 2. Stratégia tvorby popularizaCnych aktivit, hlavnymi vyzvami a ciefmi kampane su:

v

Hlavnou vyzvou je motivécia cielovych skupin, aby sa viac venovali osobnym zru€nostiam, aby sa
vzdelavali nielen teoreticky, ale aj prakticky, aaby tak zvySovali svoju odbornost, pretoze prave
odbornost je buducnost.

Tieto vyzvy dosiahneme nielen vhodne navrhnutou medidlnou kampaiou, ale tiez zapojenim
ciefovych skupin priamo do kampane - prostrednictvom nemedialnych popularizaénych aktivit
Zapojenie ciefovych skupin do kampane, uprednostnenie strednej odbornej Skoly, zvySovanie
kvalifikacii, &i rozvoj odbornych zruénosti, je zalozené na podpore znalosti, vzdelavani, informovani
a osobnych skusenostiach.

Uspesny vysledok tohto procesu je zalozeny na vztahu medzi ciefovymi skupinami a vyhodami,
ktoré im jednotlivé projekty prinasaju v realnom Zivote.

Tento vztah je nutné trvalo budovat’ a podporovat’ vhodnymi marketingovymi a komunikanymi
aktivitami.

Vysledkom procesu musi byt €o najvaésia znalost, informovanost’ a zaujem cielovych skupin
o odbornost’, pretoZe prave odbornost’ je budticnost.

Je potrebné komunikovat' vSetky realne vyhody projektov pre ciefové skupiny na vSetkych
moznych miestach — prostrednictvom médii, na zakladnych, strednych Skolach, u zamestnavatelov, na
internete.

Na dosiahnutie tychto vyziev a cielov pouzijeme v kampani tak nadlinkové média, ako aj popularizatné aktivity
nemedialneho charakteru.

Efektivitu zvolenych komunikacnych nastrojov mdZeme zmerat niekolkymi spésobmi:

v
v
v
v

Dosiahnutim GRPs v pripade TV spotov — meratelny zasah cielovej skupiny
Pocet prihlasenych $kél v pripade nemedialnych aktivit

Zaujem zamestnavatelov zapojit sa do odbornych exkurzii

Pocet preklikov z web bannerov
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Kampaii: Tvorba narodnej sustavy kvalifikacii

Cielova skupina: AA 15-55
Timing 2013-2014
Krajina: Slovensko

Verzia: 1

Datum: 15.08.2013

Médium

Umiestnenie/Periodicita

Format

GRPs/Frekvencia

Gross 1x

Net Net

2013

november

december

januar

2014

november

december

2015

januar

februar

Informacna kampari
TVJOJ

TV JOJ PLUS

TV JOJ WAU

v MARK,ZA

TV DOMA
TV SPOLU

Informacna kampari
Pravda

Novy cas

Plus jeden deri

Plus 7 dni

Sport

Hospodarske noviny

Pravda

Novy cas

Plus jeden deri
Hospodarske noviny

PRINT SPOLU

Informacna kampari
topky.sk
sme.sk
pravda.sk
cas.sk

sk
azet.sk
centrum.sk + atlas.sk
sita.sk
webnoviny.sk
dnes24.sk

ONLINE SPOLU

vyroba TV spotu
[produkcia inzercii
produkcia online

produkcia PR

PRODUKCIA SPOLU

dennik
dennik
dennik
tyzdennik
dennik
dennik

dennik
dennik
dennik
dennik

HomePage
Floating
Floating
Floating

HomePage

HomePage

HomePage

HomePage

HomePage

HomePage

30" spot
30" spot
30" spot

210" reldcia
210" reldcia

300*300
990*200
950*200
960*200
300*300
300*300
300*300
300*300
300*300
300*300

30" spot

30 spotov (80 GRP’s)
10 spotov (10 GRP's)
15 spotov (10 GRP's)

10
12

NONO OO

~aaa

impresie
1000 000
1000 000
300 000
500 000
1 500 000
1 500 000
1000 000
500 000
500 000
500 000

8 300 000

550 CPP
550 CPP
550 CPP

5000
5000

3380
5680
2900
4 000
1660
2987

6760
5680
7250
2000

6 400
4 500
8000
4750
7900
6 000
5000
3000
3000
3000

51 550

15 000
400
500

400

44 000
5500
5500

50 000
60 000

165 000

20 280
34 080
26 100
8000
14 940
5974

6760
5680
7250
2000

131 064

6 400
4 500
8000
4750
7900
6 000
5000
3000
3000
3000

51 550

15 000

3600
5000

25%
25%
25%

25%
25%

15%
15%
15%
15%
15%
15%

15%
15%
15%
15%

30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%
30%

15%
15%
15%

15%

11000
1375
1375

12 500
15 000

41 250

3042
5112
3915
1200
2241
896

1014
852
1088
300

19 660

1920
1350
2400
1425
2370
1800
1500
900
900
900

15 465

2250

540
750

33 000
4125
4125

37 500
45 000

123 750

17 238
28 968
22185
6 800
12 699
5078

5746
4828
6163
1700

111 404

4 480
3150
5600
3325
5530
4 200
3500
2100
2100
2100

36 085

12750

3060
4250

10 GRP
1 GRP
2 GRP

20 GRP
1 GRP
2 GRP

P e 3

10 GRP
2 GRP
3 GRP

1000 000

500 000

500 000

10 GRP
2 GRP
3 GRP

300 000

1 500 000

1000 000

500 000

20 GRP
2 GRP
3 GRP

NRNa A

1000 000

500 000

500 000

10 GRP
2 GRP
2 GRP

500 000

500 000

80 GRP
10 GRP
15 GRP

NONO OO

_aaa

1000 000
1000 000
300 000
500 000
1 500 000
1 500 000
1000 000
500 000
500 000
500 000

CELKOM |




Kampani: Podpora profesijnej orientacie Ziakov ZS
Cielova skupina: Ziaci zakladnych $kél a ich rodicia
Timing 2013-2014
Krajina: Slovensko

Verzia: 1
Datum: 16.08.2013

2013 2014 2015
Médium Umiestnenie/Periodicita Format GRPs/Frekvencia Gross 1x Net Net november december januar februar oktober november december januar @ februar
Informacna kampari
TVJOJ 30" spot 30 spotov (100 GRP’s) 550 CPP 55 000 25% 13 750 41 250 20 GRP 20 GRP 20 GRP | 20 GRP | 20 GRP | 100 GRP
TV JOJ PLUS 30" spot 15 spotov (15 GRP’s) 550 CPP 8 250 25% 2063 6188 3 GRP 3 GRP 3 GRP 3 GRP | 3 GRP | 15 GRP
TV JOJ WAU 30" spot 25 spotov (15 GRP’s) 550 CPP 8 250 25% 2063 6188 3 GRP 2 GRP 5 GRP 5 GRP 5 GRP | 5 GRP | 25 GRP
TVTA3 30" spot 60 spotov (30 GRP's) 400 CPP 12 000 25% 3 000 9000 10 GRP | 10 GRP 10 GRP 10 GRP | 10 GRP |10 GRP | 60 GRP
TV MARKIZA 210" reldcie 17 5000 85 000 25% 21 250 63 750 2 9 2 2 2 17
TV DOMA 210" relacie 19 5000 95 000 25% 23750 71 250 11 4 4 19
TV SPOLU 263 500 65 875 197 625
Informacna kampari
Pravda dennik 1/2 4 3380 13 520 15% 2028 11 492 1 1 1 1 4
Novy cas dennik 1/2 6 5680 34 080 15% 5112 28 968 1 1 1 1 1 1 6
Plus jeden deri dennik 1/2 9 2900 26 100 15% 3915 22185 1 1 2 1 2 2 9
Plus 7 dni tyZzdennik 1/2 1 4 000 4 000 15% 600 3400 1 1
Sport dennik 1/2 9 1660 14 940 15% 2241 12 699 1 1 2 1 2 2 9
Hospodarske noviny dennik 1/2 1 2987 2987 15% 448 2539 1 1
|PR. odborné clanky |
Pravda dennik 1/2 1 6760 6760 15% 1014 5746 1 1
Novy c¢as dennik 1/2 1 5680 5680 15% 852 4 828 1 1
Plus jeden deri dennik 1/2 1 7 250 7 250 15% 1088 6163 1 1
Hospodarske noviny dennik 1/2 1 2000 2000 15% 300 1700 1 1
PRINT SPOLU 117 317 17 598 99719
Firemny deri pre Ziakov Z$ v ¢ase rozhodovania celodenna akcia 6 1 500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
Exkurzia v ¢ase rozhodovania celodenna akcia 6 1500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
Derni otvorenych dveri v ¢ase rozhodovania celodenna akcia 6 1 500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
OSTATNE SPOLU 18 27 000 0 27 000
Produkcia k informacnej kampani
vyroba TV spotu 30" spot 3 15 000 45 000 15% 6 750 38 250 3 3
produkcia inzercii 9 400 3600 15% 540 3060 9 9
produkcia online 10 500 5000 15% 750 4 250 10 10
produkcia PR 2 400 800 15% 120 680 2 2

PRODUKCIA SPOLU

488 003

Informacna kampari impresie
topky.sk HomePage 300*300 1 000 000 6 400 6 400 30% 1920 4480 1000 000 1 000 000
sme.sk Floating 990%200 1000 000 4 500 4 500 30% 1 350 3150 1000 000 1000 000
pravda.sk Floating 950*200 300 000 8000 8000 30% 2400 5600 300 000 300 000
cas.sk Floating 960*200 500 000 4750 4750 30% 1425 3325 500 000 500 000
zoznam.sk HomePage 300*300 1 500 000 7 900 7 900 30% 2370 5530 1 500 000 1 500 000
azet.sk HomePage 300*300 1 500 000 6 000 6 000 30% 1 800 4200 500 000 500 000 500000 | 1500000
centrum.sk + atlas.sk HomePage 300*300 1 000 000 5000 5000 30% 1 500 3500 1000 000 1 000 000
sita.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000
webnoviny.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000
dnes24.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000

ONLINE SPOLU 51 550 15 465 36 085
CELKOM [ | 406 669 |

406 669




Kampairi: Rozvoj stredného odborného vzdelavania
Cielova skupina: Ziaci zakladnych $kol a ich rodicia
Timing 2013-2014
Krajina: Slovensko

Verzia: 1
Datum: 16.08.2013

2013 2014 2015
Médium Umiestnenie/Periodicita Format GRPs/Frekvencia Gross 1x Net Net november december januar februar oktober november december januar februar

Informacna kampar

TVJOJ 30" spot 75 spotov (250 GRP’s) 550 CPP 137 500 25% 34375 103 125 35 GRP | 35 GRP 40 GRP 50 GRP | 50 GRP | 40 GRP | 250 GRP
TV JOJ PLUS 30" spot 60 spotov (60 GRP’s) 550 CPP 33000 25% 8250 24750 10 GRP 10 GRP 10 GRP 10 GRP 10 GRP | 10 GRP | 60 GRP
TV JOJ WAU 30" spot 50 spotov (30 GRP's) 550 CPP 16 500 25% 4125 12 375 5 GRP 5 GRP 5 GRP 5 GRP 5 GRP | 5 GRP | 30 GRP
TV TA3 30" spot 250 spotov (100 GRP’s) 400 CPP 40 000 25% 10 000 30 000 10 GRP 10 GRP 20 GRP 20 GRP | 20 GRP | 20 GRP | 100 GRP
TV MARKIZA 210" reldcia 32 5000 160 000 25% 40 000 120 000 8 8 8 8 32
TV DOMA 210" reldcia 36 5000 180 000 25% 45 000 135 000 9 9 9 9 36

TV SPOLU 567 000 141 750 425 250

Informacna kampar

Pravda dennik 1/2 4 3380 13 520 15% 2028 11 492 1 1 1 1 4
Novy cas dennik 1/2 6 5680 34 080 15% 5112 28 968 1 1 1 1 1 1 6
Plus jeden deri dennik 1/2 8 2900 23200 15% 3480 19720 1 1 1 1 2 2 8
Plus 7 dni tyzdennik 1/2 2 4000 8000 15% 1200 6 800 1 1 2
Sport dennik 1/2 8 1660 13 280 15% 1992 11 288 1 1 1 1 2 2 8
Hospodarske noviny dennik 1/2 2 2987 5974 15% 896 5078 1 1 2
|PR. odborné étanky |

Pravda dennik 1/2 1 6 760 6 760 15% 1014 5746 1 1
Novy cas dennik 1/2 1 5680 5680 15% 852 4828 1 1
Plus jeden deri dennik 1/2 1 7 250 7 250 15% 1088 6163 1 1
Hospodarske noviny dennik 1/2 1 2000 2000 15% 300 1700 1 1
PRINT SPOLU 119 744 17 962 101 782

Informacna kampar

LCD obrazovky 300 200 60 000 15% 9 000 51000 150 150 300
OUTDOOR SPOLU 60 000 9 000 51000

Firemny deri pre Ziakov Z$ v ¢ase rozhodovanic celodenna akcia 6 1500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
Exkurzia v ¢ase rozhodovanic celodenna akcia 6 1500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
Deri otvorenych dveri v ¢ase rozhodovanic celodenna akcia 6 1500 9 000 0% 0 9 000 1 1 1 1 1 1 6
OSTATNE SPOLU 27 000 0 27 000

Informacna kampar

Funradio regiondlne odpojenie 30" spot 150 130 19 500 15% 2925 16 575 30 30 30 30 30 150
Jemné melédie regiondlne odpojenie 30" spot 250 65 16 250 15% 2438 13813 50 50 50 50 50 250
Best rdadio regiondlne odpojenie 30" spot 250 30 7 500 15% 1125 6 375 50 50 50 50 50 250
RADIO SPOLU 43 250 6 488 36763

Produkcia k informac¢nej kamp

vyroba TV spotu 30" spot 3 15 000 45 000 15% 6 750 38 250 3 3
vyroba R spotov 30" spot 8 400 3200 15% 480 2720 8 8
produkcia inzercii 18 400 7 200 15% 1080 6120 18 18
produkcia pre LCD 10 300 3000 15% 450 2550 10 10
produkcia online 10 500 5000 15% 750 4 250 10 10
produkcia PR 2 400 800 15% 120 680 2 2
PRODUKCIA SPOLU

Informacna kampar: impresie

topky.sk HomePage 300*300 1 000 000 6 400 6 400 30% 1920 4480 1 000 000 1 000 000
sme.sk Floating 990*200 1 000 000 4500 4500 30% 1350 3150 1 000 000 1 000 000
pravda.sk Floating 950*200 300 000 8000 8000 30% 2400 5600 300 000 300 000
cas.sk Floating 960*200 500 000 4750 4750 30% 1425 3325 500 000 500 000
zoznam.sk HomePage 300*300 1 500 000 7 900 7 900 30% 2370 5530 1 500 000 1 500 000
azet.sk HomePage 300*300 1 500 000 6 000 6 000 30% 1800 4200 500 000 500 000 500 000 1 500 000
centrum.sk + atlas.sk HomePage 300*300 1 000 000 5000 5000 30% 1500 3500 1000 000 | 1000 000
sita.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000
webnoviny.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000
dnes24.sk HomePage 300*300 500 000 3000 3000 30% 900 2100 500 000 500 000
ONLINE SPOLU 51 550 15 465 36 085

[CELKOM | | | | | | | | 732450 |

732450 |
878940



CASOVY HARMONOGRAM AKTIVIT Tvorba Narodnej stistavy kvalifikacii - za¢iatok december 2013

Televizna kampani

Televizna kampari |

Printova kampari

Inzercia v printovych médiach |

Internet

Web bannery |




JB24HK16

LT




CASOVY HARMONOGRAM AKTIVIT Podpora profesijne] orientacie - zagiatok december 2013

Televizna kampan

Televizna kampari

Printova kampari

Inzercia v printovych médiach

Internet

Webstranka

Specidlne média




JB24HK16

I




CASOVY HARMONOGRAM AKTIVIT Rozvoj SOV - zaéiatok december 2013

Televizna kampan

Televizna kampari

Printova kampari

Inzercia v printovych médiach

Internet

We bannery

Specidlne média

DOD, firemny defi, exkurzie

Rozhlas

Rozhlas

Outdoor

Outdoor




JB24HK16

ML



1. Tvorba Narodného systému kvalifikacie

DPH = 20%
JB24HK16
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez SpoluEUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
)] (2) (3) 4) (5=3x4) 20% 20,00%
Média
TV, print, internet | EURicelkovo |  271239¢€ 1| 271239€|  54248€| 325487€
Naklady spolu 271239 €| 54248 €| 325487 €
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez Spolu EUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
(N (2) (3) 4) (5=3x4) 20% 20,00%
Ostatné
Kreativny koncept a prava na pouzitie neobmedzene, uprava TV spotu, vyroba
printu, online kampane EUR/celkovo 21420 € 1 21420 € 4284 € 25704 €
Naklady spolu 21420 €] 4284 €] 25704 €

Celkom spolu 2013 - 2015

EUR bez DPH EUR s DPH
Naklady spolu 292 659 € 58 532 € 351191 €
Naklady spolu 292 659 € 58 532 € 351191 €




2. Podpora profesijnej orientacie ziakov

DPH = 20%
JB24HK16
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez Spolu EUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
(N (2) (3) (4) (5=3x4) 20% 20,00%
Média
TV, print, rozhlas | EUR/celkovo 360 429 € 1 | 360 429 € 72 086 €| 432 515€
Naklady spolu 360 429 €] 72086€| 432515€
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez Spolu EUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
(N (2) (3) (4) (5=3x4) 20% 20,00%
Ostatné
Kreativny koncept a prava na pouzitie neobmedzene, uprava TV spotu, vyroba
printu, online kampane EUR/celkovo 46 240 € 1 46 240 € 9248 € 55488 €
Naklady spolu 46 240 €| 9 248 €] 55488 €

Celkom spolu 2013 - 2015

EUR bez DPH EUR s DPH
Naklady spolu 406 669 € 81334 € 488 003 €
Naklady spolu 406 669 € 81334 € 488 003 €




3. Rozvoj SOV

DPH = 20%
JB24HK16
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez Spolu EUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
(N (2) (3) (4) (5=3x4) 20% 20,00%
Média
TV, print, rozhlas, Specialne média, outdoor, internet | EUR/celkovo 677 880 € 1 | 677880€| 135576 €| 813 456 €
Naklady spolu 677880€] 135576€ B13456€
Jednotkova Pocet Spolu EUR bez Spolu EUR s
Druh nékladu Jednotka cena jednotiek |DPH Suma DPH (DPH
(N (2) (3) (4) (5=3x4) 20% 20,00%
Ostatné
Kreativny koncept a prava na pouzitie neobmedzene, priprava TV spotu, vyroba
printu, online kampane EUR/celkovo 54 570 € 1 54 570 € 10914 € 65484 €
Naklady spolu 54 570 €] 10 914 €] 65484 €

Celkom spolu 2013 - 2015

EUR bez DPH EUR s DPH
Naklady spolu 732450€) 146490 € 878940 €
Naklady spolu 732450€) 146490€ 878 940 €




Priloha ¢.3 k zmluve o dodani sluzieb (dalej len ako ,,zmluva‘®) uzatvorenej medzi:

Objednavatel’om:

Obchodné meno/nazov: Statny institit odborného vzdelavania
Identifikacné ¢islo: 17314 52

So sidlom: Bellova 54/A, 837 63 Bratislava
Konajuci: Ing. Ivan Stankovsky, CSc., riaditel’

(d’alej len ako ,,Objednéavatel™)

a

Dodavatel’om:

Obchodné meno/nazov: Creo/Young & Rubicam, spol. s . 0.
Identifikacné cislo: 31319475

So sidlom: Datelinova 6 821 01 Bratislava
Konajuci: Michal Ruttkay, konatel

(d’alej len ako ,,Dodavatel*)

(Objednavatel’ a Dodavatel’ d’alej spolu len ako ,,zmluvné strany* a kazdy samostatne len ako
»Zmluvna strana‘)

Sut’az navrhov:
»Reklamna a komunikaéna kampan pre narodné projekty operaéného programu
vzdelavanie*

PODROBNY ROZPIS CENY SLUZBY

V Bratislave dia V Bratislave dia
Za Objednavatela Za Dodavatel’a
Ing. Ivan Stankovsky, CSc. Michal Ruttkay

riaditel’ konatel’



PODROBNY ROZPIS CENY SLUZBY

Projekt: |[Podpora profesijnej orientacie Ziakov zdkladnej $koly na odborné vzdelavanie
a pripravu prostrednictvom rozvoja polytechnickej vychovy zameranej na
rozvoj pracovnych zruc¢nosti a praca s talentami

Typ aktivity: Pocet: Jednotkova cena: Cena spolu:
kreativa 1 21 000 € 21 000 €
medialny plan 1 21 000 € 21 000 €
supervizia 1 50 € 50 €
Spolu: 42 000 € 42 000 €
Ceny su bez DPH
Projekt: |Tvorba narodnej sustavy kvalifikacii
Typ aktivity: Pocet: Jednotkova cena: Cena spolu:
kreativa 1 12 000 € 12 000 €
medialny plan 1 12 000 € 12 000 €
supervizia 1 50 € 50 €
Spolu: 24 000 € 24 000 €
Ceny st bez DPH
Projekt: |Rozvoj stredné¢ho odborného vzdelavania
Typ aktivity: Pocet: Jednotkova cena: Cena spolu:

kreativa 1 27 000 € 27 000 €

medialny plan 1 27 000 € 27 000 €

supervizia 1 50 € 50 €
Spolu: 54 000 € 54 000 €
Ceny st bez DPH

Spolu za Sluzbu bez DPH: | 120 000 €

DPH | 20%] 24 000 €

Spolu za Sluzbu s DPH: | 144 000 €

Cena za osobohodinu experta v EUR s DPH: 50,00 €

Maximalny pocet hodin supervizie: 600

Celkova cena za Sluzby - dopracovanie sutazného navrhu v EUR s DPH: 144 000,00
Celkova cena za superviziu v EUR s DPH: 36 000,00 €
Konecna celkova cena za Sluzby v EUR s DPH: 180 000,00 €.

V Bratislave dna

Za Objednavatela

Ing. Ivan Stankovsky, CSc.

riaditel’

V Bratislave dna

Za Dodavatela
Michal Ruttkay

konatel’




