Zmluva o dielo

uzatvorena podla § 262 zak.¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorsich predpisov
(datej len ,Obchodny zakonnik")

medzi

Zmluvné strany:

Vyskumny Ustav detskej psychologie a patopsychologie
zapisana: rozpodtova organizacia MSVVa$S SR

so sidlom: Cyprichova 42, 831 05 Bratislava

ICO: 00681385

Bankové spojenie: Statna pokladna

Cislo uétu IBAN : SK1381800000007000458128
Zastipena: PhDr.Eva Farkasova

(d'alej ,,objednavatel™)
a

Brandy s.r.o.

so sidlom: Grosslingova 51, 811 09 Bratislava
ICO: 35903 384

IC DPH : SK 202 188 9452

Bankové spojenie: Unicredit Bank

Cislo ugtu: 111 720 9005/1111

Zastupena : Mgr. art. Stanislav Herko, konatefl

(dalej ,zhotovitel)

sa dohodli na uzavreti nasledujucej

zmiuvy o dielo

l.
PREDMET ZMLUVY

1. Predmetom zmluvy je zavézok zhotovitela vyhotovit objednavatelovi reklamné produkty
uvedené v Prilohe & 1 tejto zmluvy a zavazok objedndvatela zaplatit za to zhotovitelovi
dohodnutd cenu a Uprava prav a povinnosti zmluvnych stran s tym spojenych.

II.
SPOSOB PLNENIA ZMLUVY

1. Zhotovitel sa zavazuje objednavatelovi vytvorit’ dielo podla tejto zmluvy na zaklade pisomnej,
faxovej, alebo elektronickej objednavky resp. objednavok objednavatela. Telefonicku
objednavku potvrdi objednavatel pisomne (faxom, e-mailom) do 24 hodin od momentu jegj
zadania (doru¢enia zhotovitelovi), v opaénom pripade sa na takuto objednavku neprihliada a nie
je povazovana za objednavku podla tejto zmluvy.
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. Zhotovitel a Objednavatel sa vzajomne dohodli na plneni zavazkov vyplyvajlicich im z tejto
zmluvy.

Objednavka musi obsahovat’:

a) datum (termin) poZadovaného poskytnutia sluzby — vytvorenie diela (realizacia reklamnych
produktov) podla tejto zmluvy,

b) $pecifikacia formatov reklamnych produktov,

¢) spdsob doruenia vyhotovenych reklamnych produktov

d) podpis opravnenej osoby objednavatela,

e) iné $pecifické poziadavky tykajuce sa vytvorenia diela.

. Zhotovitel prijatu objednavku objednavatelovi pisomne potvrdi (e-mailom alebo faxom)
najneskér do 24 hodin pocas pracovnych dni od momentu jej preukazatelného doruéenia.
V pripade, Ze objednavka bude doruc¢ena zhotovitelovi po¢as soboty, nedele alebo sviatkov,
zhotovitel potvrdi objednavatelovi objednavku do 24. hod. najblizS§ieho nasledujuceho
pracovného dna. Takto doruéené potvrdenie sa ma za odsuhlasené objednavatelom.

. Za pisomnu formu sa pre ucely tohto €lanku povaZuje aj zaslanie pisomnosti faxom alebo e-
mailom na spravne faxové Cislo alebo e-mailovi adresu druhej zmluvnej strany.

.
CENA A PLATOBNE PODMIENKY

Cena za vytvorenie diela podla tejto zmiuvy je stanovena 108 016 ,- EUR bez DPH, cena s
DPH: 129 619,20 EUR
z toho:

a) Televizny spot — 1 diel: 72 566,00,- EUR bez DPH, s DPH 87 079,20- EUR

b) Rozhlasovy spot - 1 diel: 2500,00,- EUR bez DPH, s DPH 3000,00,- EUR
Spolu za 3 diely: 7500,00,- EUR bez DPH, s DPH 9000,00 - EUR

c) Kratky dokument o KomposyTe — 1 diel: 9900,00,- EUR bez DPH, s DPH 11880,00,-
EUR

d) Video-interview — 1 diel: 3500,00,- EUR bez DPH, s DPH 4200,00,- EUR
Spolu za 5 dielov: 17 500,00,- EUR bez DPH, s DPH 21000,00,- EUR

e) Reklamné bannery pre ucely internetovej publicity — 1 diel: 275,00 EUR bez DPH, s DPH
330,00 EUR
Spolu za 2 diely: 550,00,- EUR bez DPH, s DPH 660,00 EUR

Poskytovatel nema narok na uhradenie preddavkov ani zalohovej platby.

. Zhotovitelovi vznika narok na zaplatenie ceny podla bodu 1 ¢&lanku 1ll. na zaklade riadneho

plnenia predmetu zmluvy podla €lanku I. tejto zmluvy.

Cena zhotovitela za kazdu vyhotovénu konkrétnu objednavku je splatna na zaklade doruéenej
faktary do 30 dni odo dna dorugenia faktury zhotovitela objednavatelovi. Faktura bude
vystavena v Styroch originalnych vyhotoveniach. Su¢astou faktary musi byt dodaci list.

Faktura musi obsahovat' nalezitosti v zmysle zakona NR SR ¢&. 222/2004 Z.z. o dani z pridanej
hodnoty v zneni neskorSich predpisov a tejto zmluvy, alebo ak neboli spinené predchadzajuce
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podmienky k vystaveniu a uhrade faktury, je objednavatel opravneny fakturu vratit a pisomne
poZiadat zhotovitela na odstranenie nedostatkov a zhotovitel' je povinny podla charakteru
nedostatku vystavit novu, opravend, resp. dopinenu fakturu s novou lehotou splatnosti a poslat
ju objednavatelovi v pisomnej aj v elektronickej podobe. V takomto pripade nova lehota
splatnosti faktury zaéne plyndt v den nasledujuci po dni, kedy boli zistené nedostatky
odstranené a objednavatefovi doru¢ena nova faktura.

V.
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

Zhotovitel sa zavazuje zhotovit' premet zmluvy podla pokynov objednavatela. Finadlna verzia
predmetu zmluvy podlieha schvalovaciemu procesu objednavatela.

Zhotovitel je povinny upozornit’ objednavatela bez zbytoéného odkladu na nevhodnu povahu
veci prevzatych od objednavatela k poskytnutiu sluzby — k vytvoreniu diela podla tejto zmluvy
a na nevhodnost jeho pokynov, ak zhotovitel mohol tito nevhodnost zistit pri vynalozeni
odbornej starostlivosti. Ak objednavatel napriek tomu trva na dodani objednaného diela,
zhotovitel ma bud pravo od tejto zmluvy alebo od jednotlivej objednavky odstipit bez
akychkolvek narokov zo strany objednavatela alebo ak objednané dielo poskytne, nezodpoveda
za ziadne vady takto dodaného diela.

Zhotovitel sa zavdzuje dodat’ dielo objednavatelovi v termine podla Prilohy &. 1 tejto zmluvy.
Objednavatel so zhotoviteflom dohodne termin odovzdania preloZzenych materialov.

. Vpripade potreby konzultacie v odbornej problematike, je zhotovitel povinny zabezpecit
konzultaciu s prislusnym zamestnancom objednavatela a spolupracovnikmi objednavatela.

Objednavatel je povinny zabezpeéit zhotovitefovi potrebni sa€innost a vsetky potrebné
informacie, potrebné na plnenie zavazkov zhotovitela podla tejto zmluvy.

Zhotovitel sa zavazuje o informaciach, ktoré mu objednavatel poskytne v sulvislosti so
zhotovenim diela podfa tejto zmluvy, =zachovéavat mi€anlivost abez predchadzajuceho
pisomného suhlasu objednavatela ich neposkytnit tretej osobe s vynimkou tej osoby,
prostrednictvom ktorej si zhotovitel pini povinnosti podla tejto zmiuvy (dalej len ,zhotovitell”).
K rovnakej povinnosti mi€anlivosti zaviaze zhotovitel svojich dodavatelov. Zavazok miéanlivosti
podla tohto bodu sa nevztahuje na pripady, kedy je ulozena povinnost poskytnut takéto
informacie podla v8eobecne zavaznych pravnych predpisov platnych a uéinnych v Slovenskej
republike (dalej len ,VZP*).

Zhotovitel pri plneni svojich povinnosti podfa tejto zmluvy, je zodpovedny za pripadné désledky
spojené s porusenim prav vyplyvajucich zo zak. ¢ 618/2003 Z.z. autorsky zakon v zneni
neskorsich predpisov (dalej fen ,AZ") az medzinarodnych zmliv upravujucich ochranu
dusSevného vlastnictva, ktorymi je Slovenska republika viazana (dalej len ,MZ"). Zhotovitel
vyhlasuje azavéazuje sa zabezpeCit, ze ziadne z diel dodanych zhotovitelom na zaklade
objednavok podla tejto zmluvy nebude mat za nasledok porusenie prav tretej osoby uvedenej
v predchadzajucej vete tohto bodu chranenych AZ ani MZ. V pripade, ak sa preukaze opak
a objednavatel bude povinny hradit akékolvek sankcie alebo nahradu Skody tretej osobe,
zavazuje sa zhotovitel od$kodnit objednavatela v plnej vyske.

. Zhotovitel touto zmluvou udeluje objednavatelovi vyhradnu licenciu na pouzitie reklamnych

produktov podfa Prilohy €. 1 tejto zmluvy (originalu alebo ich rozmnoZenin), a to v celku alebo
akejkolvek €asti, nasledovnym spdésobom:
a) Sirenie reklamnych produktov prostrednictvom televizneho vysielania — terestriaina,
platena, satelitna, kablova TV
b) Sirenie reklamnych prokuktov prostrednictvom internetu
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9.

10.

11.

12.

13.

c) vyhotovenie rozmnozenin reklmanych produktov na nosi¢i pre nekomeréné pouzitie
(prezentacia, archivne Ucely, propagacia a pod.)
d) verejné vykonanie na akciach organizovanych objednavatelom .
e) verejné rozSirovanie originalu reklamnych produktov alebo ich rozmnoZenin formou
prevodu vlastnickeho prava
8.1 Licencia sa udeluje bez obmedzenia vecného a uzemného rozsahu — aj v zahraniéi na
dobu ochrany audiovizualineho diela. :

8.2 Zhotovitel udeluje objednavatelovi stihlas na postupenie ziskanej licencie na tretie osoby
a na udefovanie sublicencie (udelovanie suhlasu na dalSie pouzitie reklamnych produktov
tretimi osobami), ato jednotlivo, v €astiach ivsetkych reklamnych produktoch spolu v
neobmedzenom rozsahu.

Ak nepredvidatelné alebo neodvratitelné okolnosti zabrania zhotovitelovi dodat dielo podla tejto
zmluvy riadne a v&as v dohodnutom termine (dobe), je povinny to bez zbyto&ného odkladu
oznamit' objednavatelovi.

Zhotovitel sa zavazuje pri plneni zavazkov jemu z tejto zmluvy vyplyvajlcich postupovat s
odbornou starostlivostou. Zavazuje sa dodrziavat VZP, opravnené poziadavky objednavatela a
ustanovenia tejto zmluvy.

Zhotovitel sa zavazuje strpiet’ vykon kontroly/auditu/overovania stvisiaceho s dodanym predmetom
zmluvy kedykolvek pocas platnosti a Ucinnosti ZmlGv o poskytnuti Nenavratnych finanénych
prispevkov (dalej ,NFP*), ktoré boli uzatvorené medzi MSVWaS SR a objednavatelom, a to
opravnenymi osobami v zmysle ¢lanku 12. V&eobecnych zmluvnych podmienok, ktoré tvoria prilohu
k Zmluvam o poskytnuti NFP (MSWa$S SR anim poverené osoby, Najvyssi kontrolny urad
Slovenskej republiky, prisludna Sprava finanénej kontroly, Certifikacny organ a nimi poverené osoby,
Organ auditu, jeho spolupracujuce organy a nimi poverené osoby, splnomocneni zastupcovia
Eur6pskej Komisie a Eurdpskeho dvora auditorov, osoby prizvané uvedenymi organmi v sulade s
prisludnymi pravnymi predpismi Slovenskej republiky a Europskeho spolo¢enstva) a poskytnat' im
vsetku potrebnu sucinnost’ (dalej len “Kontrola prijimatela NFP*).

Zhotovitel sa zavazuje v pripade Kontroly prijimatela NFP poskytnut' objednavatefovi na zaklade
jeho vyZiadania do piatich pracovnych dni doklady (U¢tovné doklady, ¢estné prehlasenia, zmluvy,
potvrdenia tretich stréan a pod.) preukazujuce primeranost kipnej ceny predmetu zmluvy v zmysle
zakona €. 18/1996 Z. z. o cenach v zneni neskorsich predpisov.

Ak bude Zhotovitel pInit predmet zmluvy aj subdodavatelom, nesie zodpovednost v plnom
rozsahu tak, ako keby predmet zmluvy vykonaval sam. V pripade zmeny subdodavatela poé&as
plnenia zmluvy je povinny zhotovitel pisomne informovat objednavatela o tejto zmene
a predlozit ¢estné vyhlasenie od subdodavatela, ktorého sa tyka navrh na zmenu, ze spina
podmienky podla § 26 ods. 1 a § 26a zakona €. 25/2006 Z. z. o verejnom obstaravani v platnom
zneni.

V.
ZARUKY A ZODPOVEDNOST ZA VADY

Dodané dielo podla tejto zmiuvy ma vady v pripadoch, ked nie je dodané v sulade s touto
zmluvou, alebo objednavkou objednavatela vyhotovenou podia tejto zmluvy a ked jej chyba
gramaticka, a technicka kvalita .

Reklamaciu dodaného diela podla tejto zmluvy je objednévatel opravneny uplatnit u zhotovitefa

pisomne, preukazatelne bez zbytoéného odkladu, najneskér véak do 30 kalendarnych dni odo
diha preukazatelného prevzatia dodaného diela podla tejto zmluvy. V pisomnej reklamacii
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dodaného diela podla tejto zmluvy je objednavatel povinny uviest &islo objednavky, popisat
dévod a charakter vad, pripadne pocet vad.

Na vsetky opravnené reklamacie je zhotovitel povinny reagovat bez zbytoéného odkladu,
najneskér vSak do 5-tich kalendarnych dni odo dna preukazatelného doruéenia opravnenej
reklamacie a to stanovenim doby pre opravu vad dodaného diela.

V pripade omeskania s dodanim diela, je objednavatel opravneny uplatnit si narok na
zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 0,05 % z celkovej ceny diela, s ktorym je v omeskani za
kazdy deri omeSkania, ak sa zmluvné strany nedohodnu inak. Objednavateli je opravneny
zapocitat zmluvnu pokutu proti cene alebo jej Casti.

V pripade omeskania so zaplatenim faktury objednavatelom, zhotovitel je opravneny uplatnit’ si
narok na zaplatenie uroku z omeskania vo vyske 0,05% z neuhradenej sumy, za kazdy den
omeskania, ak sa zmluvné strany nedohodnu inak.

VI
DORUCOVANIE PiISOMNOSTI

. Ak nie je v tejto zmluve dohodnuté inak, pisomnosti sa doru€uju na adresu (sidlo) objednavatela
a na adresu prevadzkarne (pobocky) zhotovitela uvedenu na prvej strane tejto zmluvy. Zmenu
adresy (sidla) a prevadzkarne (pobocky) je zmluvnd strana, ktorej sa zmena tyka, povinna
bezodkladne pisomne oznamit’ druhej zmluvnej strane.

Pisomnost sa povaZuje za doru¢enu uplynutim odbernej lehoty po jej uloZeni na pristusnej
poste. Ak pripadne posledny den lehoty na sobotu, nedelu alebo sviatok, je poslednym driom
tejto lehoty najblizsi nasledujuci pracovny deri.

. Ak adresat odmietne prijat doru¢ovanu pisomnost, povazuje sa pisomnost za dorué¢enu driom,
kedy bolo jej prijatie odmietnuté.

. Ak je v tejto zmluve dohodnuté zasielanie pisomnosti formou e-mailu, zasielaju sa na e-mailovtl
adresu druhej zmluvnej strany uvedenu na prvej strane tejto zmluvy. Na oznamenie zmeny
e-mailovej adresy sa primerane pouziju ustanovenia bodu 1. tohto &lanku.

VII.
SPOLOCNE A ZAVERECNE USTANOVENIA

. Zmeny a doplnenia tejto zmluvy mozno vykonat' len pisomnou formou ¢&islovanymi dodatkami
podpisanymi oboma zmluvnymi stranami.

. Vztahy medzi uéastnikmi tejto zmluvy, ktoré nie su touto zmluvou upravené, sa riadia
prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika a dalSimi VZP. Zmluvné strany vyhlasuja, ze
akékolvek spory alebo nezhody pri interpretacii alebo realizacii tejto zmluvy budl rieSené
vzajomnymi rokovaniami. V pripade, ze sa nedosiahne zmierne rieSenie nezhody, bude spor
podliehat vyhradne pravomoci sudov Slovenskej republiky.

. Tato zmluva bola \?yhotovené v piatich rovnopisoch, z ktorych objednavatel obdrzi 4 rovnopisy
a poskytovatel obdrzi 1'ravnopis.

. Této zmluva podpisana oboma zmluvnymi stranami nadobutda platnost’ diiom podpisu obomami
zmluvnymi stranami a Ucinnost den po jej zverejneni v Centralnom registri zmliav.
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10.

11.

V pripade hrubého porudenia tejto zmluvy jednou zo zmluvnych stran, je druha zmluvna strana
povinna bezodkladne na takéto porusenie pisomne upozornit. Zmluvna strana, ktora zmluvu
porusila, je povinna uskuto¢nit ndpravu bez zbyto&ného odkladu odo dha dorugenia pisomného
upozornenia druhej zmluvnej strany.

Ak strana porusujuca tuto zmluvu neuskutoéni ndpravu porudenia tejto zmluvy podla bodu 5.
tohto Clanku, poskodend strana ma prévo ziadat od zmluvnej strany, ktora hrubo porusila
zmluvu, zmluvnu pokutu vo vyske 2 000,- Eur (slovom: dvetisic Eur). Splatnost takejto zmluvnej
pokuty je 14 dni odo dria dorugenia Ziadosti na jej thradu.

Ak niektora zo zmluvnych stran porusi ktorékolvek ustanovenie tejto zmluvy a spdsobi druhe;j
zmluvnej strane aj preukazatelné a nenapravite/né $kody, je povinna, okrem zmluvnej pokuty
uvedenej v bode 7. tohto Clanku, takéto $kody poskodenej strane nahradit najneskér do 14 dni
odo dna dorucenia vyzvy na uhradu $kody. V takom pripade ma poskodena strana pravo od
zmluvy okamzite odstupit. Odstupenie musi byt oznamené pisomne abude uéinné po
preukazatelnom doruéeni pisomného odstupenia druhou stranou.

Ktorakolvek zmluvna strana je opravnena pisomne vypovedat tuto zmluvu i bez udania dévodu,
pricom vypovedna lehota je 1 mesiac a zaéne plynut odo dna dorugenia pisomnej vypovede
druhej zmluvnej strane. Po&as plynutia vypovednej lehoty su obidve zmluvné strany povinné
dodrziavat v8etky ustanovenia tejto zmluvy a pokradovat vo vSetkych  ¢innostiach
a povinnostiach vyplyvajucich z tejto zmluvy.

Vypovedanie tejto zmluvy nema vplyv na peflazné zavazky oboch zmluvnych stran, ktoré budu
v takom pripade splatné ihned po ukon&eni tejto zmluvy, tj. uplynutim posledného dha
vypovednej lehoty. Ustanovenia tohto bodu sa primerane pouziju aj v pripade odstupenia od
tejto zmluvy ktoroukolvek zmluvnou stranou.

Tam, kde obsah urcitych ustanoveni tejto zmluvy presahuje dobu jej platnosti, zostavaju tieto
ustanovenia v platnosti aj po vypovedani tejto zmluvy. Toto sa vztahuje najma na ustanovenia
¢lanku V., bod 2.tejto zmluvy

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze si tuto zmiuvu preéitali, jej obsahu porozumeli, uzavreli ju

slobodne, vazZne, urtite a zrozumitelne, nie v tiesni, nie za napadne nevyhodnych podmienok
a na znak suhlasu s jej obsahom ju podpisali.

V Bratislave, dna Z{ /ﬁ Zﬁf} V Bratislave, dna Péé /9 29“’-

Objednavatel Zhotovitel
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1.

2.

Priloha €. 1

Specifikacia reklamnych produktov predmetu zmluvy

Predmetom zmluvy je tvorba nasledovnych reklamnych produktov (propagaénych
produktov):

1.1.

1.2

1.3.

1.4.

1.5.

Televizny spot — 1 diel: max 40 sek./ podla zadania+kreativa/MXF HD1080i/25
/DVD/Digitalny BCT/Mpg4, ktory bude obsahovat samostatnli obsahovu stranku stvisiacu
s cielmi narodného projektu, pri€om obsah bude tvorit jeden ideovy navrh spolu
s ostatnymi produktmi (musia na seba nadvazovat azaroven musia spolu tvorit jednu
ideu).

Rozhlasové spoty — 3 diely: kazdy diel max 45 sek/ podla zadaniatkreativa/
CDROM/USB/MP3, kde kazdy diel ma mat samostatnu obsahovu stranku pri€om diely
budu tvorit spolu jeden ideovy navrh (musia na seba nadvdzovat a zaroveh musia spolu
tvorit jednu ideu).

Kratky dokument o KomposyTe — 1 diel: min. 3 min./ podla zadania+tkreativa /DVD/
Digitalny BCT/Mpg4, bude obsahovat strukturovany popis vSetkych €innosti, ktoré sa daju
realizovat' v digitédlnej pomécke KomposyT, podla zadania objednavatela, pricom péjde o
jeden dramaturgicky celok.

Video-interview — § dielov: kazdy diel max minimalne 2 min./ podla zadania+kreativa
/IDVD/ MPG2, kde kazdy diel ma mat samostatni obsahovu stranku pricom diely budu
tvorit’ spolu jeden ideovy navrh (musia na seba nadvazovat a zarovefn musia spolu tvorit
jednu ideu).

Reklamné bannery pre uéely internetovej publicity — 2 diely: 2 diely s
kreativou/max./162x100px/DVD/USB, kde kazdy diel ma mat samostatnu obsahovu
stranku pricom diely budu tvorit spolu jeden ideovy navrh (musia na seba nadvézovat
a zaroven musia spolu tvorit jednu ideu).

Pravidla pri pleni predmetu zmluvy:

2.1.

2.2.

2.3.

24,

Zhotovitel je povinny dodrZiavat’ povinnu publicitu projektu VUDPaP podta poziadaviek EU,
MSVVaS SR, VUDPaP a konzultovat schvalovaci proces finalnych produktov reklamnej
kampane s odbornym garantom propagacnej kampane - s predsedom Riadiaceho vyboru
projektu.

Finalna verzia propagaénych produktov musi byt schvalena objednavatelom.

Zhotovitel pri samotnom plneni zmluvy o dielo bude zabezpecovat:

o Dodrzanie ideového navrhu jednotlivych projektov, ktory konzultuje s odbornym
garantom témy,
Propagainé produkty pre inzerciu vypracuje uchadzal - realizator na zaklade
ideového navrhu, pripadné zmeny v scenari musi uchadzaé nasledne predlozit na
schvalenie verejnému obstaravatelovi, ktory ma pravo scenar pripomienkovat.

Dizka aformat propagaénych produktov pre inzerciu musi zodpovedat poZiadavkam
zadania uvedenym v bode 1 tejto prilohy €. 1.
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2.5. Zhotovitel pri plneni zmluvy zabezpetuje:
» spracovanie animacii
» spracovanie scenara
# strih
» ozvucenie a hudbu
» komentar
> osvetlenie
~ kamera a v8etky suvisiace audio—-video naklady, ozvuéenie dokumentu
» odborny redaktor
» produkcia
» rezisér
» technické zabezpecenie
» dopravné naklady
» v8etky honorare potrebné pre vyrobu filmu s vynimkou honorarov garantov témy

> pripadné vsetky dalSie néklady spojené s dodanim predmetu zakazky.

2.6. Poziadavky pre dodanie propagaénych produktov:
> Lehota dodania podrobného scenara na schvalenie: do 15 dni od dodania odbornych

podkladov od garanta témy

Y

Lehota dodania propagaénych produktov: do 7 tyzdiiov po schvaleni scenara

objednavatelom.

3. Odborna literarna predloha, ktoru je zhotovitel’ povinny dodrzivat’ pri tvorbe reklamnych
produktov

Narodny proiekt ..Kombplexny poradenskv svstém prevencie a ovplvviiovania socialno —

patologyckych javov v skolskom prostredi*

SLOVENSKO/7 krajov

Prioritna os Podpora vzdelavania os6b s osobitnymi vzdeldvacimi potrebami
) Zvy$ovahie vzdelanostnej urovne osdb s osobitnymi B
Opatrenie ) ) _
vzdelavacimi potrebami
. Vyskumny ustav detskej psycholdgie a patopsychologie , Rostovska 22, |
Prijimatel |

| Bratislava |
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) . Komplexny poradensky system prevencie_a_ovp'lyvhovania
Nazov projektu , o 5 .
socialno — patologickych javov v 8kolskom prostredi

 Kod ITMS projektu - - 26130230025
- Cislo zmiuvy OPV /35/2013

Profil projektu ,,Komplexny poradensky systém prevencie a ovplyvfiovania socialno
— patologyckych javov v Skolskom prostredi‘:

LOGOTYP : Podmienka dodrzania povinnych log v krivkach vo farebnej verzii podla

pokynov MSVVa$ SR (najmi Manual pre informovanie a publicitu)

MINISTERSTVO $KOLSTVA ' @ _

VEDY, VYSKUMU A 3PORTU ‘ ’ e

SLOVENSKEJ REPUBLIKY F e
VUDRP VUDPaP Eurdpsks dnla

STRATEGIA pre tvorbu propagaénych produktov

A) CIELE
a) Komunikaéné ciele pre digitalne média - televizia, rozhlas, internet
o nadlinkova komunikacia

o podlinkova komunikacia

b) Informacné ciele

o Propagaéné predmety musia obsahovat znaky povinnej publicity EU s dérazom na
vyznam finanénej podpory zo zdrojov EU.

o Cielom medializacie propagaénych predmetov je popularizacia témy komplexného
poradenského systému, témy z oblasti celoZivotného vzdelavania pedagogickych
a odbornych  zamestnancov poradenského systému SR a predstavenie
celospolocenského kontextu vyznamu danej problematiky pre sucasnost a budicnost
nasej spolo¢nosti — najma v kontexte uplatnitelnosti Ziakov ZS so SVVP na trhu prace.

o Obsah propagaénych proauktov musi korelovat s cielmi predmetného narodneho
projektu.

o Propagaéné produkty musia pravdivo prezentovat a popularizovat vyznam realizacie

narodného projektu, jeho prinos pre Skolstvo, vzdelavanie a celu spolo&nost.
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a) Ciele mediainej kampane (s propagaénymi produktmi)

v

v

\

Pozitivha prezentacia poradenského procesu v celospolotenskom kontexte

Sirenie informacii o moznosti vzdelavania pedagogickych zamestnancov a odbornych
zamestnancov poradenského systému SR

Autentickd prezentacia pozitivnych skusenosti absolventov vzdeldvania v ramci projektu
VUDPaP a uzivatelov digitalnych sluzieb KomposyT

Publicita pridanej hodnoty zvySovania kvality poradenského procesu s vyuZitim novych
diagnostickych néstrojov v KomposyTe

Upriamenie pozornosti Sirokej verejnosti o financnej podpore narodného projektu zo
strany EU

Pozitivha prezentacia prinosu a vystupov narodného projektu VUDPaP

Pozitivha prezentacia uplatnenia ludi so SVVP na trhu prace

Sirenie pozitivnej myslienky :“ Vzdelavanie, ako aj spravna volba povolania ma pre

zivot a uplatnenie na trhu prace vyznam®*

B) CIELOVA SKUPINA

1.

C) ULOHY

N ok DN

pedagogicki zamestnanci — vychovni poradcovia

odborni zamestnanci — psycholégovia, $pecidlni pedagdgovia

odborna verejnost

Statna a verejna sprava, samosprava

Ziaci zakladnych $kol

rodi¢ia

verejnost SR

Ulohou propagaénych produktov pre inzerciu k narodnému projektu bude popularizacia jednotlivych

cielov, uloh, projektovych aktivit a obsahovych tém, prinosov a vystupov predmetného projektu

v kontexte

zvySovania profesijnych kompetencii pedagogickych a odbornych zamestnancov

rezortu Skolstva a tym aj zvySovanie kvality poradenského procesu v SR.

Propaga¢né produkty pre inzerciu by mali poskytnut lahko pochopitelnu prezentaciu témy

narodného projektu v zrozumitelnej podobe v zaujme viecbecného prijatia verejnostou.
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D) OBSAH
Obsah propagacénych produktov ma popularizovat’ vyznam inovacie poradenského prcesu v ramci
narodného projektu tak, aby verejnost ocenila pridand hodnotu projektu, ako aj vplyv a dopad
vystupov projektu na kvalitu vychovného a poradenského procesu, kvalitu poradenskych sluzieb
pre Ziakov so SVVP v kontexte ich uplatnenia na trhu prace a tym aj rozvoja spoloénosti.
a) Medialne témy:
v' Vzdelavanie a spravna volba povolania maju zasadny vyznam pre zivot a uplatnenie
na trhu prace
v" Narodny projekt a digitalizacia poradenského procesu /KomposyT
v' Celozivotné vzdelavanie pedagogickych a odbornych zamestnancov poradenského
systému

v Realizacia odbornych aktivit v projekte

<\

Meratelné ukazovatele projektu — kvantitativhe a kvalitativne

v Pozitivna prezentacia vystupov projektu

E) KOMUNIKACNA STRATEGIA
a) Komunikacia zamerana na ciefovu skupinu narodného projekiu — pedagogickych
a odbornych zamestnancov poradenského systému, ziakov ZS so SVVP, rodi¢ov,
zamesthancov Statnej a verejnej spravy

b) Informaéna kampan pre odbornu a laicku verejnost

F) KREATIVNA STRATEGIA
» Realizacia autorského rezijného zameru z ramcovych scenarov do propagacnych
produktov pre ucely inzercie - reklamnej kampane podla uvedenych poZiadaviek

vystupu kampane .
» Implementacia schvalenych konceptov a sloganov k predmetnému projektu do

propagacnych produktov pre Ugely ich prezentacie v médiach.
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