ZMLUVA

o poskytnuti dotacie z rozpoctovej kapitoly Ministerstva dopravy, vystavby

a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky

uzatvorena podl'a § 29 zakona €. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich

Poskytovatel’:

Sidlo:
Zastipeny:

I1CO:

DIC:

Bankové spojenie:
Vydavkovy ucet:
Prijmovy ucet:
Depozitny ucet:
SWIFT:

predpisov (dalej len ,,zakon ¢. 91/2010 Z. z.%)
(dalej len ,,zmluva®)
medzi zmluvnymi stranami

Ministerstvo dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja

Slovenskej republiky

Namestie slobody ¢. 6, 810 05 Bratislava

Ing. Marek Cepko, veduci sluzobného uradu

Povereny ministrom dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja
Slovenskej republiky v Organizacnom poriadku Ministerstva dopravy,

vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky
30416094

(d’alej len ,,poskytovatel)

a

Prijimatel’:

Sidlo:

Zastupeny:

ICO:

DIC:

Bankové spojenie:
Cislo uétu:
SWIFT:

Zapisany:

Nitrianska organizacia cestovného ruchu
Stefanikova 60, 950 06 Nitra

PhDr. Jan Vanco, PhD., predseda predstavenstva
42209005

Vv Registri oblastnych organizacii cestovného ruchu Ministerstva
dopravy, vystavby a regionalneho rozvoja SR ¢. 10188/2012/SCR

(d’alej len ,,prijimatel*, spolu d’alej len ,,zmluvné strany*, jednotlivo ,,zmluvna strana“)

Clanok 1
Predmet zmluvy

1. Predmetom zmluvy je ucelové poskytnutie dotacie zo Statneho rozpoctu na podporu
realizacie projektu podl'a prilohy ¢. 1 (d’alej len ,,projekt™) zameraného na realizaciu aktivit,



ktoré su spojené s hlavnym predmetom cinnosti prijimatela (d’alej len ,,aktivity*) v celkovej
vyske 66 902,83 Eur (slovom: Sest'desiatSest'tisicdevat'stodva Eur a osemdesiattri centov).

Dotacia je podla § 8 ods. 4 zakona ¢. 523/2004 Z. z. o rozpoctovych pravidlach verejnej
spravy a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov V zneni neskorSich predpisov (d’alej len

»zakon ¢. 523/2004 Z. z.) urCend na uhradu beznych vydavkov na podporu aktivit
V nasledovnom ¢leneni:

Vys$ka dotacie (Eur)
Aktivity v ramci beznych vydavkov
2.1 Marketing a propagacia 30 500,00
2.2 Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu 30 000,00
2.3 Infrastruktara cestovného ruchu 3 000,00
2.4 Vzdelavacie aktivity na skvalitnenie a rozvoj 3402,83

destinacie a cestovného ruchu v nej

Prijimatel’ je opravneny, na zéklade predchédzajiceho pisomného stanoviska poskytovatela,
vykonat’ presun finanénych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami uvedenymi v ods. 2,
a to najviac do vysky 20 % z poskytnutej dotacie. Poskytovatel’ zaujme Kk ziadosti prijimatel’a
tykajucej sa presunu financnych prostriedkov pisomné stanovisko formou akceptaéného listu.
Presuny finan¢nych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami uvedenymi v ods. 2 nad
20 % z poskytnutej dotacie je mozné vykonat’ len formou dodatkov Kk tejto zmluve.

Zmenu charakteru finan¢nych prostriedkov z beznych vydavkov do kapitalovych vydavkov
je mozné vykonat’ len medzi aktivitami uvedenymi v ods. 2 formou dodatku k tejto zmluve
na zédklade rozpoctového opatrenia Ministerstva financii SR. Tieto presuny musia byt
odsuhlasené valnym zhromazdenim prijimatel’a.

Presuny finan¢énych prostriedkov podl'a ods. 3 je mozné realizovat’ iba na zaklade riadne
zdovodnenej pisomnej Ziadosti. Uéinnost’ pozadovaného presunu finanénych prostriedkov do
20 % z poskytnutej dotacie nastava diiom vydania sthlasného stanoviska poskytovatela
s jeho vykonanim. Uvedené sa netyka pozadovaného presunu finanénych prostriedkov nad
20 % z poskytnutej dotacie, ktorého Gc¢innost’ nastdva az dilom po dni zverejnenia dodatku
podl'a ¢l. 7 ods. 6. Pisomné Ziadosti je mozné predkladat’ najneskor do 30. novembra 2016,
po tomto termine ziadosti nebudu akceptované.

Zmenu charakteru finan¢nych prostriedkov podla ods. 4 je mozné realizovat’ iba na zaklade
riadne zdovodnenej pisomnej ziadosti S doloZzenim zapisnice Zz rokovania valného
zhromazdenia. Uéinnost pozadovanej zmeny nastava diiom u&innosti dodatku k zmluve.
Pisomné Zziadosti je mozné predkladat’ najneskér do 31. oktébra 2016, po tomto termine
ziadosti nebudu akceptované. Prijimatel’ je povinny spolu so ziadostou o zmenu charakteru
finan¢nych prostriedkov vratit’ pozadovani sumu tychto prostriedkov na vydavkovy tucet
poskytovatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

Poskytovatel’ poskytuje dotaciu podla zakona ¢. 91/2010 Z. z. a zakona ¢. 523/2004 Z. z., a to
bezhotovostne a v stilade so zadkonom & 291/2002 Z. z. o Statnej pokladnici a 0 zmene
a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov, vo forme bezného transferu na
ucet prijimatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, a to najneskoér do 14 dni odo dna Gc¢innosti
tejto zmluvy.



@

Prijimatel’ prijima dotaciu podlaods. 1 bez vyhrad v plnom rozsahu a za podmienok
uvedenych v tejto zmluve.

Clanok 2
Podmienky pouzitia dotacie a povinnosti prijimatel’a dotacie

Dotacia je ucelovo viazana. Prijimatel’ sa zavdzuje pouzit’ poskytnuti dotaciu na realizaciu
projektu podl'a ¢l. 1 ods. 1a 2.

Prijimatel’ je opravneny pouzit’ dotaciu na stanoveny tcel
a) do 31. decembra 2016, ak boli bezné vydavky poskytnuté do 30. septembra 2016,
b) do 31. marca 2017, ak boli bezné vydavky poskytnuté po 1. oktobri 2016.

Vynosy z poskytnutych prostriedkov po odratani poplatkov za vedenie uU¢tu (okrem
poplatkov za zaloZenie a zruSenie G¢tu) su podla § 7 ods. 1 pism. m) zakona ¢. 523/2004
Z. z. prijmom Statneho rozpoctu. Prijimatel’ je povinny odviest na prijmovy ucet
poskytovatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy kladny rozdiel medzi vynosmi a poplatkami
za vedenie uctu najneskor do 10. aprila 2017.

Prijimatel’ je povinny dorucit’ poskytovatel'ovi pisomne Vv lehote uvedenej v odseku 3 nielen
informaciu 0 platbe vynosov, ale aj informaciu o tom, Ze vynosy nevznikli.

Prijimatel’ je povinny pri pouziti doticie dodrzat maximalnu hospodarnost,
efektivnost’, u¢innost’ a ucelnost’ ich pouzitia Vv stlade s ustanovenim § 19 ods. 3 zékona
¢. 523/2004 Z. z. Prijimatel je povinny pri pouziti dotdcie postupovat’ v stlade
s ustanoveniami zakona ¢. 25/2006 Z. z. o verejnom obstardvani a 0 zmene a doplneni
niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov (dalej len ,,zakon ¢. 25/2006 Z. z.*); od
18. aprila 2016 zakon ¢. 343/2015 o verejnom obstardvani a 0 zmene a doplneni niektorych
zakonov (d’alej len ,,zakon ¢. 343/2015 Z. z.%); zakona ¢. 357/2015 Z. z. o finanénej
kontrole a vnutornom audite a 0 zmene a doplneni niektorych zakonov (dalej len ,,zakon
¢. 357/2015 Z. z.*) a zakona ¢. 595/2003 Z. z. 0 dani z prijmov v zneni neskorsich predpisov

(dalej len ,,zakon ¢. 595/2003 Z. z.%).

Prijimatel’ je povinny o poskytnutej dotacii viest' uctovnu evidenciu v sulade so zdkonom
¢. 431/2002 Z. z. o uétovnictve Vv zneni neskorsich predpisov (dalej len ,,zakon ¢. 431/2002
Z. z.%%), pricom je povinny viest oddelene vynosy a naklady spojené s jeho hlavnou
¢innostou stvisiacou srozvojom cestovného ruchu a vynosy a naklady na jeho
prevadzkovu ¢innost’.

Prijimatel’ nesmie pouzit’ dotaciu na uhradu vydavkov spojenych s aktivitami uvedenymi
v § 30 ods. 3 zakona ¢. 91/2010 Z. z. ana uhradu vydavkov, ktoré nemaji priamy vzt'ah
k projektu uvedenému v ¢l. 1 ods. 1.

Prijimatel’ nesmie previest’ dotaciu na iny Ucet ako ucet, na ktory mu bola poskytovatel'om
poskytnuta. Prijimatel’ bude cCerpat’ dotaciu z G¢tu, na ktory mu bola poskytovatel'om
poskytnutd formou priamej platby, uvedené sa netyka refundécie vydavkov spojenych
s realizaciou projektu podla ods. 9.



10.

11.

12.

13.

14.

15.

Poskytovatel’ bude akceptovat’ aj vydavky prijimatela spojené s realizaciou projektu podla
¢l. 1 ods. 1 a 2, ktoré prijimatel’ vynalozil pred Géinnost'ou tejto zmluvy, avSak vyluéne vtedy,
ak boli vynalozené v roku 2016 na thradu vydavkov na aktivity podl'a ¢l. 1 ods. 2.

Ak prijimatel’ nebude realizovat’ projekt alebo v rdmci neho niektori z podporenych aktivit,
na ktoré bola dotacia podrla ¢l. 1 tejto zmluvy poskytnuta, je povinny bezodkladne pisomne
0 tejto skuto¢nosti informovat’ poskytovatel'a a vratit' dotaciu bud’ v plnom rozsahu, ak
nerealizuje cely projekt, alebo v rozsahu vydavkov nerealizovanej aktivity, najneskor vSak
do 31. decembra 2016 na vydavkovy tcet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

Ak prijimatel’ nevyCerpa celti poskytnuti dotaciu, je povinny jej nevyéerpanu Cast bez

zbyto¢ného odkladu vratit poskytovatel'ovi, najneskér vsak do 10. aprila 2017, ato

nasledujicim spdsobom:

a) na vydavkovy ucet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia do 31.
decembra 2016, alebo

b) na depozitny tcet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia v ¢ase od
1. januara 2017 do 10. aprila 2017.

Prijimatel’ je povinny umoznit’ poskytovatel'ovi vykonat’ vecnt kontrolu, priebeznu financnu
kontrolu alebo naslednu finanéni kontrolu hospodarenia s poskytnutou dotaciou podla
zakona ¢. 357/2015 Z. z.

V pripade zistenia neucelného pouzitia dotdcie mozno tito dotéciu kratit’ az do vysky 100 %.
Prijimatel’ je povinny bezodkladne kratenti ¢ast’ dotacie vratit' v termine a na ucet uréeny
poskytovatel'om. Rovnakym sposobom je poskytovatel’ opravneny postupovat’ aj v pripade,
ak prijimatel’ neumozni vykonanie tejto kontroly.

Pouzitie dotacie podlieha podl'a § 8a ods. 7 zdkona ¢. 523/2004 Z. z. povinnému ro¢nému
zuctovaniu so Statnym rozpoc€tom, ktorého spdsob urcuje Ministerstvo financii Slovenske;j
republiky (d’alej len ,,MF SR*). Poskytovatel’ je povinny o spdsobe vykonania zuctovania so
Statnym rozpoctom pisomne informovat’ prijimatela, a to obratom po doruceni pokynu na
zuctovanie vztahov so Statnym rozpoc¢tom za rok 2016 z MF SR.

Prijimatel’ je povinny pri propagacii projektu alebo jeho jednotlivych aktivit uvadzat’ logo
poskytovatela a zaroven uviest’, ze projekt alebo jeho aktivita je realizovana s finan¢nou
podporou poskytovatel’a.

Clanok 3
Vyuctovanie dotacie

Prijimatel’ je povinny vykonat vyuctovanie pouzitia dotacie atoto vyuctovanie dorudit
poskytovatel'ovi najneskér do 10. aprila 2017, pricom vyuctovanie dotacie je zakladnou
podmienkou pre poskytnutie dotacie v nasledujucom rozpo¢tovom roku.

Vyuctovanie poskytnutej dotacie na realizaciu projektu musi obsahovat’ tieto samostatné
Casti:

a) vecné vyhodnotenie projektu podl'a jednotlivych aktivit,

b) finan¢né vyaétovanie poskytnutej dotacie podla jednotlivych aktivit podl'a ¢l. 1 ods. 2.



Vecné vyhodnotenie projektu tvori vyhodnotenie popisu projektu podla jednotlivych aktivit,
dosiahnutie jeho cielov s uvedenim vysledkov podla indikatorov stanovenych v projekte,
vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ti¢elového pouzitia dotacie na aktivity podrla ¢l. 1
0ds. 2 s uvedenim sumy pouzitej dotacie na jednotlivé ¢innosti.

Finan¢né vyuctovanie podla ods. 2 pism. b) tvori vyuctovanie dotacie podla prilohy ¢. 2
ktejto zmluve; dalej doklad o odvedeni vynosov zposkytnutych prostriedkov
poskytovatelovi vsulade sc¢l. 2 ods. 3 adoklad o wvrateni nevycCerpanej dotacie
poskytovatel'ovi v sulade s €l. 2 ods. 11.

Vecné vyhodnotenie projektu a finan¢né vyuctovanie poskytnutej dotacie budi akceptované,
iba ak budu ¢itateI'né a uplné a potvrdené podpisom Statutarncho organu prijimatela alebo
nim pisomne povereného zastupcu, pricom toto pisomné poverenie musi byt prilohou
vyuctovania.

Ak prijimatel’ nepredlozi vyactovanie dotacie podla ods. 1, ato ani na pisomni vyzvu
poskytovatel'a 0 predlozenie vyuctovania dotacie, alebo ak poskytovatel' zisti nedostatky
v predloZenom vyuctovani dotacie, je prijimatel’ povinny podla pokynov poskytovatela
vyuctovanie predlozit’, alebo zabezpecit' odstranenie zistenych nedostatkov Vv lehote urcenej
poskytovatelom. V pripade, ak prijimatel’ v urenej lehote vyuctovanie dotacie nepredlozi,
alebo nezabezpeci odstranenie nedostatkov, je povinny dotaciu poskytnuti na zaklade tejto
zmluvy v plnom rozsahu vratit’ poskytovatel'ovi do 30 kalendarnych dni od uplynutia lehoty
podl'a predoslej vety.

Ak prijimatel’ neodvedie finan¢né prostriedky vyplyvajice z vytactovania podl'a ¢l. 2 ods. 14
na prislu$ny et poskytovatel'a (v pripade vzniku povinnosti - vratky), je povinny finanéné
prostriedky vo vySke dotacie poskytnutej na prisluSny projekt poskytovatelovi v plnom
rozsahu vratit’, ato v lehote do 30 dni odo dia kedy ho poskytovatel’ na vratenie dotacie
pisomne vyzval.

V pripade zistenia nedostatkov pri hospodéareni s dotaciou poskytnutou podla ¢l. 1
poskytovatel’ zastavi poskytovanie d’alSich finan¢nych prostriedkov prijimatel’ovi, aZ do ich
odstranenia.

Clanok 4
Sankcie

Ak prijimatel’ porusi finan¢nu disciplinu tym, Ze

a) poskytne, alebo pouZzije dotaciu v rozpore suréenym ucelom podla ¢l. 1 (§ 31 ods. 1
pism. a) zakona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest financné prostriedky vo vyske
porusenia finan¢nej discipliny a penéle podla § 31 ods. 3 zakona ¢. 523/2004 Z. z.,

b) neodvedie v lehote a rozsahu uréenom v ¢l. 2 ods. 10 a 11 alebo podla ¢l. 3 ods. 7
finan¢né prostriedky poskytovatel'ovi (§ 31 ods. 1 pism. ¢) zakona ¢. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vyske poruSenia finan¢nej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

c) neodvedie v lehote a rozsahu ur¢enom v ¢l. 2 ods. 3 vynos z poskytnutych prostriedkov na
ucet poskytovatela (§ 31 ods. 1 pism. d) zédkona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest’
finan¢né prostriedky vo vyske porusenia finan¢nej discipliny a penéale podl'a § 31 ods. 4
zakona ¢. 523/2004 Z. z.,



d) pouzije dotaciu v rozpore s ¢l. 2 ods. 2 (§ 31 ods. 1 pism. e) zakona ¢&. 523/2004 Z. z.), je
povinny zaplatit’ penale podla § 31 ods. 5 zédkona ¢. 523/2004 Z. z.,

e) umozni bezdovodné obohatenie ziskanim finanéného prospechu z poskytnutych verejnych
prostriedkov (§ 31 ods. 1 pism. g) zdkona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny zaplatit’ pokutu
podl'a § 31 ods. 6 zakona ¢. 523/2004 Z. z.

Clanok 5
Dorucovanie a komunikacia

1. Kazda komunikacia medzi zmluvnymi stranami, vratane postupu podla ¢l. 1 ods. 3 a4,
bude prebiehat’ prostrednictvom 0sdb opravnenych pre vecné rokovania. Za poskytovatel'a
kona generalny riaditel' sekcie cestovného ruchu aza prijimatela kona predseda
predstavenstva oblastnej organizacie cestovného ruchu.

2. Vsetky oznamenia medzi zmluvnymi stranami tykajuce sa plnenia zmluvy musia byt
vykonané v pisomnej podobe a dorucené faxom, osobne, elektronicky alebo posStou druhej
zmluvnej strane podla tohto ¢lanku.

3. Akékol'vek pisomna komunikacia medzi zmluvnymi stranami sa na ucely plnenia zmluvy

bude povazovat’ za dorucenu v pripade:

a) dorucenia faxom po tom, ako bolo odosielatel'ovi doru¢ené potvrdenie, Ze prenos udajov
prebehol v poriadku,

b) osobného dorucenia prostrednictvom kuriérskej sluzby alebo inak, po jej prijati,

c) dorucenia e-mailom, po doruceni potvrdenia od prijemcu o prijati, pricom prijemca nie
je opravneny vo vlastnom e-maile klientovi odmietnut’ odoslanie potvrdenia o prijati e-
mailu, alebo

d) doporucenej zasielky, k datumu uvedenému na potvrdeni o doruceni alebo na potvrdeni
0 tom, ze zasielku nemozno dorucit’.

4. Za den dorucenia zasielky zmluvnej strane, ktorej bola adresovana, sa povazuje takisto dei:
a) V ktorom ju tato zmluvna strana odoprela prijat,
b) ktorym marne uplynula odberna lehota pre jej vyzdvihnutie na poste alebo
c) ktorym bola na nej zamestnancom poSty vyznacena poznamka, ze “adresat sa
odstahoval”, “adresdt je neznamy” alebo ind poznamka, ktord podla poStového
poriadku znamena nedorucitel'nost’ zasielky.

Clanok 6
Odstipenie od zmluvy

1. Pred riadnym splnenim zavéazkov podl'a tejto zmluvy, t. j. pred skon¢enim jej platnosti, moéze
poskytovatel’ odstipit’ od zmluvy v pripade podstatného poruSenia zmluvy alebo v pripade
zmeny okolnosti, za ktorych doslo k uzavretiu zmluvy, a to najma:

a) ak sa preukaze, ze udaje v ziadosti a dokladoch, na zaklade ktorych poskytovatel
rozhodol o poskytnuti dotacie, boli nepravdivé, neuplné, zavadzajtce alebo sfalSované,

b) prijimatel’ bezdovodne pozastavil realizaciu projektu, alebo tento nerealizoval v rozsahu
podlacl. 1 ods. 1,

) ak sa pravoplatne preukaze spachanie trestného ¢inu v suvislosti s realizaciou projektu,

d) V pripade, ak pouzije dotaciu alebo jej ¢ast’ v rozpore s touto zmluvou.



. Odstipenie od zmluvy je G¢inné diiom dorucenia pisomného ozndmenia poskytovatel'a
0 odstapeni od zmluvy prijimatel'ovi. Za dorucené sa pritom povazuje aj ozndmenie, ktoré
bolo poskytovatel'ovi vratené z dovodu, Ze si ho prijemca v odbernej lehote nevyzdvihol, a to
aj v pripade, ak sa o tom prijimatel’ nedozvedel.

Odstupenim od zmluvy nezanikaji naroky poskytovatel'a vyplyvajice z porusenia financnej
discipliny ukladané v stilade so zakonom ¢. 523/2004 Z. z.

Clanok 7
Spolocné a zaverefné ustanovenia

Tato zmluva sa uzatvara na dobu urcitu, a to do ¢asu riadneho splnenia zavazkov podla tejto
zmluvy, najmd vysporiadania vSetkych finanénych zéaviazkov prijimatela voci
poskytovatelovi.

Zavazky obsiahnuté v tejto zmluve nie je mozné previest’ na tretie osoby. V pripade zaniku
prijimatel’a bez pravneho nastupcu je prijimatel’ povinny vopred oznamit’ tito skuto¢nost’
poskytovatel'ovi, tdito zmluva zanika, avSak prijimatel’ je povinny splnit’ si vSetky svoje
zmluvné povinnosti voci poskytovatelovi do doby zaniku zmluvy. V pripade zaniku
prijimatel’a S pravnym nastupcom je prijimatel’ povinny vopred oznamit' aj nazov a sidlo
svojho pravneho nastupcu, na ktorého prechadzaju zavizky z tejto zmluvy.

Prijimatel’ vyhlasuje, Ze vSetky udaje, ktoré st uvedené v tejto zmluve, st uplné, pravdivé
a ziskané v sulade s osobitnymi pravnymi predpismi. Prijimatel’ vyhlasuje, Ze sthlasi so
spracovanim a zverejnenim udajov poskytnutych poskytovatel'ovi Vramci c¢innosti
suvisiacich s realizaciou dotacného systému poskytovatel’a.

. Prijimatel’ sa zavizuje poskytnit’ poskytovatel'ovi:

a) vstupenku alebo pozvanku na kazdé podujatie, ktoré je financované alebo
spolufinancované z dotacie podla ¢l. 1 ods. 2 miniméalne 7 kalendarnych dni pred
uskuto¢nenim podujatia,

b) vzorku zkazdého druhu propagaénych  materidlov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotécie podla ¢l. 1 ods. 2,

c) vzorku zkazdého druhu prezentatnych  predmetov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podla ¢l. 1 ods. 2.

Za ucelom propagicie a prezentdcie atraktivit a aktivit cestovného ruchu sa prijimatel
zaviazuje poskytnut na vyZiadanie poskytovatela apo vzdjomnej dohode propagacné
materialy a prezenta¢né predmety podl'a ods. 4 pism. b) a c).

Tato zmluva nadobuda platnost’ dilom jej podpisania obidvoma zmluvnymi stranami
a ucinnost’ dilom nasledujicim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlav vedenom
Uradom vlady Slovenskej republiky podl'a § 47a ods. 1 zakona &. 40/1964 Zb. Obéiansky
zakonnik v nadvdznosti na § 5a ods. 1 a 6 zékona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe
k informaciam a 0 zmene adoplneni niektorych zdkonov (zédkon o slobode informacii)
V zneni neskor§ich predpisov.



7.

10.

11.

12.

Poskytovatel' si vyhradzuje pravo upravit vysku dotacie z dévodu nedostatku financnych
prostriedkov Vv rozpoéte v suvislosti s viazanim vydavkov Statneho rozpo¢tu Ministerstvom
financii Slovenskej republiky podla § 18 zakona ¢. 523/2004 Z. z., o0 ¢om pisomne
upovedomi prijimatela. V takomto pripade poskytovatel nezodpoveda prijimatelovi za
vzniknuté vydavky, ani za pripadnu Skodu ani int ujmu. Poskytovatel nema uvedené pravo

Vv pripade, ak uz bola dotacia podla ¢l. 1 ods. 7 zmluvy pripisana na et prijimatela.

Prava apovinnosti zmluvnych stran vyslovne neupravené touto zmluvou sa spravuji
prisluSnymi ustanoveniami zakona ¢. 91/2010 Z. z., Obchodného zakonnika, zakona
¢. 523/2004 Z. z., zdkona ¢. 357/2015 Z. z. a zékona ¢. 431/2002 Z. z.

Ustanovenia tejto zmluvy mozno zmenit' len po vzdjomnej dohode zmluvnych stran, ato
vyluéne vo forme pisomného Ccislovaného dodatku odsthlaseného oboma zmluvnymi
stranami ak tato zmluva neustanovuje inak.

Zmluva je vyhotovena v 4 rovnopisoch, 1 rovnopis zmluvy dostane prijimatel’ a 3 rovnopisy
poskytovatel’.

NeoddeliteI'nou sti¢ast'ou tejto zmluvy su priloha ¢. 1 a priloha ¢. 2.

Zmluvné strany vyhlasuju, ze zmluvu si riadne precitali, jej obsahu porozumeli a tito plne
zodpoveda ich skutocnej voli, ktoru prejavili slobodne, vézne, urCito a zrozumitel'ne, bez
omylu, bez casového tlaku alebo jednostranne nédpadne nevyhodnych podmienok, bez
akéhokol'vek psychického alebo fyzického natlaku.

V Bratislave, . .2016 V Nitre, . .2016

Za poskytovatela: Za prijimatela:

Ing. Marek Cepko PhDr. Jan Vanco, PhD.

veduci sluzobného tradu predseda predstavenstva



Priloha ¢. 1 k zmluve
PROJEKT

Analyza sticasného stavu
(indikétory rozvoja

a identifikdcia trhu cestovného
ruchu v regione posobenia
ziadatel’a -

stru¢né zhodnotenie)

Ciel'om tejto analyzy je preskimat’ vnimanie Nitry ako
cielového miesta cestovného ruchu a identifikovat’ moznosti
rozvoja cestovného ruchu v meste. Za ucelom jeho naplnenia
preskimame predpoklady mesta Nitra pre rozvoj cestovného
ruchu, analyzujeme vnimanie Nitry ako destinacie
cestovného ruchu z pohl'adu navstevnikov a poukézeme na
d’alSie moznosti rozvoja cestovného ruchu v meste.

Material sme ziskali zo sekundarnych a primarnych zdrojov.
Zo sekundarnych zdrojov vyuzivame dostupnt odbornu
literattru a $tatistické tidaje publikované Statistickym
uradom Slovenskej republiky o vybranych ukazovatel'och
cestovného ruchu v Nitre. Primarne zdroje sme ziskali
metddou opytovania na vzorke 469 respondentov, ktoré sa
uskuto¢nilo v mesiacoch jun az august 2015. Vyberovy subor
tvoria sucasni a potencialni navstevnici mesta Nitra

Z domova aj zo zahranicia.

Zaroven budeme porovnavat’ Statistické vysledky rokov 2014
a2015. Vychadzat’ budeme z prieskumu, ktory sme
realizovali v roku 2015.

Vnimanie Nitry ako cielového miesta cestovného ruchu
ovplyviuji predovsetkym lokalizané a realizacné
predpoklady rozvoja cestovného ruchu, t. j. prirodny

a kultirno-historicky potencial mesta, na ktory nadvézuje
ponuka ubytovacich a stravovacich zariadeni. Moznosti
d’alSieho rozvoja cestovného ruchu v meste urcuje okrem
in¢ho spravanie, motivacia a postoje navstevnikov, ktoré sme
skumali na vzorke sucasnych a potencidlnych navstevnikov
mesta Nitra.

Z hladiska lokalizaénych predpokladov rozvoja cestovného
ruchu Nitra disponuje vyznamnymi kultirno-historickymi
pamiatkami, kultirno-osvetovymi zariadeniami, bohatou
histdriou, prijemnym prostredim, pestrou ponukou
organizovanych podujati a nakupno-zédbavnych centier,

0 ktorych sme uz pisali v predchadzajacich projektoch.
Prirodnym predpokladom mesta Nitra dominuji Zoborské
vrchy s Narodnou prirodnou rezervaciou Zoborska lesostep,
ktoré st sucastou eurodpskej siete chranenych tizemi
NATURA 2000. Nitru d’alej obklopuje Chranené krajinna
oblast’ Ponitrie, Prirodna rezervacia Zibrica, vrch Kalvérie

a iné. Sucast'ou prirodnych atraktivit je aj Botanicka zahrada
Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity a mestsky park
Sihot’. Rieka Nitra je centrom oddychu pre peSich, cyklistov
aj korculiarov.




Na lokaliza¢né predpoklady rozvoja cestovného ruchu tvoriace
priméarnu ponuku, nadvédzuju realizacné predpoklady s ponukou
ubytovacich a stravovacich zariadeni. Z hl'adiska poctu ubytovacich
zariadeni je Nitriansky kraj na 5. mieste s poctom 292 ubytovacich
zariadeni, 5 105 izieb a 13 130 16zok. Pocet navstevnikov

V ubytovacich zariadeniach nitrianskeho kraja v roku 2014 dosiahol
hodnotu 236 875, ¢o je najmenej spomedzi vSetkych krajov
Slovenska. Pocet prenocovani bol 656 195 noci a priemerny pocet
prenocovani 2,8 noci. Z pohl'adu okresov, dosiahol v 7. mesiaci 2015
okres Nitra 6 790 navstevnikov, z toho 2 195 bolo zahrani¢nych, ¢o je
V porovnani s ostatnymi Siestimi okresmi nitrianskeho kraja 2. miesto
po Novych Zamkoch.

Za rok 2015 mé Nitra navySenie prenocovani zo 162.597 na 164.039.
Tym sa aj navysila dan za ubytovanie zo 74.336,48 € na 76.716,70 €.
Vzhl'adom k narastu poc¢tu ubytovani konstatujeme, Ze financie

z dotacie boli uelne pouzité a aj vd’aka nim sa ndm podarilo zdrzat
turistov v meste. Na zaklade tlacovej spravy Slovenskej agentlry pre
cestovny ruch Eurdpska komisia pre cestovny ruch ETC (European
Travel Commission) vo svojej sprave za rok 2015 vyzdvihla nérast
cestovného ruchu na Slovensku. Podl’a Statistickych udajov za januar
az oktober 2015 narastla navstevnost’ Slovenska zahrani¢nymi
turistami 0 16 %, Co je treti najlepsi vysledok spomedzi europskych
krajin.

Narast slovenského cestovného ruchu este vyraznejSie vynika

V porovnani s celkovym narastom navstevnosti Europy, kam prislo

0 5 % viac turistov ako v roku 2014. Rast slovenského cestovného
ruchu bol vyraznejii nez v pripade krajin ako Rakusko, Spanielsko,
Grécko, Taliansko ¢i Ceska republika. Spomedzi eurépskych krajin
zaznamenala ETC najvyssi ndrast turistov smerujucich na Slovensko
z Ciny (+98 %) a z Velkej Britanie (+ 40 %). Nérast navstevnikov

Z Franctzska (+ 18 %) radi Slovensko na druhé miesto v Eurdpe.
Mesto Nitra sa tiez mdze pochvalit’ pozitivnymi ¢islami. Stupajicu
tendenciu ma navstevnost’ podujati a kultirnych institacii v Nitre

a zvysila sa aj samotna dail za ubytovanie. Taktiez sa zvysil aj pocCet
navstevnikov podujati, konajucich sa v meste zo 151 820 na 169 987
0s0b. Vyraznym ciel'om navstev v Nitre je aj vystavisko
Agrokomplex, ktorého navstevnost’ sa v roku 2015 navysila o 20 000
navstevnikov v porovnani s rokom 2014.

Nitriansky hrad od zavedenia vstupného poplatku zaznamenava
taktiez z roka na rok narast. V roku 2015 prislo na hrad o 1 000
turistov viac nez v roku 2014 (spolu 53 500 turistov). K d’al§im
vyznamnym kultirnym institiciam, ktoré zaznamenali v roku 2015
vyssiu navstevnost’ patria aj Slovenské pol'nohospodérske mizeum,
Misijné muzeum, Divadlo Andreja Bagara a Staré divadlo Karola
Spiséaka.

Z celkového poctu opytanych (469) respondentov, 19% navstivi Nitru
menej ako jedenkrat za rok, 16% jeden az dvakrat rocne, 12% tri az
patkrat do roka a zhodne 12% niekol'kokrat do mesiaca.




Nitru nikdy nenavstivilo 11% respondentov, ktori mozu predstavovat
potencialnych névstevnikov mesta.

Zo 417 respondentov, ktori uz Nitru navstivili, sa priblizne polovica
(51%) v Nitre zdrZi jeden den, tzn. Ze polovicu respondentov
predstavuju vyletnici cestujuci do cielového miesta na dobu kratsiu
ako 24 hodin bez prenocovania. Dva az 3 dni stravi v Nitre 26%
respondentov, pobyt dlhy 4 a viac dni mé len 13% respondentov.
Dokazom toho, Ze Nitra tvori dolezity dopravny uzol medzi zapadnym
a strednym Slovenskom, je 11% tranzitnych cestujucich, ktori Nitrou
len prechadzaju.

Turisti, ktori cestujii na dobu zahriiujiicu minimalne jedno
prenocovanie pritom vyuzivaji prevazne ubytovanie u pribuznych

a priatel’'ov (31%), potom hotel alebo motel (12%), penzion (8%),
turisticku ubytoviiu (6%), ubytovanie v sukromi (5%) a nakoniec
vlastné rekrea¢né ubytovanie (4%).

U respondentov, ktori uz Nitru navstivili, dominuji dva hlavné
motivy navstevy, navsteva pribuznych a priatel'ov (42%) a ucast’ na
kultirnom podujati (42%). Nakupy, ako hlavny motiv navstevy Nitry
oznacilo 35% sucasnych navstevnikov, pre 31% je hlavnym motivom
ucast’ na vel'trhu a vystave. Poznavanie mesta, kultury a historie je
hlavnym motivom pre 27% a obchodné a pracovné stretnutia pre 21%
sucasnych navstevnikov. Ako najslabsi motiv sa javi Gcast’ na
exkurzii, konferencii, vinna turistika a agroturistika. Potencialni
navstevnici, ktori v Nitre zatial’ neboli, ako hlavny faktor motivacie
pre navstevu Nitry v budlicnosti vnimaji poznavanie mesta, kultary
a historie (48%), ticast’ na kultirnom podujati (35%), wellness,
aquaparky a kupaliska v okoli (29%), vinnu turistiku a agroturistiku
(23%) a ucast na veltrhu a vystave (23%). U potencialnych
navstevnikov Nitry sa v porovnani so su¢asnymi navstevnikmi
objavuju inu faktory motivacie, napr. navsteva wellness, aquaparkov
a kupalisk v okoli, vinna turistika a agroturistika. Pri tvorbe projektu
pre rok 2016 budeme vychadzat’ zo spominanych zisteni

a Statistickych udajov.

Popis projektu:
(struény popis zameru,
ciela projektu)

Subjekty zainteresované na rozvoji cestovného ruchu a marketingu
mesta Nitra a nasa organizacia, by sme sa pri tvorbe produktov
cestovného ruchu pre rok 2016 mali zamerat’ hlavne na poznavanie
mesta, prezentaciu kultirneho bohatstva a historie, organizovanie
kultirnych podujati a na budovanie ,,znacky mesta Nitra®, ktora

Vv poslednych rokoch vyrazne klesla. Vyuzivat’ by sme chceli hlavne
tematiku spojenu s kultirou, histériou, Nitrianskym hradom,
kultarnymi podujatiami ako Festival chuti a vrchom Zobor.
Ustrednym prvkom marketingovej komunikécie bude aj sv. Cyril

a Metod, ktori st nosite'mi historie mesta Nitra a si rozpoznatel'ni aj
medzi zahrani¢nymi navstevnikmi. Na tito tematiku sa napojime aj
vd’aka medzinarodnému projektu Eurdpska cesta sv. Cyrila

a Metoda, ktorej sme ¢lenom.




Nasim aktualnym produktom cestovného ruchu sa v roku 2015 stala
Regionalna turisticka zPavova karta, ktorej propagacii a distribucii sa
budeme venovat’ aj v roku 2016. Subjekty CR, zdruzené v tomto
projekte, budli nad’alej spolupracovat’ a spolocne vytvarat’ podmienky
na jeho rozvoj. Nasou ulohou bude propagovat’ zl'avovu kartu cez
online kampari, ako aj cez kampan budovania znacky mesta.

Pre rok 2016 mame v plane pokracovat’ v spolupraci v ramci projektu
Vikend v meste a zorganizovat’ zahrani¢né infocesty pre novindrov a
blogerov aj so SACR a jej zastipenim na mad’arskom, pol'skom,
¢eskom a rakaskom trhu.

Ponuka vikendovych balickov s prehliadkou kultirno-historickych
pamiatok spojenych s ucast'ou na organizovanom podujati a vyhodnou
cenou za ubytovanie, moze prediZit’ pobyt navitevnikov v meste

a motivovat’ ich k ubytovaniu v komerénych ubytovacich
zariadeniach. Na podporu ubytovania v meste chceme pripravit
produkt Degustacny $ek, ktory bude pozostavat’ z ponuky degustacii
nitrianskych $pecialit v ramci niekol’kodiiového pobytu.

Trendom stcasnosti je kreativny cestovny ruch, ktory dava
navstevnika do roly tvorcu. Ako perspektivna sa preto javi budica
spolupréca s kreativnym centrom Martinsky vrch, ktorého vystavba je
naplanovana v programovacom obdobi 2014 az 2020 ¢i Slovenskym
pol'nohospodarskym miizeom. Néavstevnik by si tak sdm mohol
vyskusat’ lokalne remesla a zazit’ miestnu kultiru na vlastnej kozi.
Dobudovanie kaviarne pod Nitrianskym hradom vytvori priestor na
premietanie filmov, hudobnych vystiipeni ¢i mapingu historie zo
Zivota sv. Cyrila a Metoda z kaviarne priamo na hradby hradu.
Tento kreativny a zazitkovy produkt by bol sucastou d’alSicho vyzitia
v ramci vikendov, stravenych v Nitre. Preto by sme v ramci projektu z
dotécie chceeli zabezpecit’ vSetky nalezitosti na jeho realizaciu.
Potencialnych navstevnikov mozno motivovat’ aj ponukou produktov
spojenych s wellness, vinom a agroturistikou. Pri tvorbe produktov
budeme spolupracovat’ s podnikmi cestovného ruchu v okoli Nitry
napr. Thermall park Nitrava, kde je dobudovany novy wellness park
ako aj wellness v Kastieli Mojmirovce. V spolupraci s Biskupskym
uradom v Nitre a zdruzenim Castellum chceme na objednavky
pristupnit’ pivnice pod Nitrianskym hradom, kde by sa prezentovali
vinari z regionu. Degustacia miestnych vin by bola doplnend obedom
alebo vecerou v priestoroch jednej z pivnic.

Aj nad’alej chceme pokracovat’ v budovani infrastruktary

a mestského mobiliaru na zéklade jednotného dizajn manudlu. Tento
rok méame v plane pokracovat’ zabezpecenim reklamnych nosi¢ov na
zrekonstruovanu autobusovu stanicu a vV ramci d’alSich lokalit mesta,
ich opravu a Gdrzbu zaroven.

Poslednou aktivitou v ramci projektu je vzdelavanie. Pre rok 2016
sme sa rozhodli zorganizovat’ konferenciu pre podnikatel’ov

a ¢lenov Mestského zastupitel’stva v Nitre, nakol’ko pocitujeme
potrebu informovat’ ich o novych a kreativnych moznostiach rozvoja
CR v meste, ako aj aj o aktivitach a podujatiach, do ktorych by sa
mohli zapojit. Okrem toho budeme spolupracovat’ pri organizovani 2.
medzinarodnej konferencie o koiioch v Mojmirovciach, ktord by




mala prispiet’ k zviditeI'neniu historického odkazu prvych konskych
dostihov, ktory sa spaja s okolim Nitry.

Okrem ,,kultrnych nadSencov* st d’alSim potencidlnym segmentom
aj rodiny s detmi, ktorym je potrebné vytvorit’ zodpovedajuci produkt.
Nakol'’ko Nitra disponuje Sirokou ponukou nakupno-zébavnych centier
a vyse tretina respondentov uviedla ako hlavny motiv navstevy Nitry
nakupy, javi sa ako zaujimavy z hladiska d’alSieho rozvoja aj segment
,nakupni maniaci“. Akykol'vek produkt bude mesto Nitra ponukat’
svojim navstevnikom, doraz navstevnikov na osobnu skuisenost’ by
mal vSetky zainteresované subjekty v meste motivovat’ k zvySovaniu
kvality poskytovanych sluzieb, ktoré mozu navstevnikov primat’

k opdtovnej navsteve a Sireniu dobrého mena

Aktivity projektu:
(uvedu sa aktivity
podla § 29 ods. 10
zakona, ktoré bude
ziadatel realizovat’
V ramci projektu)

1. Marketing a propagacia
2. Tvorba a podpora produktov CR
3. Infrastruktira CR

4. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj
destinacie a CR v nej

Taziskové formy
cestovného ruchu

V regione posobenia
ziadatela:

® Mestsky a kultirno-poznavaci cestovny ruch (religidozny,
prehliadky kultarnych a sakralnych pamiatok,  navstevy
kultarnych a Sportovych podujati, koncertov, festivalov,
spoznavanie vytvarnych a umeleckych diel) — vikendovy

e Nabozensky a patnicky — Cyrilometodska tradicia (celoro¢ny)

¢ Kongresovy a incentivny cestovny ruch (vystavy, veltrhy,
kongresy, konferencie)

e Gastronomicky (vinny turizmus)

e Kratkodoby CR — nakupy a vol'ny €as, navstevy divadelnych
predstaveni

Ziakladné indikatory — vystupy

projektu

na uzemi zZiadatela

v tom:

Pocet prenocovani (uvedu sa
prenocovania podl'a § 2 pism. d)
zékona na zaklade Statistického

zist'ovania

Vyska vybranej dane za ubytovanie

skutocnost’ plan

v roku 2015 v roku 2016
164 039 170 000

76 716,70 € 80 000 €




Odporucané indikatory — vystupy skutoCnost’ plan
projektu na uzemi ziadatel’a v roku 2015 v roku 2016
Vv zavislosti od zamerania projektu,
napriklad:

NISYS turisti domaci

:12.321

NISYS turisti zahr.:1.996

NISYS sluzby: 14.317

NISYS sprevadzanie: 2.326

NOCRzazitkoveé

balicky:2.302

Podujatia: 169.987 oséb
Pocet jednotlivych navstevnikov Vystavy: 570.000 1 100 000 osdb

Nitriansky hrad: 53.500
DAB divadlo: 95.946
Star¢ Divadlo: 25.293
Ponitrianske mizeum:
12.215

Misijné muzeum: 4.990
Diecézne mizeum:
SPM: 23.500
Nitrianska galéria: 10.303
Exter. Infopanel:

101 954 klikov

Pocet zamestnanych v cestovnom 430 osdb 440 osob
ruchu
Pocet 0sob, ktoré sa zacastnili 200 os6b 300 oso6b

Skolenia




Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podl'a § 29 ods. 10 zakona):
Marketing a propagacia:

— Utast’ na veltrhoch: ITF Bratislava, Holiday World Praha, Utazas Budapest’,
Agrokomplex Nitra,

— Workshopy, konferencie, vzdelavacie aktivity v ramci podpory CR

— Elektronicky marketing: Facebook marketing, sprava a aktualizacia webovej stranky,
newsletter, online marketing a iné

— Tvorba, tla¢ a zabezpecenie propagacnych a informac¢nych materialov, tlac¢ovin,
vylepy, preklady do jazykovych mutacii (mad’arcina, nemcina, angli¢tina,
taliancina a iné):

— kalendar podujati 2016

— propagacny material o Nitre

— plagaty a letaky k podujatiam

— propagacny material k produktom CR NOCR

— propagacny materidl ku kampaniam

— propagacny material k Letu na Nitrianskom hrade

— propagacny material ku vzdelavacim aktivitim

— inzercia a prenajom reklamnych ploch

— vylep plagatov na autobusoch a vlakoch, na propagac¢nych nosi¢och, vyroba
propagacného filmu, reklamného spotu, online média a iné

— Prezentacia produktov a kampani: Jahodova Nitra, Nitriansky vinny festival,
Festival chuti Nitrianskeho kraja, Noc muzei a galérii, Noc kostolov, Svetovy deii CR,
Gastanové vikendy, Cyrilometodské slavnosti, Podujatia v SPM, Leto na nitrianskom
hrade atd’.

— Mediilne kampane — kampan ,,Mesto Nitra“ v regionalnych a celostatnych médiach,
prieskum trhu, PR ako celoro¢ny nastroj komunikacie podporeny reklamou,
marketingovy mix, inzercia ,manazment socidlnych sieti

— Marketing a propagacia regionalnej zPavovej karty: média, blogy, manazment
socialnych sieti, outdoor nosice a iné

— Marketing a propagacia kampane ,,Vikend v meste*

Termin realizécie: Vystavy: januar — august
Kampane: februar — jun, jul, september — december
Ostatné: celorocne

Miesto realizacie/lokalita: Nitra, Bratislava, Praha, Budapest’




Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Pokracovanie v zviditeI'neni mesta ako mestskej destinacie
a d’alsie navySovanie jednodiovych a viacdiiovych navstevnikov.
Cieleny marketing a propagacia destinacie vd’aka kampaniam
priebezne pocas celého roka, so zameranim na propagaciu podujati
nadnarodného charakteru s celoslovenskou a medzinarodnou
ucastou. Propagacia a budovanie modernej znacky ,,Mesto Nitra“ so
zivou kultarou, gastrondmiou a tradiciami S cielom propagovat’
produkty CR a mesto ako atraktivnu turisticktl destinaciu, moderné
europske mesto s cyrilometodskou tradiciou. Predaj zl'avovej karty,
produktov a aktivit organizacie vd’aka webovej a FB stranke,

a ostatnych online marketingovych zdrojov ako komunika¢ného,
informacného a distribu¢ného nastroja. Zabezpecit’ atraktivnu
medialnu komunikaciu, online komunikaciu, reklamu, inzerciu
a d’alSie komunika¢né

nastroje. Jednotny komunikacny §tyl, vytvorenie
konkurencieschopnej destinacie na europskom a medzinarodnom
trhu (krajiny a mesta blizko

hranic), koordinovanie spolo¢nych marketingovych aktivit
destinacie s d’al$imi slovenskymi mestskymi destinaciami cez
kampan ,,Vikend v meste®. Pokracovat’ v zabezpeceni jednotného
imidzu mesta a destinacie. Aktivne propagovat’ produkty, ktoré
modzu byt v marketingovej praci vyuzivané ako imidzové
a atraktivne produkty pre turistov, propaga¢ny material (vystihujici
budovany imidz).

Formou vystav, reklamy a produkciou propagacno-
informa&nych materialov, dopiianim informécii a jazykovych
mutacii webovej stranky, cez e-marketing zabezpecit’ jednotnt
a cielent imidzovl propagaciu destinacie. Prezentaciou produktov
a kampani cez slovenské a zahranicné média priblizit’ turistom
moznosti viacdiiového aktivneho travenia vol'ného ¢asu v meste
a v destinacii.

Zabezpecit celoslovensku propagaciu produktu ,,Leto na
Nitrianskom hrade* formou odborného sprevadzania v diecéznom
muzeu, cirkevnej hudby v katedrale a stredoveku v podhradi, kde
ozije dobovy tabor, v ktorom sa bude predvadzat’ dobovy zivot,
premietania v gotickej priekope, (vycvik, varenie, prichod kupcov
ainé.)

Prinosom podpory produktov bude narast zaujemcov a turistov
0 Mesto pod Zoborom, spolupraca s podnikatel'mi, pozdvihnutie
imidzu mesta a jeho atraktivity v zahranici.

Cielové skupiny (komu je
aktivita urend):

Rodiny s det'mi, seniori, §tudenti, vyuZzivatelia zl'avovych
portalov, stredné generacia, Slovaci, Cesi, Mad’ari, putnici a
ini

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Mgr. Marta Haronikova

Kontaktné osoba (meno,
priezvisko, telefonne ¢islo,
faxové Cislo, e-mailova adresa):

Mgr. Danka P6¢ikova, 0911 392 860

Celkovy rozpocet aktivity

v eurach: 33. 500 €

Pozadovana dotacia na

v eurach: 30. 500 €




Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nazov aktivity): Marketing a propagécia

Nazov projektu:

l. Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia
v euréch: V euréch:

ucast’ na vel'trhoch,

vystavach, konferenciach a |2.000 € 2.000 €

prezentaciach

tvorbu a sprava webového |6.500 € 6.500 €

cidla a_marlratinn

tvorbu propagacnych a

informacnych tlacovin 8.000 € 5.000 €

(grafika, kreativa, tla¢

ainé)

inzercia, prenajom

reklamnych ploch 5.000 € 5.000 €

Medialne a marketingové |12.000 € 12.000 €

kampane

l. spolu: 33.500 € 30.500 €
1. vlastné zdroje X

ucast’ na vel'trhoch, 0€ X

vystavach, konferenciach a

prezentaciach

tvorbu a sprava webového |0 € X

sidla, e-marketing

tvorbu propagac¢nych a X

informacnych tlacovin 3.000 €

(grafika, kreativa, tla¢

a iné) : _

inzercia, prendjom

reklamnych ploch 0€ X

Medialne a marketingové |0 € X

kampane

iné zdroje 0€ X

1. spolu 3.000 € X
Rozdiel I. - 11. 30.500 € X

Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte si pravdivé, presné a Uplné.
V dna...

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel'a




Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podl'a § 29 ods. 10 zakona):
Tvorba a podpora produktov CR

- Zabezpecenie, marketing a propagacia produktov CR, press tripy, infocesty a iné:
regionalna zl'avova turisticka karta, Degustacny Sek, Vikend v meste, zazitkové a produktové
balicky, degustacie regionalnych produktov, Sportové a kultirne podujatia (Svetovy den
sprievodcov cestovného ruchu, Noc muzei a galérii, Noc kostolov, Leto na nitrianskom hrade,
Otvorenie turistickej sezony ,,Festival chuti®, Nitra, mila Nitra, 101. ro¢nik Svetového kongresu
esperanta, podujatia v Slovenskom pol'nohospodarskom muzeu — Historické boje 2. svetovej
vojny, podujatia v ramci vystav na Agrokomplexe, Noc kostolov, historicky barokovy festival
v Kastieli Mojmirovce, podujatia v ramci aktivit Thermal parku Nitrava, vinne festivaly, vinne
a pivné cesty, a iné), tane¢né a hudobné festivaly s medzindrodnou ucast’ou, prendjom
priestorov atd’.

— Zabezpecenie, marketing a propagacia produktu CR ,,Leto na nitrianskom hrade*,
Diecézna knizZnica: PR a online komunikécia, propagané materialy, sprievodny
program na hrade a iné

— Zabezpecenie, marketing a propagacia produktu CR ,,Regionilnej zPavovej
turistickej karty“: medialna a online komunikacia, propagacia formou marketingového
mixu, zakipenie zl'avovych kariet s naSimi produktami a iné

— Zabezpecenie, marketing a propagacia produktu CR ,,Mesto Nitra“: celoro¢na
kampan na propagéciu znacky Mesto Nitra ako atraktivneho produktu CR

— Doprava a preprava v ramci destinacie: (mestsky vlacik, historicka zeleznicka,
autobus a in¢) medzi atraktivitami CR v destindcii: pri zazitkovych balickoch

— Propagacia a zabezpecenie zaZitkovych a pobytovych balickov aj s degustaciami:
Cesta sakralnym dedic¢stvom, Strieborna turistika pre seniorov, Po stopach nitrianskych
legiend 1., 1I., Po stopdch mojmirovskych straSidiel, Zazitkova paleta Park hotela Tartuf
Beladice, Thermall Kesova, Snubenie jedla a vina — tematické degustacie, Jahodova
Nitra, Gastanové vikendy, festivaly, city breaky, slovanska tematika sprevadzania,
podujatia na Nitrianskom hrade, prenajom priestorov atd’.

— Zapozi¢iavanie a udrzba kostymov na aktivity

— Zabezpecenie propagacnych a reklamnych predmetov k jednotlivym kampaniam
a balickom: DVD filmov, USB kI'u¢, Salka, pera, magnetky, tricko, reklamné tasky,
dazdnik, odznaky, balony, vlajky, degusta¢né reklamné predmety z regiondlnymi
Specialitami a iné

— Prendjom a zabezpecenie premietacej techniky a premietania na Nitrianskom
hrade

— Tvorba a zabezpedenie novych zaZitkovych tras a produktov CR: zabezpecenie
pripravy a realizdcie medzinarodnych projektov: Eurdpa pre obcanov a Europska cesta
sv. Cyrila a Metoda

Termin realizécie: Zazitkové a pobytové balicky: celorocne
Propagacné predmety: celorocne
Sportové a kultarne podujatia: celoroéne
Leto na Nitrianskom hrade: mé;j - oktdber

Miesto realizacie/lokalita: Nitra-Nitriansky hrad, Pol'ny Kesov, SPM, Agrokomplex,
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Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Rozsirenie a propagécia existujucich produktov CR v meste

a regione prostrednictvom spoloc¢nej turistickej karty,
zameranej na cely region NSK. Propagécia ponuky sluzieb

a produktov CR za zvyhodnené ceny pre turistov, podpora
miestnych podnikatel'ov a poskytovatel'ov sluzieb. Vd’aka
tejto karte predpokladame narast turistov v naSom meste.
Pokracovanie v profesionalne vedenej marketingovej kampani
k produktu budovania znacky Mesta Nitra so zamerom oslovit’
turistov doma i v zahranici. Zjednotenie marketingu a imidzu
mesta ako celku, jeho propagacia ako moderného mesta

S gastrondmiou, kultirou, historiou. Oslovit’ turistov, aby
vedeli, v akom meste stravia pobyt v ramci uz konkrétneho
pobytového balicka a tak navysit ubytovanie.

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Podpora uz existujucich bali¢kov spojenych s degustaciami
regionalneho vina, piva, ¢okolady, medoviny, kévy,
kultrnymi a Sportovymi podujatiami. Zabezpecit

a propagovat projekt: Leto na Nitrianskom hrade, ktorého
poslanim je zatraktivnit’ mestska destinaciu a Nitriansky hrad
vd’aka zazitkovému sprevadzaniu, obohatenému odbornym
vykladom, hudbou, stredovekymi hrami, zvykmi,
premietanim na hrade a vd’aka tomu spristupnit’ turistom
doposial’ nepoznané zakutia hradu v pravidelnych intervaloch,
kazdu druhti nedel'u v mesiaci od maja do oktobra, a tak
podporit’ interaktivnu formu komunikécie a zazitkovost'.
Pokusime sa zabezpecit’ pravidelné spristupnenie unikétnej
Diecéznej kniznice. Celoro¢ne budeme podporovat’
sprevadzanie v kostymoch so slovanskou a cyrilometodskou
tematikou so zdmerom umocnit’ v turistoch starobyly a
historicky odkaz Nitry. Zaroven si budi moct’ odniest’ z mesta
pod Zoborom pamétny darcek (formou kvizov a sut’azi), ktory
im bude Nitru pripominat’. Propaga¢né predmety budu na
prezentaciu aj mestskej destinacie v ramci vystav a podujati.
Prinosom podpory podujati bude pritiahnut’ do mestske;j
destinacie turistov, ktori maji zaujem o atraktivne podujatia
spojené s gastronémiou, kultarou, hudbou, tancom a spevom,
a tak zvysit’ ich zaujem o viacdnové prenocovanie aj vd’aka
akcie na 50% zl'avy na ubytovanie v zazmluvnenych hoteloch
V ramci daného podujatia.

Cielové skupiny (komu je
aktivita urend):

Slovenski turisti a navstevnici, zahrani¢ni navstevnici, Cesi,
Mad’ari, Poliaci, Taliani, putnici, domdci obyvatelia, seniori,
mlada generdcia, rodicia s detmi.

Odborny garant aktivity (meno,
priezvisko. titul):

Mgr. Danka Po¢ikova

Kontaktna osoba (meno,
priezvisko, telefonne &islo,
faxové Cislo, e-mailova adresa):

Mgr. Danka Pocikova a Mgr. Marta Haronikova, 0911 729
888

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 35. 300 €

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 30. 000 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest' nazov aktivity): Tvorba a podpora produktov CR

Nazov projektu:

Naklady (vydavky):

Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia

v eurach: v eurach:

zabezpecenie, marketing
a propagacia vsetkych
produktov CR NOCR,
press tripy a infocesty

19.300 € 14.000 €

prenajom a zabezpecenie
premietacej techniky a
premietania na Nitriansky
hrad, zabezpecenie
reklamnych

a propagacnych predmetov
a reklamnych nosi¢ov

15.000 € 15.000 €

ZapoziCanie, zaktpenie
a udrzba kostymov,
doprava a preprava

1.000 € 1.000 €

l. spolu:

35.300 € 30. 000 €

vlastné zdroje

X

zabezpecenie, marketing
a propagacia vsetkych
produktov CR NOCR,
press tripy a infocesty

5.300 € X

prendjom a zabezpecenie
premietacej techniky a
premietania na Nitriansky
hrad, zabezpecenie
reklamnych

a propagacnych predmetov
a reklamnych nosic¢ov

0€ X

ZapoZi€anie, zaklpenie
a udrzba kostymov,
doprava a preprava

0€ X

iné zdroje

0€ X

1. spolu

5.300 €

x

Rozdiel I. - 1.

30. 000 € X

Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte si pravdivé, presné a tplné.

\

dna ....

Odtlacok peciatky ziadatela

Podpis Statutdrneho orgdnu Ziadatel'a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podl'a § 29 ods. 10 zakona): Infrastruktira cestovného ruchu

Pokracovanie v budovani a zjednocovani turistickej infrastruktiry na zéklade jednotného
dizajnmanualu zabezpecenie oznacnikov prevadzok, informac¢nych a orientacnych tabul,
historickych pamiatok a lokalit, smerovniky, bannery, interaktivne panely a ostatné informacné
nosice, aplikacia dizajnmanudlu, mestsky mobiliar, infrastruktira v meste a okoli, oprava,
udrzba a d’alSie sluzby s tym spojené

Zabezpecenie informaénych a reklamnych nosicov, panelov na miestach turistickych
atraktivit, napr.na Nitrianskom hrade, v priestoroch verejnej hromadnej dopravy, Zelezni¢ne;j
stanice, historickych pamiatkach, ktoré propaguju slovenské kultirne dediéstvo, prirodnych a
turisticky atraktivnych lokalitach destindcie, atd’.

Termin realizacie: celorocéne

Miesto realizacie/lokalita: Nitra a Nitriansky kraj, Nitriansky hrad, Zobor, Pyramida,
autobusova stanica, zelezni¢na stanica, peSia zona, namestia
v Nitre, centrum mesta a iné

Zamery, ciele a vysledky Opiétovné celoro¢né pokracovanie v zjednoteni turisticke;j
aktivity (stru¢na charakteristika, [infrastruktiry, zabezpecit’ jednotny imidZ mesta, v ktorom sa
¢asovy a vecny harmonogram, [bude mdct turista pohybovat’ aj bez sprievodcu po oznacenych
ucel, prinos): turistickych atraktivitach a historickych pamiatkach. Ugelom
je skvalitnenie pristupu informacii pre turistov a domacich
obyvatel'ov, ¢o nasledne prinesie ich spokojnost’ a lepSiu
orientaciu po pamiatkach i prevadzkach mesta. Jednotny imidz
mesta bude zabezpecovat’ jednotnu celoslovensku
komunikaciu, propagéaciu a marketing na urovni krajského
mesta, s cielom zviditel'nit’ sa ako moderné eurdpske mesto

s cyrilometodskou tradiciou. Prinosom budovania
infrastruktury je vybudovanie chybajucich informaénych tabul
a modernych interiérovych a exteriérovych panelov

Vv destindcii. V ramci rekonstrukcie autobusovej stanice
zabezpecit’ jednotné reklamné a turistické nosice, ktoré budu
zamerané na reklamu produktov CR organizécie a jej ¢lenov.
Vd’aka budovaniu infrastruktary na historicky dominantnych
miestach zabezpecime ich atraktivitu a informovanost’

Cielové skupiny (komu je Doméci a zahranicni turisti, jednodiiovi navstevnici mesta,
aktivita urena): domaci obyvatelia, rodiny s det'mi, seniori a ini.

Odborny garant aktivity (meno, |Mgr. Marta Haronikova a Marta Segifiova
priezvisko, titul):

Kontaktné osoba (meno, Mr. Marta Héaronikova, 0911 729 888
priezvisko, telefénne ¢islo,
faxové Cislo, e-mailova adresa):

Celkovy rozpocet aktivity : v eurach: 43. 000 €

Pozadovana dotacia na aktivitu: |v eurach: 3. 000 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest’ nazov aktivity)

Nazov projektu: Infrastruktira cestovného ruchu

bk~

Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia

v eurach: v eurach:

aplikacia dizajnmanualu,
mestsky mobiliar,

lokalit, infrastruktura
V meste a okoli, oprava,
udrzba a d’alSie sluzby

budovanie ozna¢nikov 43.000 € 3. 000 €

S tym spojené:

I. spolu: 43. 000 € 3.000 €
Il. |vlastné zdroje X

aplikécia dizajnmanudlu, X

mestsky mobiliar,

budovanie oznacnikov  [40. 000 €

lokalit, infraStruktura

V meste a a okoli, oprava,

udrzba a d’alSie sluzby

S tym spojené:

iné zdroje 0€ X

I1. spolu 40. 000 € X
Rozdiel I. —11. 3.000 € X

V dna...

Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte su pravdive, presné a uplné.

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis statutarneho organu ziadatel'a

14



Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podl'a § 29 ods. 10 zakona):
Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a cestovného ruchu

Vv nej

- odborné konferencie, seminare a workshopy pre poslancov MZ so zameranim na rozvoj
CR v meste a podnikatel'ov v CR, medzinarodné konferencie, konferencie, seminare
a workshopy na témy, ktoré suvisia s vinnym turizmom, s destinaCnym manazmentom,
vzdeladvanie zamestnancov v CR a iné

Termin realizacie:

April - september

Miesto realizacie/lokalita:

Nitra, Mojmirovce

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Vdaka odbornym seminarom a konferenciam by sme chceli
oslovit’ poslancov MZ a podnikatel'ov v meste, aby pochopili
vyznam spolo¢ného budovania destinacného manazmentu

a jeho prinos pre vsetkych. Zabezpecenim odbornych
prednasok tak chceme informovat’ o modernych formach
kreativneho priemyslu ¢i budovania atraktivnej a modernej
destinacie. Dalej chceme zabezpedit’ vzdelavanie
zamestnancov v CR, naucit’ ich pozitivnemu pristupu ku
klientom, turistom, aby ndm nezlyhavala komunikacia na tejto
urovni.

Cielové skupiny (komu je
aktivita uréend):

Poslanci MZ, podnikatelia, Siroké verejnost’, zamestnanci v
CR

Odborny garant aktivity (meno,
priezvisko. titul):

Mgr. Zuzana Pélencikova

Kontaktna osoba (meno,
priezvisko, telefonne &islo,
faxové Cislo, e-mailova adresa):

Mgr. Marta Haronikov4,0911 729 888

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 3.802,83 €

PoZadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 3.402,83 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest' nazov aktivity)

Nézov projektu: Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinicie a
cestovného ruchu v nej

Naklady (vydavky):

Celkovy rozpocet

Pozadovana dotacia

v eurach:

v eurach:

odborné konferencie,
seminare a workshopy,
vzdelavanie
zamestnancov v CR a iné

3.802.83 € 3.402.83 €
l. spolu: 3.802,83 € 3.402,83 €
Il. |vlastné zdroje X
odborné konferencie,
seminare a workshopy,
vzdelavanie
zamestnancov v CR a iné
400 € X
iné zdroje 0€ X
I1. spolu 400 € X
Rozdiel I. - 1. 400 € X

Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte si pravdivé, presné a Uplné.

\

dna ....

Odtlacok peciatky ziadatela

Podpis Statutarneho organu Ziadatel'a
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Nazov prijimatela:
Néazov projektu:

Finan¢né vyuctovanie dotacie

Priloha ¢. 2 k zmluve

Uétovny doklad Podklad Predmet dodavky Dodavatel
Aktivita finanénej Uhrada
operacie
++
Cislo Druh + Zo dna Spdsob tihrady Dia Suma
(v eurach)
prevodom” | v hotovosti™

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach) X X

Dotacia spolu (v eurach)

Vysvetlivky: + uétovny doklad (napr.: faktara, (i¢tenka a pod.); ++ ¢. zmluvy, objednavky, dohody; *@islo bankového vypisu; **¢islo vydavkového pokladniéného dokladu (VPD)
Upozornenie: Ak je prijimatel’ dotacie registrovanym platcom DPH, tato nie je pri vyuctovani dotacie povazovand za opravneny vydavok.
Vyhotovil (meno, priezvisko, podpis):
Schvalil (meno a priezvisko Statutarneho organu, podpis Statutarneho orgénu):

Miesto a datum vyhotovenia:




