avadislo: 3 é/ 2o1¢

Zmluva o poskytovani reklamnych sluzieb

uzatvorend podia § 269 ods. 2 Obchodného zakonnika

1.

nazov:

sidlo:

1€O:

DIC:

IC DPH:
Pravna forma;

bankové spojenie:

.

Statutarny organ;

zastiipeny:

/dale) len , Sintel’ reklamy®/

a

2.

nizov:

-sidlo:

1CO:

DIC:

IC DPH:
registracia :
bankové spojenie:
¢

Zastipena:

/dalej len “objednavatel™/

AL
Zmluvné strany

Narodné osvetové centrum

Namestie SNP €. 12, 812 34 Bratislava

00164615

2020829888

SK 2020829888

prispevkova organizacia Ministerstva kultiry SR, pdsobiaca na
zaklade Zriad'ovacej listiny, vydanej

Ministerstvom kultary SR MK - 3852/2008-10/15243

PhDr. Jana Kresdkova, generalna riaditelka
Mgr. Juraj Carny na ziklade Plnomocenstva zo diia 08.02.2016

Tatra banka a.s.

HodZovo ném., 3, 811 06 Bratislava

00 686 930

2020408522

SK 7020000944

Obchodny register Okresného sidu Bratislava I, Oddiel Sa,
Vlozka éislo: 71/B

Mgr. Michal Liday, generalny naditef’ a predseda predstavenstva
Ing. Miroslav Ulicny, podpredseda predstavenstva a zastupca generalneho
riaditel’a

ALIL
Utel a predmet zmluvy
1. Predmetom tejio zmluvy je zabezpedenie reklamy a propagacie objednavatela $iritefom reklamy
a s tym suvisiace vymedzenie vzajomnych prav a povinnosti.
2. Siritel reklamy sa zavizuje zabezpedit reklamu a propagaciu objednavatela v rimei aktivit Siritel’a

reklamy v suvislosti s dinnostou jeho uUtvaru Slovenského centra vizualnych umeni {Dom
umenia/Kunsthalle Bratislava) uskutoéiiovanej potas roka 2016 (d'alej len , reklamna udalost™).




1

1.2.

i.1

¢ 1L

Prava a povinnosti zmluvnych strin

Sirite? reklamy zabezpedi reklamu a propagaciu objednavatela nasledovnym spdsobom:

a)
b)
c)
d)
€)
£)

g

h)

Uvadzanim loga, obchodného mena objednavatefa s oznacenim “Generdlny partner Domu
umenia/Kunsthalle Bratislava™ na:

vstupenkach vystay Domu umenia/Kunsthalle Bratisiava (dalej len ,,vystavy™) s uvedenim textu:
“Tito vystavu mbZete navitivit' zdarma vd’aka Tatra banke”,

plagatoch k vystavam, velkost’ Al v nakiade 8 000 ks/rok (1 000 ks/8 vystav),

pozvankach na vemisaZe vystav v naklade 8 000 ks/rok (1 000 ks/8 vystav),

v elektronickej komunikacii - mailové pozvanky {cca 3 000 adries/8 vystav), eventy a
pozvanky na vystavy na socialnych siefach — promované (dosah v priemere 3 500 Fudi),
webovom sidle PBomu umenia/Kunsthalle Bratistava (www kunsthallebratislava sk, -

www .domumenia.sk} s aktivaym hyperlinkom na Tatra banku,

rekiamnom bannen rofl-up) na kazdej vemisaZzi k vistave v Dome umenia/Kunsthalle Bratislava
o rozmeroch max.: 200 ¢m x 200 cm,

trvalom reklamnom banneni vo foyer budovy v mieste sidla §iritela reklamy pocas konania
vystav o rozmeroch max.: 120 cm x 220 em,

reklamnom banneri k aktualnej vystave nad vchodom do budovy NOC (rozmer max.8,3 m x 2,3
m) v podobe loga generdlnsho partnera Tatra banky,

ch) na snimatelnom plexisklovom reklamnom banneri nad vchodom do budovy NOC, s celkovymi

D
k)

b

rozmermi 826 x 91,2 em, v ramei ktorého je umiestnené logo generdlneho partnera Tatra banky s
rozmermi 300 x 91, 2 cm (materidl biele plexisklo, frézované pismena, Cicrne plexisklo na
logotypoch, vyska Smm), s reklamnym claimom “Banka, ktord miluje umenie” a oznalenim
“generalny parmmer”

odnimatelnom banneri nad vchodom do budovy NOC, intalovanym v Case medzi vystavami
s uvedenim loga generdlneho partnera (muin. 1 mesiac a max. 2 mestace v roku 2016, rozmer §,3
% 2,3m),

detskom sprievedcovi k aktudlne) velke vystave (2 x roéne v naklade 1 000ks),

letaku Vzdelavacich aktivit pre Skoly - ndklad 1 000 ks (dlstnbuma na 350 bratislavskych 3kél,
elektronickou podtou na 3 000 adries),

letaku Projekt pre teenagerov “Experiment Umenie” naklad 500 ks, ..

prezenticiach, konferenciich, prednaskach, diskusnych férach konanych Domom
umenia/Kunsthalle Bratislava v mieste sidla $iritela reklamy, ako aj na prezeataciach Domu
umenia/Kunsthalle Bratislava v zahraniéi, vo forme tvodného, privitacieho slidu
premietajiiceho sa na platno, v zeni: “ Vitajte v Dome umenia/ Kunsthalle Bratislava a logo
objednavatela.

v pripade realizacie tlade kataldgov kvystavdm umiestnenie celostranove) inzercie
objednavatel'a - imidz visual s claimom “Banka, ktord miluje umente”.

Priestor v medidlaej kampani Domu umenia/Kunsthalle Bratislava:

a) Kampaii vo vysielani RTVS -~ programova sluzba Ridio FM formou 3077 &itaného
oznamu $ Ustnou zmienkou o objednavatelovi (2 x do roka, cca 100 odvysielani) + redakené
vstupy o programoch Domu umenia/Kunsthalle Bratislava vo vysielani programovych sluZieb




RTVS - Radic_FM a Radio Devin,

b) Outdoorova kampan;
~ 5 ks stabilnych pléch citylightov v roku 2016
- 1 ks big board na Pristavnom moste v Bratislave na min, 6 2 max 9 mesiacov v roku 2016

¢} Printovai kampail - formou uverejnenia plateného tladeného inzeraty v mienkotvornych
lifestylovych a hospodarskych periodikdch, domacich alebo zahraniénych (tyzdennik .tyZdes,
mesaénik Forbes, mesalnik Strategie a Inspire)
- uwvergjiiovanie programn Domu umenia/Kunsthalle Bratislava v ramci periodika
ART Plan (4 x ro¢ne, AJ/NJ verzia v ndklade 5000 ks, SK verzia v naklade 4000 ks)

d} Online kampari:
- statusy a vytvorenie eventu so zmienkou o objednavatelovi na socidlnych sietach {(Facebook,
Instagram, Twitter, Pinterest) pri kazdej vystave organizovane] Domom umenia/Kunsthalle
Bratislava
- boostovanie pdspevkov s uvedenim generdlneho partnera na socidlnych sietach
- audiovizudlne vystupy na socidlaych sietach {Soundcloude, Youtube, Pinterest)
- digitalizovanie vystavnych priestorov Domu umenia/Kunsthalle Bratistava cez Google street
view - virtudlna prehliadka po interiéri Domu umenia s uvedenim loga objednavatel’a,
- uvedenie objednavatel'a v texte emailovej reklamy v anglickom zneni: “General partner. Tatra
banka” v elektronickej informacnej sluZbe c-artnow.org (4x do roka na cca 70 tisic adries do
celého sveta) '
- spustenie nového formitu Kunsthalle TV - Relicia Kunsthalld: 10 reportazi 4 5-10 min. z
vystav slidasného umenia na Slovensku 1 v zahraniéi - s uvedenim loga Objednavatela,
uvergjiiované na webovej stramke Domu umenia/Kunsthalle Bratislava, promované na
socialnych siet'ach (Facebook, YouTube)
Siritel’ reklamy je povinny 1 x roéne zabezpedit’ dokumenticiu prezentujiicu vykonanie reklamnych
préac dohodnutych v bode 1. {lanku II1. tejto zmluvy a to do terminu 31.12.2016.

Siritel reklamy zabezpedi objednavatelovi exkluzivitu, tzn. zavizuje sa nepropagovat v rameci
reklamnej udalosti inad fyzicki alebo pravricku osobu s rovnakym alebo podobnym predmetom
ginnosti ako objednavatel, nayma poskytujucu finanéné sluzby ako objednavatel’,

Siritel reklamy sa zavizuje, Z¢ najneskér 5 dni pred zadiatkom reklamngj udalosti predlozi
objednavatelovi na postidenie a odsuhlasente vietky propagaéné a reklamné materialy tykajice sa
reklamnej udalosti,

Objednavatel’ sa zavazuje poskytnit Siritelovi rekiamy vfasmi a dostatoéni stCinnost’ pri
odsithlasovani jednotlivych propagaénych a reklamnych materialov.

V pripade nezabezpeenia reklamy apropagicie objedpavatela vzmysle tejto zmluvy je
objednavatel opravneny odstipit od tejto zmluvy. ObjednavateF je vpripade podla
predchidzajiicej vety oprévneny pozadovat od Siritela reklamy primerané ndhradné plnenie, na
ktorom sa pisomne dohodni. Ak nadhradné plnenic nebude na zdklade objektivncho uvaZenia
objedndvateFa primerané plneniu podla tejto zmluvy, je objednavatel opravneny od zmluvy odstupit’.
V pripade odstipenia od zmluvy objednavatel'om podla tohto bodu zmluvy je Siritel” reklamy povinny
vratit objednivatelovi zaplatenii odplatw podla &lanky IV. tejto zmluvy po odpoéitani ug
vynalozenych preukdzanych nakladov §iritelom reklamy vynaloZenych na zrealizovani reklamu




6.

3.

1.
2.

a propagaciu objednavatela, a to na zaklade faktiry objednavatela so splatnostou 21dni odo diia jej
dorufenia §iritcFovi reklamy.
V pripade, Ze objedndvate!’ neuhradi Siritel'ovi reklamy odplatu podla ¢lanku IV. tejto zmhavy, je §iritel
" reklamy oprivneny odstipit’ od zmluvy a poZadovat od objednavatela nihradu preukazanej skody,
ktora mu ddévodom odstipenia od zmluvy vznikia.

QL.
Odplata za reklamu

Objednavatel’ sa zavdzuje uhradit’ SintePovi reklamy odplatu vo vyske 120,000 Eur (slovom
stodvadsattisic Eur) vratane DPH.

Objednavaiel zaplati Sirttelovi reklamy odplatu v pingj vyike bezhotovostnym prevodom na GSet €.
SK70 8180 0000 0070 0050 3080, ktory je vedeny v Statnej pokladnici, a to na ziklade fakeiry
vystavengj $iritefom reklamy do 14 dui odo dita nadobudnutia i¢innosti tejto zmluvy. Splatnost’
faktiry je 15 dni odo diia jej dorucenia objednavatelovi.

CL V.
Ostatné ustanovenia

Siritel reklamy sa zavizuje, Ze bude propagovat, resp. pouZije obchodné meno a logo objednavatela
len v stlade s touto zmluvou v zdujme a v prospech objednéavatela a nebude ich propagovat alebo
pouzivat’ spdsobom, kiory by bol viozpore sopravnenymi zdujmam: objednédvatela alebo by
poskodzoval jeho dobri povest.

Obsah tejto zmluvy ako aj informacie, ktoré si strany v stilade s touto zmluvou navzijom poskytmi
v pricbchu procesu realizacie alebo aj po ukonceni reklamnej udalosti, sa povazujn za dévemé
informacie a maju charakter obchodného tajomstva. Zmluvné strany sa zavdzuju takéto informacie
a skutoénosti neposkytnif’ a nespristapnit’ tretim osobam a nevyuzit ich na iny iéel, ako na pinenie
tejto zmluvy, Ukondenie platnosti a wémnosti tejto zmluvy nema vplyv na povinnost’ zachovavat
micankivost, ktora trva aj po uplynuti doby platnosti a i¢innosti tejto zmluvy. Uvedené neplati
v pripade povinne zverejitovanych informdicii v zmysle zikona & 211/2000 Z.z. o slobodnom
pristupe k informaciam a o zmene adoplneni nicktorych zékonov (zdkon o slobode informécii)
v zneni neskorSich predpisov.

Zodpovednou osobou za plnenie tejto zmluvy so strany objednavatela je Mgr. Zuzana Bohmerova,

zuzana_bohmerova@tatrabanka sk, zo stramy S$intela reklamy je Mgr. Stanislava Knut,
stanislava knut@kunsthallebratislava sk

1. YL
Zivereéné ustanovenia

Tato zmluva sa uzatvara na dobu urdéif, a to do 31.12.2016.
Platnost’ zmluvy konéi:

a. uplynutim doby podia bodu 1 tohto &lanku zmluvy,
b. pisomnou dohodou,
¢. pisomnym odstiupenim od zmluvy.



.. 0d tejto zmluvy je opravnend odstipit ktorikofvek zo zmliuvnych strén, ak ddjde k podstatnému
" porudeniu zmluvnych povinnosti. Za podstatné porusSenie zmluvnych povinnosti sa povazuje:
a)  zo strany objednavatefa: nesplnenie povinnosti podfa bodu 4. &lanku IH. fejto zmiuvy
alebo povinnosti podla &lanku IV. tejto zmluvy alebo porusenie povinnosti podl'a bodu 2.
&lanku V. tejto zmluvy,
b)  zo strany Siritel'a reklamy. nespinenie povinnosti podTa bodu 1., 2. a 3. Elankn I
a poraenie nicktorej z povinnosti podfa bodu 1.a 2. 8lanku V, tejto zmluvy.
Utinky odstiipenia od zmluvy nastivaji nasledovnym diiom po dorudeni oznamenia o odstipeni od
zmluvy druhej zmluvnej strane,

4.- Ziadna zo zmluvnych strin nie je zodpovedns za nesplnenie zavizkoy vyplyvajitcich z tejto zmluvy,
ktoré boli spdsobené v dosledku nepredvidatelnej a neodvratitelnej udalosti alebo zasahom vyssej

" moci {napr.: prirodna katastrofa, epidémia, dopravna nehoda, me$kanie pripadoe zrufenie akcjkolvek
dopravy, zavazné odévodnené pripady ako nahle ochorenie a pod.). V tomto pripade budii zmiuvné
strany hladatl’ nové, vzajomne vyhodné plnenie, kioré bude predmetom dodatku tejto zmluvy. V
pripade, Ze znluwvné strany nendjdu nahradné plnenie, nemé Ziadna zmluvna strapa narok na
akikol'vek kompenzaciu.

5, Tato zmluva nadobuda platrost’ jej podpisom cboma zmluvnymi stranami a ainnost deit nasledujiict
po dni jej zverejmenia v Centrilnom registri zmliv, vedenom Uradom viady SR 2 zanika
vysponadanim vSetkvch prav a povinnosti zmluvnych strén z nej vyplyvajucich.

6.  V oblastiach neupravenych touto zmluvou sa zmluvné strany riadia prislusnymi ustanoveniami
Obchodného zdkonnika a dal$imi praveymi predpismi platnymi v Slovenske;j republike.

7. Vietky zmeny a dopinky kigjio zmluve vyZadujo  pisomna formu dodatku a podpis oboch
zmluvnych stran.

8.  Tato zmluva je vyhotovena v 4 rovnopisoch, zkiorych kazdd zmluvni strana dostane po dvoch
rovnopisoch.

8.  Zmluvyné strany vyhlasuji, Ze si tiito zmhuvu preditali, jej obsahu porozumeli a na znak toho, Ze obsah
zmluvy zedpoveda ich skutoénej a slobodnej voi, ju vlastnorucne podpisuji.

Za gintefa rekiamy: Za objednavatel’a:

Mgr. Michal Liday
generalny riaditel’ a predsedq predstavenstva

PhIr. Jana Kresakova
generalna riaditel’ka
Narodné osvetové centrum






