ZMLUVA
o poskytnuti dotacie z rozpoc¢tovej kapitoly Ministerstva dopravy a vystavby
Slovenskej republiky

uzatvorena podl'a § 29 zakona €. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich
predpisov (dalej len ,,zakon ¢. 91/2010 Z. z.)

(dalej len ,,zmluva®)

medzi zmluvnymi stranami

Poskytovatel’: Ministerstvo dopravy a vystavby Slovenskej republiky
Sidlo: Namestie slobody ¢. 6, 810 05 Bratislava
Zastipeny: Mgr. Tibor Simoni, MBA, vedici sluzobného uradu

Povereny  ministrom dopravy a vystavby Slovenskej  republiky
V Organizacnom poriadku Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej

republiky

ICO: 30416094
DIC:

Bankové spojenie:

Vydavkovy ucet:

Prijmovy ucet:

Depozitny ucet:

SWIFT:

(d’alej len ,,poskytovatel)

a

Prijimatel’: Nitrianska organizacia cestovného ruchu
Sidlo: Stefanikova trieda 60, 950 06 Nitra

Zastipeny: PhDr. Jan Vanco, PhD., predseda predstavenstva
ICO: 42209005

DIC:

Bankové spojenie:

Cislo uétu:

SWIFT:

Zapisany: v Registri organizacii cestovného ruchu Ministerstva dopravy a vystavby
Slovenskej republiky ¢. 10188/2012/SCR

(dalej len ,,prijimatel™, spolu d’alej len ,,zmluvné strany*, jednotlivo ,,zmluvna strana‘)
Clanok 1
Predmet zmluvy

1. Predmetom zmluvy je ucelové poskytnutie dotacie zo Statneho rozpoctu na podporu realizacie
projektu podla prilohy ¢. 1 tejto zmluvy (d’alej len ,,projekt™) zameraného na realizaciu aktivit,



ktoré su spojené s hlavnym predmetom Cinnosti prijimatela (d’alej len ,,aktivity) v celkovej

vyske 57 500,00 Eur (slovom: patdesiatsedemtisicpat’sto Eur ).

Dotacia je podl'a § 8 ods. 4 zakona €. 523/2004 Z. z. o rozpoctovych pravidlach verejnej spravy
a 0 zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskor$ich predpisov (d’alej len ,,zdkon ¢.
523/2004 Z. z.“) uréena na thradu beznych vydavkov na podporu aktivit v nasledovnom

¢leneni:
Aktivity v ramci beZznych vydavkov Vyska dotacie (Eur)
2.1 Marketing a propagacia 38 000,00
e Ugast na veltrhoch, vystavach, konferenciach a prezentaciach 1 000,00
e Tvorba a sprava webového sidla, e-marketing 20 500,00
e Tvorba propagacnych a informacnych tlacovin 3 000,00
¢ Inzercia, prendjom reklamnych ploch 1 500,00
e Medialne a marketingové kampane, press tripy 12 000,00
2.2 Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu 15 000,00
e Zabezpecenie, marketing a propagacia vSetkych produktov 13 000,00
cestovného ruchu organizacie, press tripy a infocesty, podujatia
e Doprava a preprava 2 000,00
2.3 Stratégia a analyzy 3 000,00
¢ Analyza stavu cestovného ruchu v destindcii a odporicania 3 000,00
v tvorbe produktov
2.4 Vzdelavanie 1 500,00
¢ Odborn¢ konferencie, seminare a workshopy, vzdelavanie 1 500,00

zamestnancov v cestovnom ruchu a iné

. Presuny finan¢nych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami uvedenymi v odseku 2 je
mozn¢é realizovat’ iba na zdklade riadne zdovodnenej pisomnej Ziadosti a jej akceptacie
poskytovatelom formou pisomného dodatku k zmluve, najviac vSak do vysky celkového
rozpoctu jednotlivych tcelov aktivit uvedeného v Ziadosti o poskytnutie dotacie. Pisomné
ziadosti je mozné predkladat’ najneskoér do 30. novembra 2017, po tomto termine Ziadosti

nebudu akceptované.

. Poskytovatel’ poskytuje dotaciu podl'a zakona €. 91/2010 Z. z. a zakona ¢. 523/2004 Z. z., a to
bezhotovostne a v sulade so zakonom ¢&.291/2002 Z. z. o Statnej pokladnici a 0 zmene
a doplneni niektorych zdkonov Vv zneni neskorsich predpisov, vo forme beZného transferu na
ucet prijimatela uvedeny v zdhlavi tejto zmluvy, a to najneskor do 14 dni odo dna ucinnosti

tejto zmluvy.



o

Prijimatel’ prijima dotaciu podl'a odseku 1 tohto ¢lanku bez vyhrad v plnom rozsahu a za
podmienok uvedenych v tejto zmluve.

Clanok 2
Podmienky pouZitia doticie a povinnosti prijimatel’a dotacie

Dotacia je ucelovo viazana. Prijimatel’ sa zavédzuje pouzit’ poskytnuti dotaciu na realizaciu
projektu podl'a ¢l. 1 ods. 1 a 2 tejto zmluvy.

Prijimatel’ je opravneny pouzit’ dotaciu na stanoveny ucel
a) do 31. decembra 2017, ak boli bezné vydavky poskytnuté do 31. jala 2017,
b) do 31. marca 2018, ak boli bezné vydavky poskytnuté po 1. auguste 2017.

Prijimatel’ dotacie je povinny pouzivat pre ucel prehladné¢ho cerpania doticie beznych
vydavkov osobitny ucet, resp. poducet.

Vynosy z poskytnutych prostriedkov po odratani poplatkov za vedenie uctu (okrem poplatkov
za zalozenie a zruSenie uc¢tu) si podla § 7 ods. 1 pism. m) zdkona ¢. 523/2004 Z. z. prijmom
Statneho rozpoctu. Prijimatel’ je povinny odviest’ na prijmovy ucet poskytovatela uvedeny
Vv zahlavi tejto zmluvy kladny rozdiel medzi vynosmi a poplatkami za vedenie t¢tu najneskor
do 10. aprila 2018.

Prijimatel’ je povinny doruéit’ poskytovatel'ovi pisomne v lehote uvedenej v odseku 4 nielen
informéciu o platbe vynosov, ale aj informaciu o tom, ze vynosy nevznikli.

Prijimatel’ je povinny pri pouziti doticie dodrzat maximéalnu hospodérnost,
efektivnost, uc¢innost’ a Gcelnost’ jej pouzitia v sulade s ustanovenim § 19 ods. 3 zakona
¢. 523/2004 Z. z. Prijimatel je povinny pri pouziti dotacie postupovat’ v sulade
S ustanoveniami zakona ¢. 343/2015 Z. z. o0 verejnom obstaravani a 0 zmene a doplneni
niektorych zakonov Vzneni neskorSich predpisov (d’alej len ,zdkon ¢&. 343/2015 Z.
z.”); zékona ¢. 357/2015 Z. z. o finan¢nej kontrole a audite a 0 zmene a doplneni niektorych
zakonov (d’alej len ,,zakon ¢&. 357/2015 Z. z.*) a zakona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov

Vv zneni neskorSich predpisov (dalej len ,,zakon €. 595/2003 Z. z.%).

Prijimatel’ je povinny o poskytnutej doticii viest” uctovnu evidenciu v sulade so zdkonom
¢. 431/2002 Z. z. 0 uétovnictve v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zakon ¢. 431/2002
Z.z.*), pricom je povinny viest oddelene vynosy a naklady S fiou suvisiace.

Prijimatel’ nesmie pouzit’ dotaciu na uhradu vydavkov spojenych s aktivitami uvedenymi
v § 30 ods. 3 zakona ¢. 91/2010 Z. z. ana uhradu vydavkov, ktoré nemaji priamy vzt'ah
Kk projektu uvedenému v ¢l. 1 ods. 1 tejto zmluvy.

Prijimatel’ nesmie previest dotaciu na iny ucet. Od pripisania dotdcie na ucet je prijimatel’
povinny uhrddzat faktary len formou priamych platieb, s vynimkou refundacie
vydavkov/nakladov vynalozenych z vlastnych prostriedkov pred prijatim dotéacie. Téato
refundacia musi byt’ len vo vyske skuto¢ne vynalozenych opravnenych vydavkov/ndkladov.



10. Poskytovatel bude akceptovat aj vydavky prijimatela spojené s realizaciou projektu
a jednotlivych ucelov aktivit podla ¢l. 1 ods. 1 a 2 tejto zmluvy, ktoré prijimatel’ vynaloZil pred
ucinnostou tejto zmluvy, avSak vyluéne vtedy, ak boli vynalozené v roku 2017 na uhradu
vydavkov na aktivity podla ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy.

11. Ak prijimatel’ nebude realizovat’ projekt alebo v ramci neho niektor z podporenych aktivit,
na ktoré bola dotacia podla ¢l. 1 tejto zmluvy poskytnuta, je povinny bezodkladne pisomne
0 tejto skutoc¢nosti informovat’ poskytovatel'a a vratit' dotaciu bud’ v plnom rozsahu, ak
nerealizuje cely projekt, alebo v rozsahu vydavkov nerealizovanej aktivity, najneskor vSak do
31. decembra 2017 na vydavkovy ucet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

12. Ak prijimatel’ nevyCerpd celi poskytnuti dotaciu, je povinny jej nevyCerpani cast bez
zbyto¢ného odkladu vratit’ poskytovatel'ovi, najneskor vSak do terminu uvedeného v pokyne
na zuctovanie so Staitnym rozpoctom za prislusny rozpoctovy rok zaslanému prijimatelovi
podla odseku 15 tohto ¢lanku, a to nasledujicim spdsobom:

a) na vydavkovy ucet poskytovatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia do
31. decembra 2017, alebo

b) na depozitny Gcet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia v ¢ase od
1. janudra 2018 do 10. aprila 2018.

13. Prijimatel’ je povinny umoznit’ poskytovatel'ovi vykonat’ administrativnu finanéna kontrolu
a finan¢nt kontrolu na mieste podl'a zakona ¢. 357/2015 Z. z.

14. V pripade zistenia neucelného pouzitia dotacie mozno tuto dotaciu kratit’ az do vysky 100
%. Prijimatel’ je povinny bezodkladne kratent ¢ast’ dotacie vratit’ v termine a na ucet urceny
poskytovatel'om. Rovnakym sposobom je poskytovatel’ opravneny postupovat’ aj v pripade,
ak prijimatel’ neumoZzni vykonanie tejto kontroly.

15. Pouzitie dotacie podliecha podla § 8a ods. 7 zdkona ¢. 523/2004 Z. z. povinnému ro¢nému
zuctovaniu so Statnym rozpoctom, ktorého spdsob urcuje Ministerstvo financii Slovenskej
republiky (d’alej len ,,MF SR*). Poskytovatel’ je povinny o spdsobe vykonania zi¢tovania so
Statnym rozpoctom pisomne informovat’ prijimatela, a to obratom po doruceni pokynu na
zuctovanie vzt'ahov so $tatnym rozpoc¢tom za rok 2017 z MF SR.

16. Prijimatel’ je povinny pri propagacii projektu a jeho jednotlivych aktivit uvadzat logo
poskytovatel’a a zaroven uviest’, Ze projekt a jeho aktivita je realizovand s finan¢nou podporou
poskytovatel’a.

Clanok 3
Vytuctovanie dotacie

1. Prijimatel’ je povinny vykonat vyuctovanie pouzitia doticie a toto vyuctovanie dorucit
poskytovatel'ovi najneskér do 10. aprila 2018, pricom vyuctovanie dotacie je zakladnou
podmienkou pre poskytnutie dotacie v nasledujucom rozpoctovom roku.

2. Vyuctovanie poskytnutej dotdcie na realizaciu projektu musi obsahovat’ tieto samostatné Casti:
a) vecné vyhodnotenie projektu podl'a jednotlivych aktivit,
b) finan¢né vyuctovanie poskytnutej dotacie podla jednotlivych aktivit podl'a ¢l. 1 ods. 2 tejto
zmluvy.



Vecné vyhodnotenie projektu tvori vyhodnotenie popisu projektu podl'a jednotlivych aktivit,
dosiahnutie jeho ciel'ov s uvedenim vysledkov podla indikatorov stanovenych v projekte,
vyhodnotenie Casovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie na aktivity podla ¢l. 1
ods. 2 tejto zmluvy s uvedenim sumy pouzitej dotacie na jednotlivé ¢innosti.

Finan¢né vyuctovanie podla odseku 2 pism. b) tohto ¢lanku tvori vyuctovanie dotacie podla
prilohy ¢. 2 tejto zmluvy; d’alej doklad o odvedeni vynosov z poskytnutych prostriedkov
poskytovatelovi vstlade sc¢l. 2 ods. 4 adoklad o vrateni nevycerpanej dotacie
poskytovatel'ovi v stlade s €l. 2 ods. 12 tejto zmluvy.

Vecné vyhodnotenie projektu a financné vyuctovanie poskytnutej dotacie buda akceptované,
iba ak budu ¢itatel'né a Gplné a potvrdené podpisom Statutarneho organu prijimatela alebo nim
pisomne povereného zastupcu, pricom toto pisomné poverenie musi byt’ prilohou vytctovania.

Ak prijimatel’ nepredlozi vyuctovanie dotacie podla odseku 1 tohto ¢lanku, ato ani na
pisomnu vyzvu poskytovatela o predlozenie vyuctovania dotacie, alebo ak poskytovatel’ zisti
nedostatky Vv predloZzenom vyuctovani dotacie, je prijimatel’ povinny podla pokynov
poskytovatel'a vytétovanie predlozit, alebo zabezpecit' odstranenie zistenych nedostatkov
Vv lehote urcenej poskytovatelom. V pripade, ak prijimatel v urCenej lehote vyuctovanie
dotécie nepredlozi, alebo nezabezpeci odstranenie nedostatkov, je povinny dotaciu poskytnuti
na zdklade tejto zmluvy v plnom rozsahu vratit’ poskytovatel'ovi do 30 kalendarnych dni od
uplynutia lehoty podl'a predoslej vety.

V pripade zistenia nedostatkov pri hospodareni s dotaciou poskytnutou podla ¢l. 1 tejto
zmluvy poskytovatel’ zastavi poskytovanie d’al$ich finanénych prostriedkov prijimatelovi az
do ich odstranenia.

Clanok 4

Sankcie

Ak prijimatel’ porusi finan¢nu disciplinu tym, Ze

a) poskytne alebo pouzije dotaciu v rozpore s ur¢enym tcelom podla ¢l. 1 tejto zmluvy (§ 31
ods. 1 pism. a) zékona €. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vyske
porusenia finan¢nej discipliny a pendle podl'a § 31 ods. 3 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

b) poskytne alebo pouZzije dotaciu nad ramec opravnenia, ktorym déjde k vysSiemu Eerpaniu
dotacie alebo jej Casti (§ 31 ods. 1 pism. b) zédkona €. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest
finan¢né prostriedky vo vyske porusenia financnej discipliny a penale podla § 31 ods. 4
zakona ¢. 523/2004 Z. z.,

c) neodvedie v lehote arozsahu ur¢enom v ¢l. 2 ods. 11, 12 alebo ods. 14 tejto zmluvy
finan¢né prostriedky poskytovatel'ovi (§ 31 ods. 1 pism. ¢) zdkona ¢. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vyske poruSenia finan¢nej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

d) neodvedie v lehote a rozsahu uréenom v ¢l. 2 ods. 4 tejto zmluvy vynos z poskytnutych
prostriedkov na ucet poskytovatel'a (§ 31 ods. 1 pism. d) zakona ¢. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vySke poruSenia financnej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

e) pouzije dotaciu v rozpore s ¢l. 2 ods. 2 tejto zmluvy (§ 31 ods. 1 pism. e) zakona ¢. 523/2004
Z.1.), je povinny zaplatit’ penale podl'a § 31 ods. 5 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,



f) umozni bezdovodné obohatenie ziskanim finan¢ného prospechu z poskytnutych verejnych
prostriedkov (§ 31 ods. 1 pism. g) zakona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny zaplatit’ pokutu
podla § 31 ods. 6 zédkona ¢. 523/2004 Z. z.

Clanok 5
Dorucovanie a komunikacia

Kazda komunikacia medzi zmluvnymi stranami bude prebiehat’ prostrednictvom osdb
opravnenych pre vecné rokovania. Za poskytovatela kona generalny riaditel’ sekcie
cestovného ruchu aza prijimatela kona predseda krajskej organizdcie cestovného
ruchu/predseda predstavenstva oblastnej organizacie cestovného ruchu.

VSetky ozndmenia medzi zmluvnymi stranami tykajuce sa plnenia zmluvy musia byt
vykonané v pisomnej podobe a dorucené osobne, elektronicky alebo postou druhej zmluvne;j
strane podl’a tohto ¢lanku.

Akakol'vek pisomnd komunikécia medzi zmluvnymi stranami sa na Ucely plnenia zmluvy
bude povazovat’ za doruc¢ent v pripade:

a) osobného doruéenia prostrednictvom kuriérskej sluzby alebo inak, po jej prijati,

b) dorucenia e-mailom, po doruéeni potvrdenia od prijemcu o prijati, pricom prijemca nie je
opravneny vo vlastnom e-maile klientovi odmietnut’ odoslanie potvrdenia o prijati
e-mailu, alebo

c) doporucenej zasielky k datumu uvedenému na potvrdeni o doruceni alebo na potvrdeni
0 tom, ze zasielku nemozno dorucit’.

Za den dorucenia zasielky zmluvnej strane, ktorej bola adresovana, sa povazuje takisto den:
a) V ktorom ju tato zmluvna strana odoprela prijat,
b) ktorym marne uplynula odberna lehota pre jej vyzdvihnutie na poste alebo
c) ktorym bola na nej zamestnancom poSty vyznafena poznamka, ze “adresat sa
odstahoval”, “adresdt je nezndmy” alebo ina poznamka, ktora podla poStového
poriadku znamena nedorucitelnost’ zésielky.

Clanok 6
Odstipenie od zmluvy

. Pred riadnym splnenim zavizkov podla tejto zmluvy, t. j. pred skoncenim jej platnosti, moze
poskytovatel’ odstipit’ od zmluvy v pripade podstatného poruSenia zmluvy alebo V pripade
zmeny okolnosti, za ktorych doslo k uzavretiu zmluvy, a to najma:
a) ak sa preukaze, Ze udaje v Ziadosti a dokladoch, na zaklade ktorych poskytovatel’ rozhodol
0 poskytnuti dotacie, boli nepravdivé, neuplné, zavadzajlce alebo sfalSovane,
b) prijimatel’ bezdovodne pozastavil realizaciu projektu, alebo tento nerealizoval v rozsahu
podrla ¢l. 1 ods. 1 tejto zmluvy,
) ak sa pravoplatne preukaze spachanie trestného ¢inu v suvislosti s realizaciou projektu,
d) v pripade, ak prijimatel’ pouZije dotaciu alebo jej Cast’ v rozpore s touto zmluvou.

. Odstiipenie od zmluvy je G¢inné diom dorucenia pisomného ozndmenia poskytovatel'a
0 odstupeni od zmluvy prijimatelovi. Za dorucené sa pritom povazuje aj oznamenie, ktoré
bolo poskytovatel'ovi vratené z dovodu, Ze si ho prijemca v odbernej lehote nevyzdvihol, a to
aj v pripade, ak sa o tom prijimatel’ nedozvedel.
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. Odstupenim od zmluvy nezanikaji naroky poskytovatel'a vyplyvajice z poruSenia financnej

discipliny ukladané v stlade so zdkonom €. 523/2004 Z. z.

Clanok 7
Spolo¢né a zaverecné ustanovenia

Tato zmluva sa uzatvara na dobu urcitd, a to do ¢asu riadneho splnenia zavazkov podla tejto
zmluvy, najmé vysporiadania vSetkych finan¢nych zavézkov prijimatela voc¢i poskytovatelovi.

Zavazky obsiahnuté v tejto zmluve nie je mozné previest’ na tretie osoby. V pripade zaniku
prijimatel'a bez pravneho nastupcu je prijimatel’ povinny vopred oznamit' tato skuto¢nost’
poskytovatel'ovi, tato zmluva zanika, av$ak prijimatel’ je povinny splnit’ si vsetky svoje
zmluvné povinnosti vo¢i poskytovatelovi do doby zaniku zmluvy. V pripade zaniku
prijimatel’a s prdvnym néastupcom je prijimatel’ povinny vopred oznamit aj nazov a sidlo svojho
pravneho nastupcu, na ktorého prechadzaju zavizky z tejto zmluvy.

Prijimatel’ vyhlasuje, ze vSetky udaje, ktoré su uvedené v tejto zmluve, su uplné, pravdivé
a ziskané v sulade s osobitnymi pravnymi predpismi. Prijimatel’ vyhlasuje, Ze suhlasi so
spracovanim a zverejnenim tdajov poskytnutych poskytovatel'ovi v ramci ¢innosti suvisiacich
s realizaciou dota¢ného systému poskytovatela.

. Prijimatel” sa zavézuje poskytnut’ poskytovatelovi:

a) vstupenku alebo pozvanku na kazdé podujatie, ktoré je financované alebo
spolufinancované z dotacie podl'a ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy minimalne 7 kalendarnych dni
pred uskuto¢nenim podujatia,

b) vzorku zkazdého druhu propagaénych  materidlov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podl'a ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy,

c) vzorku zkazdého druhu prezentaénych  predmetov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podl'a ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy.

Zaicelom propagacie a prezentacie atraktivit a aktivit cestovného ruchu sa prijimatel’ zavizuje
poskytnut’ na vyZiadanie poskytovatela apo vzajomnej dohode propagacné materialy
a prezentacné predmety podla odseku 4 pism. b) a ¢) tohto ¢lanku.

Tato zmluva nadobuda platnost’ dilom jej podpisania obidvoma zmluvnymi stranami
a ucinnost’ dlom nasledujucim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlav vedenom
Uradom vlady Slovenskej republiky podl'a § 47a ods. 1 Obgianskeho zakonnika v nadviznosti
na § 5a ods. 1 a 6 zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informéacidm a 0 zmene
a doplneni niektorych zakonov (zdkon o slobode informadcii) v zneni neskorsich predpisov.

Prava apovinnosti zmluvnych stran vyslovne neupravené touto zmluvou sa spravuju
prisluSnymi ustanoveniami zdkona ¢. 91/2010 Z. z., Obchodného zékonnika, zakona
¢. 523/2004 Z. z., zékona €. 357/2015 Z. z. a zakona ¢. 431/2002 Z. z.

Ustanovenia tejto zmluvy moZno zmenit’ len po vzdjomnej dohode zmluvnych stran, ato
vyluéne vo forme pisomného Cislovaného dodatku odsthlaseného oboma zmluvnymi stranami,
ak tato zmluva neustanovuje inak.



9. Zmluva je vyhotovena v 4 rovnopisoch, 1 rovnopis zmluvy dostane prijimatel’ a 3 rovnopisy
poskytovatel.

10. NeoddeliteI'nou stcast’ou tejto zmluvy su priloha €. 1 a priloha ¢. 2.

11. Zmluvné strany vyhlasuj, Ze zmluvu si riadne precitali, jej obsahu porozumeli a tato plne
zodpoveda ich skutoc¢nej voli, ktoru prejavili slobodne, vazne, urCito a zrozumitelne, bez
omylu, bez c¢asového tlaku alebo jednostranne népadne nevyhodnych podmienok, bez
akéhokol'vek psychického alebo fyzického natlaku.

V Bratislave, . . 2017 V Nitre, . .2017
Za poskytovatela: Za prijimatel’a:
Mgr. Tibor Simoni, MBA PhDr. Jan Vanco, PhD.
veduci sluzobného tradu predseda predstavenstva

Ivana Magdatova, GR SCR

Maria Uhel Grenova, ROPS

Viera Soltysovd, GR SRF



Priloha ¢. 1 k zmluve

PROJEKT

Analyza sucasného stavu (indikatory
rozvoja a identifikacia trhu
cestovného  ruchu v regiéne
pbsobenia Ziadatela -
strucné zhodnotenie)

Nitra patri medzi najstarSie mestské sidelné utvary na
Slovensku. Z hladiska primdrnej ponuky Nitra disponuje
vyznamnymi kultdrno-historickymi pamiatkami, kultdrno-
osvetovymi zariadeniami, bohatou histériou, prijemnym
prostredim, pestrou ponukou organizovanych podujati a
nakupno-zabavnych centier. V kultdrnom i krestanskom
Zivote na Slovensku mala Nitra prvoradé miesto. Nitra
ponuka navstevnikom ubytovacie zariadenia rdznej kategorie
v roku 2015-2016 oproti roku 2008 zvysil z 10 na 17. Pocet
penzidnov sa pocas sledovaného obdobia vyrazne nemenil.
Ubytovacie zariadenia su plne vytazené v case konania
medzinarodnych veltrhov a expozicii na vystavisku
Agrokomplex, kedy je lepsSie si ubytovanie zarezervovat
v predstihu. Okrem hromadnych ubytovacich zariadeni maju
navitevnici k dispozicii aj ubytovanie vsukromi. Coraz
populdrnejsie je rezervovanie cez portal Airbnb, ktory priamo
v Nitre v sticasnosti ponuka 38 - 40 izieb v cene od 12 do 60
EUR za osobu na 1 noc. Ponuka zatial nie je prilis velka, ale
vzhfadom na pretrvavanie trendu ,zdielanej ekonomiky”
mozno predpokladat rast poétu ubytovacich zariadeni na
danom portali, ktoré moézu v budicnosti vyrazne konkurovat
tradi¢énym ubytovacim zariadeniam.

Obec Mojmirovce lezi 15 km juZne od Nitry. Prva pisomna
zmienka o obci s bohatou histériou pochadza z roku 1156.
V obci sa nachadza niekolko domindnt. Na namesti najviac
uputa navstevnikov barokovd budova rimsko-katolickej fary
a Kostol sv. Ladislava. V parku schranenymi vzacnymi
drevinami sa nachadza povodne barokovy kastiel a Zrebdin,
ktoré patrili rodu Hunadyovcov. Bohaté historické dediéstvo
obce pribliZzuji expozicie novovzniknutého Regiondineho
muzea Mojmirovce. MUzeum sa nachddza v historickej
budove byvalého kastiela, ktory v minulosti slazil ako
letohradok a od roku 2011 je zapisany v zozname narodnych
kultdrnych pamiatok.

Kastiel Mojmirovce*** postaveny vroku 1721 je v
sucasnosti trojhviezdickovych hotelom, obklopeny starym
anglickym parkom. Hostom dnes ponuka jedinecnu
historickd, kultirnu, umeleckd (lkonovy salén, Bjoérnsonov
salén, chodbu tolerancie, Grasalkovi¢ov saldn, chodbu képii
najznamejsich obrazov sveta atd.) a vzdelavaciu atmosféru
podporenu kvalitnymi sluzbami. Mojmirovce sU zndme
nielen krasnym kastiefom ale aj skvelym vinom. Vhodné
klimatické podmienky aurodnd péda praju tunajSim
viniciam.




Obec Topol¢ianky sa z roka na rok stava vyhladavanejsim
cestovatelskym ciefom a to najma vdaka bohatej turistickej
ponuke. Pychou obce je nepochybne Zamok Topol¢ianky.
Park Topol¢ianky obklopujuci kastiel je taktiez Narodnou
kultirnou pamiatkou a patri k najvyznamnejsim prirodno-
krajindrskym  parkom naSlovensku. Je vybudovany
v anglickom style, ktorého zakladnou poziadavkou je priblizit
sa Co najviac k volnej prirode.

Od roku 1984 sa v obci nachadza aj Narodopisné mtizeum
Topol¢ianky, dokumentujlce spdsob Zivota nasSich predkov.
Daldim skvostom je nepochybne Narodny Zrebéin
,Topol¢ianky”, ktory v sti¢asnosti patri medzi
najvyznamnejSie svetové Zrebciny. Z hladiska gastrondmie
su Topolcianky velmi dobre zname vyrobou vina.
Znacka Chateau Topol¢ianky reprezentuje vinarstvo
s tradiciou zaloZené v roku 1933. Tradicia siaha aZ do roku
1723, ked na podnet grdofa Keglevich de Businu prisli do
Topol¢ianok kvalifikovani  vinohradnici zjeho rodnej
Dalmacie a zacali s vysadbou prvych vinic.

Vsetky spominané destinacie, ktoré su sucastou NOCR
maju velky predpoklad na intenzivny wvyvoj turistického
ruchu.

Porovnanie Statistickych udajov 2015 - 2016

Pocet hromadnych ubytovacich zariadeni v destindcidch
sa uz od roku 2007 pomaly zvySoval. Vroku 2016 bolo
v meste Nitra a v obciach Topol¢ianky a Mojmirovce spolu 41
ubytovacich zariadeni, ktoré poskytovali 2865 16Zok. Mesto
Nitra spolu sjeho prilahlym okolim disponuje dobrymi
predpokladmi pre rozvoj cestovného ruchu. V primarnej
ponuke maju hlavné zastupenie kultdrno-historické pamiatky
so silnou krestanskou tradiciou. Siluetu mesta dotvara vrch
Zobor, ktory patri medzi prirodné dominanty daného Gzemia,
¢im sa stava charakteristickym znakom, symbolom mesta.
Pulzujuci rytmus mestu dodava rad organizovanych podujati,
ktoré kazdorocne pritiahnu tisice ndavstevnikov zradov
domacich obyvatelov i navstevnikov mesta.

Na primarnu ponuku nadvazuje sekundarna ponuka,
ktora umozniuje ciefové miesto dosiahnut a vyuZit. Dobra
dopravna poloha destindcii zvysuje ich dostupnost a pestra
ponuka  ubytovacich  astravovacich  zariadeni ich
vyuzitelnost. Vyznamnou sucastou ponuky mesta sU aj
obchodno-zabavné centra.

Za hlavné zdrojové trhy destindcii m6Zzeme povazovat
Cesku republiku, Nemecko, Polsko, Taliansko a Rakusko.
Napriek miernym vykyvom v pocéte hosti ubytovacich
zariadeni si udrZiavaju dominantné postavenie z hladiska
Struktury hosti podla vysielajucich krajin. Priemerne 1 028
hosti bolo pocas sledovaného obdobia z Madarska. MozZno
predpokladat, Ze vzhladom na geograficki blizkost
a pomerne vysoké zastupenie madarskej mensiny v regidne,
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tito navstevnici prichadzaju na jednodnové vylety, resp.
vyuzZivaju ubytovanie u pribuznych a priatefov, preto ich
Statistika ubytovacich zariadeni nezachytila. V roku 2015
oproti roku 2008 doslo k najvacsiemu narastu poctu hosti
z Ukrajiny (o0 117%), Srbska (o 89%) a Svajciarska (o 54%).
Naopak, najvacsi pokles zaznamenali hostia z Japonska

(0 79%) a Spanielska (0 59%).

Rok 2016 priniesol 40% narast nielen zahranicnych
navstevnikov, ale aj domacich. Pocet navstevnikov Nitry bol
vroku 2016 79704 avroku 2015 len 70925 os6b. To
znamena, Ze pocet navstevnikov roku 2015 oproti roku 2016
stipol o 8 779 osé6b.

Taktiez sme zaznamenali narast poctu prenocovani
v Nitre a okoli. Podla statistického tradu rok 2015: 166 550
prenocovani, rok 2016: 228 049 prenocovani, o vysSe 61 000
prenocovani viac. Celkovo za vSetky spominané destinacie
sa pocet prenocovani pohybuje vo vyske 242403
prenocovani. Trizby za ubytovanie vratane DPH sa
pohybovali vo vySke 6269 810 €. Vroku 2015 sa trzby
pohybovali okolo 4 mil. €.

Nositelmi dopytu po cestovhom ruchu sU jeho
navstevnici, pricom ich pocet je mozné analyzovat
prostrednictvom Statistiky ubytovacich zariadeni, poctu
navstevnikov jednotlivych kultdrno-historickych pamiatok,
kultdrnych institacii ainych zariadeni (napr. Nitriansky
informacny systém, Vystavisko Agrokomplex).

Navstevnost hradného aredlu je v priemere 60 000
navstevnikov za rok, pricom v poslednych rokoch bol
zaznamenany ndrast zahranicnych turistov (Udaje o pocte
zahrani¢nych navstevnikov poskytuje len navstevna kniha,
ktord neposkytuje presnd Statistiku). Od zavedenia
vstupného poplatku zaznamenadva Nitriansky hrad z roka na
rok zvySovanie poctu navstevnikov. V roku 2008 bola
spristupnend druhd cast Diecézneho muzea a v roku 2013 sa
v Nitre konali ndboZenské slavnosti, uskutocriované pri
prileZitosti 1150. vyrocia prichodu Cyrila a Metoda na Velkd
Moravu, kedy bol zaznamenany vyznamnejsi ndrast poctu
Ceskych ndvstevnikov, ktori akoby hladali prvok spolo¢nej
historie a patrali po Velkej Morave.

Podujatia, ktoré Agrokomplex vystavisko organizuje su
propagované regiondlne anarodne (na celom Uzemi
Slovenska), preto vyrazne prevazuju domaci navstevnici, ¢o
sa prejavuje hlavne na podujatiach zameranych pre laickd
verejnost. Vysoko odbornych podujati sa zucastiuju aj
zahrani¢né navstevy, ale vacSinou ide o obchodnych
partnerov vystavujucich firiem. Pri velkych vystavach
spravidla pridu navstevnici z okolitych krajin, a to najma z
Madarska, Ceska a Polska. Ak ide o pozvanych hosti zo
zahrani¢ia (napr. vystava Bonsai Slovakia), prichadzaju
diplomatické skupiny a narodni umelci ai z Azie.
Navstevnikov vystavisko deli na laickd a odbornd verejnost,
a tie? podla zamerania vystavy. Strukttra néavstevnikov je

3




totiz vidy spojena so zameranim veltrhu ¢i vystavy. Najviac
navstevnikov je v produktivnom a v dochodkovom veku.
Celkovy pocet navstevnikov sa od roku 2011 zvySuje.
Na zadklade dostupnych dat mozno konstatovat, Zze vyvoj
dopytu je priaznivy, nakolko dochddza k jeho postupnému
zvySovaniu. Z hladiska zahraniénych hosti sd najvacsimi
zdrojovymi trhmi mesta Nitry Ceska republika, Nemecko,
Polsko, Taliansko a Rakusko. To vo velkej miere suvisi
s existujucimi zahrani¢nymi investiciami v priemyselnom
parku mesta Nitra a v blizkom okoli.

Analyza aktualnych trendov v danych destinaciach

Navstevnici Coraz viac hladaju nové zaZitky. Podla
Tripadvisor v suc¢asnosti 74 % navstevnikov tuzi ist na miesto,
kde este nikdy predtym neboli. MoZnost naucit sa a vyskusat
nie¢o nové su jedny z hlavnych faktorov ovplyviujucich ich
dovolenkové plany. V rdmci domdceho cestovného ruchu
maju Sancu zaujat aj mesta, ktoré doposial nepatrili medzi
top turistické ciele. Mladi f'udia namiesto historickych centier
miest vyhladavaju coraz viac miesta, kde sa koncentruju
kreativni Iudia a milovnici dobrého jedla, hudby a umenia.
Trendom je ponuka ,hipsterskych” prehliadok takychto
mestskych ¢asti miestnymi sprievodcami, ktori zarucuju tak
dolezitd autenticitu. Délezitou sucastou pobytu je rozvoj
vlastnej kreativity aktivnou ucastou na rdznych kurzoch,
workshopoch a zazitkovom uceni, typickych pre cielové
miesto, v ktorom sa uskutocnuju. Boom teda zaZiva tzv.
kreativny cestovny ruch, ktory navstevnikom ponuka
kreativhu cinnost a moznost spojit sa s miestnymi ludmi
daného cielového miesta. Krajiny a mesta, ktoré dokazu
ponuknut navstevnikom mnoZstvo aktivit, budu profitovat z
tohto trendu.

Eurdpania su skuseni cestovatelia a chcu kontrolovat
proces vyberu a zostavenia ich dovolenky. Vyzaduju flexibilitu
a namiesto Standardizovanych produktov personalizovanu
ponuku Sitd na mieru. Poskytovatelia sluZieb sa okrem
individualizovanych produktov méZu zamerat na ponuku
samostatnych sluZieb (r6zne sluzby a moznosti ubytovania) s
moznostou ich kombinacie a vytvorenia vlastného
unikatneho itineraru. Coraz popularnejsie s $pecializované
produkty ako napr. dobrodruiny cestovny ruch, kultdrny
cestovny ruch, wellness cestovny ruch, cestovny ruch v
divokej prirode a pod. V krajindch s menej rozvinutym
cestovnym ruchom predstavuje lepSiu prilezitost ako masovy
cestovny ruch, zapdja miestnu komunitu do procesu
poskytovania sluzieb a tak podporuje rozvoj regionu.

V sucéasnosti je takmer nemoiné pésobit na trhu
cestovného ruchu bez vyuzivania informacno-
komunikacnych technoldgii. Socidlne siete su hlavnym
zdrojom informacii pred, pocas aj po pobyte a zohravaju
kficovu ulohu v procese planovania pobytu. Eurépania patria
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medzi najviac digitdlne zdatnych cestovatelov na svete.
Intenzivne vyuZivaju mobilné zariadenia, ako suU smartfény a
tablety na ziskavanie potrebnych informdcii a rezervovanie
sluZzieb. Online sp6sob rezervovania sluZieb cestovného
ruchu (ubytovanie, doprava a pod.) je totiz daleko
najoblubenejsi a az 87 % ludi by neodislo na dovolenku bez
svojho smartfénu (www.tripadvisor.com, 2015). Mobilné
zariadenie (tablet, telefén) sa stava nevyhnutnou sucastou
celkového zaZitku v destindcii (selfies, rézne aplikacie, QR
kddy, hry, fotopointy a pod.). V oblube turistov su ¢oraz viac
blogy, ktoré sa wvyuZivaji ako moderny a efektivny
marketingovy nastroj slUzZiaci na vzbudzovanie povedomia o
cieflovom mieste, tvorbu imidZu a oslovenie novych cielovych
skupin.

Navstevnici v cestovnom ruchu maju ¢oraz komplexnejsie
a sofistikovanejsie poziadavky, hfadaju ¢oraz zmysluplnejsie
a podnetnejSie zazZitky. Prave vyuZitie prvkov roéznych hier
moze byt vhodnou metddou ako digitalne (prostrednictvom
smartfénov, tabletov apod.) zapojit navstevnikov do
uspokojovania svojich cestovatel'skych potrieb. Vyhodou je
najma zdbava, interaktivita aemociondlne zapojenie
Gcastnikov digitalnych hier. Cielové miesto moze vyuzit napr.
virtudlne  prehliadky, ktoré navstevnikom umozZnia
absolvovat prehliadku mesta doplnent o rézne zaujimavosti;
dalej hry, ktoré detom hravou formou predstavia rozne
muzejné artefakty; lov pokladu ukrytého na réznych
miestach (napr. v historickom centre mesta, mestskom
parku, muzeu, kultdrno-historickych pamiatkach) ap.

Pribehy maju pre cielové miesto nepopieratelny vyznam.
Dobre zapamadtatelné zazitky sd vidy o pribehoch -
pribehoch miestnych obyvatelov o ich kultirnom dedicstve,
pribehoch  turistickych  sprievodcov ajo  pribehoch
samotnych navstevnikov. Je to sp6sob odoslania
a interpretacie zazitkov prostrednictvom zapojenia tych,
ktorym je pribeh urceny. NajlepsSie pribehy su tie, ktoré
vytvaraji emociondlne spojenie s publikom, t. ].
navstevnikmi, a naldkaju ich. Aj v pripade pribehov su ich
neodmyslitelnou sucastou mobilné zariadenia.

Analyza ponuky CR v danych destinaciach

Produktovy mix mesta Nitry s okolim je pestry, ale vyznacuje
sa nedostatocnym vyuZitim existujucich prilezitosti na trhu
cestovného ruchu. Slabym miestom je maly pocet variantov
produktov v jednotlivych produktovych radoch aich
prevedenie v tradicnom Sate, bez vacsSieho reflektovania na
nové trendy a poziadavky navstevnikov 21. storocia (m-
turizmus, digitalizacia, gamifikacia).

ZvySenie poctu variantov produktov je viazané na
intenzivnejSiu spolupracu a sietovanie so vsetkymi aktérmi
cestovného ruchu vregiéne — podnikatelia v cestovnhom
ruchu, vindrstve, producenti regiondlnych produktov

5




(farmari, fudovi remeselnici), miestne akéné skupiny (MAS)
a zaujmové skupiny obcanov naklonené ré6znym segmentom
rozvoja cestovného ruchu (ochranarske spolky, aerokluby,
$portové kluby apod.). Daldim rieSenim je inovacia
existujucich variantov s ohfadom na nové trendy na trhu

Analyza navstevnikov v danych destinaciach

Profil ndvstevnika mesta bol vypracovany na zaklade
prieskumu dopytu po cestovhom ruchu v meste Nitra. Podla
zisteni prieskumu najcastejSimi navstevnikmi danych
destinacii vdomacom cestovnhom ruchu su obyvatelia
Nitrianskeho kraja. Navstevnici, ktori eSte v Nitre neboli, su
najma z Pre$ovského a Kosického kraja. Z hladiska dizky
pobytu dominuju jednodnovi vyletnici. Potom nasleduju
turisti, ktori sa zdrzia 2 az 3 dni a za tymto ucelom vyuZivaju
hlavne ubytovanie u pribuznych a priatelov. U zahrani¢nych
U sucasnych ndvstevnikov, dominuju dva hlavné motivy
navstevy. Prvym je navsteva pribuznych a priatelov,
druhym najvyznamnej$im motivom je dcast na kultirnom
podujati. U jednodriovych ndvstevnikov su hlavnym motivom
navstevy Nitry nakupy a ucast na kultrnom podujati. Nakupy
su pritom motivom ndvstevy hlavne pre navstevnikov z
Nitrianskeho, Trnavského a Trencianskeho kraja. Pre
potencialnych navstevnikov, ktori doposial destinacie
nenavstivili, by v budicnosti motivom navstevy mohlo byt
poznavanie mesta, kultdry a histérie, Géast na kultirnom
podujati, wellness, akvaparky a kupaliskd v okoli, Ucast na
veltrhu a vystave alebo vinna turistika a agroturistika.

Ak porovname motivaciu sucasnych a potencialnych
navstevnikov, moZeme identifikovat tri  skupiny
navstevnikov: (1) ndvstevnici cestujuci za rodinou a priatelmi,
(2) navstevnici cestujuci za odpocinkom a (3) obchodni
cestujuci. Tieto zistenia koreSponduju s vysledkami analyzy
Statistiky ubytovacich zariadeni v Nitre a okoli. A prave na
tieto zistené fakty budu nadvazovat aktivity tohto projektu.

Popis projektu:
(struény  popis
projektu)

zameru,

ciela

Subjekty zainteresované narozvoji cestovného ruchu
a marketingu mesta Nitry a nasa organizacia, by sme sa pri
tvorbe produktov cestovného ruchu pre rok 2017 mali
zamerat hlavne na poznavanie mesta, prezentéciu
kultirneho bohatstva a histdrie, organizovanie kultdrnych
podujati ana budovanie ,znacky mesta Nitra“, ktord
v poslednych rokoch vyrazne klesla. Vyuzivat by sme chceli
hlavne tematiku spojenu s kultdrou, histériou, Nitrianskym
hradom, kultdrnymi podujatiami ako Festival chuti.
Ustrednym prvkom marketingovej komunikacie bude aj sv.
Cyril a Metod, ktori su nositelmi historie mesta Nitra a su

6




rozpoznatelni aj medzi zahrani¢nymi navstevnikmi. Na tato
tematiku sa napojime aj vdaka medzindrodnému projektu
Eurdpska cesta sv. Cyrila a Metoda, ktorej sme ¢lenom.

Cielom projektu 2017 je:

Budovanie B2B databazy kontaktov a DIRECT MAILINGOVE
KAMPANE cez ,mailchimp” - databdza s kontaktmi na
firemna klientelu (budovana osobnymi stretnutiami s
kontaktnymi osobami z firiem, ktoré poskytnu ¢lenovia), na
Skoly, na eventové agentury (organizatorov teambuildingov,
konferencii,  seminarov, firemnych  eventov), na
individualnych navstevnikov.

Event manaZiment - ndjst nové modely pre organizovanie
vlastnych (autorskych) eventov ako je gastrofestival Festival
chuti Nitrianskeho kraja.

ImidZotvorna online a PR kampan pre individualnych
cestovatelov — budovanie brandu ,Destinacia Nitra“ -
zazitkovo a putavo nafotit mesto a destinaciu, - pripravit
copywritingové texty (zazitkové texty) a vytvorit putavy
pribeh mesta, - vytvorit samostatni podstranku alebo
microsite, kde budld umiestnené putavé fotografie a
zézitkové texty, - podporovat kampan PR ¢lankami a online
kampanou (socidlne média, google adds,...), ktoré budu
navzajom zladené, - zbierat fotografie na Instagrame alebo
zasielanim na email v mesiacoch april — oktdber a ziskat
zaujimavu fotobanku, - spojit so sttaZou o zazitkovy pobyt a
hodnotné ceny od ¢lenov NOCR, ¢im sa odprezentuju v
kampani aj samotni ¢lenovia.

Regiondlna karta — pravidelne vyhodnocovat jej
pouzivatelnost v ramci regidénu a nastavit marketingovy plan
(najma plan dalsej propagacie a distribucie).

Ponukovy katalég ,,ZAZITKY V NITRE“ pre firemnu klientelu -
pripravit ponukovy katalég pre firemnd klientelu -
teambuildingové programy, doplnkovy program k firemnym
eventom (seminarom, workshopom...) - navrhnit a
sprocesovat obchodny model predaja produktov firemnej
klientele a distribu¢nd siet - spristupnit kataldg online —
vytvorit samostatnd microsite s moznostou online
objednavky - vytlacit katalog.




Press trip, na ktorom sa odkomunikuju produktové témy:
napr.: ,Zazitkova Nitra” pre firemnu klientelu, , Stredoveké
leto na Nitrianskom hrade” a iné.

Roadshow ,,Vikend v meste” - prezentdcia ponuky destinacie
,Nitra region“ v 4 slovenskych mestach (Trnava, Bratislava,
Kosice, B. Stiavnica, B. Bystrica) pre firmy, pre kluby
dochodcov, pre Skoly, pre univerzity.

FAM TRIP pre nakupcov so zaZitkovym programom - 1x pre
eventové agentury, ktoré zabezpecuju teambuildingy,
seminare, firemné akcie - 1x pre vybrané firmy — fudi, ktori vo
firmach zabezpecuju teambuildingy, firemné akcie.

Vybudovanie DESTINATION SALES POINT, ktory nahradi
existujuci DESTINATION INFOPOINT na vystavisku
AGROKOMPLEX - navrhnut vzhlad, prevadzkovy rezim a
funkénost - sfunkénit  ,Destination Sales Point” na
Nitrianskom hrade av divadle A. Bagara, kde je najvyssia
medziro¢na navstevnost.

Instituciondlna PR kampan medzi mienkotvornymi lidrami
v Nitre.

Podpora predaja sluzieb jednotlivych ¢lenov a partnerov a
podpora predaja spoloénych destinacnych produktov.

ZvysSovanie atraktivnosti destinacie realizaciou tematickych
podujati v meste Nitra a ¢lenskych obciach.

Cielené ziskavanie novych navstevnikov s planovanou (nie
nahodnou) navstevou destinacie a jej atrakcii.

ZvySené povedomie o existencii organizacie NOCR o jej
aktivitach, cieloch, zameroch - nové partnerstva s aktivnymi
organizaciami v meste.

Cielené marketingové kampane pre rok 2017

B2B kampan na vystavovatelov (firmy) pocas vystav v
Agrokomplex-e Nitra - predaj zazitkovych programov od
¢lenov pre firmy, ktoré vystavujui na Agrokomplex (pre ich
partnerov, zamestnancov...) - predizenie pobytu v destinacii.

B2B kampan na eventové agentury pripadne organizatorov
konferencii (PCO) a vybrané firmy s ponukou zaZitkovych
programov - predaj zazitkovych programov od clenov pre




firemnu klientelu (firemné akcie, seminare, teambuildingy...)
- nové prenocovania v destindcii.

B2B kampan na skoly s ponukou Skolskych vyletov - predaj
zazitkovych programov od clenov a predaj vlastnych
produktov (prehliadky mesta, mestska karta....).

B2B kampan na zahrani¢nych studentov - predaj zazitkovych
programov od ¢lenov a predaj vlastnych produktov
(prehliadky mesta, mestska karta...) - dalSie prenocovania
v destinacii.

B2C kampan na navstevnikov vystav pocas Agrokomplexu
v Nitre - predaj zazitkovych programov od ¢lenov a predaj
vlastnych produktov (prehliadky mesta, mestska karta....) -
prediZenie pobytu v destindcii.

B2C kampan na ucastnikov konferencii a kongresov na
univerzitach.

B2C eventové kampane v prepojeni na budovanie dobrého
mena destinacie - zvySovanie poctu navstevnikov eventov -
zvySovanie povedomia o destindcii.

Popis zameru projektu

Nasim aktudlnym produktom cestovného ruchu sa v roku
2015 stala Regiondlna turisticka zlavovd karta, ktorej
propagécii a distribucii sa budeme venovat aj v roku 2017.
Subjekty CR, zdruZené vtomto projekte, budd nadalej
spolupracovat a spoloéne vytvarat podmienky na jeho rozvoj.
Nasou ulohou bude propagovat zlavovu kartu cez online
kampan, ako aj cez kampan budovania znacky mesta.

Ponuka vikendovych balickov s prehliadkou kultdrno-
historickych pamiatok spojenych s Ucastou na
organizovanom podujati a vyhodnou cenou za ubytovanie,
moze prediZit pobyt navitevnikov v meste a motivovat ich
k ubytovaniu v komerénych ubytovacich zariadeniach.

Trendom sucasnosti je kreativny cestovny ruch, ktory
dava navstevnika do roly tvorcu. Ako perspektivna sa preto
javi buduca spoluprdca s kreativnym centrom Martinsky vrch,
ktorého vystavba je napldnovana v programovacom
obdobi 2014 aZ 2020 ¢i Slovenskym polnohospodarskym
muzeom. Navstevnik by si tak sdm mohol vyskusat lokalne
remesla a zazit miestnu kultdru na vlastnej kozi.




Dobudovanie kaviarne pod Nitrianskym hradom vytvoril
priestor na premietanie filmov, hudobnych vystupeni ¢i
mapingu histdrie zo Zivota sv. Cyrila a Metoda z kaviarne
priamo na hradby hradu. Tento kreativny a zaZitkovy
produkt by bol suéastou dalsieho vyZitia v ramci vikendov,
stravenych v Nitre.

Potencialnych navstevnikov mozno motivovat aj ponukou
produktov spojenych s wellness, vinom a agroturistikou. Pri
tvorbe produktov budeme spolupracovat so subjektami
cestovného ruchu v okoli Nitry napr. Thermall park Nitrava,
kde je dobudovany novy wellness park ako aj wellness v
Kastieli Mojmirovce. V spolupraci s Biskupskym dradom
v Nitre a zdruzenim Castellum chceme na objednavky
spristupnit pivnice pod Nitrianskym hradom, kde by sa
prezentovali vindri z regidonu. Degustacia miestnych vin by
bola doplnend obedom alebo veéerou v priestoroch jedne;j
zZ pivnic.

Aj nadalej chceme pokracovat v budovani infrastruktary
a mestského mobilidru na zadklade jednotného dizajn
manualu. Tento rok mame v plane pokracovat v budovani, a
to zabezpecenim sklenych informacénych tabulvramci
dalsich lokalit mesta, ich opravu a udrzbu zaroven.

Vdaka komplexnej analyze avypracovaniu dokumentu
marketingovej koncepcie pre roky 2018 — 2020

Dal$ou aktivitou v rdmci projektu je vzdeldvanie. Pre rok
2016 sme sa rozhodli zorganizovat konferencie a workshopy
pre podnikatelov, clenov NOCR aclenov Mestského
zastupitelstva v Nitre, nakolko pocitujeme potrebu
informovat ich o novych a kreativhych moZnostiach rozvoja
CR v meste, ako aj aj o aktivitach a podujatiach, do ktorych by
sa mohli zapojit.

Okrem ,kultdrnych nadSencov” su dalSim potencidlnym
segmentom aj rodiny s detmi, ktorym je potrebné vytvorit
zodpovedajuci produkt. Nakolko Nitra disponuje Sirokou
ponukou nakupno-zdbavnych centier a vySe tretina
respondentov uviedla ako hlavny motiv navstevy Nitry
nakupy, javi sa ako zaujimavy z hladiska dalSieho rozvoja aj
segment ,,ndkupni maniaci”. Akykolvek produkt bude mesto
Nitra ponukat svojim navstevnikom, déraz navstevnikov na
osobnu skusenost by mal vSetky zainteresované subjekty
v meste motivovat kzvySovaniu kvality poskytovanych
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sluzieb, ktoré modzu navstevnikov primat k opatovnej
navsteve a Sireniu dobrého mena

Aktivity projektu:

(uvedu sa aktivity podla § 29 ods. 10
zdkona, ktoré bude Ziadatel
realizovat v ramci projektu)

1. Marketing a propagacia vo vyske 38.000 €:
Ucast na veltrhoch: 1.000 €
Elektronicky marketing a sprava web stranky: 20.500 €
Tvorba, tla¢ a zabezpecenie propagacnych ainformacnych materialov:
3.000 €
Prendjom reklamnych ploch: 1.500 €
Medialne a marketingové kampane: 12.000 €
2. Tvorba a podpora produktov CR vo vyske 15.000 €

Zabezpecenie, marketing a propagacia produktov CR, press tripy,
infocesty a iné: 6.000 €

Zabezpecenie, marketing a propagacia produktu CR ,,Mesto Nitra“:
do 4.000 €

Propagdcia a zabezpecenie zazZitkovych a pobytovych balickov aj s
degustdciami: 2.500 €

ZapoziCiavanie, zabezpecenie a udrzba kostymov:250 €

Zabezpecenie infopointov na Nitrianskom hrade, na vystavisku AX
av DAB: 250 €

Doprava a preprava v ramci destinacie: 2000 €

3. Infrastruktura CR vo vyske 0 €

4. Zabezpeéenie koncepénych dokumentov vo vyske 3.000€,

Analyza, Statistika a prieskum stavu CR v destinacii a odporucania
v tvorbe produktov: 3.000 €

5. Vzdeldvacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj
destindcie a CR v nej vo vySke 1.500 €

TaZiskové formy cestovného ruchu
v regiéne posobenia Ziadatela:

Taziskové formy cestovného ruchu podla prevazujliceho
miesta pohybu:

1. Mestsky 2. Primestsky
Taziskové formy cestovného ruchu destinécie Nitra:

1.Kongresovy a obchodny cestovny ruch (mesto Nitra,
Kastiel Mojmirovce) 2. Poznavaci cestovny ruch 3. Kultdrny
cestovny ruch, (kultdrno-poznavaci) 4. Mestsky cestovny
ruch 5. Letna turistika (Zobor, Pyramida, hrad Hrusov, Zubria
obora) 6. Zazitkovy cestovny ruch 7. NaboZensky/putnicky
cestovny ruch (Nitriansky hrad), 8. Gastronomicky (vinny
turizmus), 9. Kratkodoby CR — ndkupy a volny cas, ndvstevy
divadelnych predstaveni

11




Formy CR z pohladu veku navstevnika:

1. 0d 18 — 30 rokov 2. Od 30 — 55 rokov 3. Od 55 a viac

1. Rodinny navstevnik, 2. Bezdetné pary, 3. Seniorsky

navstevnik, 4. Mlady navstevnik.

Formy CR podla ro¢ného obdobia:

1. sezénny, 2. mimosezénny, 3. celorocny CR

R 4 indik3 _ g skutoénost plan
Zakladné indikatory = vystupy v roku 2016 v roku 2017
projektu na Uzemi Ziadatela
v tom:
Pocet prenocovani (uvedu sa
prenocovania podla § 2 pism. d) 242 403 235 000
zdkona na zaklade Statistického
zistovania)
118.682,85 € 107 000 €

Vyska vybratej dane za ubytovanie
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Odportcané indikatory — vystupy
projektu na Uzemi Ziadatela
v zavislosti od zamerania projektu,
napriklad:

skutoénost
v roku 2016

plan
v roku 2017

Pocet jednodriovych
navstevnikov

NISYS — turisti domaci: osobna
navsteva : 654,te. Kontakt: 75

NISYS — turisti zahrani¢ni
osobna navsteva : 2596, tel.
kontakt : 24

NISYS — turisti + sluzby
celkom: 17 836

NISYS — sprevadzanie: 2 400
NOCR balicky: 390
Podujatia: 132 760

Festival chuti: 2 000

Nitra, mila Nitra.: 26 000
Vystavy Agrokomplex: 514 682
Nitriansky hrad: 68 774
Divadlo A. Bagara: 78 219
Staré divadlo KS: 26 130
Ponitrianske mizeum: 11 780
Mestské mizeum v ZM: 7 388

Dom Pudového byvania v Sali
2328

Misijné miizeum: 4 000
Diecézne mizeum: 28 658
Slovenské pol'nohosp.muzeu:
26 532

Nitrianska galéria: 10 440

Regionalne mizeum
Mojmirovce: 1 552

Zamok Topol¢ianky: 41 425
prenocovani

Néarodny zreb¢in: 60 000

Zubria zvernica: 5 500

SPOLU: 1.300 000
navstevnikov
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Vinarske zavody Topol'¢ianky:
Pocet degustacii: 150

Viac ako 6 000 000 1 predaného

vina

Pocet navstevnikov ubytovacich
zariadeni: 89 170

SPOLU: 1.188 634

nav§tevnikov
Pocet zamestnanych
v cestovhom ruchu 440 450
Pocet 0s0b, ktoré sa zucastnili
300 320

skolenia
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zékona):
1. Marketing a propagacia:

Uéast’ na vel’trhoch:
FerienMesse Vieden, ITF Bratislava, Utazas Budapest’, Agrokomplex Nitra
Suma: 1.000 €

Elektronicky marketing:

Facebook marketing, sprava online kampani, programovanie, vytvaranie e-bannerov a
zverejiiovanie bannerovych kampani v systéme Google a na socialnej sieti Facebook, Instagram
a iné, nakup kreditov v systéme Google a na Facebooku, SEO PPC kampane , e- kampane
zamerané na produktové linie spracovanie viralnych videi, spotov a iné.

Sprava a aktualizacia webovej stranky, doplnenie chybajucich mutécii, tvorba newslettra, online
a PR marketing, dobudovévanie, inovovanie a zatraktiviiovanie destinaéného portalu,
rozsirovanie jeho obsahu do oboch jazykovych mutacii (AJ/NJ) a grafické sluzby, zatraktivnenie,
roz§irovanie a aktualizovanie komplexného turistického informaéného portalu a jeho napifianie
autorskymi textami a fotografiami a rozSirovanie funkcionalit webdeveloperom v zmysle
aktudlnych trendov.

Suma: 20.500 €

Tvorba, tla¢ a zabezpecenie propagacnych a informacnych materidalov, tlacovin, vylepy,
preklady do jazykovych mutacii (mad’aréina, nemcina, anglic¢tina, taliancina a iné): Dotlac¢
existujucich, pre biznis cielovu skupinu, vinny turizmus, propaga¢ny material k doprave,
kalendar podujati a iné. V ramci tejto aktivity budeme vyuzivat’ a pokryvat nédklady na grafické
spracovanie, DTP prace, preklady, korektury a spracovanie textov, tlaciarenské sluzby a pod., :

Kalendar podujati 2017 / od 200 - 1000 ks, propaga¢ny material o Nitre pre biznis klientelu / 100- 500 ks,
suma: do 500 €

Plagaty a letaky k podujatiam od 200 — 1000 ks, suma: do 500 €

Propaga¢ny material k produktom CR NOCR od 200 — 1000 ks, suma: do 500 €

Propaga¢ny material k Letu na Nitrianskom hrade do 1000 ks, suma: do 1.000 €

Propagaény material ku vzdelavacim aktivitdm od 100 — 200 ks, suma: do 100 €

Vyroba propagacnych filmov, DVD, reklamnych spotov, online médié a iné, suma: do 400 €

Prendjom reklamnych ploch
Billboardy, vylepy na skruze a na autobusoch MHD, na citylighty a iné¢ reklamné nosice
Suma: 1.500 €
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Medidlne a marketingové kampane

PR kampane a platena inzercia — vydavatel'stvo Petitt press, Astor Slovakia, ¢lanky v Evita
casopise, HN, SME, SME Zeny, Moj¢ Zem¢ a reklama vo vybranych novinach, ¢asopisoch, radio
kampane Best FM radio, spolupraca s odbornikmi a PR agentirou (honorare) na budovani
vztahov s médiami, odbornou verejnost'ou, s médiami (nakup medialneho priestoru), prendjom
reklamnych a inych ploch na outdoor kampan vratane suvisiacich vydavkov, tvorba databdz,
sutaze, odmeny pre vitazov ainé. Prezentacia produktov a kampani: Jahodova Nitra,
Nitriansky vinny festival, Festival chuti Nitrianskeho kraja, Noc muzei a galérii, Noc kostolov,
Svetovy dent CR, Gastanové vikendy, Cyrilometodské slavnosti, Podujatia v SPM, Leto na
nitrianskom hrade a stredoveké leto, Barokovy festival atd. Medialne kampane — budovanie
znacky ,,Mesto Nitra“ v regionalnych a celostatnych médiach, prieskum a analyza trhu, PR ako
celoro¢ny nastroj komunikécie podporeny reklamou, marketingovy mix, inzercia, manazment
socialnych sieti, Press tripy, content marketing: printové médid, rozhlas a TV, tvorba fotobanky,
videi a iné. Rozhlasova kampai so Specidlnym tematickym rozhlasovym oznamom destinacie
pre tuto produktovu liniu, nakup medialneho priestoru a spracovanie spotu, a ing.

Suma: 12.000 €

Termin realizacie: Vystavy: januar — august
Kampane: februar — jan, jal, september — december
Ostatné: celoro¢ne

Miesto realizacie/lokalita: Nitra, Bratislava, Vieden, Budapest’

16



Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Pokradovanie v zviditelneni mesta ako mestskej destinacie a d’alSie
navySovanie jednodinovych a viacdiiovych navstevnikov. Cieleny marketing
a propagacia destinacie vd’aka kampaniam priebezne pocas celého roka, so
zameranim na  propagaciu  podujati nadnarodného  charakteru
s celoslovenskou a medzinarodnou u¢astou. Propagacia a budovanie
modernej znacky ,Mesto Nitra“ so zivou kultirou, gastronémiou a
tradiciami S cielom propagovat produkty CR a mesto ako atraktivnu
turistick(l destinaciu, moderné eurdpske mesto s cyrilometodskou tradiciou.
Predaj zl'avovej karty, produktov a aktivit organizacie vd’aka webovej a FB
stranke, a ostatnych online marketingovych zdrojov ako komunikaéného,
informaéného a distribuéného ndastroja. Zabezpecit' atraktivnu medidlnu
komunikaciu, online komunikaciu, reklamu, inzerciu a d’al$ie komunikacéné
nastroje. Jednotny komunikaény Styl, vytvorenie konkurencieschopnej
destindcie na europskom a medzinarodnom trhu (krajiny a mesta blizko
hranic), koordinovanie spolo¢nych marketingovych aktivit destinacie
s dalsimi slovenskymi mestskymi destinaciami cez kampain ,,Vikend
v meste®. PokraCovat’ v zabezpeceni jednotného imidZzu mesta a destinacie.
Aktivne propagovat’ produkty, ktoré moézu byt v marketingovej praci
vyuzivané ako imidzové a atraktivne produkty pre turistov, propagacny
material (vystihujuci budovany imidz).

Formou vystav, reklamy aprodukciou propagacno-informaénych
materialov, doplianim informacii a jazykovych mutacii webovej stréanky,
cez e-marketing zabezpecit' jednotni a cieleni imidZzova propagaciu
destinacie. Prezentaciou produktov a kampani cez slovenské a zahrani¢né
média priblizit’ turistom moznosti viacdiiového aktivneho travenia voI'ného
¢asu v meste a v destindcii.

Zabezpecit' celoslovensku propagaciu produktu ,lLeto na Nitrianskom
hrade” formou odborného sprevadzania v Diecéznom miuzeu, cirkevnej
hudby v katedréle a stredoveku v podhradi, kde oZije dobovy tabor,
Vv ktorom sa bude predvadzat’ dobovy Zivot, premietania v gotickej priekope,
(vyevik, varenie, prichod kupcov a iné.)

Prinosom podpory produktov bude narast zaujemcov a turistov o0 mesto pod
Zoborom, spolupraca s podnikatel'mi, pozdvihnutie imidZzu mesta a jeho
atraktivity v zahranici.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

Rodiny s det'mi, seniori, Studenti, vyuZzivatelia zI'avovych portalov, stredna
generacia, Slovaci, Cesi, Mad’ari, pttnici a ini

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Mgr. Marta Haronikova

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,
telefonne Cislo, faxové ¢islo, e-
mailova adresa):

Mgr. Danka Pécikova, 0911 392 860

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 68.500 €

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 38.000 €
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Rozpocet
Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity): Marketing a propagacia
Nézov projektu:
I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach: v eurach:
ucast na veltrhoch,
vystavach, konferenciach 1.000 € 1.000 €
a prezentaciach
tvorbu a sprava webového 22.500 € 20.500 €
sidla. e-marketina
tvorbu propagacnych a
informacénych tlacovin 15.000 € 3.000 €
(grafika, kreativa, tlac€ a iné)
inzercia, prenajom
reklamnych pléch 11.500 € 1.500 €
Medialne a marketingové 20.000 € 12.000 €
kampane, press tripy
1. spolu: 70.000 € 38.000 €
Il. |vlastné zdroje X
ucast na veltrhoch, 0€ X
vystavach, konferenciach
a prezentaciach, press tripy
tvorbu a sprava webového 2.000 € X
sidla. e-marketina
tvorbu propagacnych a X
informaénych tlacovin 12.000 €
(grafika, kreativa, tla€ a iné)
inzercia, prengjom
reklamnych pléch 10.000 € X
Medialne a marketingové 8.000 € X
kampane, press tripy
iné zdroje 0€ X
1. spolu 32.000 € X
Rozdiel I. - 11. 38.000 € X
Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte si pravdivé, presné a Uplné.
Vo dna
Odtlacok peciatky ziadatel’a Podpis statutarneho organu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):

2. Tvorba a podpora produktov CR

Zabezpecenie, marketing a propagicia produktov CR, press tripy, infocesty a iné:

regionalna zl'avova turisticka karta, zazitkové a produktové balicky, degustacie regiondlnych produktov, $portové
a kulturne podujatia (Svetovy defi sprievodcov cestovného ruchu, Noc muzei a galérii, Noc kostolov, Leto na
nitrianskom hrade, ,,Festival chuti®, Nitra, mila Nitra, Stredoveké leto, podujatia v Slovenskom pol'nohospodarskom
muzeu — Historické boje 2. svetovej vojny, podujatia v rdmci vystav na Agrokomplexe, historicky barokovy festival
v Kastieli Mojmirovce, Vinobranie, Den otvorenych dveri v Topol'’¢iankach, vinne festivaly, vinne a pivné cesty,
zazitkové sprevadzania po DAB ) taneéné a hudobné festivaly s medzinarodnou ucast'ou, prenajom priestorov,
eventy, teambuildingy, varenie medoviny, sprevadzania, vinny turizmus, §kolské vylety, PR a online komunikacia,
propagaéné materialy, sprievodny program a iné.

Suma: do 6.000 €

Zabezpecenie, marketing a propagacia produktu CR ,,Mesto Nitra“: celorocnd kampan na propagaciu znacky
Mesto Nitra ako atraktivneho produktu CR, Suma: do 4.000 €

Propagacia a zabezpecenie zaZitkovych a pobytovych balickov aj s degustaciami: Cesta sakralnym dedi¢stvom,
Strieborna turistika pre seniorov, Po stopach nitrianskych legiend I., II., Po stopach mojmirovskych strasidiel,
Snuibenie jedla a vina — tematické degustacie, Jahodova Nitra, Gastanové vikendy, festivaly, city breaky, slovanska
tematika sprevadzania, podujatia na Nitrianskom hrade, Rande seniorov v Nitre, Cesta sakralnym dediéstvom,
Strieborna turistika, Marianske pamiatky starobylej Nitry, City break v Nitre pre damy, Zazitok v Mojmirovciach,
Nitra pre deti, Za vinom do Topol'¢ianok, Vinobranie, prenajom priestorov, tvorba a zabezpelenie novych
zazitkovych tras a produktov CR, zabezpeCenie pripravy a realizacie medzinarodnych projektov: Eurdpa pre
obcanov a Eurépska cesta sv. Cyrila a Metoda a iné

Suma: do 2.500 €

Zapozifiavanie, zabezpecCenie a udrZba kostymov na aktivity: Suma: do 250 €

Zabezpecenie infopointov na Nitrianskom hrade, na vystavisku AX a v DAB, Suma: do 250 €

Zabezpecenie propagacnych a reklamnych predmetov k jednotlivym kampaniam a balickom: DVD filmov, USB
kla¢, salka, pera, magnetky, tricko, reklamné tasky, dazdnik, odznaky, balony, vlajky, degusta¢né reklamné

predmety s regionalnymi $pecialitami a iné, Suma: 0 €

Doprava a preprava v ramci destinacie: (mestsky vlacik, historicka zeleznicka, autobus a iné) medzi atraktivitami
CR v destinacii: pri zazitkovych balickoch a vinnom turizme, Suma: do 2.000 €

Termin realizacie: Zazitkové a pobytové bali¢ky: celorocne

Propagacné predmety: celorocne

Sportové a kultarne podujatia: celoroéne

Leto na Nitrianskom hrade a stredovek: m4j - oktober

Miesto realizacie/lokalita: Nitra-Nitriansky hrad, Topol'¢ianky, SPM, Agrokomplex, Mojmirovce
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Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Rozsirenie a propagécia existujucich produktov CR v meste aregione
prostrednictvom spolo¢ne;j turistickej karty, zameranej na cely regiéon NSK.
Propagécia ponuky sluzieb a produktov CR za zvyhodnené ceny pre
turistov, podpora miestnych podnikatel'ov a poskytovatel'ov sluzieb. Vdaka
tejto karte predpokladdame narast turistov v naSom meste.

Pokracovanie v profesionalne vedenej marketingovej kampani k produktu
budovania znacky Mesta Nitra so zamerom oslovit’ turistov doma iV
zahrani¢i. Zjednotenie marketingu aimidzu mesta ako celku, jeho
propagacia ako moderného mesta s gastronémiou, kultirou, historiou.
Oslovit’ turistov, aby vedeli, v akom meste stravia pobyt vrameci uz
konkrétneho pobytového balicka a tak navysit ubytovanie.

Podpora uz existujticich balickov spojenych s degusticiami regionalneho
vina, piva, Ccokolady, medoviny, kavy, kultirnymi a Sportovymi
podujatiami. Zabezpecit’ a propagovat’ projekt: Leto na Nitrianskom hrade
a stredovek, ktorého poslanim je zatraktivnit mestski destinaciu
a Nitriansky hrad vdaka zazitkovému sprevadzaniu, obohatenému
odbornym vykladom, hudbou, stredovekymi hrami, zvykmi, premietanim
na hrade a vdaka tomu spristupnit’ turistom doposial’ nepoznané zakutia
hradu v pravidelnych intervaloch kazd druht nedel'n v mesiaci od méaja do
oktobra, atak podporit’ interaktivhu formu komunikacie a zazitkovost.
Pokusime sa zabezpecit' pravidelné spristupnenie unikatnej Diecéznej
kniznice. Celoro¢ne budeme podporovat sprevddzanie v kostymoch so
slovanskou a cyrilometodskou tematikou so zimerom umocnit’ v turistoch
starobyly a historicky odkaz Nitry. Zaroven si budi méct’ odniest’ z mesta
pod Zoborom pamitny daréek (formou kvizov a stit’azi), ktory im bude Nitru
pripominat’. Propaga¢né predmety budi na prezentaciu aj mestskej
destindcie vramci vystav a podujati. Prinosom podpory podujati bude
pritiahnut' do mestskej destinacie turistov, ktori maji zaujem o atraktivne
podujatia spojené s gastrondmiou, kultirou, hudbou, tancom a spevom,
a tak zvysit' ich zaujem o viacdiiové prenocovanie aj vd’aka akcie na 50%
zl'avy na ubytovanie v zazmluvnenych hoteloch v ramci daného podujatia.
Na najnavstevovanejich miestach zabezpeCit' infopointy s délezitymi
informéaciami a prezentaénymi filmami.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita uréend):

Slovenski turisti a navstevnici, zahrani¢ni navstevnici, Cesi, Mad’ari,
Poliaci, Taliani, patnici, domaci obyvatelia, seniori, mlada generacia,
rodicia s det'mi.

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Mgr. Danka Pocikova

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,
telefonne cislo, faxové ¢islo, e-
mailova adresa):

Mgr. Danka Poc¢ikova a Mgr. Marta Haronikova, 0911 729 888

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 24. 500 €

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 15. 000 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nazov aktivity): Tvorba a podpora produktov CR

Nézov projektu:

I. |Néklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia

V eurach: v eurach:

zabezpecenie, marketing
a propagacia vSetkych

produktov CR NOCR, press 21.500 € 13.000 €
tripy a infocesty, podujatia

zabezpecenie reklamnych

a propagacnych predmetov a
reklamnych nosicov, 1.000 € 0€
zapozi€anie, zakupenie
a udrzba kostymov

doprava a preprava 2.000 € 2.000 €
l. spolu: 24.500 € 15. 000 €
Il. |vlastné zdroje X

zabezpecenie, marketing
a propagacia vsetkych

produktov CR NOCR, press 4.000 € X
tripy a infocesty, podujatia

zabezpecenie reklamnych

a propagacnych predmetov a
reklamnych nosicov, 3.000 € X
zapozi¢anie, zakupenie
a udrzba kostymov

doprava a preprava 2.500 € X
iné zdroje 0€ X
1. spolu 9.500 € X
Rozdiel I. - 11. 15. 000 € X
Vyhlasujem, ze udaje uvedené v projekte st pravdivé, presné a tplné.
Vo dna .
Odtlacok peciatky ziadatel'a Podpis Statutarneho orgdnu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):
3. Infrastruktira cestovného ruchu

Pokracovanie v budovani a zjednocovani turistickej infrastruktiry na zaklade jednotného dizajnmanualu
zabezpecenie oznaCnikov prevadzok, informacnych a orientaénych tabul, historickych pamiatok a lokalit,
smerovniky, bannery, interaktivne panely a ostatné informacné nosice, aplikacia dizajnmanualu, mestsky mobiliar,

infrastruktara v meste a okoli a iné.

Zabezpecenie informaénych a reklamnych nosi¢ov, panelov na miestach turistickych atraktivit, napr.na
Nitrianskom hrade, v priestoroch verejnej hromadnej dopravy, Zelezni¢nej stanice, historickych pamiatkach, ktoré
propaguju slovenské kultarne dedi¢stvo, prirodnych a turisticky atraktivnych lokalitach destindcie, atd’.

Termin realizacie:

celoroCne

Miesto realizacie/lokalita:

Nitra a Nitriansky kraj, Nitriansky hrad, Zobor, Pyramida, autobusova
stanica, zZelezni¢na stanica, peSia zona, namestia v Nitre, centrum mesta a iné

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
Casovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Opétovné celorocné pokracovanie v zjednoteni turistickej infrastruktary,
zabezpecit’ jednotny imidz mesta, v ktorom sa bude moct’ turista pohybovat’ aj
bez sprievodcu po oznacenych turistickych atraktivitach a historickych
pamiatkach. Ugelom je skvalitnenie pristupu informacii pre turistov

a domacich obyvatel'ov, ¢o nasledne prinesie ich spokojnost’ a lepSiu orientaciu
po pamiatkach i prevadzkach mesta. Jednotny imidZ mesta bude zabezpecovat’
jednotnt celoslovensku komunikéaciu, propagaciu a marketing na Grovni
krajského mesta, s cielom zviditelnit’ sa ako moderné eurépske mesto

s cyrilometodskou tradiciou. Prinosom budovania infrastruktury je
vybudovanie chybajucich informacnych tabul’ a modernych interiérovych a
exteriérovych panelov v destinacii. V ramci rekonstrukcie autobusovej stanice
zabezpecit’ jednotné reklamné a turistické nosice, ktoré budu zamerané na
reklamu produktov CR organizacie a jej ¢lenov. Vd’aka budovaniu
infrastruktlry na historicky dominantnych miestach zabezpecime ich
atraktivitu a informovanost’ turistov.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

Domaci a zahrani¢ni turisti, jednodnovi navstevnici mesta, domaci obyvatelia,
rodiny s det'mi, seniori a ini.

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Mgr. Marta Haronikova a Marta Seginiova

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,
telefonne Cislo, faxové ¢islo, e-
mailova adresa):

Mr. Marta Haronikova, 0911 729 888

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 5. 000 €

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 0 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)

Nazov projektu: Infrastruktira cestovného ruchu

I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia
v eurach: v eurach:
aplikacia dizajnmanualu,
mestsky mobiliar, budovanie
oznacnikov lokalit, 5.000 € 0€
infrastruktdra v meste a okoli
l. spolu: 5.000 € 0€
Il. |vlastné zdroje X
aplikacia dizajnmanualu,
mestsky mobiliar, budovanie KV
oznacnikov lokalit, 5.000 € X
infradtruktdra v meste a okoli
iné zdroje 0€ X
11. spolu 5.000 € X
Rozdiel 1. —11. 0€ X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita — nazov a popis (podla § 29 ods. 10
zékona)

4. Zabezpecenie strategickvch,
koncepénvch a analvtickvch materialov
a dokumentov, Statistik a prieskumov

Analyza, Statistika a prieskum stavu CR v destinacii
a odporicania v tvorbe produktov

V obsahu :

- navrhy novych produktov - produkty navrhnuté v
nadvidznosti na vybrané ciel'ové a produktové skupiny
- navrhy podujati tzv. event marketing - podujatia v
destinacii (kI'aicové vs. doplnkové podujatia)

- spdsoby propagacie (elektronicky marketing,
reklama, podpora predaja, praca s verejnostou)

- akény plan - nastavenie konkrétnych ciel'ov a
jednotlivych krokov (opatreni) ako ich dosiahnut

Suma: 3.000 €

Termin realizacie:

celoroCne

Miesto realizacie/lokalita:

Nitra a Nitriansky region

Zamery, ciele a vysledky aktivity
(stru¢na charakteristika, Casovy a vecny
harmonogram, ucel, prinos):

Prinosom koncepcéného dokumentu bude zabezpecenie
jednotného pracovného materidlu na nasledujtce roky,
ktory bude garantovat’ Gspesnost’ ich realizacie, ako aj
realizacie d’alSej marketingovej stratégie NOCR do
roku 2020.

Ciel'ové skupiny (komu je aktivita uréend):

Domaci a zahrani¢ni turisti, jednodiiovi navstevnici
mesta, domaci obyvatelia, rodiny s det'mi, seniori,
ubytovacie zariadenia, prevadzky, NOCR

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Marta Haronikova, Mgr.

Kontaktna osoba (meno, priezvisko, telefonne Cislo,
faxové cCislo, e-mailova adresa):

Marta Haronikova, Mgr., 0911 729 888,
marta.haronikova@nocr.eu

Celkovy rozpocet aktivity:

v eurach: 3.000 €

PozZadovan dotacia na aktivitu:

v eurach: 3.000 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nazov aktivity)
Zabezpecenie strategickych, koncepénych a analytickych materidlov a dokumentov,
Statistik a prieskumov

Nézov projektu:
I Néklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach v eurach
Analyza stavu CR v destinacii 3.000 € 3.000 €
a odporucania v tvorbe BV
produktov
I. spolu: 3.000 € 3.000 €
1. Vlastné zdroje X
Analyza stavu CR v destinacii 0€ X
a odporucania v tvorbe
produktov
Iné zdroje 0€ X
I1. spolu 0€ X
Rozdiel I. - 11. 3.000 €

Vyhlasujem, ze udaje uvedené v projekte st pravdivé, presné a tplné.

Odtlacok peciatky ziadatel'a Podpis Statutarneho organu Ziadatel'a

25



Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zakona):

5. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie

Zabezpecenie 1 odbornej konferencie a workshopu pre poslancov MZ so zameranim na rozvoj
CR v meste apodnikatel'ov v CR, ucast na medzinarodnych konferenciach, 1 seminar
a workshop na tému vinneho turizmu, destinacného manazmentu, vzdeldvanie zamestnancov
v CR, prendjom Skoliacich priestorov, honorare odbornym skolitel'om, uc¢astnicke poplatky a iné.

Suma: 1.500 €

a cestovného ruchu v nej

Termin realizacie:

april - september

Miesto realizacie/lokalita:

Nitra, Mojmirovce, Topol'¢ianky

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (stru¢na charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
uéel, prinos):

Vdaka odbornym seminarom a konferenciam by sme chceli oslovit
poslancov MZ a podnikatelov v meste, aby pochopili vyznam spolo¢ného
budovania destinacného manazmentu ajeho prinos pre vsetkych.
Zabezpecenim odbornych prednasok tak chceme informovat’ o modernych
formach kreativneho priemyslu ¢i budovania atraktivnej a modernej
destinacie. Dalej chceme zabezpetit' vzdelavanie zamestnancov v CR,
naucit’ ich pozitivnemu pristupu ku klientom, turistom, aby nam nezlyhéavala
komunikacia na tejto urovni.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

poslanci MZ, podnikatelia, Siroka verejnost’, zamestnanci v CR

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Mgr. Zuzana Palencikova

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,
telefonne ¢islo, faxové ¢islo, e-
mailova adresa):

Mgr. Marta Haronikova,0911 729 888

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 2.200 €

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 1.500 €
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)

Nazov projektu: Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a cestovného ruchu v nej

I. |Néklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia

v eurach: v eurach:

odborné konferencie,
seminare a workshopy,
vzdelavanie zamestnancov

vCRainé 2.200 € 1.500 €
1. spolu: 2.200 € 1.500 €
Il. |vlastné zdroje X

odborné konferencie,
seminare a workshopy,
vzdelavanie zamestnancov

VvCR ainé 700 € X
iné zdroje 0€ X
I1. spolu 700 € X
Rozdiel I. - 11. 1.500 € X

Vyhlasujem, ze idaje uvedené v projekte su pravdiveé, presné a uplné.

Odtlacok peciatky ziadatel'a Podpis Statutarneho organu ziadatel'a




Nazov prijimatela:

Finanéné vyuctovanie dotacie

Priloha ¢&. 2 k zmluve

Nézov projektu:
Ugtovny doklad Podklad Predmet dodavky Dodavatel
Aktivita finanénej Uhrada
operacie
++
Cislo Druh + Zo dna Spdsob tihrady Dia Suma
(v eurach)
prevodom” | v hotovosti™

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach)

Dotacia spolu (v eurach)

Vysvetlivky: + t¢tovny doklad (napr.: faktara, G¢tenka a pod.); ++ ¢. zmluvy, objednavky, dohody; *¢islo bankového vypisu; **¢islo vydavkového pokladniéného dokladu (VPD)
Upozornenie: Ak je prijimatel’ dotacie registrovanym platcom DPH, tato nie je pri vyuctovani dotacie povazovana za opravneny vydavok.
Vyhotovil (meno, priezvisko, podpis):
Schvalil (meno a priezvisko Statutarneho organu, podpis Statutarneho orgénu):

Miesto a ddtum vyhotovenia:




