ZMLUVA

o poskytnuti dotacie z rozpoc¢tovej kapitoly Ministerstva dopravy a vystavby
Slovenskej republiky

uzatvorena podl'a § 29 zakona €. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v zneni neskorsich
predpisov (dalej len ,,zakon ¢. 91/2010 Z. z.)

(dalej len ,,zmluva®)

medzi zmluvnymi stranami

Poskytovatel’: Ministerstvo dopravy a vystavby Slovenskej republiky
Sidlo: Namestie slobody ¢. 6, 810 05 Bratislava
Zastipeny: Mgr. Tibor Simoni, MBA, vedici sluzobného uradu

Povereny  ministrom dopravy a vystavby Slovenskej  republiky
V Organizacnom poriadku Ministerstva dopravy a vystavby Slovenskej

republiky

ICO: 30416094
DIC:

Bankové spojenie:

Vydavkovy ucet:

Prijmovy ucet:

Depozitny ucet:

SWIFT:

(d’alej len ,,poskytovatel)

a

Prijimatel’: TURIZMUS REGIONU BRATISLAVA
Sidlo: Sabinovska ¢. 16, 820 05 Bratislava

Zastupeny: RNDr. Martin Zatovi¢, predseda predstavenstva
1CO: 42259967

DIC:

Bankové spojenie:

Cislo uétu:

SWIFT:

Zapisany: Vv Registri organizacii cestovného ruchu zabezpeCovanom Ministerstvom
dopravy a vystavby Slovenskej republiky ¢. 08557/2012/SCR

(dalej len ,,prijimatel™, spolu d’alej len ,,zmluvné strany*, jednotlivo ,,zmluvna strana‘)
Clanok 1
Predmet zmluvy

1. Predmetom zmluvy je ucelové poskytnutie dotacie zo Statneho rozpoctu na podporu realizacie
projektu podla prilohy ¢. 1 tejto zmluvy (d’alej len ,,projekt™) zameraného na realizaciu aktivit,



ktoré su spojené s hlavnym predmetom Cinnosti prijimatela (d’alej len ,,aktivity) v celkovej
vyske 332 000,00 Eur (slovom: tristotridsat'dvatisic Eur ).

Dotacia je podl'a § 8 ods. 4 zakona €. 523/2004 Z. z. o rozpoctovych pravidlach verejnej spravy
a 0 zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskor$ich predpisov (d’alej len ,,zdkon ¢.
523/2004 Z. z.“) uréena na thradu beznych vydavkov na podporu aktivit v nasledovnom
¢leneni:

Aktivity v ramci beznych vydavkov Vyska dotacie (Eur)
2.1 Marketing a propagacia 211 000,00
e Edi¢na a video tvorba (Tvorba min. 3 novych brozur, tla¢ 47 000,00

tematickych brozur réznych formatov vo viacerych
jazykovych mutaciach)
e Vystavy a veltrhy CR, prezentacie (Realizéacia expozicie ITF, 89 000,00
zahrani¢né vel'trhy a vystavy na stanku SACR 2017, Roadshow
a prezentacie po SR a v zahrani¢i. min. 8 dvojdiiovych prezentécii
v krajoch SR)
e PR a Turisticky informacny systém, komunika¢né néstroje 50 000,00
(Média mix pocas marketingovych kampani, inzercia,
komunika¢na podpora projektom a podujatiam, preklady
- cca 460 normostran prekladov, upgrade mobilnej aplikacie BRT
- Planovac tras)
e Podpora predaja a propagacné nastroje (cca 20 typov darc¢ekovych 25 000,00
a upomienkovych predmetov s logom organizacie, prezentacna
technika, prezentacné stanky)

2.2 Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu 97 000,00

e Podpora podujati organizovanych KOCR (Ribezl'ovy Devin, 30 000,00
Bratislavsky Oktoberfest, Kral'ovstvo Husaciny...)

e Podpora novych podujati (UrbanArt Festival, Pivna cesta) 25 000,00

e Podpora partnerskych podujati (Viva Musica, Biela noc, 36 000,00

Otvorenie kultirneho leta Senec, Letecké dni Dubova, Dni
otvorenych zahrad, Korunovaéné slavnosti, Keramické trhy...)

e Podpora $portovych podujati (Zimny MTB Maraton, Letny 6 000,00
MTB maraton)

2.3 Podpora atraktivit cestovného ruchu 24 000,00

o Infocesty (Infocesty, presstrips, fantrips, inSpekéné cesty, 24 000,00

Mice. Usporiadanie a spoluorganizovanie cca 5 prezentacnych
ciest pre zastupcov médii, bloggerov, touroperatorov zo zahranicia)



. Presuny finan¢nych prostriedkov medzi jednotlivymi aktivitami uvedenymi v odseku 2 je
mozné realizovat’ iba na zéklade riadne zdovodnenej pisomnej ziadosti a jej akceptacie
poskytovatel'om formou pisomného dodatku k zmluve, najviac vSak do vysky celkového
rozpoCtu jednotlivych tGcéelov aktivit uvedeného v Ziadosti o poskytnutie dotacie. Pisomné
ziadosti je mozné predkladat’ najneskér do 30. novembra 2017, po tomto termine ziadosti
nebudu akceptované.

Poskytovatel’ poskytuje dotaciu podl'a zékona ¢. 91/2010 Z. z. a zakona ¢. 523/2004 Z. z., a to
bezhotovostne a v stlade so zdkonom ¢&.291/2002 Z. z. o Statnej pokladnici a 0 zmene
a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorSich predpisov, vo forme bezného transferu na
ucet prijimatela uvedeny v zdhlavi tejto zmluvy, a to najneskor do 14 dni odo dna ucinnosti
tejto zmluvy.

. Prijimatel’ prijima dotaciu podl'a odseku 1 tohto ¢lanku bez vyhrad v plnom rozsahu a za
podmienok uvedenych v tejto zmluve.

Clanok 2
Podmienky pouzitia dotacie a povinnosti prijimatel’a dotacie

Dotacia je ucelovo viazana. Prijimatel’ sa zavézuje pouzit’ poskytnuti dotaciu na realizaciu
projektu podla ¢l. 1 ods. 1 a 2 tejto zmluvy.

Prijimatel’ je opravneny pouzit’ dotdciu na stanoveny ucel
a) do 31. decembra 2017, ak boli bezné vydavky poskytnuté do 31. jula 2017,
b) do 31. marca 2018, ak boli bezné vydavky poskytnuté po 1. auguste 2017.

Prijimatel’ dotacie je povinny pouzivat pre ucel prehladného cerpania doticie beznych
vydavkov osobitny ucet, resp. poducet.

Vynosy z poskytnutych prostriedkov po odratani poplatkov za vedenie uctu (okrem poplatkov
za zalozenie a zruSenie Gctu) st podla § 7 ods. 1 pism. m) zakona ¢. 523/2004 Z. z. prijmom
Statneho rozpoctu. Prijimatel’ je povinny odviest’ na prijmovy ucet poskytovatel'a uvedeny
v zéhlavi tejto zmluvy kladny rozdiel medzi vynosmi a poplatkami za vedenie G¢tu najneskor
do 10. aprila 2018.

Prijimatel je povinny dorucit’ poskytovatel'ovi pisomne v lehote uvedenej v odseku 4 nielen
informaciu o platbe vynosov, ale aj informaciu o tom, Ze vynosy nevznikli.

Prijimatel je povinny pri pouziti doticie dodrzat maximalnu hospodéarnost,
efektivnost, uc¢innost’ a Gcelnost’ jej pouzitia v sulade s ustanovenim § 19 ods. 3 zakona
¢. 523/2004 Z. z. Prijimatel je povinny pri pouziti dotacie postupovat’ v sulade
S ustanoveniami zakona ¢. 343/2015 Z. z. o0 verejnom obstaravani a 0 zmene a doplneni
niektorych zdkonov V zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,zakon ¢. 343/2015 Z.
z.%); zékona ¢. 357/2015 Z. z. o finan¢nej kontrole a audite a 0 zmene a doplneni niektorych
zakonov (d’alej len ,,zakon ¢. 357/2015 Z. z.*) a zakona ¢. 595/2003 Z. z. o dani z prijmov

Vv zneni neskorSich predpisov (dalej len ,,zakon €. 595/2003 Z. z.%).



10.

11.

12.

13.

14.

15.

16.

Prijimatel’ je povinny o poskytnutej dotacii viest’ ic¢tovnu evidenciu v sulade so zdkonom
¢. 431/2002 Z. z. 0 uctovnictve v zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,zakon ¢. 431/2002 Z.
z.*), priCom je povinny viest oddelene vynosy a néklady s nou suvisiace.

Prijimatel’ nesmie pouzit' doticiu na thradu vydavkov spojenych s aktivitami uvedenymi
v § 30 ods. 3 zdkona ¢. 91/2010 Z. z. ana thradu vydavkov, ktoré nemaji priamy vzt'ah
k projektu uvedenému v ¢l. 1 ods. 1 tejto zmluvy.

Prijimatel’ nesmie previest’ dotdciu na iny ucet. Od pripisania dotacie na ucet je prijimatel’
povinny uhradzat faktary len formou priamych platieb, s vynimkou refundacie
vydavkov/nakladov vynalozenych z vlastnych prostriedkov pred prijatim dotacie. Tato
refundacia musi byt’ len vo vyske skuto¢ne vynalozenych opravnenych vydavkov/ndkladov.

Poskytovatel bude akceptovat’ aj vydavky prijimatela spojené s realizaciou projektu
a jednotlivych tcelov aktivit podl'a ¢l. 1 ods. 1 a 2 tejto zmluvy, ktoré prijimatel’ vynalozil pred
ucinnost'ou tejto zmluvy, avSak vyluéne vtedy, ak boli vynalozené v roku 2017 na uhradu
vydavkov na aktivity podla ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy.

Ak prijimatel’ nebude realizovat’ projekt alebo v ramci neho niektora z podporenych aktivit,
na ktoré bola dotécia podla ¢l. 1 tejto zmluvy poskytnutd, je povinny bezodkladne pisomne
0 tejto skuto¢nosti informovat’ poskytovatela a vratit dotaciu bud’ v plnom rozsahu, ak
nerealizuje cely projekt, alebo v rozsahu vydavkov nerealizovanej aktivity, najneskor vsak do
31. decembra 2017 na vydavkovy tcet poskytovatel'a uvedeny v zahlavi tejto zmluvy.

Ak prijimatel’ nevycerpd celt poskytnuti dotaciu, je povinny jej nevycCerpani Cast bez

zbyto¢ného odkladu vratit’ poskytovatel'ovi, najneskor vSak do terminu uvedené¢ho v pokyne

na zuctovanie so Statnym rozpoc€tom za prislusny rozpoctovy rok zaslanému prijimatel'ovi

podla odseku 15 tohto ¢lanku, a to nasledujucim spdsobom:

a) na vydavkovy ucet poskytovatela uvedeny v zahlavi tejto zmluvy, ak ich vracia do
31. decembra 2017, alebo

b) na depozitny ucet poskytovatela uvedeny v zéhlavi tejto zmluvy, ak ich vracia v ¢ase od
1. janudra 2018 do 10. aprila 2018.

Prijimatel’ je povinny umoznit’ poskytovatel'ovi vykonat administrativnu finan¢nt kontrolu
a finan¢nu kontrolu na mieste podl'a zakona ¢. 357/2015 Z. z.

V pripade zistenia neucelného pouzitia dotacie mozno tuto dotaciu kratit’ az do vysky 100 %.
Prijimatel’ je povinny bezodkladne kratent cCast’ doticie vratit’ v termine a na ucet urCeny
poskytovatel'om. Rovnakym spdsobom je poskytovatel’ opravneny postupovat’ aj v pripade,
ak prijimatel’ neumozni vykonanie tejto kontroly.

Pouzitie dotacie podlieha podl'a § 8a ods. 7 zakona ¢. 523/2004 Z. z. povinnému rocnému
zuCtovaniu so Staitnym rozpoctom, ktorého spdsob urcuje Ministerstvo financii Slovenske;j
republiky (d’alej len ,,MF SR*). Poskytovatel’ je povinny o spdsobe vykonania zuctovania SO
Statnym rozpoctom pisomne informovat’ prijimatela, a to obratom po doruceni pokynu na
zuctovanie vztahov so Statnym rozpoc¢tom za rok 2017 z MF SR.

Prijimatel’ je povinny pri propagacii projektu a jeho jednotlivych aktivit uvadzat’ logo
poskytovatel’a a zaroven uviest’, ze projekt a jeho aktivita je realizovand s finan¢nou podporou
poskytovatela.



1.

Clanok 3
Vyucétovanie dotacie

Prijimatel’ je povinny vykonat' vyucétovanie pouzitia dotdcie a toto vyactovanie dorucit
poskytovatel'ovi najneskor do 10. aprila 2018, pricom vyuctovanie dotacie je zakladnou
podmienkou pre poskytnutie dotacie v nasledujucom rozpoctovom roku.

Vyuctovanie poskytnutej dotacie na realizaciu projektu musi obsahovat’ tieto samostatné ¢asti:

a) vecné vyhodnotenie projektu podl'a jednotlivych aktivit,

b) finan¢né vyuctovanie poskytnutej dotacie podla jednotlivych aktivit podla ¢l. 1 ods. 2 tejto
zmluvy.

Vecné vyhodnotenie projektu tvori vyhodnotenie popisu projektu podl'a jednotlivych aktivit,
dosiahnutie jeho ciel'ov s uvedenim vysledkov podla indikatorov stanovenych v projekte,
vyhodnotenie ¢asovej realizacie projektu a ucelového pouzitia dotacie na aktivity podl'a ¢l
1 ods. 2 tejto zmluvy s uvedenim sumy pouzitej dotacie na jednotlivé ¢innosti.

Finan¢né vyuctovanie podla odseku 2 pism. b) tohto ¢lanku tvori vyuctovanie dotacie podla
prilohy ¢. 2 tejto zmluvy; d’alej doklad o odvedeni vynosov z poskytnutych prostriedkov
poskytovatelovi vsulade s¢l. 2 ods. 4 adoklad o vrateni nevyCerpanej dotacie
poskytovatelovi v stlade s ¢l. 2 ods. 12 tejto zmluvy.

Vecné vyhodnotenie projektu a finanéné vyuctovanie poskytnutej dotacie budi akceptované,
iba ak budu CitateI'né a uplné a potvrdené podpisom Statutarneho organu prijimatel’a alebo nim
pisomne poverené¢ho zastupcu, pricom toto pisomné poverenie musi byt prilohou vyuctovania.

Ak prijimatel’ nepredlozi vyuctovanie dotacie podla odseku 1 tohto ¢lanku, ato ani na
pisomnu vyzvu poskytovatela o predlozenie vyuctovania dotacie, alebo ak poskytovatel’ zisti
nedostatky Vv predloZzenom vyuctovani dotacie, je prijimatel’ povinny podla pokynov
poskytovatel'a vylctovanie predlozit, alebo zabezpecit' odstrdnenie zistenych nedostatkov
Vv lehote urCenej poskytovatelom. V pripade, ak prijimatel v urCenej lehote vylctovanie
dotacie nepredlozi, alebo nezabezpeci odstranenie nedostatkov, je povinny dotaciu poskytnut
na zaklade tejto zmluvy v plnom rozsahu vratit’ poskytovatel'ovi do 30 kalendarnych dni od
uplynutia lehoty podl'a predoslej vety.

V pripade zistenia nedostatkov pri hospodareni s dotaciou poskytnutou podla ¢l. 1 tejto
zmluvy poskytovatel’ zastavi poskytovanie d’alSich finanénych prostriedkov prijimatel'ovi az
do ich odstranenia.

Clanok 4
Sankcie

Ak prijimatel’ porusi finan¢nu disciplinu tym, Ze

a) poskytne alebo pouzije dotaciu v rozpore s ur¢enym tucelom podl'a ¢l. 1 tejto zmluvy (§ 31
ods. 1 pism. a) zékona €. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vyske
porusenia finan¢nej discipliny a penale podla § 31 ods. 3 zakona ¢. 523/2004 Z. z.,

b) poskytne alebo pouzije dotaciu nad ramec opravnenia, ktorym dojde k vyssSiemu Cerpaniu
dotacie alebo jej Casti (§ 31 ods. 1 pism. b) zédkona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny odviest
finan¢né prostriedky vo vyske porusenia financnej discipliny a penale podla § 31 ods. 4
zakona ¢. 523/2004 Z. z.,



c) neodvedie v lehote arozsahu ur¢enom v ¢l. 2 ods. 11, 12 alebo ods. 14 tejto zmluvy
finan¢né prostriedky poskytovatel'ovi (§ 31 ods. 1 pism. ¢) zdkona ¢. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vySke poruSenia finan¢nej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

d) neodvedie v lehote a rozsahu uréenom v ¢l. 2 ods. 4 tejto zmluvy vynos z poskytnutych
prostriedkov na ucet poskytovatela (§ 31 ods. 1 pism. d) zdkona ¢. 523/2004 Z. z.), je
povinny odviest’ finan¢né prostriedky vo vySke poruSenia financnej discipliny a penale
podla § 31 ods. 4 zékona ¢. 523/2004 Z. z.,

e) pouzije dotaciu v rozpore s ¢l. 2 ods. 2 tejto zmluvy (§ 31 ods. 1 pism. e) zakona ¢. 523/2004
Z.7.), je povinny zaplatit’ penale podl'a § 31 ods. 5 zakona ¢. 523/2004 Z. z.,

f) umozni bezdovodné obohatenie ziskanim finan¢ného prospechu z poskytnutych verejnych
prostriedkov (§ 31 ods. 1 pism. g) zakona ¢. 523/2004 Z. z.), je povinny zaplatit’ pokutu
podl'a § 31 ods. 6 zakona ¢. 523/2004 Z. z.

Clanok 5
Dorucovanie a komunikacia

Kazda komunikacia medzi zmluvnymi stranami bude prebiehat’ prostrednictvom oséb
opravnenych pre vecné rokovania. Za poskytovatela kond generdlny riaditel’ sekcie
cestovného ruchu aza prijimatela kona predseda krajskej organizacie cestovného
ruchu/predseda predstavenstva oblastnej organizacie cestovného ruchu.

Vsetky ozndmenia medzi zmluvnymi stranami tykajice sa plnenia zmluvy musia byt
vykonané v pisomnej podobe a doru¢ené osobne, elektronicky alebo postou druhej zmluvne;j
strane podl’a tohto ¢lanku.

Akakol'vek pisomna komunikécia medzi zmluvnymi stranami sa na Ucely plnenia zmluvy
bude povazovat’ za doruc¢enu v pripade:

a) osobného dorucenia prostrednictvom kuriérskej sluzby alebo inak, po jej prijati,

b) dorucenia e-mailom, po doruéeni potvrdenia od prijemcu o prijati, pricom prijemca nie je
opravneny vo vlastnom e-maile klientovi odmietnut’ odoslanie potvrdenia o prijati e-
mailu, alebo

c) doporucenej zasielky k datumu uvedenému na potvrdeni 0 doruéeni alebo na potvrdeni
0 tom, ze zasielku nemozno dorucit’.

Za deni dorucenia zésielky zmluvnej strane, ktorej bola adresovand, sa povazuje takisto den:
a) V ktorom ju tato zmluvna strana odoprela prijat,
b) ktorym marne uplynula odberna lehota pre jej vyzdvihnutie na poste alebo
c) ktorym bola na nej zamestnancom poSty vyznaCena poznamka, Ze ‘“‘adresat sa
odstahoval”, “adresat je neznamy” alebo ind poznamka, ktord podla poStového
poriadku znamena nedorucitelnost’ zasielky.



Clanok 6
Odstipenie od zmluvy

. Pred riadnym splnenim zavézkov podla tejto zmluvy, t. j. pred skoncenim jej platnosti, moze
poskytovatel’ odstipit’ od zmluvy v pripade podstatného porusenia zmluvy alebo v pripade
zmeny okolnosti, za ktorych doslo k uzavretiu zmluvy, a to najma:

a) ak sapreukaze, ze udaje v ziadosti a dokladoch, na zaklade ktorych poskytovatel’ rozhodol
0 poskytnuti dotacie, boli nepravdivé, netiplné, zavadzajice alebo sfalSované,

b) prijimatel’ bezdovodne pozastavil realizaciu projektu, alebo tento nerealizoval v rozsahu
podla ¢l. 1 ods. 1 tejto zmluvy,

C) ak sa pravoplatne preukaze spachanie trestného ¢inu v stvislosti s realizaciou projektu,

d) v pripade, ak prijimatel’ pouzije dotaciu alebo jej Cast’ v rozpore s touto zmluvou.

. Odstupenie od zmluvy je U¢inné dilom dorucenia pisomného oznamenia poskytovatela
0 odstupeni od zmluvy prijimatelovi. Za dorucené sa pritom povazuje aj oznamenie, ktoré
bolo poskytovatel'ovi vratené z dovodu, Ze si ho prijemca v odbernej lehote nevyzdvihol, a to
aj v pripade, ak sa o tom prijimatel’ nedozvedel.

. Odstapenim od zmluvy nezanikaju naroky poskytovatela vyplyvajuce z porusenia financnej
discipliny ukladané v stilade so zdkonom ¢. 523/2004 Z. z.

Clanok 7
Spolo¢né a zaverecné ustanovenia

Tato zmluva sa uzatvara na dobu urcitu, a to do ¢asu riadneho splnenia zavazkov podla tejto
zmluvy, najmé vysporiadania vSetkych finan¢nych zavézkov prijimatela voc¢i poskytovatel'ovi.

Zavazky obsiahnuté v tejto zmluve nie je mozné previest' na tretie osoby. V pripade zaniku
prijimatel'a bez pravneho néstupcu je prijimatel’ povinny vopred oznamit’ tito skutocnost’
poskytovatel'ovi, tato zmluva zanika, avSak prijimatel’ je povinny splnit’ si vSetky svoje
zmluvné povinnosti vo¢i poskytovatel'ovi do doby zaniku zmluvy.

Prijimatel’ vyhlasuje, Ze vSetky tdaje, ktoré su uvedené v tejto zmluve, su Uplné, pravdivé
a ziskané v sulade s osobitnymi pravnymi predpismi. Prijimatel’ vyhlasuje, ze suhlasi so
spracovanim a zverejnenim tidajov poskytnutych poskytovatel'ovi v rdmeci ¢innosti stivisiacich
s realizaciou dota¢ného systému poskytovatela.

. Prijimatel’ sa zavidzuje poskytnut’ poskytovatel'ovi:

a) vstupenku alebo pozvanku na kazdé podujatie, ktoré je financované alebo
spolufinancované z dotacie podl'a ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy minimalne 7 kalendarnych dni
pred uskuto¢nenim podujatia,

b) vzorku zkazdého druhu propagaénych  materialov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podla ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy,

c) vzorku zkazdého druhu prezentaénych  predmetov  financovanych  alebo
spolufinancovanych z dotacie podla ¢l. 1 ods. 2 tejto zmluvy.

Zaicelom propagécie a prezentacie atraktivit a aktivit cestovného ruchu sa prijimatel’ zavizuje
poskytnit’ na vyziadanie poskytovatela apo vzajomnej dohode propagacné materidly
a prezentac¢né predmety podla odseku 4 pism. b) a €) tohto ¢lanku.



6. Tato zmluva nadobuda platnost diom jej podpisania obidvoma zmluvnymi stranami
a ucinnost’ ditom nasledujiicim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlav vedenom
Uradom vlady Slovenskej republiky podl'a § 47a ods. 1 Obéianskeho zdkonnika v nadvéznosti
na § 5a ods. 1 a 6 zdkona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam a 0 zmene
a doplneni niektorych zakonov (zakon o slobode informacii) v zneni neskorsich predpisov.

7. Prava apovinnosti zmluvnych stran vyslovne neupravené touto zmluvou sa spravuju

prislusSnymi ustanoveniami zékona ¢. 91/2010 Z. z., Obchodného zakonnika, zakona
¢. 523/2004 Z. z., zékona €. 357/2015 Z. z. a zakona ¢. 431/2002 Z. z.

8. Ustanovenia tejto zmluvy mozno zmenit len po vzajomnej dohode zmluvnych stran, a to
vylu¢ne vo forme pisomného ¢islovaného dodatku odstihlaseného oboma zmluvnymi stranami,
ak tato zmluva neustanovuje inak.

9. Zmluva je vyhotovena v 4 rovnopisoch, 1 rovnopis zmluvy dostane prijimatel’ a 3 rovnopisy
poskytovatel’.

10. NeoddeliteI'nou sucast’ou tejto zmluvy su priloha €. 1 a priloha ¢. 2.

11. Zmluvné strany vyhlasuji, ze zmluvu si riadne precitali, jej obsahu porozumeli a tato plne
zodpoveda ich skutoc¢nej voli, ktoru prejavili slobodne, vazne, urCito a zrozumitelne, bez
omylu, bez Casového tlaku alebo jednostranne napadne nevyhodnych podmienok, bez
akéhokol'vek psychického alebo fyzického natlaku.

V Bratislave, . . 2017 V Bratislave, . .2017
Za poskytovatela: Za prijimatela:
Mgr. Tibor Simoni, MBA RNDr. Martin Zat’ovié¢
veduci sluzobného uradu predseda predstavenstva

Ivana Magatova, GR SCR
Maria Uhel’ Grenova, ROPS

Viera Soltysovd, GR SRF



Priloha ¢. 1 k zmluve

PROJEKT

Analyza
sucasného
stavu (indikatory
rozvoja

a identifikacia
trhu cestovného
ruchu v regione
pdsobenia
ziadatel'a -
struéné
zhodnotenie)

Analyza st¢asného stavu CR sa opiera o Statistiky pochadzajice z vykazov ubytovania
ubytovacich zariadeni regionu zapisanych do registra ubytovacich zariadeni
Statistického tradu SR. Komplexné §tatistiky navitevnosti boli v dase vypracovania
projektu dostupné za 1.-3. kvartal 2016. Niektoré (vybrané) Statistické ukazovatele
(navitevnici, prenocovania, trzby) boli dostupné od SUSR za cely rok 2016 samostatne
za Bratislavsky kraj aza clenské oblastné organizacie KOCR Turizmus regiénu
Bratislava.

Rok 2016 bol z hladiska vyvoja cestovného ruchu vel'mi Gspe$ny. V bratislavskom
regione bolo ubytovanych priblizne 1.386 mil. navstevnikov, ktori tu stravili viac ako 3
mil. noci. Priemerna dizka pobytu v BSK sa oproti predchadzajicemu roku mierne
predizila na siasnych 2,16 diia. V regione Senec presiahla 3 dni. Podet navitevnikov
v roku 2016 v Bratislavskom kraji vzrastol oproti predchadzajucemu roku o 16 %, pocet
prenocovani o 17 % a trzby z ubytovania o takmer 25 %.

Na uzemi ¢lenskych oblastnych organizécii cestovného ruchu (Bratislavska OCR,
OOCR Malé¢ Karpaty, OOCR Region Senec), bolo ubytovanych priblizne 94 % vSetkych
navstevnikov kraja. Rast navStevnosti a trzieb v jednotlivych OOCR v roku 2016 oproti
predchadzajiicemu roku bol nasledovny: Bratislavska organizacia CR zaznamenala 15,8
% narast poctu prenocovani a rast trzieb z ubytovania na urovni 25 %. OCR Region
Senec zaznamenal az 41 % narast po¢tu prenocovani a 10,5 % rast trzieb z ubytovania.
V OOCR Mal¢ Karpaty vzrastol pocet prenocovani o takmer 20 % a trzby z ubytovania
0 10,2 %. OOCR Zahorie, ktoré vstupilo do KOCR v decembri 2016, dosiahlo za
uplynuly rok narast po¢tu prenocovani o 2 % a narast trzieb o 11 %.

Bratislavsky region je vd’aka hlavnému mestu najvyhl'adavanej$im cielom zahrani¢nych
turistov v SR. Ukazovatele zahrani¢nej navstevnosti regionu potvrdzuji pretrvavajici
rastovy trend tohto segmentu. Zahrani¢ni navstevnici v 1.-3. kvartali 2016 tvorili
priblizne 65 % vSetkych ubytovanych v Kkraji aich absolitny pocet vzrastol oproti
rovnakému obdobiu roku 2015 0 17 %. Tradi¢ne najpocetnejSou skupinou zahrani¢nych
turistov v bratislavskom regidne a primarnym trhom st navitevnici z Ceskej republiky
(tvoria 16 % vsetkych zahrani¢nych. navstevnikov, srastom o215 % oproti 1.-
3.kvartalu 2015), nasledovany navstevnikmi z Nemecka (+14 % ), Velkej Britanie (+ 18
%), Rakuska (+15 %) a Pol'ska (+ 14 %). Najvyraznej$i narast za posledny rok
zaznamenavame u navitevnikov z Ciny (+29 %) a Francuzska (+35 %).

Z vyssie uvedeného je zrejmy pozitivny trend vyvoja cestovného ruchu v bratislavskom
regione, ktory pozorujeme od roku 2015. Pozitivne trendy v CR odrazaji aj neustale
zlepSovanie marketingovych aktivit, ktoré prezentuju destinaciu u domacej i zahrani¢ne;j
klientely.

Nezanedbatelny vplyv na pozitivny vyvoj turizmu malo i slovenské predsednictvo
v rade EU v druhom polroku 2016 (d’alej len SK PRES), ktoré stimulovalo znaéné poéty
MICE navstevnikov. Najvacsi pocet podujati (politickych, expertnych, kultirnych
a osvetovych) stvisiacich so slovenskym predsednictvom sa uskutoénilo v hlavnom
meste SR. SK PRES tak bolo skvelou prilezitostou pre zviditeIfiovanie Slovenska
a Bratislavského regionu ako atraktivnych destinacii aj pre travenie volného casu.
Mnohé organizacie podobne ako KOCR BRT a VUC BSK pripravovali aj volnogasovy
a kultarny program pre zahrani¢nych ucastnikov tychto podujati a tym napomahali
k budovaniu pozitivneho imidzu destinacie.

Dal§im vyznamnym trendom je rast domaceho cestovného ruchu a aktivneho
zahrani¢ného cestovného ruchu zo susednych krajin najmi z Ceska ako reakcia na
nestabilni bezpecnostnu situdciou v Eurépe. Mnohé tradi€né turistické destinacie
Eurépy (stredomorské krajiny ¢i vyznamné mestské metropoly) stratili v dosledku
migraénej krizy a teroristickych utokov doveru uréitého segmentu trhu a ten preferuje
bezpecnejsie zahrani¢né destinacie alebo travi dovolenku vo vlastnej krajine.

Je predpoklad, ze pri kontinudlnom promovani destinicie doma a V zahranici,
posiliiovani marketingovych aktivit, rozvijani produktov CR, infrastruktary
a zintenziviiovani spoluprace subjektov CR v regione, bude mozné aj v budiicom obdobi
udrzat’ pozitivne trendy v odvetvi cestovného ruchu v regiéne Bratislavy.




Popis projektu:
(strucny popis

zameru, ciel’a

projektu)

Zamerom projektu Turizmus regionu Bratislava na rok 2017 je realizacia, koordinacia
arozvoj marketingovych aktivit v sulade so Stratégiou rozvoja turizmu v Bratislavskom
samospravnom kraji do roku 2020 (schvalenou v r. 2015). Kontinuita tohto procesu je
dolezita nielen z hl'adiska budovania znacky, ale je kl'uCova pre celkovy pozitivny
rozvoj odvetvia v regione. Pristipenim OOCR Malé Karpaty (2015) a OOCR Zahorie
(2016) do KOCR BRT sa podarilo zabezpecit' pokrytie vsetkych subregionov
Bratislavského kraja oblastnymi organizaciami a vytvorit' tym ploSne zakladna
komunikacno-koordina¢ni  siet’ stakeholderov CR v tGzemi. Nevyhnutnym
predpokladom d’alSicho napredovania je rozvoj partnerskej spoluprace subjektov CR,
rozSirovanie ¢lenskej zakladne oblastnych organizacii a vzajomna koordinacia aktivit
stakeholderov ato nielen marketingovych, ale aj v oblasti rozvoja sluzieb
a infrastruktiry. Je potrebné nad’alej pokrac¢ovat’ v nastavenej spolupraci pri vytvarani
a budovani kl'uCovych produktov a znaciek jednotlivych destindcii Bratislavského
regionu.

Ciel'om projektu je predizenie pobytu navitevnikov v regione, celoroény kontinualny
rast poctu navstevnikov aj vo vidieckych oblastiach kraja. K dosiahnutiu tohto ciel'a je
nevyhnutné podporit’ tvorbu produktov, podujati a atraktivnych sluzieb, ktoré zvysia
zAujem a navstevnost regionu, zatraktivnia ponuku a prediZia pobyt zahrani¢nych
i domacich navstevnikov.

Turizmus regionu Bratislava sa musi neustale zlepSovat’ a rozsirovat’ marketingovu
komunikaciu u¢astou na vel'trhoch, edi¢nou ¢innost'ou, PR aktivitami, cielenymi on-
line marketingovymi kampanami a prezentaciami hlavne v zahrani¢i. Cielom tychto
aktivit je zvySit povedomie a informovanost o Bratislavskom regione. K tymto
aktivitam patri aj usporiadanie infociest, famtripov a roadshow, ktoré BRT kazdoro¢ne
realizuje.

Dolezitym zdmerom je udrzanie a rozvoj cezhrani¢nej projektovej spoluprace
S prihraniénymi regionmi v priestore Centrope, v spolupraci hlavnych miest V4 ¢i
Dunajskych krajin, ktoré st schopné kreovat’ a spolo¢ne promovat’ produkty aj pre
vzdialené zamorské trhy.

Ugast personalu OCR, ale aj zastupcov stakeholderov (samosprava, podnikatelia, §koly,
NGO) zodvetvia, na konferenciach a worshopoch je doélezitym predpokladom
schopnosti efektivne reagovat na vyvoj trhu. Nevyhnutné je aj zostladenie
marketingovych cielov a aktivit jednotlivych subjektov CR, oblastnych organizacii
a vSetkych ¢lenov krajskej organizacie.

Na inovacie v odvetvi, ale aj na Statistiky navstevnosti ¢i vlastné prieskumy by mala
reagovat’ nova Marketingova stratégia na roky 2017 - 2020, ktorai KOCR BRT
planuje vytvorit’ v spolupraci s Ekonomickou Univerzitou v Bratislave.

Inovaciou v roku 2017 je zavedenie dota¢nej schémy na rozvoj a CR urc¢enej ¢lenskym
subjektom OOCR v Bratislavskom regione. Tato nova aktivita ma za ciel
zintenzivnenie spoluprace medzi ¢Elenskymi subjektami OOCR a KOCR ako aj
rozsirovanie produktovej ponuky destinacie.

Aktivity projektu:
(uvedu sa aktivity
podl'a § 29 ods.
10 zakona, ktoré

Projektové aktivity financované z dotacie:

1. Marketing a propagacia... 211 000,00




bude ziadatel’
realizovat’
V ramci projektu)

V tom:
1.1. Ediéna a videotvorba 47 000,00

V tom:
Tvorba min. 3 novych brozur - Prava strana Dunaja, Pivo a pivovary, Top podujatia 2018
a tvorba jazykovych mutécii k broziram Cyklovylety a Vino (ENG, DE, HU).

15 000,00 €
15 000,00 €
Tla¢ tematickych brozar (Sprievodca BR, Cyklovylety, Vino, Top podujatia, Top 42
atraktivit, Pivo a pivovary a iné...) - rdznych formatov vo viacerych jazykovych mutaciach
cca 20 000 ks.

15 000,00 €
Tematické videospoty (Prava strana Dunaja, Urban Art Festival Bratislava) 1 - 2
videospoty v trvani (cca 3 min.)

10 000,00 €

Grafické sluzby — névrhy kompletnej vizudlnej prezenticia BRT (cca 200 hod.)

7 000,00 €
1.2. Vystavy a vel’trhy CR, prezentdcie 89 000,00 €
V tom:
Realizacia expozicie ITF (130 m2) 14 000,00 €

Zahrani¢né vel'trhy a vystavy na stanku SACR 2017 (Ferienmesse Viedeni ,GO Regiontour
Brno, Utazas Budapest’, Holiday World Praha, ITB Berlin, WTM Londyn)
25 000,00 €

Roadshow a prezentacie po SR a v zahrani¢i. Min. 8 dvojdiiovych prezentécii v krajoch
SR (Slovenské Piesky, Rotenstein - Holi¢, Pohoda - Trenéin, Festival Vychodna, Letecké
dni SIAF - Slia¢, Maraton Mieru - KoSice, Narodeniny radia Sity - Galanta, Medvedie dni
— Stary Smokovec...) a5 min. dvojdiovych prezenticii v zahrani¢i (Vieder,
Budapest/Balaton, Praha, VarSava, Vroclav)

40 000,00 €

Jednodniova prezentacia Malokarpatskej vinnej cesty v Bruseli. (5 tematickych
prezenta¢nych stankov, degustacie malokarpatskych vin, prezentacia lokalnych produktov
a destinacie Bratislavsky region)

10 000,00 €

1.3. PR a Turisticky informacny systém, komunikacné ndstroje
50 000,00 €
V tom:

Média mix pocas marketingovych kampani, inzercia, komunika¢na podpora projektom a
podujatiam. Offline inzercia v slovenskych, ¢eskych a rakuskych médiach — prezentujica
ponuku destinacie. Medialna podpora pripravovanych projektov (online a offline
(Kralovstvo husaciny, Farm Fest, UrbanArt Festival, Objavuj poklady bratislavského
regionu, Zupna jeseii, Bratislavsky oktoberfest, Pivna cesta, Podpora partnerskych
podujati). Online inzercia Facebook, Google AdWords, Aplikacia BRT.

35 000,00 €

Preklady - cca 460 normostran prekladov (DE, ENG, HU)
5 000,00 €

Upgrade mobilnej aplikacie BRT - Planovac tras, jazykové nastavenia na urovni aplikécie,
Dashboard - konfiguracia obsahu, zdiel’anie na socialnych siet’ach, sekcia na promovanie
udalosti




10 000,00 €

1.4. Podpora predaja a propagacné ndstroje 25 000,00 €
V tom:
Merkantil - cca 20 typov daréekovych a upomienkovych predmetov s logom organizacie
(reklamnou grafikou, sloganmi a pod.)
15 000,00 €

Prezentacna technika - prezentacny pult, prezentané rollupy 6 ks, stojany na broziry 4
ks, rebrand prezentaénych stien a stanku (doplnenie jestvujucich setov).

4 000,00 €
Prezentacné stanky - prendjom minimalne 100 stankodni v regiéne na prezentaciu
regionalnych producentov, ¢lenov kocr, oocr a inych subjektov

6 000,00 €
2. Tvorba a podpora produktov CR 97 000,00 €
V tom:
2.1. Podujatia 97 000,00
V tom:

Podujatia organizované KOCR BRT: Ribezlovy Devin, Bratislavsky Oktoberfest,
Kralovstvo Husaciny... (ndklady: honorare, prendjom pddia, ozvucenie, osvetlenie,
prenajom prezentaénych stankov, usporiadatel'ské poplatky, pitnd voda, elektrina,
zdravotna sluzba, hasici, mobilné WC...)

30 000,00 €

2 nové podujatia v roku 2017: UrbanArt Festival, Pivna cesta (naklady: honorare,
prenajom pddii, osvetlenie, ozvucenie, usporiadatel'ské poplatky pitna voda, elektrina,
zdravotna sluzba, hasi¢i, mobiln¢ WC...)

25 000,00 €

Partnerské podujatia - (napr. Viva Musica, Biela noc, Otvorenie kultirneho leta Senec,
MVC, Letecké dni Dubova, Dni otvorenych zahrad, Pezinské viechy, Korunovaéné
slavnosti, Keramické trhy, Ubranili sme sa, Za vinom do Senkvic, Festival zabudnutych
remesiel, Ekotopfilm festival, Festival Divokej vody, Dni zeld, Wine and Art, Jablkové
hodovanie, Vianoce v Stupave a iné... ) BRT ako destina¢ny partner a spoluorganizator
vyznamnych kultirno-spolo¢enskych podujati v regione ziskava priestor na vlastnu
prezentaciu v prezentatnom stanku, reklamu v elektronickych a printovych médiach,
billboardové kampane, reklama v interiéri a exteriéri - podl’a dohodnutej formy spoluprace
S partnermi.
36 000,00 €

Sportové podujatia - Zimny MTB Maratén, Letny MTB maratén, séria Skoda MTB
Maratén. BRT ako destinaény partner $portovych podujati ziskava priestor na vlastni
prezentaciu v prezentatnom stanku, reklamu v elektronickych a printovych médiach,
reklama v interiéri a exteriéri - podl'a dohodnutej formy spoluprace s partnerom

6 000,00 €

3. Podpora atraktivit danej lokality tak, aby sa stali sucast’ou stalej ponuky

v _cestovnom ruchu 24 000,00 €
V tom:
3.1 Infocesty 24 000,00 €

Infocesty, presstrips, fantrips, inSpekéné cesty, Mice. Usporiadanie a spoluorganizovanie
cca 5 prezentaénych ciest pre zastupcov médii, bloggerov, touroperatorov zo zahranicia
(napr. Rusko, Izrael, Velka Britania, Rakusko, Nemecko, Cesko). Predpokladany pocet
cca 150 osobodni v regione. Naklady zahfiaji napr.: turisticky sprievodca, ubytovanie,
cestovné po regione, strava, degustacie regionalnych Specialit a vin, vstupné na
spoplatnené atraktivity a pod.

24.000,00 €

Ostatné projektové aktivity financované z vlastnych zdrojov (¢lenského):




4. Infrastruktira cestovného ruchu okrem vystavby zariadeni uréenych na
ubytovanie 84 545,40 €

5. Zabezpecenie strategickvch, koncepénych a analytickvch materialov a
dokumentoyv, $tatistik a prieskumov 9 000,00 €

6. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a
cestovného ruchu v nej 15 000,00 €

7. Dota¢na schéma na podporu rozvoja CR 150 000,00 €

Taziskové formy
cestovného ruchu

Medzi taziskové formy cestovného ruchu v regione patria:

V regione

pbsobenia -Kultarno - poznévaci, mestsky, ndbozensky a putnicky

Ziadatel'a: -Sportovo - dobrodruzny a turisticky (cykloturistika)
-Letny pobytovy (rekreacia pri vodnych plochach), vodné Sporty
-Vidiecky CR a agroturistika, najma vinarsky turizmus
-Obchodny — MICE podujatia (kongresovy a incentivny)

. 4 indika _ skutocnost lan
Zakladné indikatory v roku 2016 v roku 2017
vystupy projektu na
uzemi ziadatel'a
v tom:

Pocet
prenocovant Uzemie pokryté OOCR Uzemie pokryté OOCR
(uveda sa 2984 569 3280 000

prenocovania
podla § 2 pism. d)
zakona na zaklade

Statistického
zistovania)

Vyska  vybratej
dane za

ubytovanie

3866 748,99 EUR 3900 000,00 EUR




Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):
1. Marketing a propagacia, najma ucast’ na vel'trhoch, vystavach, prezentaciach,
elektronicky marketing, tvorbu zl'avovych produktov, tvorbu propaga¢nych a
informacénych tlacovin okrem kniznych publikécii

Termin realizacie:

Januar — December 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region, Slovensko, hlavné zdrojové trhy (Zapadna a stredna Eur6pa — hlavne
Rakusko, Nemecko, Belgicko, Vel'ka Britania, Mad’arsko, Ceska republika). Svet
(prostrednictvom webu)

Zamery, ciele a
vysledky aktivity
(stru¢na
charakteristika,
¢asovy a vecny
harmonogram, ucel,
prinos):

Zamerom je podpora rozvoja cestovného ruchu Bratislavského regionu prostrednictvom
Sirokého spektra marketingovych Cinnosti Siriacich propagac¢né a informacné materialy
0 destindcii ucastou na dolezitych veltrhoch, vystavach CR a prezentaciach (Bratislava,
Vieden, Brno, Praha, Budapest,, Berlin, Londyn), prostrednictvom web stranky, facebooku
a mobilnej aplikacie.

Vramci edi¢nej Cinnosti je planovand tvorba jedného resp. dvoch videospotov
prezentujuceho nové produkty (UrbanArt Festival, Prava strana Dunaja), tvorba min. 3
novych brozur, aktualizacia a dotla¢ existujucich propaga¢nych materialov BRT.

Domace a zahrani¢né prezentacie roadshow st prostriedkom na Sirenie informacii
0 destinacii budovani jej dobrého mena u Sirokej verejnosti. Planom pre rok 2017 je
prostrednictvom roadshow prezentovat’ destinaciu vo vsetkych krajoch SR a v susednych
krajinach, ktoré st najdoélezitejSimi zdrojovymi trhmi. Novinkou medzi zahraniénymi
prezentaciami destinacie je podujatie ,,Vinna cesta v Bruseli®, ktoré ma ambiciu zviditelnit’
ponuku vinnej turistiky v Malokarpatskom subregione (prezentovat’ kvalitné vina a tradicné
podujatia). Na podporu pozitivneho imidzu destinacie a posililovanie znacky a PR
organizacie sa v ramci prezentacii a podujati vyuzivaju reklamné a daréekové predmety
s logom destinacie (merkantil) i prezenta¢né nosice (roll-up, banner, stanky a pod.). Tieto
je potrebné priebezne aktualizovat’ a prispdsobovat’ konkrétnym podujatiam ¢i kampaniam.

Harmonogram
Jednotlivé podaktivity buda realizované priebezne pocas celého roka v zavislosti od
kalendaru konkrétnych prezentacii a podujati. Veltrhy (I — Ill, XI) Roadshow SR

avzahrani¢i (IV — IX), Vinna cesta v Bruseli (V). Marketingové a PR kampane
a Ciastocne aj edi¢na ¢innost’ st ¢asovo viazané na konkrétne podujatia.

CiePom aktivity je zvySovat hodnotu znacky destinacie Bratislavsky region na zdrojovych
trhoch a prilakat’ co najvacsi pocet navstevnikov, ktori co najdlhsie stravia ¢as v destinacii
Bratislavsky region a na Slovensku. Zaroven zabezpecit' marketingovi komunikaciu
atraktivit na medzinarodnom a domacom trhu nasledovne:

- Edicna a video tvorba

- Vystavy a veltrhy CR, prezentacie

- PR a turisticky informaény systém, komunika¢né nastroje

- Podpora predaja a propagacné nastroje
Prinos:

- rast popularity a mnoZstva navstevnikov z domova a zo zahranicia

- budovanie konkurencieschopnosti destinacie vo vztahu k okolitym regionom

- dostato¢na informovanost’ Sirokej verejnosti o moznostiach travenia volného ¢asu

v destinacii a jej produktoch CR




Cielové - Mladi l'udia, Sportovo zaloZeni navstevnici
skupiny (komu - Rodiny s det'mi, $kolské vylety
je aktivita - Seniori o o .
<. - Obchodni cestujuci, podnikatelia, touroperatori
uréend): . AR , o
- Navstevnici obl'ubujici kultirne podujatia
Odborny garant Lukas Dobrocky

aktivity (meno,

Kontaktna osoba
(meno, priezvisko,
telefonne ¢islo, faxové

Lukas Dobrocky
02/431 91 692
lukas.dobrocky@gob.sk

Celkovy rozpocet aktivity

v eurach: 286 863,52

Pozadovana dotacia na
aktivitu:

v eurach: 211 000,00



mailto:lukas.dobrocky@gob.sk

Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity

1. Marketing a propagécia, najma na ucast’ na veltrhoch, vystavach, prezentdciach, elektronicky
marketing, tvorbu zl'avovych produktov, tvorbu propagac¢nych a informac¢nych tlacovin okrem kniznych
publikacii

Nézov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky destinacie Bratislavsky

I. |Néklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia
v eurach: v euréach:
Edi¢na a video tvorba 68 000,00 47 000,00
Vystavy a vel'trhy CR,
prezentacie 105 777,52 89 000,00
PR a Turisticky
informacny systém,
komunika¢né néstroje 80 086,00 50 000,00
Podpora predaja a
propagacné nastroje 33 000,00 25 000,00
I. spolu: 286 863,52 211 000,00
Il. |vlastné zdroje X
X
Edi¢na a video tvorba 21 000,00
Vystavy a vel'trhy CR, X
prezentacie 16 777,52
PR a Turisticky X
informacny systém,
komunika¢né néstroje 30 086,00
Podpora predaja a X
propagacné nastroje 8 000,00
X
iné zdroje 0 X
X
X
X
I1. spolu 75 863,52 X
Rozdiel I. - 11. 211 000,00 X

Vyhlasujem, ze tdaje uvedené v projekte st pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel'a




Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):
2. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu

Termin realizécie:

januar —december 2017

Miesto
realizacie/lokalita:

Bratislava, Bratislavsky region, Slovensko

Zamery, ciele a
vysledky aktivity
(strucna
charakteristika,
casovy a vecny
harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom tejto aktivity je podpora rozvoja cestovného ruchu v destinacii rozsirenim
spektra volnocasovych aktivit v regione, konkrétne prostrednictvom organizovania
a podpory rozli¢nych spolo¢enskych podujati.
Kulturne, Sportové, tradicné, umelecké podujatia napomahaji k identifikacii
a rozpoznatelnosti regionu, su zaujimavym spestrenim ¢asu straveného v destinacii. Pre
urcité segmenty sa stavaji hlavnou motivaciou prijazdu do destinacie.
KOCR BRT bude aj v roku 2017 organizatorom 3 populariza¢nych podujati tradiénych
gastronomickych produktov (Ribezlovy Devin, Bratislavsky oktoberfest, Kral'ovstvo
Husaciny) a spoluorganizatorom resp. destinaénym partnerom niekol’kych etablovanych
kulturno-spoloéenskych podujati (napr. Viva Musica, Biela noc, Otvorenie kultirneho leta
Senec, MVC, Letecké dni Dubova, Dni otvorenych zahrad, Pezinské viechy, Korunovacné
slavnosti, Keramické trhy, Ubranili sme sa, Za vinom do Senkvic, Festival zabudnutych
remesiel, Ekotopfilm festival, Festival Divokej vody, Dni zela, Wine and Art). V snahe
prinasat’ navstevnikom destinacie stale nové stimuly a oslovit’ aj nové ciel'ové skupiny
planuje KOCR BRT predstavit’ 2 nové produkty ,,UrbanArt Festival® a ,,Pivna cesta“.
LwUrbanArt Festival“ je jednodenné multiZanrové kultirno-benefi¢né podujatie
spajajuice genius loci mimoriadnych bratislavskych lokalit s prezentaciou
mnohotvarnej mestskej kultiry (hudba, tanec, divadlo, diskusie, vizudlne umenie).
Propagacno-zlavovy produkt ,,Pivna cesta® po remeselnych pivovaroch v regionu,
bude odstartovany na Bratislavskom oktoberfeste.

Cielom je:
- zvySovat a zlepSovat’ imidz a reputaciu destinacie,
- zvySovat navstevnost, predlZzovat’ prenocovania v destinacie a tym zvySovat
vydavky navstevnikov za sluzby v cestovnom ruchu v destinacii.
- rozsirovat a kompletizovat’ celkovu ponuku atraktivit v destinacii

Vysledkom je:

- vytvorenie komplexnej, tematicky roznorodej ponuky cestovného ruchu v regione,
zameranej na rozne ciel'ové skupiny

- zvysenie poctu domacich a zahrani¢nych navstevnikov, poctu prenocovani a vydavkov
na cestovny ruch v regione

- nérast popularity existujicich produktov a podujati

Cielové - Mladi l'udia, $portovo zaloZeni navstevnici
skupiny (komu - Rodiny s detmi, $kolské skupiny
je aktivita - Seniori o
urdend): - Obchodni cestujuci, podnikatelia
' - Navstevnici obl'ubujtci kultirne podujatia, mestska kultaru, gastronomické
podujatia
- Zastupcovia médii
Odborny Lukas Dobrocky
garant aktivity
Kontaktna osoba Lukas Dobrocky
(meno, priezvisko, 02/431 91 692
telefonne &islo, lukas.dobrocky@gob.sk
Celkovy rozpocet aktivity : Vv eurach: 295 000,00

Pozadovana doticia na aktivitu: |v eurach: 97 000,00



mailto:lukas.dobrocky@gob.sk

Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity
2. Tvorba a podpora produktov cestovného ruchu

Nézov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky destinacie Bratislavsky

region
I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach: v eurach:
2.1 Podujatia 295 000,00 97 000,00
I. spolu: 295 000,00
Il. |vlastné zdroje X
2.1 Podujatia 198 000,00 X
X
X
iné zdroje 0 X
X
X
X
I1. spolu X
Rozdiel I. - I1. 97 000,00 X

Vyhlasujem, Ze udaje uvedené v projekte si pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel’a

Podpis statutarneho organu ziadatel’a

10



Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):
3. Podpora atraktivit danej lokality tak, aby sa stali sti¢ast'ou stalej ponuky v cestovnom ruchu

Termin realizacie:

februar — december 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom tejto aktivity je docielit’ pozitivny imidz, zvysit' navstevnost
destinacie Bratislavsky region. Infocesty, press tripy, fam tripy st vel'mi
ucinnou a efektivnou prezentaciu destinacie pre potencialnych navstevnikov
S pozitivnym PR pre existujucu produktovii ponuku sluzieb CR v destinécii.

Cielom tejto aktivity je komunikaciu s odbornou a $irSou verejnostou
prostrednictvom organizovanych infociest, famtripov, press tripov pre
zastupcov médii, touroperatorov, agenttr na zaklade ich prejaveného zaujmu
i aktivne prostrednictvom stalej ponuky. Infocesty budu realizované
samostatne alebo v spolupraci s d’al§imi subjektami posobiacimi v CR na
narodnej, regionalnej aj oblastnej trovni: partnerské mesta, touroperatori,
eventové agentiry, zastupcovia cestovnych kanceldrii a agentur,
vel'vyslanectva a zahrani¢né zastupitel'stva.

Harmonogram
Aktivita bude realizovana v priebehu celého roka s fokusom na PR
vybranych podujati (napr. MVC, UrbanArt Festival...)

Vysledkom je:
- ZvySenie informovanosti o destinacii, jej  atraktivitich
a produktoch
- Vytvaranie pozitivneho imidzu a reputacie destinacii a SR
- ZvySenie navstevnosti destindcie a zaroven zvySenie trZieb
poskytovatel'ov sluzieb v destinacii
- Budovanie kontaktov so zahrani¢nymi partnermi a novinarmi

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

- novinari, zastupcovia medzinarodnych médii

- touroperatori, reprezentanti cestovnych kancelarii a cestovnych
agentur

- zastupcovia medzinarodnych asociacii a profesionalnych
organizatorov konferencii, workshopov a seminarov

- pracovnici infocentier a ¢lenskych oblastnych organizacii

Odborny garant aktivity Luka§ Dobrocky

(meno, priezvisko, titul):

Kontaktna osoba (meno, priezvisko, |Lukas Dobrocky
telefonne ¢islo, faxové ¢islo, e- 02/431 91 692

mailova adresa): lukas.dobrocky@gob.sk

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 24 000,00

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 24 000,00
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)
3. Podpora atraktivit danej lokality tak, aby sa stali sicast'ou stalej ponuky v cestovnom ruchu

Nazov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky destinacie Bratislavsky

I. |Néklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia
v eurach: v eurach:
3.1. Infocesty 24 000,00 24 000,00
1. spolu: 24 000,00
Il. |vlastné zdroje X
3.1. Infocesty 0 X
X
X
iné zdroje 0 X
X
X
X
1. spolu 0 X
Rozdiel I. - 11. 24.000,00 X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):

4. Infrastruktara cestovného ruchu okrem vystavby zariadeni uréenych na ubytovanie

Termin realizacie:

februar — december 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region v SirSom , Bratislava, Vieden

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom je propagacia Bratislavského regionu v ddlezitych a klI'acovych
lokalitach, kde dochadza k vysokej koncentracii turistov a zoznamovat ich
so Sirokou ponukou turistického a vol'nocasového vyZitia za hranicami
mesta Bratislava, Vieden.

Cielom je:

- ZvySenie informovanosti o destinacii bratislavsky region, jej
atraktivitaich  a produktoch  hlavne  cykloturistika, vinarsky
turizmus, letny pobyt pri vodnych plochach, podujatia...

- Vytvaranie pozitivneho imidzu a reputécie o destinacii

- ZvySenie navstevnosti destindcie azaroven zvysenie trzieb
poskytovatel'ov sluzieb v destinacii

Harmonogram:
Aktivita sa realizuje v priebehu celého roka.

Vysledkom je jednotna prezentacia Bratislavského regionu, ktora je jasne

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urend):

- Mladi l'udia, $portovo zaloZeni navstevnici
- Rodiny s det'mi, §kolské skupiny

- Seniori

- Obchodni cestujuci, podnikatelia

- Navstevnici obl'ubujuci kultarne podujatia

Odborny garant aktivity Lukas Dobrocky

(meno, priezvisko, titul):

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,  |Luka$ Dobrocky
telefonne &islo, faxové &islo, e- 02/431 91 692

mailové adresa): Lukas.dobrocky@gob.sk

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 84 545,40

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 0,00
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)
4. Infrastruktara cestovného ruchu okrem vystavby zariadeni uréenvch na ubytovanie

Nazov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky destinacie Bratislavsky

region
I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach: v eurach:
4.1.Turistickd 84 545,40 0,00
1. spolu: 84 545,40
Il. |vlastné zdroje X
4.1.Turistickd 84 545,40 X
X
X
iné zdroje 0,00 X
X
X
X
I1. spolu X
Rozdiel I. - 1. 0,00 X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dia 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):
5. Zabezpecenie strategickych, koncepénych a analytickych materidlov a dokumentov, Statistik

a prieskumov

Termin realizacie:

marec — november 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (strucna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom aktivity je tvorba Marketingovej stratégiu destinacie do roku
2020 v spolupraci s Ekonomickou univerzitou v Bratislave a d’al§imi
partnerskymi subjektami. Marketingova stratégia do roku 2020 bude
efektivnym planovacim nastrojom rozhodujucim o ¢innosti a Smerovani
KOCR BRT jej ¢lenov ¢lenskych zékladni v nastavajicom obdobi. Nova
marketingova stratégia zohladni aktualne globadlne a lokalne trendy
v odvetvi CR, vyvoj navstevnosti v Bratislavskom regione a okolitych
turistickych destinaciach, integruje vlastné prieskumy, a navrhne efektivne
sposoby buducej prezentacie destinacie na domacom a zahrani¢nom trhu.
Ciel’om je zhodnotit’ potencial destinacie CR a efektivne reagovat’ na vyvoj
odvetvia a potreby jednotlivych segmentov trhu.
Vysledky:

- Analytické materialy pre tvorbu marketingového mixu destinacie

- Akeny plan, implementaény a monitorovaci ramec

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

- Zastupcovia OOCR a KOCR

- Podnikatel'ské subjekty v CR

- Zastupcovia CK a CA, Touroperatori

- Profesijné zdruzenia a relevantné organizacie CR
- Zastupcovia univerzit a vysokych §koél, Studenti

Odborny garant aktivity Lukas Dobrocky

(meno, priezvisko, titul):

Kontaktna osoba (meno, priezvisko, |Lukas Dobrocky
telefonne ¢islo, faxové ¢islo, e- 02/431 91 692

mailova adresa): Lukas.dobrocky@gob.sk

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 9 000,00

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 0,00
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity:
5. Zabezpecenie strategickych, koncepcnych a analytickych materialov a dokumentov, Statistik
a prieskumov

Nézov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky
destinécie Bratislavsky region

I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach: v eurach:
5.1. Zabezpecenie strategickych,
koncepénych a analytickych
materidlov a dokumentov,
Statistik a prieskumov 9 000,00 0,00
1. spolu: 9 000,00
Il. |vlastné zdroje X
5.1. Zabezpecenie strategickych, X
koncepénych a analytickych
materialov a dokumentov,
Statistik a prieskumov 9 000,00
iné zdroje X
X
I1. spolu X
Rozdiel I. - 11. 0,00 X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a

Podpis Statutarneho organu ziadatel’a

16



Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):

6. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a cestovného ruchu v nej

Termin realizacie:

marec — december 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region, SR, zahranicie

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom tejto aktivity je spristupnit odborné informacie v oblasti
manazmentu a marketingu destinacii, trendov a inovacii v CR, regionalnym
stakeholderom v odvetvi (napr. organizacie CR, podnikatel'ské subjekty CR,
samospravy, predstavitelia odbornych $kél a Studenti, profesijné
zdruZenia...). ZvySovanim kvalifikicie a informovanosti stakeholderov
prispievat’ k vSestrannému rozvoju produktov a sluzieb CR v destinacii.
Medzi hlavné Cciastkové aktivity patri: ucast personalu KOCR na
konferenciach ~ a workshopoch, organizovanie  odbornej  vyro¢nej
konferencie v bratislavskom regione, koordina¢né stretnutia OOCR, KOCR
aMDV SR, podpora projektu Tourcentrope, $kolenia, prezentacie a prax
studentov CR v KOCR BRT, projektova spolupraca s EU v Bratislave
a pod.

Ciel'om je zvySovanie kvalifikdcie a informovanosti stakeholderov, ktoré
vedie k zvySovaniu tirovne CR v destinacii.

Vysledkom su aktivity na zvySovanie a zefektiviiovanie spoluprace
subjektov posobiacich v CR, pritiahnutie pozornosti na Bratislavsky region
a prezentacia nielen odborného programu, ale aj destinacie. Prinosom by
mala byt naslednd implementacia novych sklsenosti do podmienok
destinacie.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita uréend):

- Zastupcovia OOCR a KOCR

- Podnikatel'ské subjekty v CR

- Zastupcovia CK a CA, Touroperatori

- Profesijné zdruzenia a relevantné organizacie CR

- Zastupcovia univerzit a vysokych §kél so zameranim na CR

Odborny garant aktivity
(meno, priezvisko, titul):

Lukas Dobrocky

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,
telefonne ¢islo, faxové ¢islo, e-
mailova adresa):

Lukas Dobrocky
02/431 91 692
lukas.dobrocky@gob.sk

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 15 100,00

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 0,00
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)
6. Vzdelavacie aktivity zamerané na skvalitnenie a rozvoj destinacie a cestovného ruchu v nej

Nazov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a re$pektovanej znacky destinacie bratislavsky
region

I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotacia
v eurach: v eurach:
6.1. Vzdelavacie aktivity 15 100,00 0,00
1. spolu: 15 100,00
Il. |vlastné zdroje X
6.1.Vzdelavacie aktivity 15 100,00 X
X
X
iné zdroje 0,00 X
X
X
X
11. spolu 15 100,00 X
Rozdiel I. - 11. 0,00 X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a Podpis statutarneho organu ziadatel’a
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Plan ¢innosti

Aktivita - nazov a popis (podra § 29 ods. 10 zikona):

7. Dota¢na schéma na podporu rozvoja cestovného ruchu

Termin realizécie:

marec — december 2017

Miesto realizacie/lokalita:

Bratislavsky region, SR, zahranicie

Zamery, ciele a vysledky
aktivity (struéna charakteristika,
¢asovy a vecny harmonogram,
ucel, prinos):

Zamerom aktivity je spustenie dotacnej schémy KOCR BRT ako
podporného finanéného mechanizmu uréeného na rozvoj produktovej
ponuky CR v bratislavskom regione a realizovanie pilotnej projektovej
vyzvy pre rok 2017 od inicidcie projektov az po ich ukoncenie.
Opravnenymi ziadateI'mi su Clenské subjekty (pravnické osoby) oblastnych
organizacii cestovného ruchu, ktoré st ¢lenmi KOCR BRT. Utelom je
podpora vzniku novych produktov CR a inovacie v oblasti marketingovej
prezentacie existujucich produktov CR. Délezitym a nevyhnutnym prvkom
tohto mechanizmu je zintenzivnenie komunikacie o potrebach rozvoja
destinacie CR na urovni ¢lenskych zakladni jednotlivych OOCR a medzi
OOCR aKOCR. Oblastné organizacie maju nezastupitelna ulohu
koordinatora a garanta projektov zo svojho izemia, ¢ize napomahaji svojim
Clenskym subjektom s pripravou a predkladanim projektov. Vsetky
predkladané projekty musia byt’ v sulade so Stratégiou rozvoja CR v BSK
do roku 2020.

Ciel'om je realizdcia inovativnych projektov subjektov CR v destinacii,
ktoré rozsirujii produktovi ponuku bratislavského regionu, skvalitiuju jeho
prezentaciu doma aVzahrani¢i a stimuluji tym rast navStevnosti
a predlzovanie priemernej dlazky pobytu v destinacii.

Vysledkom je vznik novych produktov CR, skvalitiiovanie marketingovej
komunikacie destinacie, zintenzivnenie vzajomnej komunikacie a
spoluprace subjektov CR.

Ciel'ové skupiny (komu je
aktivita urcend):

- Clenské subjekty OOCR (podnikatelia, samospravy, treti sektor)
- Zastupcovia OOCR a KOCR

- Odborna verejnost’

- Navstevnici kraja

Odborny garant aktivity Lukas Dobrocky

(meno, priezvisko, titul):

Kontaktna osoba (meno, priezvisko,  |Lukas Dobrocky

telefonne ¢&islo, faxové &islo, e- 02/431 91 692
lukas.dobrocky@gob.sk

mailova adresa):

Celkovy rozpocet aktivity :

v eurach: 150 000,00

Pozadovana dotacia na aktivitu:

v eurach: 0,00
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Rozpocet

Celkovy rozpocet aktivity (uviest nizov aktivity)
7. Dota¢na schéma na podporu rozvoja cestovného ruchu

Nazov projektu: Marketingovy mix, budovanie a rozvijanie stabilnej a reSpektovanej znacky destindcie bratislavsky
region

I. |Naklady (vydavky): Celkovy rozpocet Pozadovana dotécia
v eurach: v eurach:
7.1. Dotaéna schéma KOCR 150 000,00 0,00
1. spolu: 150 000,00
Il. |vlastné zdroje X
7.1. Dota¢na schéma KOCR 150 000,00 X
X
X
iné zdroje 0,00 X
X
X
X
11. spolu 150 000,00 X
Rozdiel I. - 11. 0,00 X

Vyhlasujem, Ze idaje uvedené v projekte su pravdivé, presné a tplné.

V Bratislave dna 15.3.2017

Odtlacok peciatky ziadatel'a Podpis $tatutarneho organu Ziadatel'a




Nazov prijimatela:

Finanéné vyuctovanie dotacie

Priloha ¢&. 2 k zmluve

Nézov projektu:
Ugtovny doklad Podklad Predmet dodavky Dodavatel
Aktivita finanénej Uhrada
operacie
++
Cislo Druh + Zo dna Spdsob tihrady Dia Suma
(v eurach)
prevodom” | v hotovosti™

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach) X X X X X X X X X

Spolu (v eurach)

Dotacia spolu (v eurach)

Vysvetlivky: + t¢tovny doklad (napr.: faktara, G¢tenka a pod.); ++ ¢. zmluvy, objednavky, dohody; *¢islo bankového vypisu; **¢islo vydavkového pokladniéného dokladu (VPD)
Upozornenie: Ak je prijimatel’ dotacie registrovanym platcom DPH, tato nie je pri vyuctovani dotacie povazovana za opravneny vydavok.
Vyhotovil (meno, priezvisko, podpis):
Schvalil (meno a priezvisko Statutarneho organu, podpis Statutarneho orgénu):

Miesto a ddtum vyhotovenia:




