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Priloha €. 1: Opis predmetu zakazky

1. Opis predmetu zakazky

Nazov zakazky Zima na Slovensku 2021/2022
Spoloény slovnik | 79341400-0 SluZby tykajtice sa reklamnej kampane,
obstaravania (CPV) 79340000-9 Reklamné a marketingové sluzby,
79342000-3 Marketingové sluzby
Idea Priprava kreativneho navrhu na podporu zimného cestovného ruchu rozpracovaného do

jednotlivych nosicov a formatov. Graficka, copytextova a produkéna priprava. Ciefom je
priniest kreativny koncept, ktory dokaze uzivatela obsahovo zaujat, inSpirovat. Musi byt
pre neho uzitoény a musi ho doviest ho k akcii.

Sucastou dizajn manualu je aj subheadline ,Dovolenka na Slovensku — dobry napad®,
pripadne pre zahranicie ,Travel to Slovakia, good idea“. Bude nevyhnutné pouzit to ako
logo/branding

a) Krajiny, v ktorych bude prebiehat' kampan: Slovensko

b) Produkty*:

. Hory (napr. turistika, skialp, bezky, lyzovanie), pripadne menej tradiéné zimné
Sporty

. Wellness a kipele (napr. lieGebné pobyty, termalne kupaliska, wellness pobyty)

*Nekomunikujeme konkrétne objekty, ale celkovo ,kategoriu®.
URL: www.slovakia.travel a jej podstranky

Format kampane

Online:

. Bannery (sociélne siete, GDN,...)

. 2 exekucie videa do 30 sec s moznostou jeho prispdsobenia dizky (YouTube,
socialne siete)

Réadio

. 2 exekucie rédiového reklamného spotu do 30 sec, pripadne iny kreativny

format, prostrednictvom ktorého doruéime key message

Opis predmetu zakazky

a) Vypracovanie kreativneho navrhu (zjednocujlci prvok celej kampane, z ktorého
nasledne vieme vypracovat komunikaciu na jednotlivé produkty).

b) Vytvorenie kli€ového vizualu pre online, ktory nasledne nas interny tim rozpracuje na
dalSie formaty (v skratke — jeden vizual, ktory bude ako ,$abléna“ do ktorej budeme vediet
vlozit dalSie produkty — turistika, lyzovanie, lieCebné pobyty,...)

c) produkcia:

. 2x exekucia videa do 30 sec s moznostou jeho prispdsobenia dizky (YouTube,
socialne siete)
. 2x exekucia radiového reklamného spotu do 30 sec, pripadne iny kreativny

format, prostrednictvom ktorého dorugime key message

d) supervizia nad vystupmi interného timu (grafické prace) v pocte 20 hodin.

Koncept planujeme pontknut aj oblastnym a krajskym organizaciam cestovného ruchu,
ktoré by ho mohli pouZivat na komunikaciu viastnych produktov po¢as zimnej sezény.

Casovy ramec kampane

november 2021 — marec 2022

Zadanie
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Priloha k opisu predmetu zakazky

Klient: SLOVAKIA TRAVEL Datum zaslania poziadavky:
Nazov kampane: Zima na Slovensku 2021/2022 DDL na zaslanie navrhov:

Start kampane: november 2021 Prezentacie zaslanych navrhov:
Trvanie kampane: november 2021 — marec 2022 Vyber vitazného uchadzaca:

Zakladné informacie o SLOVAKIA TRAVEL

SLOVAKIA TRAVEL vznikla 1. 4. 2021 a je Statnou rozpoctovou organizaciou Specializovanou na marketing
a propagaciu Slovenska ako aktivnej turistickej destinacie na domacom a zahraniénom trhu. V lete 2021 spustila
prvu vaésiu kampan na podporu doméaceho cestovného ruchu, ktora prebiehala v online aj offline prostredi. Cielom
kampane bolo odprezentovat doméacej cielovej skupine to najzaujimavejsie o Slovensko ponuka a poskytnut tipy
na vylety a dovolenky.

Vychodiskova situacia

V désledku réznych protipandemickych obmedzeni sa zimna sezdna cestovného ruchu na Slovensku v roku 2020
prakticky Uplne zastavila. Na jar a v letnych mesiacoch roka 2021 postupnym odstrariovanim réznych obmedzeni
vykazuje cestovny ruch zndmky Ciastocnej zmeny trendu k lepSiemu. Z predchadzajuceho obdobia vieme, Ze
otvorenie hranic, va¢Sia mobilita udi, navstevy hromadnych podujati v letnych mesiacoch budu mat vyrazny dopad
na vyvoj poCtu infikovanych aj napriek rastucemu poctu zaoCkovanych. Tato situdcia bude sprevadzana
cestovnymi obmedzeniami, obavami o bezpeénost pri cestovani a tyzdfiovymi zmenami pravidiel podla aktualneho
stavu (covid automat) ¢o mdze spdsobit dalSie spomalenie rastu cestovného ruchu.

Toto v&etko su faktory, ktoré maju vplyv na déveru domécich a zahraniénych spotrebitelov a rozhoduju pri ich volbe
kde budu nasledujtce obdobie travit volny ¢as/dovolenku. Medzindrodné obmedzenia vSak pravdepodobne budu
platit skér ako obmedzenia doméaceho pohybu a preto bude na nasledujucu sezénu domace cestovanie prioritou
a moznou prvou volbou pre Slovakov.

Aj napriek pandémii povazuje cestovanie v roku 2021 za bezpené az 55 percent opytanych cestovatelov - ako
rizikové ho oznadilo iba 14 percent opytanych, zvy3ni zvolili neutrélnu odpoved. (prieskum agentary Pelikan, april
2021)

Spoloénym menovatelom, ktory ovplyviuje rozhodovanie spotrebitefov &i uz v pripade cestovania za préacou,
planovania dovolenky, pripadne krat$ich vyletov je neistota.

Planovana kampari by mala pozitivne motivovat k zodpovednému pldnovaniu zimnej dovolenky Ci kratSich vyletov.

Tone of voice

Ako narodna turistické organizacia chceme komunikovat jasnym a konzistentnym Stylom. A to najma cez pozitivny
a priatelsky jazyk s cielom fudi informovat, inSpirovat a zabavit, nie pou¢at a prikazovat. Adresatovi vykame resp.
oslovujeme skupinu nie jednotlivca.
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Key Message

Slovensko je idealnou krajinou na zimnd dovolenku z pohladu bezpeénosti, dopravnej dostupnosti a komplexnosti
zazitkov. Aktivna dovolenka, pohyb na ¢&erstvom vzduchu pri roznych Sportoch kombinovany so
spa/kupelmi/wellness mbZze prave v Case pandémie pozitivne vplyvat na naladu a zdravie spotrebitelov.

Ciele

a) Marketingové

— ZvySenie poCtu prenocovani v SR ¢i uz doméacimi alebo zahrani¢nymi turistami, zvySenie poCtu navstevnikov
jednotlivych Points of Interest.

b) Komunikaéné

— Budovat povedomie o Slovensku ako o krajine, ktora je atraktivna z pohladu travenia zimnej dovolenky.

— ZvySovat povedomie o Points of Interest v zimnom obdobi, ktoré st vynimo¢né a maju potencial vzbudit zaujem
jednotlivych cielovych skupin.

— ZvySovanie poznatelnosti SLOVAKIA TRAVEL ako streSnej organizacie na propagéaciu Slovenska.

Ciel'ova skupina

Mladi fudia a ludia v produktivnom veku
Rodiny s detmi

Seniori

Nosice
Online:
e Socialne média (FB, IG, influenceri, sutaze,...)

e Google Display Network
e  YouTube

Radio

Formaty kampane
Online:

e Bannery (socialne siete, GDN,...)
o 2 exekucie videa do 30 sec s moznostou jeho prispdsobenia dizky (YouTube, sociélne siete)
Radio

o 2 exekucie radiového reklamného spotu do 30 sec, pripadne iny kreativny format, prostrednictvom ktorého
doru¢ime key message

Zadanie

Priprava kreativneho navrhu na podporu zimného cestovného ruchu rozpracovaného do jednotlivych nosi¢ov a
formatov. Graficka, copytextova a produkéna priprava. Cielom je priniest kreativny koncept, ktory dokaze uZivatela
obsahovo zaujat, inSpirovat. Musi byt pre neho uzitoény a musi ho doviest ho k akcii.

Sucastou dizajn manuélu je aj subheadline ,Dovolenka na Slovensku — dobry napad®, pripadne pre zahranicie
,1ravel to Slovakia, good idea“. Bude nevyhnutné pouzit to ako logo/branding

a) Krajiny, v ktorych bude prebiehat' kampaii: Slovensko
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b) Produkty*:

e Hory (napr. turistika, skialp, bezky, lyzovanie), pripadne menej tradicné zimné Sporty
o Wellness a kupele (napr. lieCebné pobyty, termaine kapaliska, wellness pobyty)
*Nekomunikujeme konkrétne objekty, ale celkovo ,kategériu®.

URL: a jej podstranky

Co ocakavame od agentury

a) Vypracovanie kreativneho navrhu (zjednocujlci prvok celej kampane, z ktorého nasledne vieme vypracovat
komunikéaciu na jednotlivé produkty).
b) Vytvorenie kltuCového vizualu pre online, ktory nésledne na$ interny tim rozpracuje na dalSie forméty (v skratke
— jeden vizual, ktory bude ako ,$abléna“ do ktorej budeme vediet vlozit' dalSie produkty — turistika, lyzovanie,
lieGebné pobyty,...)
¢) produkcia:

e 2xexekucia videa do 30 sec s moznostou jeho prispdsobenia dizky (YouTube, socialne siete)
e 2x exekucia radiového reklamného spotu do 30 sec, pripadne iny kreativny format, prostrednictvom
ktorého doru¢ime key message

d) supervizia nad vystupmi interného timu (grafické prace) v poéte 20 hodin.
Koncept planujeme pontknut aj oblastnym a krajskym organizacidm cestovného ruchu, ktoré by ho mohli pouZivat
na komunikaciu vlastnych produktov poCas zimnej sezony.



