Registracné ¢islo SBA: 307/2017/KGR

Zmluva o dielo

uzavretd v zmysle ustanovenia § 536 a nasl. zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zdkonnik
Vv zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,ObZ*) a ustanoveni Autorského zakona ¢. 185/2015 Z. z.
Vv zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,Autorsky zakon*)

(d’alej len ,,Zmluva‘)

Ako na crowdfunding

1. Objednavatel’:
Nézov:
Sidlo:

KoreSpondenc¢na adresa:
1CO:

DIC:

IBAN:

BIC (SWIFT):
Registracia:

Statutarny organ:
Kontaktna osoba:
E-mail:

(d’alej len ,,Objednavatel*)

2. Zhotovitel’:
Obchodné meno:
Sidlo:

ICO:

DIC:

IC DPH:
IBAN:

BIC (SWIFT):
Registracia:

Statutarny organ:
Kontaktna osoba:

E-mail:

(d’alej len ,,Zhotovitel*)

Clanok 1.
Zmluvné strany

Slovak Business Agency

Mileticova 23, 821 09 Bratislava - Ruzinov, Slovenska
republika

Karadzi¢ova 2, 811 09 Bratislava, Slovenska republika

30 845 301

2020869279

SK8102000000001693241062

SUBASKBX

Register zaujmovych zdruzeni pravnickych o0s6b vedeny
Okresnym uradom Bratislava, reg. ¢islo: OVVS/467/1997-Ta
Mgr. Martin Holak, PhD., generalny riaditel

Mgr. Ivica Duricova, manazér pre digitalne podnikanie
duricova@sbagency.sk

Samosa, S.r.0.

Bajkalska 4926/1, 919 35 Hrn¢iarovce nad Parnou
47 425 539

2023892387

SK?2023892387

SK33 8330 0000 0023 0050 7662
FIOZSKBAXXX

Obchodny register Okresného sudu Trnava, oddiel: Sro, vlozka
¢islo: 32673/T

Bc. Pavol Hlubina, konatel’

Bc. Pavol Hlubina

info@samosa.sk

(d’alej Objednavatel’ a Zhotovitel’ spolu ako ,,Zmluvné strany* alebo jednotlivo ako ,,Zmluvna

strana®)

Samosa, S.r.0.
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Clanok IL
Predmet Zmluvy

Zhotovitel' je uspesny uchadzac, ktory ponukol najniz§iu cenu v ramci uskutocneného
verejného obstardvania na zdklade Vyzvy na predlozenie ponuky - Zakazka s nizkou hodnotou
podla ustanovenia § 117 zakona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani a o zmene a
doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov (d’alej len ,,Zakon®), ,,Ako na
crowdfunding®“, zo dna 06. 10. 2017 (dalej len ,,Vyzva“) azaroven splnil aj ostatné

podmienky Vyzvy.

Predmetom tejto Zmluvy je zavizok Zhotovitel'a riadne a v¢as vykonat’ a dodat’ dielo, ktor¢ je
Specifikované v tejto Zmluve a zavazok Objednavatela zaplatit’ Zhotovitel'ovi za riadne a v¢as
vykonané dielo dohodnutt cenu.

Zhotovitel' vykona a doda dielo v zmysle predloZenej Ponuky k verejnému obstardvaniu podl'a
bodu 1. tohto Clanku Zmluvy (d’alej len ,,Ponuka“), podl'a podmienok ur¢enych vo Vyzve,
prilohe €. 3 Vyzvy a v tejto Zmluve.

Zhotovitel’ vyhlasuje, Ze si je vedomy skutoc¢nosti, ze dielo, ktoré ma byt’ vykonané na zaklade
tejto Zmluvy, je financované z verejnych prostriedkov, nakladanie s ktorymi podlicha
osobitnym predpisom a pravidlam v zmysle platnych pravnych predpisov.

Clanok II1.
Dielo

Dielom podl'a tejto Zmluvy je vypracovanie komplexného sprievodcu crowdfundingom, ktory
obsiahne vSetky detailne rozpracované témy formou samostatnych kapitol (d’alej len ,,Dielo®).
Bliz$ia Specifikacia Diela vratane jeho formy, obsahu a Struktury sa nachadza v prilohe ¢. 3
Vyzvy, pri¢om zéarovei tvori prilohu ¢&. 1 tejto Zmluvy — Specifikacia Diela.

Clanok IV.
Odovzdanie a prevzatie Diela

Zhotovitel' je povinny vykonat a dodat Objednavatelovi Dielo podla Clanku III. tejto
Zmluvy riadne a v¢as, t. j. najneskor do 15. 02. 2018, v zmysle predlozenej Ponuky, podla
podmienok ur¢enych vo Vyzve, prilohe ¢. 3 Vyzvy a v tejto Zmluve.

Dielo podla tejto Zmluvy, ktoré sa Zhotovitel' zavidzuje pre Objednadvatela vykonat, bude
vykonané a dodané vrozsahu uvedenom vV prilohe ¢. 1 tejto Zmluvy. Zhotovitel doda
Objednavatelovi Dielo v elektronickej podobe na 3 (slovom: troch) CD nosicoch
v slovenskom jazyku.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze Objednavatel’ je opravneny priebezne kontrolovat stav
rozpracovanosti Diela. Na tento ucel je Zhotovitel, na zdklade ziadosti Objednavatela,
povinny informovat” Objednavatel’a o stave rozpracovanosti Diela a poskytnat mu vykonané
Dielo a/alebo jeho cast’ v elektronickej podobe.

V pripade, ak Objednavatel’ na zaklade informécii Zhotovitel'a podla bodu 3. tohto Clanku
Zmluvy zisti, ze Dielo a/alebo jeho ¢ast’ ma vady, pisomne na nich upozorni Zhotovitela,
ktory je povinny pisomne oznamené vady Diela a/alebo jeho Casti odstranit’ bezodkladne,
najneskér vSak do 3 (slovom: troch) kalendarnych dni odo dia pisomného oznamenia
0 vadéch Diela.
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Zhotovitel' je povinny odovzdat’ riadne vykonané Dielo v zmysle Clanku IIl. tejto Zmluvy
Objednavatel’'ovi, na koreSpondencnej adrese uvedenej v zahlavi Objednavatel’a, a to v lehote
a forme podl'a ustanoveni bodu 1. a 2. tohto Clanku Zmluvy. Ak ma Dielo vietky pozadované
vlastnosti, potvrdia Zhotovitel, ako aj Objednavatel’ svojimi podpismi riadne vykonané
a véasne dodané Dielo na zaklade osobitného preberacieho protokolu (d’alej len ,,Preberaci
protokol”). Podpisom Preberacicho protokolu sa povazuje Dielo za kompletné, riadne
vykonané a prevzaté. Objednavatel’ je povinny prevziat’ len riadne vykonané a v¢as dodané
Dielo.

Preberaci protokol sa vyhotovi v 2 (slovom: dvoch) rovnopisoch, z ktorych po 1 (slovom:
jednom) obdrzi kazda Zmluvna strana. Preberaci protokol musi byt podpisany opravnenymi
zastupcami oboch Zmluvnych stran, pricom bude obsahovat’ najmé nasledovné nélezitosti:

a) zakladné udaje o Diele,

b) prehlasenie Zmluvnych stran, ze Zhotovitel' Dielo odovzdava a Objednavatel’ Dielo
prebera,

€) podpisy Zmluvnych stran.

Vlastnicke pravo k riadne vykonanému kompletnému Dielu prechadza zo Zhotovitela na
Objednavatel'a aZ po prevzati Dicla na zéklade Preberacieho protokolu v zmysle bodu 5. tohto
Clanku Zmluvy.

V pripade, ak Zhotovitel’ porusi povinnost’ uvedenti v bode 1. az 5. tohto Clanku Zmluvy, je
Objednavatel’ opravneny pozadovat od Zhotovitel'a zmluvni pokutu vo vyske 0,05 %
(slovom: pat’ stotin percenta) z ceny Diela, a to za kazdy, aj zaCaty deit omeskania.

Objednavatel’ je opravneny popri zmluvnej pokute podla bodu 8. tohto Clanku Zmluvy
pozadovat’ aj ndhradu Skody sposobenej porusenim povinnosti, na ktoru sa vztahuje zmluvna
pokuta, pricom vySka zmluvnej pokuty sa zapocitava na ndhradu Skody.

Zmluvna pokuta a/alebo nahrada §kody podl'a tohto Clanku Zmluvy je splatna do 15 (slovom:
pétnast’) kalendarnych dni odo diia dorucenia pisomnej vyzvy na jej zaplatenie.

Clanok V.
Cena za Dielo a platobné podmienky

Zmluvné strany sa dohodli na celkovej cene za Dielo vo vyske 9 500,- EUR  (slovom:
devit'tisicpat’sto eur), vratane DPH. Cena pozostava zo sumy 7 916,67 EUR a DPH vo
vyske 1 583,33 EUR.

Celkova cena za Dielo je kone¢nd a obsahuje vSetky néklady Zhotovitela na vykonanie
a dodanie Diela.

Objednavatel’ sa zavizuje uhradit’ cenu za Dielo na zéklade faktary vystavenej Zhotovitel'om.
Zhotovitel' je opravneny vystavit® faktiru az po riadnom prevzati Diela Objednavatel'om
v zmysle ustanovenia Clanku IV. bod 5. tejto Zmluvy.

Splatnost’ faktary je do 31. 02. 2018, pricom v uvedenej lehote musi byt cena za Dielo
pripisana na Uc¢te Zhotovitel'a. Faktira musi obsahovat’ vSetky nalezitosti, ktoré pre faktiru
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stanovuju platné pravne predpisy, pricom jej neoddelitenou sucastou bude Preberaci protokol
podla ustanovenia Clanku IV. bod 5. tejto Zmluvy a musi byt vystavend v stlade s touto
Zmluvou.

Clinok VI.
Prava a povinnosti Zmluvnych stran

Zhotovitel’ je povinny Dielo vykonat’ vo vlastnom mene a na vlastnu zodpovednost’ v zmysle
predlozenej Ponuky, podl'a podmienok uréenych vo Vyzve, prilohe ¢. 3 Vyzvy a v tejto
Zmluve. V pripade pochybnosti s vykonanim Diela, je Zhotovitel' povinny kontaktovat
Objednavatel’a a ziadat’ od neho nezavazny pokyn.

Objednavatel’ je povinny poskytnut” Zhotovitel'ovi vSetku sucinnost’ potrebnu pri vykonani
Diela.

Zhotovitel' zodpoveda za vSetky pravne a vecné vady Diela a/alebo jeho cCasti, ktoré sa objavia
po prevzati Diela Objednavatel'om.

Clanok VII.
Odstipenie od Zmluvy

Zhotovitel' berie na vedomie skutocnost, Ze Objednavatel ma zdujem len na riadnom
a uplnom plneni zo strany Zhotovitel’a, t. j. na riadnom a v€asnom dodani kompletného Diela
vykonaného v zmysle predloZenej Ponuky, podl'a podmienok uréenych vo Vyzve, prilohe €. 3
Vyzvy a v tejto Zmluve. Zhotovitel' zaroven berie na vedomie skutoc¢nost’, ze Odovzdanie
Ciastkového a/alebo neuplného plnenia (Casti Diela) zo strany Zhotovitel'a, nema pre
Objednavatel’a hospodarsky vyznam.

Objednévatel’ je opravneny bezodkladne odstupit’ od tejto Zmluvy, najma ak:
a)  Zhotovitel’ neodovzda riadne vykonané kompletné Dielo do 15. 02. 2018,

b)  Zhotovitel neodstrani pisomne oznamené vady Diela podla Clanku IV. bod 4. tejto
Zmluvy alalebo

c)  dojde k naplneniu podmienok ustanovenia § 19 Zakona.

Porusenie Zmluvy podl'a bodu 2. tohto Clanku Zmluvy sa povaZuje za podstatné porusenie
Zmluvy v zmysle ustanovenia § 345 ObZ.

Odstapenie od Zmluvy je G¢inné okamihom dorucenia pisomného odstupenia Zhotovitel'ovi.

V pripade odstiipenia od Zmluvy Zhotovitel nema narok na uhradu ceny za zhotovenie Diela
podla tejto Zmluvy, ani narok na nahradu akychkol'vek nakladov vynalozZenych na zhotovenie
Diela. V pripade, ak doSlo k ¢iastocnému plneniu podla tejto Zmluvy, vratia si Zmluvné
strany vSetko to, ¢o od seba navzajom ziskali podla tejto Zmluvy, a to do 15 (slovom:
patnast)) kalendarnych dni od nadobudnutia u¢inkov odstipenia od tejto Zmluvy.

Samosa, S.r.0. 4/13



Registracné ¢islo SBA: 307/2017/KGR

Clanok VIII.
Osobitné ustanovenia o autorskom prave

Zhotovitel’ je budticim vykonavatelom majetkovych prav k Dielu v zmysle ustanovenia § 90
ods. 4 Autorského zakona.

Zhotovitel' je povinny riadne vysporiadat’ vSetky autorské prava s fyzickymi osobami, ktoré
budu autormi Diela (d’alej len ,,Autori®) tak, aby mohol platne postupit pravo vykonu
majetkovych prav Autorov k Dielu/kazdému Dielu na Objednavatela v zmysle ustanovenia
§ 90 ods. 5 Autorského zakona.

Zhotovitel’ postupuje pravo vykonu majetkovych prav Autorov k Dielu na Objednavatel’a v
zmysle ustanovenia § 90 ods. 5 Autorského zakona. Odmena za postipenie majetkovych prav
k Dielu podl'a predchadzajicej vety je zahrnuta v cene za Dielo v zmysle Clanku V. tejto
Zmluvy.

V pripade, ak Zhotovitel' porusi povinnost uvedenu v bode 2. a v bode 3. tohto Clanku
Zmluvy, je Objednavatel’ opravneny pozadovat' od Zhotovitel'a zmluvnii pokutu vo vyske
5 000,- EUR (slovom: péttisic eur).

Objednavatel' je opravneny popri zmluvnej pokute podla bodu 4. tohto Clanku Zmluvy
pozadovat’ aj nahradu Skody spdsobenej poruSenim povinnosti, na ktoru sa vztahuje zmluvna
pokuta, pricom vyska zmluvnej pokuty sa zapocitava na nahradu Skody.

Zmluvna pokuta a/alebo néhrada $kody podl'a tohto Clanku Zmluvy je splatna do 15 (slovom:
patnast’) kalendarnych dni od dorucenia pisomnej vyzvy na jej zaplatenie Zhotovitel'ovi.

Zhotovitel' je povinny splnit’ vSetky d’alSie zavizky a povinnosti stanovené Autorskym
zékonom, ak sa na neho vztahuju.

Clanok IX.
Dorucovanie

V pripade, ak si maji Zmluvné strany nieCo pisomne dorucit’ (d’alej len ,,Zasielka*), buda
Zasielku dorucovat’ na adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy, alebo
na ind adresu pisomne oznamenu druhej Zmluvnej strane (d’alej len ,,KoreSpondenéna
adresa®). Zmluvné strany sa dohodli, Ze zasielky adresované Objednavatelovi budu
Zhotovitelom doruované na KoreSpondencnt adresu Objednavatela uvedenti v zahlavi tejto
Zmluvy. Zmluvné strany sa zaroven dohodli, ze ak Zmluva dovol'uje dorucovat niektoré
Zasielky aj elektronickou formou, budi Zmluvné strany Zasielku dorucovat’ na e-mailovi
adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy.

V pripade, ak sa Zasielku nepodari doruc€it’ na adresu uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy alebo
Kore$pondenénu adresu podla bodu 1. tohto Clanku Zmluvy, povazuje sa Zasielka za
dorucenti dilom jej vratenia ako nedorucenej, ato aj vtom pripade, ak sa adresat o
nedoruceni Zasielky nedozvedel. V pripade dorucovania Zasielky elektronickou formou
podla poslednej vety bodu 1. toho Clanku Zmluvy, ak sa Zasielku nepodari dorudit na
e-mailova adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy, povaZuje sa
Zasielka za dorucent uplynutim 3. (slovom: treticho) kalendarneho dia odo dna odoslania
takejto Zasielky na e-mailovu adresu druhej Zmluvnej strany uvedenu v zahlavi tejto Zmluvy.
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Zmluvné strany su povinné bezodkladne si oznamit’ zmenu adresy a/alebo e-mailovej adresy
na doruCovanie Zasielok.

Clanok X.
Zavereéné ustanovenia

Vztahy Zmluvnych stran, ktoré Zmluva vyslovne neupravuje, sa riadia prislusnymi
ustanoveniami ObZ, Autorského zakona a ostatnych platnych pravnych predpisov Slovenskej
republiky.

Akékol'vek spory vzniknuté z tejto Zmluvy budi prejedndvané a rozhodované vSeobecnymi
sudmi.

Akékol'vek zmeny Zmluvy je mozné vykonat vyluéne na zaklade pisomnej dohody
Zmluvnych stran formou pisomnych dodatkov podpisanych oboma Zmluvnymi stranami.

Tato Zmluva nadobuda platnost’ dilom jej podpisu oboma Zmluvnymi Stranami a Géinnost’
ditom nasledujucim po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmliv vedenom Uradom
vlady Slovenskej republiky. Tato Zmluva je povinne zverejiovanou zmluvou v zmysle
ustanovenia § 5a zakona ¢. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam a o zmene a
doplneni niektorych zakonov (zakon o slobode informacii) v zneni neskorsich predpisov.

Tato Zmluva sa uzatvara na dobu do splnenia prav apovinnosti Zmluvnych stran
vyplyvajicich z tejto Zmluvy, okrem ustanoveni Clanku VIII. bod 3. tejto Zmluvy, ktoré sa
uzatvaraju na dobu trvania majetkovych prav k Dielu.

Tato Zmluva je vyhotovena v 3 (slovom: troch) rovnopisoch v rozsahu 13 (slovom: trinast)
stran, pricom 1 (slovom: jeden) rovnopis je ureny pre Zhotovitela a2 (slovom: dva)
rovnopisy su ur¢ené pre Objednavatela.

Zmluvné strany vyhlasuja, Ze si tito Zmluvu precitali, jej obsahu plne porozumeli, tdto bola
spisana na zaklade ich slobodnej vole, Ze jej text je zrozumite'nym vyjadrenim ich slobodne a
vazne prejavenej vole, ze Zmluvu neuzatvaraju v tiesni, ani za napadne nevyhodnych
podmienok a na znak sthlasu pripajaji svoje podpisy.

Priloha ¢. 1 - ,,Speciﬁkdcia Diela “

V Bratislave dia: V Bratislave dia:

Objednavatel’:

Zhotovitel’:

Slovak Business Agency Samosa, S.r.0.
Mgr. Martin Holak, PhD. Bc. Pavol Hlubina
generalny riaditel’ konatel’

Samosa, S.r.o.
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Priloha ¢&. 1 - Specifikacia Diela

Typy obsahov:

Ebook — komplexny sprievodca crowdfundingom, ktory obsiahne vsetky d’alej detailne
rozpracované témy formou samostatnych kapitol.

Checklist — kontrolny zoznam uloh na odsSkrtavanie pri predstartovej kontrole kampane, samostatny
dokument, klikateI'né PDF.

Doba dodania

Dodéavaterl’, ktory zakazku vysut'azi, musi byt schopny dodat’ vysutazeny obsah do 15.2.2018
vratane pripomienkového konania zo strany SBA.

Technicka Specifikacia ebooku:

e Standardné PDF (uzamknuté) bez moznosti kopirovat’ text

o format A4

e profesionalnym dizajnérom spracovany vystup

e texty napisané / skorigované profesiondlnym copywriterom

e texty v slovenskom jazyku

e rozostupy v riadkovani — 1,5 az 2

¢ medzinadpisy min. do druhej (az tretej) urovne (H1 / H2 / H3)

e pocet znakov textu — Specifikovany pri kazdej kapitole samostatne

e ilustrovany ebook — vektorové ilustracie siivisiace s obsahom, niektoré strany farebné
(inverzny vizual — farebny podklad a biele pismo)

e moznost doplnit’ ebook vysvetl'ujlicimi screenshotmi tam, kde to bude potrebné — v pripade
screenshotovania znaciek tretich stran musi mat’ dodavatel’ suhlas spolo¢nosti vlastniacej
znacku s jej pouZzitim, alebo musi byt’ znacka

e mozZnost’ doplnit’ ebook ilustracnymi fotografiami, dodavatel’ k nim v§ak musi mat’ autorské
prava (fotografie z fotobank s licenciou na komeréné pouzitie)

¢ sled obsahu bude nasledovny:

titulka

uvodnik

obsah

jednotlivé kapitoly

reklamné strany SBA a dodavatel’a (autorov)

uzitocné linky

o zaverecna strana

O O O O O O

e farebnost’ — cely ebook by mal byt spracovany vo farbach SBA (doddme design manual) +
max. 3 d’alSie kontrastné farby

Obsah ebooku:

Ebook bude rozdeleny na jednotlivé kapitoly a pridruzeny obsah. Stcast'ou jednotlivych ¢asti ma
byt
Titulka
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Plne graficka titulna strana (vektorové ilustracie k téme) s vel'’kym nadpisom + logo SBA. Nadpis
znie: Ako na crowdfunding.

Uvodnik
Doda SBA.
Obsah

Menovity zoznam jednotlivych kapitol so zodpovedajicimi ¢islami stran. Ku kazdej kapitole
ilustrovana ikonka reprezentujtica dany obsah.

Kapitola 1 — Co je to vlastne crowdfunding?

Kapitola ma poskytnut’ ivod do témy crowdfundingu, vysvetlit’ princip tohto druhu financovania,
jeho historiu vo svete a u nas a laicky podat’ tému tak, aby bola atraktivna pre Siroka verejnost’.

Kapitola musi obsahovat’:

o Standardné spdsoby financovania vs. crowdfunding — struény tvod do témy — akymi
réznymi spdsobmi mozno financovat’ §tart biznisu / projektu (vlastny kapital, 3F, uver,
private equity a anjeli, crowdfunding — vyzdvihnat’ ako malo znamy ale zaujimavy spdsob,
o ktorom by sa I'udia mali dozvediet))

e Vysvetlenie pojmu crowdfunding — kolektivne financovanie, alebo laicky aj ¢asovo
obmedzeny predpredaj, uviest’ alternativne oznacenia: crowdfinancing alebo crowdsourced
capital, slovensky kolektivne financovanie alebo kolektivna podpora, vysvetlit' zbierkovy
model a priblizit’ ho tak, aby ho laik pochopil ako atraktivny sposob financovania svojho
projektu

e Rozdiely v pojmoch — vysvetlit’ rozdiel medzi crowdfundingom a inymi podobnymi druhmi
financovania, aby sa to 'ud'om nemylilo — doraz klast’ hlavne na crowdsourcing (ked’ ide o
nefinan¢né zdroje) a crowdinvesting (ked’ na oplatku podporovatel ziskava vynosy z firmy)

¢ Vyhody crowdfundingu — uviest’ zékladny prehl’ad toho, aké vyhody ma crowdfunding a
okomentovat’ ich, hlavne:

o Ziskanie vernych a angaZzovanych fantSikov / zakaznikov

o Financovanie bez zadlzenia sa

o Nulové riziko pre jednotlivych ,,investorov* (v pripade neuspechu projektu sa im
peniaze vratia)

Prieskum trhu (na kampani sa rychlo ukéaze, ¢i maju l'udia o produkt zdujem)

Ziskanie followerov (na socialnych siet'ach)

Reklamné kampan (crowdfundingova kampan zaroven funguje aj ako reklama)

PR (o zaujimavych crowdfundingovych projektoch Casto piSu médid, Sanca ziskat’

PR zadarmo)

o Statistiky — ¢o hovoria &isla? Aké percento projektov byva uspesné doma a vo svete? Aké
mnozstvo penazi uz sa preinvestovalo na najznamejSich crowdfundingovych portaloch?
Kolko I'udi sa zapdja a podporuje kampane? Ako su na tom slovenské projekty? (+ pripadne
d’alSie relevantné a zaujimavé Cisla), spracovanie infografickym heslovitym $tylom

e Projekty vhodné na crowdfunding — aké projekty su vhodné na financovanie cez
crowdfunding? Preco crowdfundovat’ konkrétny produkt a nie nehmotnt ideu na biznis?
Prec¢o by mal byt produkt nie¢im vynimo¢ny? V akom §tadiu vyvoja by mal byt’ produkt
pred spustenim crowdfundingovej kampane? (uviest’ aj to, ze jednotlivé portaly mézu mat’

o O O O
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na to Specifické predpisy — napr. Kickstarter vyzaduje hotovy prototyp) Aké su najcastejSie
kategorie projektov na crowdfundingovych portaloch a aké typy produktov hraju prim?

e Kde robit’ crowdfunding — vysvetlit, Ze na crowdfundingové kampane existujt
Specializované online portaly, ktoré umoznia cloveku zverejnit’ svoj projekt, zbieraji zaitho
peniaze od podporovatel'ov a po uspesSnom skonceni kampane mu ich posli na tcet.
Spomenut’ vyhody a nevyhody.

Minimalny rozsah celej kapitoly: 6000 znakov

Kapitola 2 — V§etko o crowdfundingovych portaloch

Kapitola ma pomoct’ ¢loveku urobit’ si zakladny prehl’ad o portaloch, cez ktoré moze robit
crowdfundingové kampane bud’ lokalne (Slovensko a Ceska republika), alebo celosvetovo.

Kapitola musi obsahovat’:

e Slovnik pojmov — vysvetlenie, ¢o je ¢o na crowdfundingovom portali, idedlne s doplnenim
screenshotu z nejakej kampane — landing page, video uputavka, popis projektu, odmeny
(vysvetlenie ich fungovania), podporovatel’ (backer / Startér — uviest’ alternativne
pomenovania), platobna brana, atd’.

¢ Biznis model crowdfundingovych portalov — ako vlastne funguji — poskytovatel sluzby a
priestoru — ¢lovek ma vlastne akoby mikrostranku k projektu, ktora si sam vyplni,
podporovatelia si mézu vybrat’ ,,odmenu*, ktoru chcl za svoje peniaze (zvy€ajne bud’
samotny produkt, alebo produkt s pridanou hodnotou), kampai bezi urcity Cas (uviest’
zvycajné ¢asové trvania) a po skonéeni portal bud’ vyplati peniaze autorovi projektu alebo
ich vrati podporovatel'om (ak sa nevyzbierala findlna suma), zdroven uviest’, Ze z
vyzbieranej cielovej sumy autor projektu plati portalu proviziu (uviest’ zvy€ajna vysku +
poplatky za platby kartou / prevodom — kol’ko % z cielovej sumy to zvykne zobrat’), model
,»vSetko alebo ni¢“, flexibilny model

¢ Roztriedenie crowdfundingovych portalov — prehl'ad portalov z hl'adiska tychto kritérii:
historia vzniku a postavenie na trhu, geografickd pdsobnost’, biznis model (vSetko alebo ni¢
/ akékol'vek vyzbierana suma), poplatky (provizia plus kartové poplatky), guidebooky,
miera uspesnosti projektov, pocet zrealizovanych projektov — toto vSetko spracovat’ pre
nasledovné portaly:

o Kickstarter.com

o Indiegogo.com

o Startovac.cz

o + spomenut’ d’alSie alternativne portaly a kratko ich okomentovat’ z hl'adiska
zamerania a pouzitelnosti na projekty

Minimalny rozsah celej kapitoly: 8000 znakov

Kapitola 3 — Musim mat’ zaloZenti firmu? Co dane a odvody?

Kapitola ma zosumarizovat’ vSetky pravne, danové a odvodové aspekty crowdfundingovych
kampani. Jednotlivé Casti kapitoly sa maji venovat’ aj medzinarodnym vzt'ahom, hlavne ak Slovak
crowdfunduje na americkom alebo ¢eskom portali.

Kapitola musi obsahovat’:
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Pravna forma - ¢o hovoria slovenské zakony? Musi mat’ crowdfunder uZz pred zacatim
projektu zalozent pravnu formu? Ak ano, aka je najvyhodnejsia? Je prijem z crowdfundingu
povaZovany za podnikatel'ski ¢innost’? Co lepsie vyzera z pohl'adu PR — kampati na firmu
alebo kampai ako sukromna osoba?

Zdarnovanie — aké danové povinnosti sa ma tykaju v pripade, ze realizujem
crowdfundingovi kampari ako firma a aké ako sukromnd osoba? Mam S$pecialne registracné
povinnosti? Co ak ako Slovak riesim kampai na zahrani¢nom portali? Co ak poniikam
nehmotny produkt (napr. eknihu) zahrani¢nym klientom (Specialne registracné a vykazné
povinnosti v cudzich krajinach)? Ako funguje zmluvny vztah s portdlom a aké danové
povinnosti mi vznikaju pri fakturacii? Aké d’alSie daiiové naklady mi mozu vzniknuat™?
Odvody — tykaju sa ma nejaké odvodové povinnosti, ak crowdfundujem ako stkromna
osoba? Tykaju sa ma odvodové povinnosti, ak crowdfundujem ako firma? Do akej vysky sa
modzu vysplhat pripadné odvody?

U¢tovanie — ak realizujem crowdfundingovi kampati na firmu, ako mam zauétovat’
jednotlivé odmeny a polozky na faktire od crowdfundingového portalu? Mam mojim
podporovatel'om vystavovat faktury? S akymi uc¢tovnymi nadkladmi mam ratat’?

Miniméalny rozsah celej kapitoly: 10 000 znakov

Kapitola 4 — Priprava na crowdfundingovi kampaii

Kapitola ma zhrnut’ vSetky sucasti dobre pripraveného projektu a previest’ zaujemcu o
crowdfunding jednotlivymi etapami pripravy od prvotnej idey az po kampan pripravenu na
spustenie.

Kapitola musi obsahovat’:

Prvotny prieskum — preskimanie inych podobnych kampani, stanovenie bodov zhody (¢o
vSetky tieto kampane mali a pravdepodobne im to pomohlo k tspechu), ako sa prezentovali
iné uspesné projekty z rovnakej oblasti podnikania, nacitanie si guidelines jednotlivych
portalov — Kickstarter Handbook, IndieGoGo Guide, Poprve na Startovaci, a .

Rozpocet — vietky moZzné naklady na projekt, nielen na vyrobu (pri vyrobe pocitat’ s
nasobkami rezervy kvoli materidlovym zmenam, vys$s§im cendm dovozu, clu, atd’. — niektoré
guidebooky uvadzaju nastavit’ si az S-ndsobok pdvodného rozpoctu), ale aj na poStovné a
balné (hlavne ak pdjde o shipping do celého sveta), uctovnictvo, dane, marketing, poplatky
pre portal a vSetky d’alSie potencidlne polozky v rozpocte, na ktoré treba mysliet’ dopredu —
spravit’ cloveku stihrn vSetkych potencialnych nakladov

Casovy ramec — kol’ko trva priemerné priprava dobrej crowdfundingovej kampane, kol’ko
budu trvat’ jednotlivé fazy vyroby a dodania — stanovit’ si realny az mierne pesimisticky
Casovy ramec a idealne ho opit’ vyndsobit’ dvomi (ked’ze skusenosti vravia, Ze projekty sa
takmer vzdy omeskaju), na co vSetko treba dopredu mysliet pri kalkulacii ¢asu, vratane
nepredvidatelnych okolnosti

Web stranka — zdoraznit’, preco je dobré mat’ okrem kampanovej podstranky na
crowdfundingovom portali aj vlastny web k projektu, spomenut’ a okomentovat’ hlavne:

o Efekt ,,myslim dopredu — Gspesny crowdfunding ma byt len zac¢iatok dlhodobého
podnikania, preto je dobré mysliet’ dopredu a prichystat’ si web, ktory bude projekt
neskor aj tak potrebovat’ a teraz moZe navyse vytazit' z aktudlneho zaujmu

o Platforma pod kontrolou — crowdfundingova stranka je sice super, ale ma len
obmedzené moznosti a nikdy nebude celkom vo vlastnictve crowdfundera — vlastny
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web da SirSie moznosti prezentacie, bude vo vlastnictve crowdfundera a v budicnosti
sa d4 modifikovat’ / redesignovat’, atd’.
o SEO a traffic — po¢as kampane bude mat’ stranka obrovsku navstevnost’ a mézu na
nu zacat’ odkazovat’ aj médid, co bude mat’ neskor vyborny vplyv na ranking webu a
celkovo na jeho SEO
o Dalsi predajny kanal — po skonéeni kampane moZe web priamo nadviazat a vd’aka
eshopu pokracovat’ v predaji produktu
e Pribeh — ako ponat’ celil prezentaciu projektu a na aké otazky musi popis so vSetkymi jeho
interaktivnymi sucast’ami odpovedat’, aby daval ako celok zmysel a zaujal — spomenut’ a
okomentovat’ hlavne:
o plitavy cover obrazok — doraz na profesionalitu — ¢o by mal spiiat, aby zaujal,
priklady ako ano, néstroje na tvorbu obrazkov — napr. Canva
o uvodny kratky popis — anotécia k projektu, ktora par slovami jednoducho a
atraktivne zhrnie podstatu, priklady ako 4no
o uvodné video — predstavenie projektu moéze vyriesit’ aj tvodné video — samostatna a
vel'mi dolezita kapitola pripravy projektu — stat’ o videu by mala obsahovat’ aj:
o profi produkéna spolo¢nost’ vs. vlastna vyroba
o ak vlastna vyroba, tak: autentické vs. Stylizované video, nastroje na natacanie
(klopové mikrofony, zrkadlovka alebo profi kamera (nie na mobil!!!), nasvietenie a
kulisy, strihanie a editacia videa (free programy, napr. iMovie), titulky, slovenc¢ina
vs. anglictina, typ videa ,,trailer (pri kniZznych / filmovych projektoch), CTA +
priklady ako ano
o pribeh vzniku — ako cela idea vznikla, ¢o je za fiou, akd je genéza vyvoja a celkovo
predstavenie projektu od prvotnej myslienky az po dnesny deni — priklady ako ano
o popis produktu — technicka $pecifikacia, rendery, kresby, fotky, cokol'vek, ¢o
pomdze odprezentovat’ produkt do detailov a nadchnit’ podporovatel'ov — priklady
ako ano
o ¢asovy plan — kedy mozu podporovatelia o€akéavat’ vystupy, aké procesy sa zacnu po
uspesnom ukonceni kampane — ¢o moZno najvicsia transparentnost’ — priklady ako
ano
o predstavenie timu — kto ste, preco riesite prave tento projekt, aké mate doterajSie
skusenosti — priklady ako ano
e Priprava odmien — ¢o vSetko sa dd ponuknut’, ako Skalovat’ odmeny, od akej do akej
hodnoty, akt sumu l'udia Statisticky naj€astejSie prispeju, ¢o sa mdZe a ¢o nemoze na
jednotlivych portaloch, pridand hodnota odmien, fyzické odmeny, elektronické odmeny,
limitované odmeny, personalizované odmeny, atd’. — priklady ako ano
e Stanovenie dizky kampane — 15, 30 alebo 60 dni, pripadne iné limity, kedy ma aka dizka
zmysel, ¢o hovoria Statistiky
e Checklist — sucast'ou kapitoly by mala byt’ aj Sablona — samostatny checklist, ktory zhrnie
najdolezitejSie aspekty pripravy kampane a umozni crowdfunderovi overit’ si, ¢i myslel na
vSetko a €i je pripraveny na spustenie kampane

Minimalny rozsah celej kapitoly: 15 000 znakov

Kapitola 5 — Promo crowdfundingovej kampane

Kapitola ma pomoct’ crowdfunderovi zostavit’ si dobru stratégiu na promovanie celej
crowdfundingovej kampane a zabezpecit’ si tak dopredu podl'a moznosti dostato¢ny pocet
podporovatel'ov vopred.
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Kapitola musi obsahovat’:

Promo medzi najbliz§imi kontaktmi — rodina, priatelia, blizki kolegovia v praci a l'udia,
ktori podporia myslienku Casto iba kvoli vam a bez otazok ('ahky dosah, kazdého oslovovat
na priamo, vysvetlit' princip crowdfundingu a poslat’ link na kampati)

Promo v SirSej sieti znamosti — priatelia vasich priatel’'ov, spoluziaci zo studii, vzdialenejsi
kolegovia, klienti (takisto oslovit’ priamo menovite, nebat’ sa odmietnutia, casto podporia ti,
od ktorych by sme to necakali a nepodporia ti, od ktorych to ¢akdme, poziadat’ priatelov,
aby oslovili d’alSich svojich priatel'ov, ktorych moze moj produkt potencialne zaujimat,
poziadat’ najblizsie kontakty o zdiel'anie na socidlnych siet’ach)

Promo pomocou mailing listov — v pripade existujucich newslettrov (klienti, sledovatelia,
newslettre partnerov, zaujmovych zdruzeni, atd’. — mail je paradoxne osobnejsi ako socialne
siete a ma lepsi konverzny pomer)

Promo v médiach — zabezpecit’ si oslovenie relevatnych médii esSte pred spustenim
kampane (ak vidia slabo postupujiucu kampan, ¢asto o nej nechct pisat), oslovovat’ len tych,
ktori uz pisali o crowdfundingu / mojej téme, napisat’ kvalitny pitch, v pripade velkych
relevantnych médii pontiknut’ exkluzivitu ¢lanku len v danom médiu skor, nez oslovite aj
iné média (rozmysliet’ si, co ma vacsiu cenu, ¢i $irsi zadber neurobi vacsiu konverziu)
Promo na socialnych siet’ach — moznost’ podporit’ aj platenou reklamou, pripadne spravit’
stitaz o zaujimavu cenu, pri ktorej sa bude Zrebovat’ z podporovatel'ov kampane

Oslovenie firiem — pri niektorych produktoch moznost’ umiestnit’ reklamu firiem na produkt
vymenou za podporu v kampani, dobre zostavit pitch a popisat’ cielovku, ku ktorej sa tak
firma s reklamou dostane

»Unlock® stratégia — motivovanie existujucich podporovatel'ov, aby promovali vasu
kampan, pretoZe ak prekroc¢i isty pocet %, vSetci automaticky ziskaju k uz zvolenej odmene
aj nejaky d’alsi bonus / vylepSenie produktu

Usporiadanie eventu — moznost’ usporiadat’ tématicky event alebo sa partnersky spojit’ s uz
nejakym planovanym s dobrou ucast’ou, kde budete moct’ odprezentovat’ kampan a
ponuknut’ exkluzivny obsah — napr. pozriet’ / vyskuasat’ si prototyp nazivo, vypocut’ si
ukazku z diela, atd’. (na event treba zobrat’ tablet / pocitac, cez ktory budi mdct I'udia
priamo na mieste podporit’ kampari)

Posielanie updatov — vac¢sina crowdfundingovych portalov umoziuje posielat’
podporovatel'om maily s novinkami, vdaka ktorym mozno I'udi opitovne poziadat’ o pomoc
pri promovani a informovat’ ich o aktudlnom diani, dolezitost’ updatov hlavne v poslednych
diioch a hodinach, kedy sa vécSina prispievatel'ov mobilizuje az na poslednu chvil'u, ked’
vidia ,,uz chyba len...“ efekt

Minimalny rozsah celej kapitoly: 8 000 znakov

Kapitola 6 — Co nasleduje po tispesnej kampani?

Kapitola ma za ciel’ previest’ crowdfundera obdobim po kampani, ked’ uz dokazal, ze po jeho
produkte je dopyt, ked’ Gspesne vyzbieral prostriedky, ale zaroven ked eSte nema stabilny biznis a
musi sa doni postupne preklopit’.

Kapitola musi obsahovat’:

Plynuly online prechod — Ked’ skon¢i predpredaj cez crowdfunding, mal by plynule
nadviazat’ d’al§i predaj cez nové kandly: vlastny web / eshop, kamenné predajne, eshopy
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partnerov — uviest’ rézne moznosti a okomentovat’ dolezitost’ kontinualneho predaja, aby
crowdfunding nemal na celkovy biznis ,,zapalkovy efekt™ (zaziarim a zhasnem)

e Pravna forma — ak ¢lovek crowdfundoval ako fyzicka osoba a chce s produktom d’alej
podnikat’, aké povinnosti mu z toho vyplyvaju, zhrnat’ bezné zdkladné registracné
povinnosti podnikatel’a a dostupné pravne formy, hlavne:

o zivnost’ — najjednoduchsia forma, zaloZenie do par dni, nizke poplatky, moznost’
pausalu, povinné mesacné odvody aj ked’ nezarabam, ruc¢enie celym majetkom,
vhodna pre mensie projekty s obratom do cca 40 000 € rocne, ked’ chcem zalozit:
kam ist’ — vypis institucii

o S.r.0.—zlozitejsia forma, zaloZenie cca do mesiaca a pol, vyssie poplatky na
zalozenie, len podvojné uctovnictvo, ziadne odvody, ak spolocnost’ nema
zamestnancov, rucenie len do vysky vkladu, vhodna pre vécsie projekty, ked’ chcem
zalozit’, kam ist’' — zaloZenie cez pravnikov — zdovodnit’ tento postup

o firemny ucet — povinnost’ mat’ Gidet a oznamit’ ho DU

ucétovnik — najst’ si dobrého uctovnika, zatiCtovanie crowdfundingovej kampane

o S$pecialne povinnosti — prezistit’ si, aké konkrétne nariadenia a povinnosti sa ma este
tykaju (napr. knihy — LITA, umelci — SOZA, elektronika — recykla¢ny fond, atd’. —
vypisat’ najbeznejSie podl'a astych kategorii produktov na crowdfundingovych
portaloch)

e Komunikacia s podporovatel’mi — pod’akovanie po ukonc¢eni kampane, nasledné
preklopenie emailov do vlastnej newslettrovej databazy, pravidelna komunikécia o stave
vybavovania produktov zakupenych cez crowdfundingovy portal, Specidlne v pripade, ak
dodanie meska

e Cashflow — ¢im skor si treba zadefinovat’ aj alternativne prijmy ako len z crowdfundingu,
vykryvanie chybajucich zdrojov pri vyrobe, prvé predaje cez vlastny web, jasna stratégia,
aby projekt nestroskotal na nedostatku penazi

e Dlhodoba stratégia — crowdfunding bol len zaciatok, ¢o bude d’alej? Aka je vizia firmy?
Aké budu jej d’alsie kroky? Ako si udrzat’ fanasikov / zdkaznikov z crowdfundingu a ¢o im
viem d’alej pontknut’? Viem vyuZit’ upselling / cross selling techniky? Kde bude mo;
produkt / firma o 5 rokov?

(@]

Minimalny rozsah celej kapitoly: 8 000 znakov

Samosa, S.r.0. 13/13



