Priloha &. 1 - Specifikacia marketingovej spoluprace - Danube Wine Challenge

Rozpolozkovanie marketingovej spoluprace

Danube Wine Challenge

P.¢. |Polozky J. c bez DPH eur pocet ks Spolu bez DPH eur
Logo Dovolenka na Slovensku Dobry napad (SJ) / Travel to Slovakia Good Idea (EN) s preklikom na web
slovakia.travel na stranke www.danubewine.sk - propaguje Slovensko a podujatia, ktoré su tam uverejnené —
1 |pocelV rok 1000 1 1000
Predstavenie Slovenska ako zaujimavej destinacie pre eno-gastronomicky turizmus, spojenie prirody,
histérie, relaxu, Sportu, vina a gastronémie. Ochutnajte a spoznajte Slovensko cez jeho vino - vstupy pocas
2 |avodného mitinqu, prednasok a na zaveregnom galavedere 600 1 600
Umiestnenie Roll Ups (85 x 200 cm) s logom Travel to Slovakia Good Idea/ Dovolenka na Slovensku Dobry
3 |napad - v priestoroch konania poduiatia 300 3 900
Premietanie reklamnych spotov propagujtcich Slovensko ako turistickil destinaciu v ramci videosluéky po¢as
4 |konania poduiatia (podklady dodéd SLOVAKIA TRAVEL) 500 1 500
Rozhovory s mienkotvornymi zahrani¢nymi degustatormi (someliérmi, hoteliérmi, novinarmi) s dérazom na
5 |cestovny ruch — masmédia, YouTube, socidlne siete 500 viac ako 20x 500
6 |Zmienky o podujati a hashtag #dovolenkanaslovenskudobrynapad - prispevky socialne siete 500 viac ako 20x 500
Product placement - rollup Travel to Slovakia Good Idea v zaberoch (masmédia a videa z DWCH na soc.
7 |sietach a na YouTube) 500 viac ako 20x 500
Zmienky o podpore aktivneho turistického ruchu prostrednictvom $irenia kultdry vina v tlaGovych spravach,
8 _|rozhovoroch pre média 500 najmenej 2x 500
spolu 5000
Zlava 100
Cena po zlave 4900
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