ZMLUVA 0 POSKYTOVANI SLUZIEB

uzavretd podl'a ust. § 269 ods. 2 a nasl. Obchodného zakonnika
medzi nasledovnymi zmluvnymi stranami

Objednavatel: Statny institut odborného vzdelavania
sidlo: Bellova 54/a, 837 63 Bratislava
identifikacné cislo: 17 314 852

danové identifikacné ¢islo: 2020887715

bankové spojenie: Statna pokladnica

Cislo uctu v IBAN: SK27 8180 0000 0070 0006 4444

konajuci prostrednictvom:  JUDr. Ing. Michal Bartdék, riaditel

(dalej len "objednavatel™)

a

Poskytovatel: BRAVA RESOURCES s.r.o.
sidlo: Razusova 18, 040 01 KoSice
identifikac¢né cislo: 45 285 403

danové identifikacné ¢islo: 2022919591
identifikacné cislo pre DPH: SK2022919591

zapisany: v obchodnom registri Okresného sudu Kosice 1., vlozka ¢. 24605/V,
oddiel Sro

bankové spojenie: Tatra banka, a.s.

¢islo tctu v IBAN: SK86 1100 0000 0029 2782 7459

konajuci prostrednictvom:  Richard Pojezdala, konatel
(d'alej len "poskytovatel™)

(Objednavatel a Poskytovatel d’alej spolu len ako ,,zmluvné strany*)

za nasledovnych podmienok:
Preambula

1. Tato zmluva sa uzatvdra v ramci realizacie zdkazky s nazvom Marketingovy prieskum trhu
zamerany na vyuZzivanie médii cielovou skupinou pre potreby narodného projektu ,,Dudlne
vzdelavanie a zvySenie atraktivity a kvality OVP“ (d'alej aj ako ,zakazka“).

2. Hlavnym cielom narodného projektu je transformdcia a prestavba stredného odborného
vzdelavania na SS vo vybranych skupinich odborov stredného odborného vzdeldvania a
implementacia prvkov systému dudlneho vzdelavania, vytvorenie prepojenia sustavy
zamestnavatel - stredna Skola - Ziak, vytvorenie informacného prostredia a elektronizacia
procesov implementacie, zvySenie atraktivity a kvality OVP a priprava instruktorov, majstrov
a ucitel'ov na plnenie uvedenych tloh. Primarnym kritériom vyberu strednych odbornych $kol
je vyber $kol, ktoré vstupuju do systému dudlneho vzdelavania. Vyber novovytvorenych alebo



inovovanych ucebnych odborov podlieha zapojeniu sa daného Studijného alebo uc¢ebného
odboru do systému dudlneho vzdelavania pre projekt Specifikovany v ods. 1 tejto Preambuly.

Tato zmluva sa uzatvara na zaklade vysledkov prieskumu trhu realizovaného na zaklade
vyzvy na predloZenie ponuky podl'a ust. § 117 zadkona ¢. 343 /2015 Z.z. o verejnom obstaravani
a o zmene a doplneni niektorych zakonov. Opis predmetu Zakazky, ktory bol sticastou danej
vyzvy tvori neoddelitel'nu sucast tejto zmluvy ako Priloha €. 1 k tejto zmluve. Opis predmetu
zakazky definuje obsah a rozsah ¢innosti a vystupov poskytovatel'a, ktoré ma vykonat' a dodat’
na zaklade tejto zmluvy.

Clanok 1
Zakladné ustanovenia

Poskytovatel vyhlasuje, Ze spiiia vietky podmienky a poziadavky v tejto zmluve stanovené a
je opravneny tuto zmluvu uzavriet a pripraveny riadne plnit zavizky v nej obsiahnuté a je
opravneny vykondavat podnikatel'skd ¢innost v zmysle tejto zmluvy.

Objednavatel vyhlasuje, Ze spiiia vietky podmienky a poZiadavky v tejto zmluve stanovené
a je opravneny tuto zmluvu uzavriet a pripraveny riadne plnit zavazky v nej obsiahnuté.

Clanok 2
Predmet zmluvy

Poskytovatel sa touto zmluvou zavazuje riadne a v¢as dodat Objednavatel'ovi sluzbu, ktorej
predmetom je marketingovy prieskum trhu zamerany na vyuzivanie médii cielovou skupinou
pre potreby narodného projektu ,,Dudlne vzdelavanie a zvysenie atraktivity a kvality OVP“ v
rozsahu a obsahu a za podmienok Specifikovanych v ¢lanku 3 tejto zmluvy a v Prilohe ¢. 1
tejto zmluvy (d’alej aj ako ,sluzba”).

Objednavatel sa zavizuje za riadne a v€asné poskytnutie sluzby a za dodanie a odovzdanie
vysledkov a vystupov sluzby poskytovatel'ovi zaplatit odmenu stanovenu v stulade s touto
zmluvou.

Clanok 3
Specifikacia sluzby

Zamerom a cielom sluzby je zabezpecenie marketingového prieskumu vnimania celostatnych
a regiondlnych médii a reklamy ciel'ovou skupinou - rodi¢ia ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov
zakladnych $kol na celom uzemi Slovenskej republiky pre potreby narodného projektu
»,Dudlne vzdeldvanie a zvySenie atraktivity a kvality OVP“ za ucelom zistenia mozZnosti
komunikacie s touto cielovou skupinou tak, aby sa zvySila atraktivnost odborného
vzdelavania a pripravy na Slovensku, osobitne, aby sa zvySil zaujem ziakov o Stidium na
strednych odbornych skolach v silade s dodato¢nymi potrebami trhu prace.

Ciel'ovou skupinou zdkazky sua rodicia ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov zakladnych $kél vo veku v
rozmedzi 35 - 55 rokov.

Marketingovy prieskum je potrebné smerovat na celostatne, ako aj regiondlne média typu
televizia, rozhlas a print. Tieto medidlne kandly by mali spropagovat systém dudlneho
vzdelavania, jeho vyhod pre Ziakov ako aj rodicov a marketingovo uviest do Zivota znacku
Dudlne vzdelavanie.

Marketingovy prieskum bude prebiehat’ formou Struktirovaného dotaznika, pricom vyber
respondentov bude ndhodny a bude zahftiat verejnost Slovenskej republiky. Vysledky
marketingového prieskumu budu spracované do vystup, ktorym bude zadvere¢na sprava, ktora
bude sluzit ako podklad pre rokovanie s konkrétnymi prevadzkovatelmi celosStatnych a
regionalnych médii.



5.

7.

Pod rozsah sluzby podla tejto zmluvy spadaji nasledovné ¢innosti:

5.1. zmapovanie vyuZzivania celosStatnych a regionalnych médii - TV, radia a print ciel'ovou
skupinou;

5.2. analyza postojov ciel'ovej skupiny k celostatnym a regiondlnym médiam;

5.3. analyza postojov ciel'ovej skupiny k reklamam v celoStatnych a regionalnych médiach;

5.4. analyza pocivanosti radii cielovou skupinou a analyza nakladov na jednu reklamu pri
potenciondlnom zasahu 100 000 respondentov;

5.5. analyza kupovania ¢asopisov cielovou skupinou a analyza ndkladov na jednu reklamu
pri potenciondlnom zasahu 100 000 respondentov.

Pri prieskume trhu je poskytovatel povinny dodrziavat nasledovné metédy prieskumu:

6.1. metodolégia: CAWI (online prieskum)

6.2. spoOsob zberu dat: online

6.3. nastroj prieskumu: Struktdrovany dotaznik

6.4. cielova skupina: reprezentativny vyber verejnosti Slovenskej republiky, konkrétne
rodicia Ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov zakladnych $kol

6.5. vel'kost vzorky: 250

6.6. znaky: vek, pohlavie, vzdelanie, narodnost, region, obec

6.7. vekovy rozsah: 35-55

6.8. pocet otdzok: minimalne 15

6.9. Statistika: SPSS, EXCEL

6.10. zber dat: februar 2018.

Vysledky marketingového prieskumu budi spracované v zaverecCnej sprave, ktora bude
obsahovat opis vzorky a charakteristiku zistenych vysledkov formou tabulkového a
grafového spracovania podla typu otazky, ako aj ich interpretaciu, vyhodnotenie a navrh
postupu a odpordcani pre objednavatel'a tykajici sa d'alSieho postupu v rdmci publicity
projektu.

Otazky do marketingového prieskumu, ktoré maju byt kladené cielovej skupine, musia
pokryvat tieto oblasti:

8.1. Dovody pre vyber médii/priradenie dovodov vyberu k celoStatnym vs. regionadlnym
médiam:
8.1.1. hlavné d6évody pre vyber médii
8.1.2. priradenie dévodov vyberu k celoStatnym vs. regionalnym médiam.
8.2.  Vnimanie reklam v celoStatnych a regionalnych médiach.
8.3. Celostatne vs. regiondlne TV stanice.
8.4. Pocetspontanne uvedenych TV stanic - celoStatne vs. regionalne:
8.4.1. pocet spontanne uvedenych TV stanic - celoStatne vs. regionalne
8.4.2. sleduje alebo nesleduje celoStatne a regionalne TV stanice.
8.5. Celostatne vs. regiondlne radia:
8.5.1. pocet spontanne uvedenych radif - celoStatne vs. regionalne
8.5.2. pocuva alebo nepocuva celostatne a regiondlne radia
8.5.3. pocuvanost radii v celej populacii, naklady na potencidlny zasah 100 000 l'udi.
8.6. Celostatne vs. regiondlne printové média:
8.6.1. pocet spontanne uvedenych ¢asopisov - celostatne vs. regionalne
8.6.2. kupuje alebo nekupuje celoStatne a regionalne ¢asopisy
8.6.3. predaj casopisov v celej populdcii.
8.7. Sociodemograficka charakteristika vzorky:
8.7.1. veka pohlavie rodica
8.7.2. regionalne rozloZenie cielovej skupiny
8.7.3. vekdeti - Ziaci 7., 8. a2 9. ro¢nikov zakladnych skél.



Clanok 4
Cena za sluzby a platobné podmienky

Objednavatel sa zavazuje zaplatit Poskytovatel'ovi za riadne a v€asné poskytnutie sluzby a
dodanie a odovzdanie vystupov sluzby (t. j. zaverecnej spravy) podl'a tejto zmluvy nasledovnu
cenu:

Suma bez DPH: 14.500,- EUR (slovom: Strnasttisicpatsto euro)
Sadzba DPH 20 %:  3.200,- EUR
Suma vratane DPH:  17.400,- EUR (slovom: sedemnésttisicStyristo euro)

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze cena sluzieb je cenou konec¢nou a v cene sluzieb su
zahrnuté vSetky ndklady spojené s dodanim sluzby.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze cena za sluzbu bude uhradend bezhotovostnym bankovym
prevodom na zdklade faktdr vystavenych Poskytovatel'om.

Faktiru v zmysle tejto zmluvy je Poskytovatel opravneny vystavit' v sulade s ods. 1 tohto
¢lanku najskér po podpise preberacieho protokolu o vykonani sluzby podla ¢lanku 5 tejto
zmluvy, pricom zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze splatnost faktiry v zmysle tejto
zmluvy je 30 (slovom tridsat) kalendarnych dni odo dna dorucenia faktiry za odovzdanud
sluzbu Objednavatel'ovi. Sicastou faktiry musi byt képia preberacieho protokolu o prevzati
sluzby. V pripade, ak Poskytovatel vystavi faktiru nespravne, resp. v rozpore s touto zmluvou,
faktira bude zo strany Objednavatela vratena Poskytovatel'ovi na opravu a to aj opakovane.
Lehota splatnosti takto opravenej faktary plynie odo dila dorucenia spravne vystavenej
faktiry Objednavatel'ovi. Za faktdru sa v zmysle tejto zmluvy povazuje faktuira, t. j. dafovy
doklad vystaveny v sulade s platnymi pravnymi predpismi Slovenskej republiky.

Faktara sa v zmysle tejto zmluvy povazuje za uhradenu diniom odpisania finan¢nych
prostriedkov v prislusnej vysSke z Gc¢tu Objednavatela v prospech ucCtu Poskytovatela
uvedeného na prislusnej fakture.

Poskytovatel vyhlasuje, Ze cena sluzby je stanovena v sulade so zakonom ¢. 18/1996 Z. z. o
cenach v zneni neskorSich predpisov a na zdklade VyhlaSok Ministerstva financii SR
vykonavajucich tento zdkon. V pripade ak sa ukdze vyhldsenie Poskytovatel'a podla tohto
odseku ako nepravdivé, ma Objednavatel narok na ndhradu skody vo vyske zodpovedajicej
poruseniu zakona ¢. 18/1996 Z. z. o cenadch v zneni neskorsich predpisov.

Clanok 5
Terminy na dodanie sluzby, odovzdanie sluzby

Poskytovatel sa zavazuje poskytnut sluZzbu najneskér do 15.03.2018.

O riadnom dodani a odovzdani sluzby sa zmluvné strany zavizujud spisat preberaci protokol,
ktory musi byt podpisany oboma zmluvnymi stranami. Protokol o prevzati sluzby tvori
podklad k fakturacif zmluvnej ceny podl'a ¢lanku 4 tejto zmluvy.

Clanok 6
Prava a povinnosti zmluvnych stran, spolupraca zmluvnych stran

Poskytovatel sa zavazuje dodat sluzbu Objednavatel'ovi riadne, vcas, s dodrZzanim vsetkych
pravidiel stanovenych touto zmluvou, so vSetkou potrebnou odbornou starostlivostou, na
svoje naklady a na svoje nebezpecenstvo a to v ¢ase dojednanom v tejto zmluve.

Poskytovatel' sa zavdzuje dodat sluzbu vzmysle tejto zmluvy v silade s pokynmi
Objednavatela.



Objednavatel’ sa zavazuje poskytnut Poskytovatelovi si¢innost nevyhnutni pre plnenie
zavazkov Poskytovatela podla tejto zmluvy ato na zdklade pisomného vyzvania zo strany
Poskytovatela. Poskytovatel' je povinny vyzvat Objednavatela na poskytnutie sucinnosti
pisomne s uvedenim primerane;.

Clanok 7
Mlc¢anlivost’

Poskytovatel’ sa zavdzuje zachovavat mlcanlivost o vSetkych skutocnostiach, informaciach
ainych uadajoch, vratane osobnych udajov v zmysle zdkona ¢ 122/2013 Z. z. o ochrane
osobnych tudajov a o zmene a doplneni niektorych zadkonov v zneni neskorsich predpisov,
o ktorych sa dozvedel v sdvislosti s plnenim tejto zmluvy. Poskytovatel sa zavazuje chranit
prava dusSevného vlastnictva patriace Objednavatel'ovi ako aj prava tretich osob, ktoré by
mohli byt plnenim tejto zmluvy dotknuté.

Poskytovatel’ podpisom tejto zmluvy vyhlasuje, Ze sdhlasi so zverejnenim tejto zmluvy na
internetovej stranke Objednavatel’a a internetovej stranke Uradu vlady Slovenskej republiky
a/alebo iného Statneho organu a/alebo organu verejnej spravy a taktiez suhlasi so zaradenim
tejto zmluvy do centralneho registra zmliv prevadzkovaného Uradom vlady Slovenskej
republiky a/alebo inym Statnym orgdnom verejnej spravy.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze v pripade ak d6éjde k odstupeniu od tejto zmluvy z dévodov na
strane Poskytovatela, je Objedndvatel opravneny zverejnit informaciu o ukonceni platnosti
tejto Zmluvy z dévodov podstatného porusenia tejto zmluvy zo strany Poskytovatel'a (d'alej
len ako ,Zverejnitelnd informacia“) a to vsudlade s ods. 2 tohto c¢lanku. Zverejnitelnu
informdaciu je Objednavatel opravneny zverejnit aj na internetovych strankach vytvorenych
vramci realizdcie projektu podla ods. 1 Preambuly tejto zmluvy. Objednavatel je
Zverejnitel'nd informdaciu opravneny zverejnit aj na internetovej stranke zriadovatela
Objednavatel’a. Zverejnenie Zverejnitel'nej informacie v silade s tymto odsekom tejto zmluvy
sa nepovazuje za poSkodzovanie dobrého mena Poskytovatela ani pracovnikov spojenych
s plnenim tejto zmluvy alebo jej ¢asti, a ani inych tretich stran.

Clanok 8
Odstapenie od zmluvy

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli, Ze omeskanie Poskytovatel'a s dodanim sluzby o viac ako
10 (slovom desat) kalendarnych dni sa povazuje vzmysle tejto zmluvy za podstatné
porusenie tejto zmluvy, pricom Objedndavatel je opravneny v tomto pripade odstipit od tejto
zmluvy bez poskytnutia primeranej lehoty na plnenie.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze v pripade ak Objednavatel’ neuhradi splatnd cenu za sluzbu
definovanu v tejto zmluve v lehote splatnosti riadne vystavenej faktiry a ani do 30 (slovom
tridsat) kalendarnych dni od jej splatnosti, povazuje sa to za podstatné porusenie tejto zmluvy
Objednavatel'om, pricom Poskytovatel je opravneny od tejto zmluvy odstupit.

V pripade ak dbéjde k podstatnému poruseniu tejto zmluvy jednou zo zmluvnych stran, je
druhd zmluvna strana opravnena od tejto zmluvy odstdpit.

v

Odstapenie od zmluvy musi byt v zmysle tejto zmluvy pisomné a je platné a uc¢inné odo dia
dorucenia druhej zmluvnej strane.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze odstupenim od zmluvy zanikaju vSetky prava a povinnosti
zmluvnych stran zo zmluvy a to ku diiu ac¢innosti odstipenia od tejto zmluvy. Zmluvné strany
su povinné vyrovnat si navzajom svoje zavazky ku ditu nadobudnutia Gc¢innosti odstapenia
od zmluvy, t. j. Objednavatel je povinny uhradit Poskytovatel'ovi ¢asti sluzby riadne dodané a
odovzdané do tohto diia.

Odstupenie od zmluvy sa nedotyka naroku na nahradu S$kody vzniknutej porusenim tejto
zmluvy ani ndroku na zaplatenie zmluvnej pokuty podla tejto zmluvy.



Clanok 9
Sankcie

V pripade omeskania Objednavatel'a s thradou faktiry v zmysle tejto zmluvy ma Poskytovatel
narok na urok z omeskania vo vyske podla § 369 ods. 2 Obchodného zdkonnika. Pravo na
odstipenie od zmluvy Specifikované v ¢lanku 8 tejto zmluvy tymto nie je dotknuté.

V pripade omeskania Poskytovatela s riadnym dodanim sluzby podla tejto zmluvy ma
Objednavatel narok na zmluvnd pokutu vo vyske 5 € (slovom pat eur) za kazdy i zacaty den
omeskania. Za omesSkanie sa povazuje aj nedodanie sluzby v dohodnutej kvalite.

V pripade nesplnenia akejkol'vek povinnosti Poskytovatel'a Specifikovanej v tejto zmluve je
Poskytovatel' povinny nahradit Objednavatelovi skodu, ktord mu porusenim povinnosti
Poskytovatel'a vznikla.

Zaplatenie zmluvnej pokuty v zmysle tejto zmluvy nema vplyv na narok na nahradu skody.

Clanok 10
Ostatné dojednania zmluvnych stran

Zmluvné strany sa dohodli, Ze akékol'vek ozndmenie, odstipenie od tejto zmluvy ako aj ind
pisomnost’ sa povazuje v zmysle tejto zmluvy za dorucent:

1.1. dilom dorucenia adresatovi, ktory potvrdil jej prijatie, alebo
1.2. akadresat jej prevzatie odmietol, diiom, kedy toto odmietnutie vykonal, alebo

1.3. tretim pracovnym driom odo dna jeho odoslania adresatovi na adresu uvedenu v tejto
zmluve, pripadne na int adresu pisomne oznamenu ako adresu na dorucovanie pocas
trvania tejto zmluvy, vpripade, Ze sa zasielka vrati ako nedorucend alebo
nedorucitel'nd, alebo

Kontaktné osoby za Objednavatel'a a Poskytovatel'a aich kontaktné idaje vratane e-mailovych
adries budd urcéené na zdklade pisomného oznamenia zmluvnych stran, podpisaného
Statutarnym organom zmluvnych stran, pricom zmluvné strany st povinné oznamit' a dorucit
pisomné oznamenie Specifikujice kontaktné osoby druhej zmluvnej strane najneskér do 10
(slovom desat’) pracovnych dni odo diia podpisu tejto zmluvy.

Zmeny v kontaktnych osobach, adresach, e-mailoch, ¢islach Uctu, ndzve/obchodnom mene
alebo v inych tdajoch zmluvnych stran uvedenych v zahlavi tejto zmluvy je mozné vykonat
prostrednictvom pisomného oznadmenia podpisaného Statutarnym orgdnom zmluvnych stran,
pricom zmluvné strany st povinné oznamit a dorucit pisomné ozndmenie druhej zmluvnej
strane najneskor do 5 (slovom piatich) pracovnych dni od dila zmeny. Takéto ozndmenia su
ucinné voci druhej zmluvnej strane diiom dorucenia pisomného oznamenia.

Zmluvné strany sa dohodli, Ze prava a povinnosti vyplyvajtice z tejto zmluvy nie si zmluvné
strany opravnené postupit na iny subjekt.

Za oficidlnu komunikaciu sa v zmysle tejto zmluvy povazuje pisomna komunikacia.

Clanok 11
Zanik zmluvy
Platnost a u€innost tejto zmluvy zanika:

1.1. splnenim, t.j. dodanim a odovzdanim sluzby v stlade s touto zmluvou a jej prilohami a
zaplatenim dohodnutej ceny sluzieb v stlade s touto zmluvou;

1.2. odstapenim od zmluvy v sulade s ustanoveniami tejto zmluvy;

1.3. pisomnou dohodou zmluvnych stran.



Clanok 12
Osobitné povinnosti zhotovitel'a

Zhotovitel sa zavazuje strpiet vykon akejkol'vek kontroly, auditu alebo iného overovania
suvisiaceho so zavazkovym vztahom zaloZenym touto zmluvou a poskytovat opravnenym
organom vSetku nevyhnutni sic¢innost. Opravnenym organom na vykonanie kontroly, auditu
alebo iného overovania sd najma:

a) Ministerstvo prace, socidlnych veci a rodiny Slovenskej republiky a nim poverené osoby,

b) Ministerstvo Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky a nim poverené
osoby,

¢) Utvar vniitorného auditu Riadiaceho organu alebo Sprostredkovatel'ského organu a nimi
poverené osoby,

d) Najvyssi kontrolny tirad Slovenskej republiky, Urad vladneho auditu, Certifika¢ny organ
a nimi poverené osoby,

e) Organ auditu, jeho spolupracujiice orgdny a nimi poverené osoby,

f) splnomocneni zastupcovia Eur6pskej komisie a Eurépskeho dvora auditorov,

g) organ zabezpecujuci ochranu finan¢nych zaujmov Eurépskej tnie,

h) osoby prizvané orgdnmi uvedenymi v pism. a) az f) tohto bodu v stulade s prisluSnymi
pravnymi predpismi Slovenskej republiky a pravnymi aktmi Eurépskej unie.

BliZsia Specifikcia orgdnov uvedenych v bode 9.1. tejto zmluvy je uvedena v Zmluve o NFP.

Zhotovitel' sa rovnako zavazuje strpiet akékol'vek dalSie ukony, ktorych vykonanie bude
potrebné na splnenie zdkonnych povinnosti objedndvatela suvisiacich so zavazkovym
vztahom zaloZenym touto zmluvou alebo zmluvnych povinnosti objednavatel’a vyplyvajucich
zo Zmluvy o NFP.

Zavazky zhotovitel'a vyplyvajtce z tohto ¢lanku trvaju aj po zaniku tejto zmluvy akymkol'vek
spdsobom.

Clanok 13
Zaverecné ustanovenia

Tato zmluva nadobuda platnost momentom jej podpisania obidvoma zmluvnymi stranami a
ucinnost diiom nasledujicim po dni jej zverejnenia v zmysle ust. § 47a ods. 1 Obc¢ianskeho
zakonnika.

Tdto zmluvu moZno menit alebo dopliat len po vzajomnej dohode zmluvnych stran v
pisomnej forme.

Vo veciach neupravenych touto zmluvou sa zavazkovy vztah medzi zmluvnymi stranami
spravuje ustanoveniami pravneho poriadku Slovenskej republiky, predovSetkym
Obchodnym zakonnikom.

Zmluvné strany sa zavazuju, ze vSetky spory vyplyvajice zo zmluvy budu v prvom rade riesit
zmierom. V pripade, ak neddjde o spornych pravach a/alebo povinnostiach vyplyvajtcich
z tejto zmluvy k zmieru medzi zmluvnymi stranami, zmluvné strany sa dohodli, Ze pre rieSenie
pripadnych sporov z tejto zmluvy su prislusné sudy Slovenskej republiky.

Zmluva je vyhotovenda v 4 (slovom Styroch) rovnopisoch, z ktorych kazda zmluvna strana
obdrzi 2 (slovom dva) rovnopisy.

Neoddelitel'nu sucast tejto zmluvy tvori:

Priloha ¢. 1: Opis predmetu zakazky



7. Zmluvné strany vyhlasuji, Ze si zmluvu pred podpisom precitali, jej ustanoveniam
porozumeli, a Ze zmluvu uzatvorili slobodne, vaZne, bez omylu, nie v tiesni za napadne
nevyhodnych podmienok, ¢o potvrdzuju svojim podpisom.

V Bratislave dia ....cceeemeeneessesseeeseenns V KoSiciach dila ....ccoccoeereereeerererneeessseessenenne
JUDr. Ing. Michal Bartok Richard Pojezdala
riaditel konatel
Statny institit odborného vzdelavania BRAVA RESOURCES s.r.o.



Priloha ¢. 1: Opis predmetu zakazky

1.

Nazov zdkazKky verejného obstaravatel'a:
»,Marketingovy prieskum trhu zamerany na vyuZivanie médii cielovou skupinou pre potreby
narodného projektu ,Dudlne vzdelavanie a zvySenie atraktivity a kvality OVP*.

Predmet zakazky:

Predmetom zdkazky je zabezpelenie prieskumu vnimania celoStatnych, regionalnych médif
areklamy ciel'ovou skupinou - rodicia ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov zakladnych $kél na celom tizemi
Slovenskej republiky pre potreby narodného projektu ,,Dudlne vzdelavanie a zvySenie atraktivity a
kvality OVP“ (d'alej len ,NP Dual“).

Opis zakazky:

Marketingovy prieskum trhu zamerany na zistenie vnimania celo$tatnych a regionalnych médii
cielovou skupinou - rodicia Ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov zdkladnych $kél na celom tzemi Slovenskej
republiky, za ticelom zistenia moznosti komunikacie s touto cielovou skupinou prostrednictvom
celoStatnych a regionalnych médii.

Jednym z ciel'ov NP Dudl je zvySenie atraktivnosti odborného vzdelavania a pripravy na Slovensku,
osobitne zvySenie zdujmu ziakov o Stidium na strednych odbornych Skolach v sudlade
s dodato¢nymi potrebami trhu prace. V procese rozhodovania o vybere strednej skoly figuruju dve
ciel'ové skupiny - Ziaci konc¢iacich ro¢nikov zakladnych $kél a ich rodicia, ktorych vek odhadujeme
v rozmedzi 35 - 55 rokov. Prave na tdto ciel'ovd skupinu (rodicia) je potrebné smerovat celoStatne
ako aj regionalne média typu televizia, rozhlas a print. Tieto medialne kanaly by mali spropagovat
systém dualneho vzdelavania, jeho vyhod pre Ziakov ako aj rodicov a marketingovo uviest do Zivota
znacku Dualne vzdelavanie.

Marketingovy prieskum bude prebiehat formou Struktirovaného dotaznika. Vyber respondentov
bude ndhodny a bude zahinat verejnost Slovenskej republiky, konkrétne rodicov Ziakov 7., 8.a 9.
ro¢nikov zakladnych $kél. Vysledky marketingového prieskumu budd spracované a vystupom
prieskumu trhu bude zaverec¢na sprava.

ZavereCnd sprava bude sluzit ako podklad pre rokovanie s konkrétnymi prevadzkovatel'mi
celoStatnych a regionalnych médii.

Ciel'ovou skupinou zakazky je verejnost Slovenskej republiky, konkrétne:
e rodicia ziakov 7., 8. a 9. ro¢nikov zakladnych skol.

Ciel'om zakazky je:

e zmapovanie vyuZivania celoStatnych aregiondlnych médii - TV, radid aprint cielovou
skupinou

e analyza postojov ciel'ovej skupiny k celo$tatnym a regionalnym médiam

¢ analyza postojov ciel'ovej skupiny k reklamam v celostatnych a regionalnych médiach

e analyza pocuvanosti radii cielovou skupinou, analyza nakladov na jednu reklamu pri
potencionalnom zasahu 100 000 respondentov

e analyza kupovania casopisov cielovou skupinou, analyza nakladov na jednu reklamu pri
potencionalnom zasahu 100 000 respondentov.

Metoda marketingového prieskumu:

Metodologia: CAWI (online prieskum)

Sposob zberu dat: online

Nastroj prieskumu: Struktirovany dotaznik

Ciel'ova skupina: reprezentativny vyber verejnosti Slovenskej republiky, konkrétne rodicia ziakov
7.,8.a 9. ro¢nikov zakladnych $kél

Velkost vzorky: 250

Znaky: vek, pohlavie, vzdelanie, narodnost, regidn, obec
Vekovy rozsah: 35-55

Zber dat: februar 2018

Pocet otazok: minimalne 15

Statistika: SPSS, EXCEL



Termin realizacie marketingového prieskumu:
Zber dat bude prebiehat v termine februar 2018.

Vystup aktivity:

Vysledky marketingového prieskumu budt spracované v zaverecnej sprave, ktora bude obsahovat
opis vzorky a charakteristiku zistenych vysledkov formou tabul'kového a grafového spracovania
podla typu otdzky, ako aj ich interpretaciu, vyhodnotenie a ndvrh postupu a odporucani pre
verejného obstaravatela tykajuci sa d'alSieho postupu v ramci publicity projektu.

Otazky do marketingového prieskumu, ktoré maja byt kladené respondentom navrhne
vitazny uchadzac a musia pokryvat tieto oblasti:

9.1 Dovody pre vyber médii/priradenie dévodov vyberu k celoStatnym vs. regionadlnym
médidm:
9.1.1 hlavné dévody pre vyber médii
9.1.2 priradenie dévodov vyberu k celostatnym vs. regionalnym médiam.
9.2 Vnimanie reklam v celoStatnych a regionalnych médiach.
9.3 CeloStatne vs. regiondlne TV stanice.
9.4 Pocet spontanne uvedenych TV stanic - celoStatne vs. regiondalne:
9.4.1 pocetspontanne uvedenych TV stanic - celoStatne vs. regionalne
9.4.2 sleduje alebo nesleduje celostatne a regionalne TV stanice.
9.5 CelosStatne vs. regionalne radia:
9.5.1 pocet spontanne uvedenych radii - celoStatne vs. regionalne
9.5.2 pocuva alebo nepocuva celoStatne a regionalne radia
9.5.3 pocuvanost radii v celej populacii, naklady na potencidlny zasah 100 000 I'udi.
9.6 Celostatne vs. regionalne printové média:
9.6.1 pocet spontanne uvedenych Casopisov - celostatne vs. regionalne
9.6.2 kupuje alebo nekupuje celoStatne a regionalne ¢asopisy
9.6.3 predaj Casopisov v celej populdcii.
9.7 Sociodemograficka charakteristika vzorky:
9.7.1 vekapohlavie rodica
9.7.2 regionalne rozloZenie ciel'ovej skupiny
9.7.3 vekdeti - Ziaci 7., 8. a 9. ro¢nikov zakladnych $kél.



