OBCHODNE PODMIENKY
pre umiestiiovanie reklamnych formatov na internetové stranky
spolo¢nosti MARKIZA SLOVAKIA, spol. s r.o.

1) VSEOBECNE USTANOVENIA

1) Toto su obchodné podmienky pre umiestiovanie reklamnych formatov na internetové stranky

spolocnosti MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s r.o. (dalej ako ,Obchodné podmienky"), ktoré s
neoddelitel'nou sucast'ou a prilohou Ramcovej zmluvy o zabezpeceni reklamy na internete (d‘alej
len ,Zmluva") a nadobldaju platnost’ spolu s touto Zmluvou. Jednotlivé ustanovenia Obchodnych
podmienok sa nebudd uplatiiovat’ len v pripade, ak je v Zmluve dohodnuté inak (v zmysle § 273
ods. 2 Obchodného zakonnika) alebo ak je ich pouzitie v Zmluve vyslovne vylicené.

2) Akykol'vek odkaz v tychto Obchodnych podmienkach na pojem ,Obchodny zakonnik" je

odkazom na zakon €. 513/1991 Zb., Obchodny zakonnik, v aktuadlnom zneni.
POJIMY:

MS sa v zmysle tychto Obchodnych podmienok rozumie spolocnost’ MARKIZA-SLOVAKIA, spol. s
r.o., so sidlom Bratislavska 1/A, 843 56 Bratislava, ICO: 31 444 873, registrovana v obchodnom
registri Okresného sudu Bratislava I, oddiel Sro, vlozka ¢.12330/B, ktora je zriad'ovatelom Portalov.

Internetovou strankou MS sa v zmysle tychto Obchodnych podmienok rozumie jednotliva
internetova stranka prevadzkovana MS, pricom sa moze jednat’ najma o nasledovné internetoveé
stranky www.markiza.sk, www.tvnoviny.sk, www.vareny.peceny.sk alebo ich podstranky, pripadne
dalSie internetové stranky zriadené MS a obsiahnuté v platnej ponuke MS (spolocne len ako
Jinternetové stranky MS").

Reklamou/inzerciou alebo reklamnou kampanou v zmysle tychto Obchodnych podmienok
rozumeju reklamné formaty na internetovych strankach MS za Ucelom odprezentovania reklamnej
informacie uzivatel'om internetovej stranky MS, s moznostou interaktivneho prepojenia (kliknutim)
na ind internetovy stranku.

Reklamnym formatom (reklamnym oznamom) sa v zmysle tychto Obchodnych podmienok
rozumeju grafické, textové, obrazové alebo zvukovo-obrazové informacie prezentujice reklamnu
informaciu adresovanu uzivatel'om.

Zadavatel'om sa v zmysle tychto Obchodnych podmienok rozumie objednavatel’ reklamy na
internetovych strankach MS, t.j. Zadavatel' reklamnej kampane a to bud’ fyzicka alebo pravnicka
osoba (t.j. priamy klient) alebo reklamna/medialna agentira, objednavajlca reklamny priestor na
internetovych strankach MS pre svojich klientov.

2) ZADAVANIE REKLAMY /INZERCIE

2.1. Objednavanie reklamy/inzercie

1.

Reklamna plocha na internetovych strankach MS sa poskytuje na zaklade pisomnej uzatvorenej
medzi MS a Zadavatelom v zmysle ustanovenia § 269 ods. 2 Obchodného zakonnika, ktorej
sucastou su tieto Obchodné podmienky. Pred uzavretim Zmluvy je Zadavatel' povinny MS
predlozit’ vypis z obchodného/Zivnostenského registra, nie starsi ako 3 mesiace, resp. iny doklad
opravinujuci Zadavatela k vykonu cinnosti. V pripade, ak je Zadavatelom agentura, je Zadavatel
povinny zaroven predlozZit MS pisomné poverenie agentlry vystavené klientom za Ucelom
nakupu reklamného priestoru na internetovych portaloch a doklad, Ze Zadavatel' ma reklamnu
¢innost, resp. sprostredkovanie predaja reklamy v predmete Cinnosti. V pripade, ak Zmluva
nebude podpisana osobou, ktora je Statutarnym organom alebo osobou zapisanou v prisluSnom
registri, musi byt k Zmluve priloZzené pisomné plnomocenstvo s Uradne overenym podpisom, z


http://www.tvnoviny.sk/
http://www.vareny.peceny.sk/

2.2.

ktorého vyplyva, Ze tato osoba bola splnomocnend Zadavatelom na uzavretie Zmluvy
(realizovanie obchodu v zmysle tychto Obchodnych podmienok).

Na zaklade uzavretej Zmluvy, Zadavatel nasledne realizuje zadavanie konkrétnych reklamnych
formatov prostrednictvom pisomnych objednavok, ktoré musia byt' MS doru¢ené MS najneskor v
lehote 14 pracovnych dni pred zaciatkom realizacie prislusnej reklamnej kampane.

Objednavka Zadavatel'a musi obsahovat’ nasledujlice informacie:

a) v pripade pravnickej osoby/ fyzickej osoby podnikatela poZzadujlcej reklamné plnenie -
obchodné meno Zadavatela vratane mena, priezviska a funkcie osoby v spolo¢nosti
Zadavatela/ v pripade fyzickej osoby pozadujlcej reklamné plnenie - meno, priezvisko

b) v pripade pravnickej osoby / fyzickej osoby podnikatela pozadujlcej reklamné pinenie -
1CO, DIC, IC DPH Zadavatela

c) v pripade pravnickej osoby/ fyzickej osoby podnikatela pozadujlcej reklamné plnenie -
sidlo/miesto podnikania Zadavatela (fakturacna adresa Zadavatela), poStovi adresu
Zadavatela v pripade, Zze je odliSna od fakturaCnej adresy/ v pripade fyzickej osoby
pozadujucej reklamné plnenie - adresu trvalého pobytu a informaciu o fakturacnej adrese
ak je odliSna od adresy trvalého pobytu

d) v pripade pravnickej osoby pozadujucej reklamné plnenie alebo fyzickej osoby -
podnikatela - (idaj o registracii Zadavatel'a v Obchodnom alebo Zivnostenskom registri

e) V pripade, ak je Zadavatelom agentlra, Udaje o klientovi Zadavatela, pre ktorého je
objednavka zadavana v rozsahu vysSie uvedenych Udajov. Zadavatel je zéroven povinny
predlozit MS pisomné poverenie agentlry vystavené klientom za Ucelom nakupu
reklamného priestoru na internetovych portdloch za podmienky, Ze toto nebolo MS
predlozené pri podpise Zmluvy.

f) Kontakt (Kontaktna osoba, Telefon, fax, e-mail)

g) Specifikicia reklamného produktu - technicka Specifikécia v zmysle cennika

h) Inzertné Specifikacie:

e Objem inzercie

e Termin reklamnej kampane

i) Datum vystavenia, podpis Zadavatela (v pripade, ak objednavka nebude podpisana
osobou, ktora je Statutarnym organom alebo osobou zapisanou v prislusnom registri, musi
byt k objednavke prilozené pisomné plnomocenstvo s Uradne overenym podpisom, z
ktorého vyplyva, Ze tato osoba bola splnomocnena Zadavatel'om na podanie objednavky
(realizovanie obchodu v zmysle tychto Obchodnych podmienok).

MS sa zavazuje najneskoér do 2 pracovnych dni od doruCenia objednavky Zadavatela prijatie
objednavky pisomne alebo elektronickou posStou potvrdit’ alebo objedndvku odmietnut’.
Potvrdenim MS sa objednavka stava sucastou Zmluvy a je pre zmluvné strany zavazna. Ak je
objednavka neulplnd alebo nezodpovedd poziadavkam MS, MS je opravnend vratit' ju
Zadavatelovi a vyzvat' ho na doplnenie v primeranej lehote. MS sa zavdzuje na zaklade
predlozenych objednavok a v ramci kapacitnych moznosti internetovych stranok MS realizovat’
inzerciu pre jednotlivych Zadavatel'ov.

Prava, povinnosti a zodpovednost’ Zadavatel'a

Zadavatel' nesie pIni zodpovednost’ za kvalitu, formalnu i obsahovu stranku reklamného
formatu umiestfiovaného na internetovych strankach MS.
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Zadavatel udel'uje MS s Gcinnostou ku dnu dodania reklamnych podkladov (vid’ ¢l. 2.4) suhlas
so Sirenim daného reklamného formatu prostrednictvom internetovych stranok MS v ramci
celosvetovej pocitacovej siete internet.

Zadavatel prehlasuje, Ze ziskal vSetky potrebné sthlasy na pouzitie reklamného formatu (Sirenie
prostrednictvom internetu) od akychkol'vek tretich os6b zicastnenych na jeho vyrobe, finan¢ne
(jednorazovo) vysporiadal vsetky prava k nehmotnym statkom v suvislosti s pouzitim
reklamného formatu tak, aby MS nebola takymto vysporiadanim a to ani v buddcnosti dotknuta.

Zadavatel' prehlasuje, Ze je subjektom opravnenym k vykonu vSetkych potrebnych prav
k reklamnému formatu, ktory bude umiestneny na internetovych strankach MS, najma Ze je
opravneny vykonavat' pripadné majetkové autorské prava k prislusnému reklamnému formatu a
je opravnenym k vyuzivaniu pripadnych ochrannych zndmok alebo inych prvkov, ktoré su
predmetom ochrany priemyselného alebo dusevného vlastnictva v reklamnych formatoch
obsiahnutych, a potvrdzuje, Ze neporusuje prava ziadnej inej tretej osoby vratane prava na
ochranu proti nekalej sut'azi, vseobecného osobnostného prava, autorského prava a prava
suvisiaceho s autorskym pravom, prava na oznacenie, ochrany a pod. Na vyZiadanie MS je
Zadavatel' povinny bezodkladne preukazat' a doloZit' skutoCnosti tykajuce sa opravnenia
Zadavatela vykonavat’ majetkové autorské prava k reklamnému formatu.

Zadavatel' zodpoveda za obsahovu stranku dodaného reklamného formatu a v tej slvislosti sa
zavazuje dodat’ reklamny format vyhotoveny v stlade s pravnymi predpismi platnymi na Gzemi
Slovenskej republiky najma zakonom ¢. 147/2011 Z.z. oreklame a o zmene a doplneni
niektorych zakonov, ¢. 250/2007 Z.z. o ochrane spotrebitela v zneni neskorSich predpisov,
zakona ¢. 308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢. ¢. 195/2000 Z. z.
o telekomunikaciach, zakona €. 185/2015 Z.z. Autorského zakona, zakona €. 270/1995 Z.z. o

Statnom jazyku, Obchodnym zakonnikom, Obcianskym zakonnikom, Ustavou SR a pod.

Zadavatel sa zaroven zavazuje dodat’ reklamny format v stlade s technickymi poZiadavkami MS
na zverejnenie reklamného formatu na internete a v stlade s dobrymi mravmi, resp. pravidlami
poctivého obchodného styku. V pripade uplatnenia finanénych narokov tretich oséb voci MS z
dévodu rozporu reklamného formatu s vysSie uvedenym, sa Zadavatel zavazuje uhradit’ MS
nahradu vzniknutej Skody predstavujlicej uplatneny financny narok vratane nakladov spojenych
s uplatfiovanim takéhoto naroku.

V pripade nepravdivosti ktoréhokolvek z vysSie uvedenych prehlaseni vtomto Clanku je
Zadavatel' povinny MS pozbavit" vSetkych narokov akejkolvek povahy, ktoré by voli MS
uplatrovali tretie osoby v suvislosti s umiestnenim reklamného formatu na internetovych
strankach MS. Pri uplatfiovani narokov v suvislosti s ustanoveniami o sitaznom prave, prave na
ochranu proti nekalej sUtazi, vSeobecnych osobnostnych prav, autorskych prav a prav
suvisiacich s autorskym pravom, priemyselnych prav a prav na oznacenie sa Zadavatel zaroven
zavdzuje nahradit MS vSetky ndklady, ktoré vzniknu s uplatiovanim ndrokov tretich osob.
Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu skody.

Prava, povinnosti a zodpovednost’ MS

MS si vyhradzuje pravo odmietnut, pozastavit’ a/alebo zrusit’ zverejnenie reklamného formatu
pokial’:



h)

i)
)
k)
)

mu jeho prevadzkové moznosti neumoznuju riadne umiestnenie reklamného formatu podla
poZiadaviek Zadavatela,

ak by umiestnenie reklamného formatu uvedeného v objednavke Zadavatela bolo v rozpore s
obchodnymi zaujmami MS,

nosi¢ reklamného formatu nie je v sulade s technickymi poziadavkami MS na zverejnenie
reklamného formatu na internete,

reklamny format je v rozpore s pravnymi predpismi platnymi na Gzemi Slovenskej republiky,
reklamny format je v rozpore s dobrymi mravmi, zdsadami poctivého obchodného styku,
etickymi pravidlami a/alebo ohrozuje verejny poriadok,

reklamny format svojou kvalitou, formou alebo obsahom neodpoveda opravnenym zaujmom
MS,

reklamny format predstavuje reklamu priameho konkurenta MS alebo reklamu produktu
konkurujuceho produktom (sluzbam) MS,

Zadavatel je v omeskani s uhradenim ceny za spracovanie/zverejnenie reklamnych formatov
umiestnenych na internetovych strankach MS,

voCi Zadavatel'ovi bolo zacaté trestné stihanie,

na majetok Zadavatela bol vyhlaseny konkurz alebo povolena restrukturalizacia alebo bol
zamietnuty navrh na vyhlasenie konkurzu pre nedostatok majetku Zadavatela,

Zadavatel’ vstapil do likvidacie,

jeho zverejnenim by mohlo déjst' k moznému postihu MS zo strany tretich os6b maijitelia prav,
organy Statnej spravy, osoby dotknuté nekalosutaznym konanim a pod.).

V pripade vyskytu akejkol'vek skuto€nosti, opraviujlicej MS odmietnut’ zverejnenie reklamného
formatu a/alebo opraviujuce takyto reklamny format pozastavit’ ¢i ukoncit, bude o tom MS
informovat’ Zadavatel'a bez zbyto¢ného odkladu.

V pripade, ak nastane niektora zo skuto¢nosti uvedenych v ¢l. 2.3. v pism. b) az g) tychto
Obchodnych podmienok a napravu je mozné dosiahnut’ vymenou reklamného formatu, vyzve
MS Zadavatel'a na dodanie upraveného alebo nadhradného reklamného formatu. V pripade, ak
nastane niektora zo skutoCnosti uvedenych v ¢l. 2.3. v pism. b) aZ g) tychto Obchodnych
podmienok v lehote kratSej ako 2 pracovné dni pred dohodnutym zacliatkom umiestnenia
reklamného formatu na internetovych strankach MS alebo v pripade ak Zadavatel’ v stanovenej
lehote nedodd upraveny alebo nahradny reklamny format, povaZzuje sa takéto konanie za
zavazné porusenie Zmluvy zo strany Zadavatela, pricom MS ma v takomto pripade pravo
reklamny format neumiestnit’ na internetovych strankach MS a pravo na zaplatenie zmluvnej
pokuty vo vyske 100% dohodnutej ceny (ceny za umiestnenie uvedeného reklamného formatu
na internetovych strankach MS). MS je z dévodu zavazného porusenia zmluvnej povinnosti
Zadavatela podla predchadzajlicej vety opravnend odstipit od Zmluvy bez akychkol'vek
sankénych postihov zo strany Zadavatela s Ucinnost'ou ku diiu dorucenia pisomného oznamenia
0 odstipeni od Zmluvy Zadavatel'ovi. Tym nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody, resp.
Skody presahujlcej zmluvna pokutu.

S odvolanim sa na ustanovenie § 379 Obchodného zakonnika a s ohladom na vSetky okolnosti
sUvisiace s uzatvorenim Zmluvy MS konstatuje, Ze celkova predvidatel'na skutocna skoda, ktora
by mohla vzniknit, neprekroCi v pripade porusenia na strane MS Ciastky za nerealizovanu
reklamu. MS vyluCuje zodpovednost' za akékolvek straty, vydavky, pohladavky, zvlastne,
nepriame, nahodné, nasledné alebo exemplarne Skody, vratane, ale bez obmedzenia Skody
uslého zisku, straty klientov alebo goodwill vznikajlice akymkol'vek spésobom.

MS nezodpoveda za nedodrZanie alebo oneskorené plnenie zavézkov podla Zmluvy najma
v dosledku vysSej moci a okolnosti vyluCujlcich zodpovednost, porich spojovych sluZieb,
technickych portch vysielania, zlyhania alebo nedostatku elektrickej energie, dodrZiavania
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1)

2)

3)

4)

2.5.

zakonnych predpisov alebo licenénych podmienok, vratane dodrziavania zakonnych povinnosti
akou je poskytovanie informacii verejnosti, zamestnaneckych sporov alebo inych udalosti.

Podklady a materialy k realizacii reklamy/inzercie

Vsetky reklamné podklady a dalSie naleZitosti reklamného formatu, ktoré majd byt
prezentované na internetovych strankach MS v sllade s objednavkou Zadavatela, musi
Zadavatel' poskytnut’ MS najneskér do 2 pracovnych dni odo dria dorucenia pisomného
potvrdenia objednavky zo strany MS. Grafické reklamné prvky prijimané MS pre internetovi
reklamu musia spliat’ podmienky technickej Specifikacie uvedené v cenniku MS a podmienky
v zmysle bodu 2 nizsie.

Podmienky pre jednotlivé typy reklamnych prvkov:

1. Bannery a iné kreativne prvky musia mat’ spravnu datovd vel'kost' a spravny rozmer
zodpovedajlci objednavke v nadvdznosti na platnd ponuku reklamnych ploch a platny cennik
MS.

2. GIF bannery musia obsahovat’ cielové URL, na ktoré ma byt po kliknuti na GIF banner
uzivatel’ presmerovany (adresa vo forme http://). Alt text.

3. FLASH bannery musia obsahovat’ funkciu "clickthru", t. j. ciel'ové URL, na ktoré ma byt’ po
kliknuti na FLASH banner uzivatel’ presmerovany [adresa vo forme (URL) http://].

4. U I-LAYEROV musia byt dodrzané dane Specifikacie a flashova kreativa musi obsahovat’
tlaCidlo ZAVRIET s prislusnou funkciou. Capping (obmedzenie poctu zobrazeni formatu
uZivatel'ovi za urcity Cas) a doba animacie sa riadi pravidlami konkrétnych reklamnych formatov
uvedenych v cenniku. Plati i pre d'alSie Specidlne formaty: interstitial a iné.

Vsetky Specifikacie vyroby reklamnych formatov umiestiiovanych na internetovych strankach MS
st definované v odkaze na MS uvedenom na internetovej adrese (URL) http://www.markiza.sk
v cenniku reklamnych formatov pre internet. V pripade Ze reklamné formaty nespliaji vyssie
uvedené kritéria, MS nie je povinna ich prijat’ a nerudi za ich riadne uverejnenie.

Skutocnosti o nevhodnosti reklamnych formatov z akéhokol'vek z vysSie uvedenych dovodov
oznami MS Zadavatel'ovi bez zbytocného odkladu po dni prijatia takych reklamnych formatov.

Zmeny v reklamnych kampaniach

Vsetky podklady k zmene v uz objednanej a MS potvrdenej reklamnej kampani musi Zadavatel
poskytnit’ pisomne najneskér jeden (1) pracovny den pred datumom pripravovanej zmeny,
v opacnom pripade MS nezodpoveda za vCasni zmenu objednavky a reklamnej kampane. V pripade,
Ze zmenena reklamna kampan nie je v rozpore s tymito Obchodnymi podmienkami, bude takato
reklamna kampan MS realizovana v najblizSom moznom termine, ak nebolo zmluvnymi stranami
dohodnuté inak.

3) ODMENA, PLATOBNE A FAKTURACNE PODMIENKY

3.1.

1)

2)

Odmena

Za sluzby poskytnuté MS podla Zmluvy, sa Zadavatel' zavazuje uhradit MS dohodnutd odmenu
na zaklade platného cennika MS pre uvedené obdobie, zverejneného na internetovej stranke
www.markiza.sk.

Ceny v cenniku MS sU uvedené bez DPH a budu pri fakturacii MS navysSené o sadzbu DPH
v zmysle platnej legislativy. V pripade, ze MS bude uvedené sluzby fakturovat’ zdanitelnej osobe
(podnikatel'ovi Ci uz platcovi DPH alebo neplatcovi) do EU, uvedené sluzby bude fakturovat’ bez
DPH, ale iba v pripade, Ze si ich Zadavatel' objedna pod IC DPH pridelenych v krajine svojho
danového domicilu.



3.2. Fakturacia a platobné podmienky

1)  Podkladom pre Uhradu ceny za reklamu je faktira vystavena MS. FaktUra bude vystavena
a platba realizovana v eurach, pokial’ nie je Zmluve dohodnuta ind mena.

2)  Faktary vystavuje MS spravidla mesacne. Zadavatel' je povinny kazdu faktdru uhradit’ v lehote
21 dni od datumu jej vystavenia, pokial’ sa zmluvné strany nedohodli v Zmluve inak. V pripade
omeskania Zadavatela s Uhradou splatnej ceny ma MS pravo uplatnit’ si u Zadavatela
a Zadavatel je povinny zaplatit’ Grok z omeskania vo vyske 0,06 % z dlznej Ciastky za kazdy aj
zaCaty den omeskania. Pisomné pripomienky k fakturacii je Zadavatel' povinny predlozit' MS do
5 dni odo dna dorucenia faktdry, v opacnom pripade povazuje MS fakturu zo strany Zadavatela
za akceptovanu.

3) MS je opravnenad pred zacatim realizacie inzercie poZadovat' od Zadavatela platbu vopred.
Pokial' nie je dohodnuté inak, Zadavatel' je povinny uhradit’ zmluvne dohodnut( cenu inzercie
vopred, najneskor 1 pracovnych den pred zaciatkom realizacie inzercie. Na zaklade prijatej
zalohy MS vystavi danovy doklad z prijatej platby. V pripade, Ze Zadavatel' neuhradi cenu
inzercie v lehote v zmysle tohto bodu, takéto konanie sa povaZuje za podstatné porusenie
Zmluvy zo strany Zadavatela s pravom MS odstipit’ od Zmluvy. Tymto nie je dotknuty narok MS
na nahradu Skody.

4) MS ma pravo ukoncit' realizaciu inzercie a odstipit’ od konkrétnej Zmluvy aj v pripade, ak
Zadavatel neplni svoje financné alebo iné zmluvné zavazky, ktoré ma voci MS a to aj na zaklade
iného zmluvného vzt'ahu uzavretého s MS. V takomto pripade MS vyzve Zadavatela na napravu
a pokial’ ani v primeranej lehote poskytnutej mu na splnenie zavazkov napravu neuskutocni, MS
je opravnena od Zmluvy odstlpit. Odstlpenie je Gc¢inné dfiom uplynutia poskytnutej lehoty.
Zadavatel' je vSak povinny uhradit MS splatné Cciastky spolotne s nahradou skody a
dodato¢nymi vydajmi MS v dosledku ukoncenia realizacie inzercie.

5)  Zaden Uhrady faktury sa povazuje den pripisania dlznej sumy v prospech bankového Gctu MS.

6)  VSetky bankové vydavky a poplatky koreSpondencnych bank a banky Zadavatela hradi
Zadavatel'.

3.3. Minimalna suma objednavky

Objednavka Zadavatela musi byt vystavena minimalne na sumu 100,- EUR bez DPH (slovom:
jednosto eur).

4) UKONCENIE ZMLUVY A ZRUSENIE REKLAMNEJ KAMPANE

1)  Zadavatel je opravneny od Zmluvy odstupit’ vylu¢ne zo zdkonom stanovenych dévodov v sulade
s ustanoveniami Obchodného zakonnika v platnom zneni. Odstdpenie od Zmluvy sa musi
realizovat’ pisomnou formou a je Gcinné dfiom dorucenia pisomného oznamenia o odstupeni
MS.

2)  Pokial inzercia eSte nebola realizovana alebo jej realizacia nezacala, je Zadavatel' opravneny
jednostranne zrusit’ zadant reklamn( kampan na zaklade objedndvky zaplatenim odstupného.
V pripade, ak Zadavatel' vyuZzije svoje opravnenie jednostranne zrusit' objednavku v lehote
kratSej ako:
a) 15 pracovnych dni pred planovanym zacatim reklamnej kampane, je Zadavatel' povinny
zaplatit’ MS odstupné vo vyske 50% z ceny objednanej reklamnej kampane.
b) 10 pracovnych dni pred planovanym zacatim reklamnej kampane, je Zadavatel' povinny
zaplatit’ MS odstupné vo vyske 75% z ceny objednanej reklamnej kampane.
c) 5 pracovnych dni a menej pred planovanym zacatim reklamnej kampane, je Zadavatel
povinny zaplatit' MS odstupné vo vyske 100% z ceny objednanej reklamnej kampane.
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MS pisomne potvrdi Zadavatel'ovi zrusenie reklamnej kampane. Tento dokument bude sluzit' aj ako
podklad v suvislosti s pripadnymi spormi ohl'adne fakturacie odstupného.

5) STATISTIKA

MS negarantuje Zadavatel'ovi pocet navstevnikov internetovej stranky MS, ani Strukturu navstevnikov
internetovej stranky MS. Ku kazdej reklamnej kampani MS generuje Statistiku, ktord je Zadavatel'ovi
pristupna bezodplatne, pokial’ o to Zadavatel pisomne poZiada. UZivatel'ské meno a heslo Zadavatel
obdrzi emailom od MS po realizacii reklamnej kampane. Statistika poskytuje Udaje on-line. Pre ucel
pripadnej reklamacie su zavazné vyluéne hodnoty poctu impresii (t. j. zobrazenia).

6) REKLAMACIE

V pripade, ak po dobu dIhsiu ako 10 hodin v priebehu kalendarneho diia je internetova stranka MS na
ktorej je realizovana reklama Zadavatela nefunkéna, ma Zadavatel’ narok na primeranu zl'avu z ceny
za poskytnuté sluzby alebo poskytnutie nahradnej reklamnej kampane za podmienky vcasnej
reklamacie (vCasnou reklamaciou sa rozumie reklamacia v pisomnej forme dorucena MS v lehote do
14 dni odo dna kedy Zadavatel zistil alebo mohol zistit' chybu). Volba medzi uvedenymi narokmi
prindlezi Zadavatel'ovi, len ak ich pisomne oznami MS v zaslanom pisomnom oznameni - reklamacii.
Uplatneny narok neméze Zadavatel’ menit’ bez sthlasu MS. VysSie uvedené sa nevztahuje na Casovy
interval, v ktorom su reklamné formaty Zadavatel'a automaticky zobrazované reklamnym systémom
podla objednaného objemu inzercie. Vykyvy v navstevnosti jednotlivych internetovych stranok MS
nezakladaju narok na uplatnenie reklamacie zo strany Zadavatela.

7) ZAVERECNE USTANOVENIA

1)  Tieto Obchodné podmienky, Zmluva vratane relevantnych priloh a objednavka obsahuju
celkovd, UpInd a vzajomnu dohodu MS a Zadavatel'a ohl'adne plnenia obsiahnutého v Zmluve a
objednavke.

2) Tieto Obchodné podmienky, Zmluva a vztahy zo Zmluvy vyplyvajice alebo so Zmluvou
suvisiace boli uzavreté v sllade s prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika v platnom
zneni a zakona ¢. 308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢.195/2000 Z.z.
o telekomunikdaciach v platnom zneni a ostatnymi vSeobecne zavéznymi pravnymi predpismi
platnymi na Uzemi Slovenskej republiky. VSetky vztahy tymito Obchodnymi podmienkami
neupravené sa riadia platnymi zakonmi Slovenskej republiky. Na zaklade dohody MS a
Zadavatela v zmysle § 262 Obchodného zakonnika sa zavazkovy vztah zaloZzeny Zmluvou
spravuje ustanoveniami Obchodného zakonnika ¢. 513/1991 Zb.

3)  Zmluvné strany sa zavazuju neposkytovat' akékolvek Udaje a informacie tykajice sa druhej
zmluvnej strany o ktorych sa dozvedeli v rdmci spoluprace na zaklade alebo v suvislosti so
Zmluvou, akejkol'vek tretej osobe. Poskytnuté informacie predstavujui predmet obchodného
tajomstva a podla toho pozivaju aj nalezitld ochranu v zmysle platnych pravnych predpisov.

4) V pripade rozporu medzi ustanoveniami Zmluvy a tymito Obchodnymi podmienkami, maju
prednost’ ustanovenia Zmluvy.

5) MS a Zadavatel' sa dohodli na nasledovnych podmienkach dorucovania pisomnosti pre Ucely
Zmluvy: Ak nie je mozné adresatovi dorucit’ zasielku zaslanu postou na adresu sidla, alebo na
inU adresu oznamenu druhej zmluvnej strane, pisomnost’ sa povazuje za dorucenu treti den po
jej odoslani, ak sa nepreukaze iny termin jej dorucenia, a to aj v pripade, ak sa adresat o tom
nedozvie. Ak adresat bezddvodne odoprie zasielku prijat, je zasielka doruc¢ena diiom, ked’ jej
prijatie bolo odmietnuté.

6)  VSetky spory, ktoré vznikni z tejto Zmluvy (vratane Zmllv s medzindarodnym prvkom)
a Obchodnych podmienok, vratane sporov o jej platnost, vyklad alebo zrusenie, budd rieSené
prislusnymi sidmi SR.



7) Menit’ a dopifiat’ Obchodné podmienky je mozné vyluéne na zaklade dohody stran, vo forme
ustanoveni Zmluvy alebo dodatku k Zmluve, ktorej sicast'ou st Obchodné podmienky.

8) Ak niektoré ustanovenie Obchodnych podmienok je alebo sa v budlcnosti stane neplatnym,
ostatné ustanovenia Zmluvnych podmienok ostavaju v platnosti v plnom rozsahu.

9)  Aplikdcia vSeobecnych obchodnych podmienok Zadavatela alebo akychkol'vek inych
vSeobecnych obchodnych podmienok je tymto vyslovne vylicend, pokial sa MS a Zadavatel
pisomne nedohodnu inak.

10) Zadavatel si tieto Obchodné podmienky precital, je s nimi uzrozumeny a prehlasuje, Ze ich bude

dodrziavat. Zadavatel' suhlasi s vySkou poplatkov a sankcii uvedenych v tychto Obchodnych
podmienkach a potvrdzuje, Ze nie su z jeho hl'adiska v rozpore s dobrymi mravmi.

Tieto Obchodné podmienky su platné a Gc¢inné od 1.1.2018.



