] ZMLUVNE PODMIENKY ) L
VYSIELANIA MEDIALNEJ KOMERENEJ KOMUNIKACIE V PROGRAMOVYCH SLUZBACH

1. MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s r.o. je vysielatelom:
a) televiznej programovej sluzby TV MARKIZA na zaklade licencie na televizne vysielanie €. T/41/1995
v zmysle rozhodnutia zo dfa 7.8.1995 v platnom zneni (dalej len , TV MARKIZA™);
b) televiznej programovej sluzby TV MARKIZA na zaklade licencie na televizne vysielanie ¢.
TD/17/2010 v zmysle rozhodnutia zo diia 12.1.2010 (d'alej len ,TV MARKIZA");
c) televiznej programovej sluzby DOMA na zaklade licencie na televizne vysielanie ¢. TD/7 v zmysle
rozhodnutia zo dria 16.12.2008 (dalej len ,DOMA™);
d) televiznej programovej sluzby DAJTO na zaklade licencie ¢. TD/47 udelenej Radou pre vysielanie a
retransmisiu v zmysle rozhodnutia zo dia 4.7.2011 (dalej len ,DAJTO"),
udelenymi Radou pre vysielanie a retransmisiu ako organom prislusnym v zmysle zakona ¢. 308/2000 Z.z.
o0 vysielani a retransmisii a 0 zmene zakona ¢. 195/2000 Z.z. o telekomunikaciach v plathom zneni.

2. MARKIZA - SLOVAKIA, spol. sr.0. je na zéklade zmluvného vztahu s TV NOVA s.r.o. (ICO: 458
00 456) vyhradne opravnena uzatvarat’ zmluvy na vysielanie reklamy, telenakupu, umiestriovanie
produktov a sponzorovanie programov vysielanych televiznou programovou sluzbou NOVA
INTERNATIONAL, vysielanej na uzemi SR na zadklade licencie na televizne vysielanie Cc.j.
RRTV/69/2016-FIA, sp.zn. 2015/1083/FIA/CET v zmysle rozhodnutia Rady pro rozhlasové a televizni
vysilanizo diia 7.1.2016 (d‘alej len ,NOVA INTERNATIONAL").

(dalej len TV MARKiZA, DOMA, DAIJTO a NOVA INTERNATIONAL spoloéne pre uUcely tychto Zmluvnych
podmienok ako ,programové sluzby" alebo jednotlivo ako , programova sluzba“).

A. UVODNE USTANOVENIA

1) Toto si Zmluvné podmienky vysielania medialnej komercnej komunikacie v programovych sluzbach (d‘alej
ako ,Zmluvné podmienky"), ktoré si neoddelitelnou sUcastou a prilohou objednavky/Zmluvy na
vysielanie medialnej komercnej komunikacie v programovych sluzbach/ Ramcovej zmluvy/ Obchodnej
Zmluvy (dalej len ,Zmluva") a nadobldaju platnost’ spolu s touto Zmluvou. Jednotlivé ustanovenia
Zmluvnych podmienok sa nebudd uplatrovat’ len v pripade, ak je v Zmluve dohodnuté inak (v zmysle §
273 ods. 2 Obchodného zakonnika) alebo ak je ich pouzitie v Zmluve vyslovne vylicené.

2) Pre Ucely Zmluvnych podmienok, ,cena“ znamend celkovl cenu za plnenie bez DPH, dohodnutd v Zmluve
(dalej ako ,cena"). )

3) Pre Gcely Zmluvnych podmienok, ,MS" znamend MARKIZA — SLOVAKIA, spol. sr.o. , ICO: 31 444 873
(dalej ako ,MS").

4) Akykol'vek odkaz v tychto Zmluvnych podmienkach na pojem ,Obchodny zakonnik" je odkazom na
zakon dislo ¢. 513/1991 Zb., Obchodny zakonnik, v aktualnom zneni.

B. POIMY
Pre Gcely Zmluvnych podmienok budd mat’ nizSie uvedené pojmy nasledujlci vyznam

1)  Medialnou komerénou komunikaciou sa rozumie zvukovd, obrazova alebo zvukovo-obrazova
informacia, ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobri povest’ osoby
vykonavajlcej hospodarsku ¢innost’ a je poskytovana ako sucast’ programu alebo program sprevadza za
odplatu alebo za podobnu protihodnotu. Medialna komercna komunikacia zahffia najma reklamu,
telenakup, sponzorovanie a umiestiiovanie produktov.

2) Reklamou sa rozumie akékolvek verejné oznamenie, vysielané programovymi sluzbami za odplatu
v zmysle zakona ¢.308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢.195/2000 Z.z.
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o telekomunikaciach v platnom zneni, ktorého zamerom je podporit’ predaj, nakup alebo najom tovaru
alebo sluzieb vratane nehnutelnosti, prav a zavazkov alebo dosiahnut’ iny Gcinok sledovany zo strany
zadavatela.

Reklamnym c¢asom sa rozumie poskytnutie vysielacieho Casu vo vysielani programovych sluZzieb, pre
potreby uvedenia medialnej komercnej komunikacie.

Sotom sa rozumie kratke audiovizudlne alebo vizudlne dielo, prip. iné kratke reklamné alebo
telenakupné oznamenie zaradené do reklamného bloku alebo telendkupného pasma (dalej aj ako
<reklamny Sot") alebo oznacenie sponzora vramci sponzorovaného programu (dalej aj ako
~sponzorsky odkaz"), vysielaného v rdmci programovych sluzieb alebo v rdmci kazdej programovej
sluzby samostatne. Tandemovym Sotom sa rozumie bud’ opakované nasadenie identického Sotu v
ramci jedného reklamného bloku, alebo nasadenie dvoch (2) Sotov od rovnakého zadavatela (t.j.
klienta) v rdmci jedného reklamného bloku, alebo nasadenie v rdamci jedného reklamného bloku Sotu,
ktorého sucast'ou je aj prezentacia produktu alebo sluzby, ktord dejovo, vizudlne a verbalne primarne
nesuvisi s produktom alebo sluzbou prezentovanou v Sote ato bez ohladu na nasadenie v ramci
reklamného bloku (d'alej ako ,tandemovy sot").

Reklamnou kampanou alebo kampanou sa rozumie poskytnutie reklamného Casu v objeme a
rozsahu uréenom v Zmluve v konkrétnej programovej sluzbe alebo programovych sluzbach. V ramci
sluzieb podla predchadzajucej vety poskytuje MS zadavatelovi aj sluzby Specifikované v bode D.20)
tychto Zmluvnych podmienok (d'alej len ,realizacia kampani®).

Telenakupom sa rozumie priama ponuka vysielana verejnosti s cielom poskytnut’ tovar alebo sluzby
vratane nehnutel'nosti, prav a zavazkov za odplatu. Telenakup m6ze mat’ formu:

a) telenakupného Sotu alebo

b) telenakupného pasma v trvani aspon 15 minut.

Sponzorovanim sa rozumie plnenie poskytnuté zadavatelom, ktoré je urCené na priame alebo
nepriame financovanie programu alebo danej programovej sluzby s cielom propagovat’ nazov alebo
obchodné meno, ochrannt znamku, dobrd povest,, tovary alebo aktivity zadavatela.

Umiestiiovanim produktov (dalej aj ako ,PP") sa rozumie zvukovda, obrazova alebo zvukovo-
obrazova informacia o tovare, sluzbe alebo ochrannej zndmke, zaradena do programu za odplatu alebo
ind podobnu protihodnotu.

Gross rating point (dalej aj ako ,GRP") sa rozumeju divaci vyjadreni ako hrubé percento z celkového
poctu potenciadlnych divakov, ktory vyjadruje hodnotu reklamného bloku v CS, stanovenu na zaklade
mindtovych dat prieskumu sledovanosti vykonavaného spolo¢nostou TNS Slovakia s. r. 0. na zaklade
priemernej sledovanosti daného reklamného bloku (tzv. break average).

Ciel'ova skupina (d‘alej aj ako ,,CS") sa rozumie Specifikovana Cast’' zo vSetkého obyvatel'stva vo veku
12 — 54 rokov vratane hosti (t.j. osoba, ktora sleduje televiziu v danej domacnosti a nie je clenom
domacnosti, resp. ¢lenom peoplemetrového panela), VOSDAL (,viewing on same day as live", t.j.
sledovanost’ programu zo zaznamu v rovnaky den ako sa program vysielal v televizii).

Predikovany rating sa rozumie odhadovany rating stanoveny Centrom reklamy MS pred odvysielanim
reklamného bloku.

C. PODMIENKY UZAVRETIA ZMLUVY SO ZADAVATELOM A DOBA REZERVACIE
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Predpokladom na uzatvorenie Zmluvy v danej programovej sluzbe medzi MARKIZA — SLOVAKIA,
spol. sr.o. (dalej len ,MS") a fyzickymi a pravnickymi osobami (dalej v jednotnom Cisle len ako
.zadavatel™) je prijatie zavaznej objednavky zo strany zadavatela. Zavézna objednavka musi byt
podpisana opravnenou osobou zadavatela (Statutdrnym organom prip. inou osobou na to
splnomocnenou, pricom tato skutolnost’ je zadavatel’ povinny MS preukdazat) a okrem presnej
identifikacie zadavatel'a (nazov, sidlo, ICO, DIC, IC DPH, atd'.), musi obsahovat’ Specifikaciu, na ktorej
programovej sluzbe je kampan objednavana (za dodrzania podmienky percentudlneho rozdelenia podlia
bodu C.2) tychto Zmluvnych podmienok), ¢asovu Specifikaciu kampane, Specifikaciu stopazi a finanény
rozpocCet na kampan (cenu). Spolu so zavédznou objednavkou je zadavatel’ povinny na vyZiadanie od MS
dorucit' vypis z obchodného registra ¢ iného registra nie starSi ako 3 mesiace prip. iny doklad
preukazujlci skutoCnosti tvrdené zadavatelom. V pripade, ak zadavatelom zavéznej objednavky na
vysielanie medialnej komer¢nej komunikacie je agentdra, nutnou podmienkou na prijatie takejto
zadvaznej objednavky je predloZenie pisomného vyhradného poverenia agentliry na nakup reklamného
¢asu v programovych sluzbach alebo v kazdej programovej sluzbe samostatne, vystaveného klientom a
doklad, Ze zadavatel ma reklamn(d cinnost, resp. sprostredkovanie predaja reklamy v predmete
¢innosti, ako aj uvedenie Udajov o klientovi v rozsahu uvedenom v tomto bode. V pripade nesplnenia
vyssSie uvedenych podmienok, ma MS pravo zavaznu objednavku neakceptovat, Zmluvu neuzatvorit’ a
kampan neodvysielat’,

Zavazné objednavky na farmaceutické produkty musia okrem vySSie uvedeného obsahovat’ aj
Specifikaciu produktu s uvedenim, Ci dany produkt je liekom uvedenym v databaze registrovanych liekov
vedenej Statnym Ustavom pre kontrolu liediv. Zavazné objednavky sa prijimaji na jednotlivé mesiace
kalendarneho roka, pokial’ MS neurd¢i inak.

Zadavatel' berie na vedomie, Zze s G¢innostou od 01.01.2019 bude reklamna kampan (poskytnutie
reklamy v dohodnutom objeme) realizovana vylu¢ne v sulade s nasledovne stanovenym percentualnym
(%-nym) rozdelenim disponibilnych GRP medzi programovymi sluzbami MS v rozsahu:
i. 76% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby TV MARKIZA,
ii. 13% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby DOMA a NOVA INTERNATIONAL
iii. 11% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby DAJTO.

MS si vyhradzuje pravo zmeny percentudineho podielu podla predchadzajlcej vety (celkom maximalne
3 krat v priebehu kalendarneho roka 2019), pricom zmena percentudlneho podielu bude zadavatel'ovi,
s ktorym MS uzavrela Zmluvu pisomne oznamena, minimalne 45 dni pred zaciatkom mesiaca, v ktorom
budu nové percentualne podiely aplikované. MS nie je povinna oznamovat' zadavatel'ovi zmenu podielu
%-neho rozdelenia GRP jednotlivych programovych sluzieb v zmysle predchadzajlcej vety v pripade, ak
aplikované %-ne rozdelenie GRP klesne pre ktortkol'vek programovu sluzbu pod 10% v danom mesiaci.

MS pripravi na podklade zavaznej objednavky navrh Zmluvy v termine do 7 pracovnych dni od prijatia
zavaznej objednavky v zmysle bodu 1) tohto ¢lanku C. Zmluvnych podmienok. Zaslanim navrhu Zmluvy
zadavatel'ovi na emailovl adresu kontaktnej osoby zadavatela, zacina plynit’ doba rezervacie Casu
vysielania zadavanej medialnej komerénej komunikacie, ktora konci v lehote 5 nasledujlcich pracovnych
dni (dalej len ,doba rezervacie"). Ak nedoslo v rdmci doby rezervacie k podpisu Zmluvy opravnenou
osobou zadavatela, uplynutim doby rezervacie sa rezervacia a navrh Zmluvy automaticky rusia
a zadavatel je povinny uhradit’ MS rezervacny poplatok vo vySke 50% z ceny Zmluvy podla posledného
navrhu Zmluvy zaslaného MS zadavatelovi pred uplynutim doby rezervacie, na zaklade faktiry
vystavenej MS. Ak doSlo v ramci doby rezervacie k podpisu Zmluvy opravnenou osobou zadavatela,
pricom v priebehu doby rezervacie zadavatel’ zmenil pozadovany pocet GRP oproti pozadovanému poctu
GRP v zavaznej objednavke, zadavatel' je povinny uhradit MS rezervacny poplatok, ktory bude
zodpovedat’ 40% sumy rozdielu GRP v zavaznej objedndvke a podpisanej Zmluve, na zaklade faktury
vystavenej MS. Pre Ucely kalkuldcie hodnoty GRP sa bude aplikovat' zakladné CPP dohodnuté
v Memorande o cenovych podmienkach pre konkrétneho klienta zadavatela alebo v Obchodnej zmluve,
ak bolo dohodnuté, v opacnom pripade sa bude na GRP aplikovat’ CPP v zmysle Obchodného modelu
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2019 MS zverejneného na internetovej stranke www.markiza.sk. Sposob uzatvarania Zmlav uvedeny
v bode 3) a 4) tohto ¢lanku Zmluvnych podmienok sa vztahuje len na vysielanie reklamy.

VWyluéne v priebehu doby rezervacie je zadavatel' opravneny vykonavat zavazné Upravy reklamného
Casu zadavanej medialnej komercnej komunikacie, pokial’ tieto su v sulade s prave aktualnou ponukou
reklamného casu danej programovej sluzby a dalej obsiahnutymi podmienkami. Takéto Upravy
reklamného c¢asu zohl'adni MS v navrhu Zmluvy v priebehu doby rezervacie.

Uzavretim Zmluvy (t.j. v pripade PP - pisomnou akceptaciou/potvrdenim zavaznej objednavky
zadavatela zo strany MS; a/alebo v pripade sponzoringu - pisomnym potvrdenim/ podpisom podmienok
Zmluvy zadavatel'om pripravenej MS na podklade zavadznej objednavky; a/alebo v pripade reklamy -
pisomnym potvrdenim/ podpisom podmienok Zmluvy pripravenej v zmysle bodu 3) alebo 4) tohto
¢lanku Zmluvnych podmienok) sa dojednané zmluvné podmienky stavaju zavaznymi pre obe zmluvné
strany a nie je mozné ich zo strany zadavatela jednostranne menit. V pripade, ak sa zadavatel v Case
po uzatvoreni Zmluvy rozhodne doruceny Sot v uvedenom zneni neodvysielat, ale odvysielat’ nahradny
Sot, je povinny poZiadat' o tUto zmenu MS pisomne najmenej 5 pracovnych dni vopred a dorucit’ MS
nahradny Sot pred planovanym terminom vysielania (v sllade s bodom D.1) tychto Zmluvnych
podmienok) za predpokladu, Zze uvedend zmena nebude mat’ vplyv na dohodnutd cenu. V pripade, ak
zadavatel’ nedoda nahradny Sot podla predchadzajlcej vety (v stlade s bodom D.1) tychto Zmluvnych
podmienok), povaZuje sa toto konanie zadavatel'a za podstatné porusenie Zmluvy, MS nezodpoveda za
neuskutocnenie prislusnych plneni (neodvysielanie nedoruceného Sotu), ktoré sa nemohli uskutocnit’
v dosledku nesplnenia/porusenia povinnosti zadavatel'a a MS ma narok na zaplatenie zmluvnej pokuty
vo vySke 100% ceny prislichajlcej k vysielaniu daného Sotu.

MS si vyhradzuje pravo neuzatvorit Zmluvu so zadavatelom alebo neakceptovat’ zavaznu objednavku
zadavatel'a najma v pripade:
a) ak voci zadavatel'ovi bolo zacaté trestné stihanie,
b) na majetok zadavatela je vyhlaseny konkurz alebo tu je odévodneny predpoklad, Ze na
zadavatela bude podany navrh na vyhlasenie konkurzného alebo restrukturalizaéného konania,
c) podania navrhu opravneného na vykonanie exekucie z majetku zadavatela, alebo
d) ak zadavatel' v priebehu predchadzajicich kampani porusil povinnosti vyplyvajlce zo Zmluvy
alebo Zmluvnych podmienok (napr. neuhradil faktUry riadne a v€as alebo jeho konanim
dochadza k poskodzovaniu dobrej povesti MS),
e) MS nie je objektivne schopna spinit’ podmienky zadavatela uvadzané v zavdznej objednavke
(napr. vypredanost’ vysielacieho ¢asu zadavanej medialnej komer¢nej komunikacie),
f) ak by podla uvaZenia MS odvysielanim Sotu s ohladom na jeho pdvod, obsah alebo formu
mohlo do6jst”:

i.  k poruseniu vSeobecne zavdznych pravnych predpisov, najmé zakona ¢. 308/2000 Z.z.
o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢.195/2000 Z.z. o telekomunikaciach,
zakona €. 147/2001 Z.z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zakonov, zakona C.
250/2007 Z.z. o ochrane spotrebitela, zakona ¢. 185/2015 Z.z. Autorsky zakon, zakona
€. 270/1995 Z.z. o Statnom jazyku SR, Obchodného zakonnika, Obcianskeho zakonnika
a Ustavy SR,

ii.  kporuseniu tychto Zmluvnych podmienok,

ii. k poruseniu licencnych podmienok stanovenych v licencidch na vysielanie
programovych sluZieb,

iv.  k mozZznému postihu MS zo strany tretich os6b (napr. majitelov prav, organov Statnej
spravy, 0sob dotknutych nekalostt'aznym konanim a pod.),

v.  k poruseniu opravnenych zaujmov MS vo vzt'ahu k tretim osobam, najmé& ostatnym
vysielatel'om a inym pravnym subjektom, najma, nie vSak vylucne, v pripade, ak Sot
predstavuje medidlnu komercni komunikaciu konkurenta MS alebo medidlnu komercnu
komunikaciu produktu (sluzby) konkurujuceho produktu (sluzbe) MS, nie vsak vylune
napr. programovej sluzbe, audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie atd’. alebo
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sluzby prevadzkovatela retransmisie, ktory zaroven nie je poskytovatel'om retransmisie
programovych sluzieb,
vi.  krozporu s dobrymi mravmi ¢i zasadami poctivého obchodného styku.

V pripade, ak nastane niektora zo skutoc¢nosti uvedenych v bode C.6) pism. f) a napravu stavu je mozné
dosiahnut’ vymenou vadného Sotu, MS vyzve zadavatela na dodanie upraveného alebo nahradného
Sotu. Ak zadavatel' upraveny alebo nahradny Sot nedoda, k uzavretiu Zmluvy nedbjde. V pripade, ak
nastane niektora zo skutocnosti uvedenych v bode C.6) pism. f) v ase po uzatvoreni Zmluvy a
zadavatel' nedoda upraveny alebo nahradny Sot pred planovanym terminom vysielania (v sulade
s bodom D.1) Zmluvnych podmienok), povazuje sa takéto konanie zadavatel'a za podstatné porusenie
Zmluvy zo strany zadavatela. MS ma pravo v takomto pripade vadny Sot neodvysielat’ a nezodpoveda
za neuskutoCnenie prislusnych plneni (neodvysielanie Sotu), ktoré sa nemohli uskutoCnit’ v dosledku
nesplnenia/porusenia povinnosti zadavatela, pricom MS ma pravo na zaplatenie zmluvnej pokuty vo
vyske 100% ceny prislichajlcej k vysielaniu daného Sotu. MS je zarovenr opravnena okamzite odstupit’
od Zmluvy bez akychkol'vek sankénych postihov zo strany zadavatela. Tym nie je dotknuty narok MS na
nahradu skody presahujlcej zmluvni pokutu.

D. PODMIENKY PRE ZARADENIE SOTU DO VYSIELANIA, VYSIELANIE A CENOVE RELACIE

1)

2)

3)

Material na vysielanie kampane (t.j. rozpis vysielania Sotov, Sprievodni dokumentaciu Sotu, nahranie
Sotu na FTP server MS) vratane dodania upraveného alebo nahradného Sotu v zmysle bodu C.7) alebo
C.5) tychto Zmluvnych podmienok je zadavatel povinny dorucit MS na vlastné naklady a riziko,
najneskor do 3 pracovnych dni pred zacCatim prvého vysielania kampane, a to do 9,00 hod na mailova
adresu zodpovednej osoby MS (konkrétny obchodnik). Pre Ucely tychto Zmluvnych podmienok sa
dorucenim Sotu povazuje jeho nahranie na FTP server MS. Soty musia vyhovovat ,Technickym
podmienkam na zaradenie reklamnych Sotov do vysielania v programovych sluzbach “ zverejnenych na
internetovej stranke www.markiza.sk.

Zadavatel' je povinny najneskdr spolu s nahranim Sotu na FTP server, dodat’ na mailovi adresu
zodpovednej osoby MS (mailova adresa konkrétneho obchodnika Centra reklamy) riadne vyplnenu a
opravnenou osobou podpisani Sprievodni dokumentdciu Sotu (vratane uvedenia mailovej adresy
zodpovednej osoby zadavatel'a) na vysielanie v danej programovej sluzbe, vratane pisomnej Specifikacie
nasadenia Sotu v danej programovej sluzbe, ak zadavatel dodava viac ako jeden Sot. Nevyhnutnou
sucastou Sprievodnej dokumentdcie je zoznam hudby pouZitej v Sote, ktory obsahuje nazov pouZitej
skladby vratane autora hudby, autora textu, interpreta a stopaz pouzitej hudby. V pripade, Ze riadne
vyplnend Sprievodnl dokumentaciu Sotu na vysielanie v danej programovej sluzbe zadavatel' nedorudi
MS, povaZzuje sa takéto konanie za podstatné poruSenie Zmluvy zo strany zadavatela. V takomto
pripade je MS opravnena nezaradit’ Sot do vysielania a nezodpoveda za neuskutocnenie prislusnych
plneni (neodvysielanie Sotu), ktoré sa nemohli uskutocnit’ v dosledku nesplnenia/porusenia povinnosti
zadavatela, pricom MS ma pravo na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 100% ceny prislichajlcej
k vysielaniu daného Sotu. MS je zaroven vtakomto pripade opravnena od Zmluvy s okamzitou
Gcinnost'ou odstlpit. Tym nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody presahujicej vysku zmluvnej
pokuty.

Zadavatel' zodpoveda za spravnost a Uplnost’ informacii obsiahnutych v Sprievodnej dokumentdcii
k dodanému Sotu v zmysle bodu D.2) tychto Zmluvnych podmienok. V pripade, ze bude voli MS
v dbsledku nespravnosti uvedenych Udajov uplatiiované akékolvek pinenie zo strany tretich osob,
zavazuje sa zadavatel' zaplatit' MS zmluvnu pokutu vo vyske preukdazatelnych narokov tretich oséb a to
na zaklade faktary riadne vystavenej spoloc¢nostou MS v lehote splatnosti v zmysle faktiary, ktora
nesmie byt kratSia ako 30 dni od jej dorucenia zadavatelovi. Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je
dotknuty narok MS na nahradu Skody ako aj Skody presahujucej zmluvnl pokutu.
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

MS ma pravo nezaradit’ do vysielania Sot, ak nebol nahrany na FTP server MS v zmysle bodu 1) tohto
¢lanku Zmluvnych podmienok. V pripade, ak aj napriek tejto skutoCnosti MS zaradi oneskorene dodany
Sot do vysielania, MS nezodpoveda za akékol'vek nedostatky v suvislosti s jeho odvysielanim ani za
Skodu vratane pripadného uslého zisku, ktoré zadavatel'ovi alebo tretej strane tymto vzniknutd.

Porusenie povinnosti zadavatela v zmysle bodu 1) tohto clanku Zmluvnych podmienok (zadavatel
nedoruci MS Sot, alebo ho nedoruci véas podla tychto Zmluvnych podmienok, alebo doruéi MS vadny
Sot a tento neupravi alebo nedoda nahradny Sot pred planovanym terminom vysielania v zmysle bodu
C.7) alebo C.5) tychto Zmluvnych podmienok sa povaZuje za podstatné porusenie Zmluvy. V takomto
pripade MS nezodpoveda za riadne a vcasné uskutocnenie prislusnych plneni (neodvysielanie
nedoruc¢eného, neskoro doruceného alebo vadného Sotu), ktoré sa nemohli uskutoénit’ v dosledku
nesplnenia povinnosti zadavatela a MS ma narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo vyske 100% ceny
prislichajlcej k vysielaniu daného Sotu. MS je zaroven v takomto pripade opravnenda od Zmluvy
s okamzitou Gcinnostou odstUpit. Tym nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody presahujlcej
zmluvnu pokutu.

MS je vyhradne opravnend na Sirenie Sotu, ktory vyrobila pre zadavatela. MS na zaklade pisomnej
objednavky zadavatela predlozenej najneskor spolu so zavaznou objedndavkou na nakup reklamného
Casu vo vysielani danej programovej sluzby, vyrobi pre zadavatela Sot pre jeho vyhradné vysielanie
v programovych sluzbach, prip. zabezpeci predabovanie vyrobeného Sotu do slovenského jazyka tak,
aby mohol byt’ vysielany v programovych sluzbach. Za vyrobu alebo predabovanie Sotu je zadavatel
povinny zaplatit' MS sumu stanovenu v zadavatelom potvrdenej objednavke. V pripade, Zze vyrobeny
alebo predabovany Sot ma byt pouzity zadavatelom aj na iné UCely ako je jeho vysielanie
v programovych sluzbach, zadavatel je povinny zaplatit' MS za vyrobu alebo predabovanie takéhoto
Sotu sumu dohodnutd MS a zadavatelom v osobitnej zmluve, ktord bude tvorit' neoddelitelnt prilohu
zadavatel'om potvrdenej objednavky. V sume bude na zaklade takejto osobitnej zmluvy zahrnuté aj
financné vysporiadanie s tvorivymi pracovnikmi zucastnenymi na vyrobe alebo predabovani Sotu za
UCelom jeho vyuZitia mimo vysielania programovych sluzieb v sulade s prislusnymi ustanoveniami
Autorského zakona.

MS vysiela Soty v sllade s reklamnymi blokmi uvedenymi v cenniku reklamy danej programovej sluzby
(dalej len ,cennik") a pripadne upresnenymi poziciami v ramci konkrétneho reklamného bloku
uvedenymi v Zmluve. Potvrdené terminy sa budld dodrziavat v dohodnutej miere s vynimkou
programovych zmien. Ceny uvedené v cenniku nezahfiaju DPH. K fakturovanym ciastkam sa uctuje
platna sadzba DPH.

Pokial’ v programe danej programovej sluzby nastand zmeny planovaného vysielania, uhradi zadavatel
iba skutoCne realizované vysielanie reklamy, pricom MS je opravnena nasadit’ Soty s vopred
upresnenymi poziciami do vysielania aj v rdmci neplanovanej (mimostruktirnej) relacie, za podmienky
dodrzania medidlnych parametrov kampane v rdmci konkrétnej Zmluvy (predikovany rating). MS ma
pravo v priebehu uzatvorenej Zmluvy vysielat’ z Casovo - programovych dovodov aj dalSie,
technologické Soty mimo ramca pevne stanoveného vysielania. Vysielanie tychto Sotov zavisi plne od
prevadzkovych moznosti MS a ich Casovy rozvrh bude uvedeny v Zmluve uzatvorenej medzi MS a
zadavatel'om. V takomto pripade celkova cena za kampan, uvedena v Zmluve medzi MS a zadavatelom
zahriiuje odvysielanie vSetkych Sotov, vratane Sotov technologickych, ktorych cena so zretelom na ich
charakter vSak nebude v Zmluve osobitne Specifikovana.

Zmenu cennika zverejni MS 2-tyzdne pred nadobudnutim jeho Ucinnosti na internetovej stranke
www.markiza.sk. Zmena cennika nema vplyv na cenu dohodnutd v obojstranne podpisanej Zmluve.

V pripade, Ze zadavatel' nedodrzi stopaz Sotu, ktora je zmluvne potvrdena, je MS opravnena nezaradit’
tento Sot do vysielania, zadavatel' je vSak povinny uhradit’ zmluvne dohodnuty reklamny Cas. V pripade
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dihsej stopaze Sotu je MS opravnena uctovat’ za predmetny Sot podla cenového indexu, ktory prislicha
novej najblizSej dihsej stopazi.

11)  MS si vyhradzuje pravo menit’ predikované ratingy reklamnych blokov, a to najneskér 5 pracovnych dni
odo dna ich zverejnenia v programe pre planovanie a vyhodnocovanie televiznych reklamnych kampani.
MS je povinna o takejto zmene informovat vSetkych dotknutych zadavatelov prostrednictvom e-
mailovej spravy dorucenej na adresu kontaktnej osoby zadavatela.

12) V pripade ak je na ktorykolvek Sot vytvorenych viac Zmliv v danom mesiaci, MS je povinna dodat’
Zadavatel'ovi 100% objednanych GRPs’, ktorych celkovy pocet bude zodpovedat’ suctu objednanych
GRPs' uvedenych na vsetkych Zmluvach vytvorenych k tomuto Sotu v danom mesiaci.

13) Ak vyhodnotenim prislusného mesiaca kampane MS zisti, ze kampan pre klienta zadavatela za
hodnoteny mesiac bola v pripade kombinovanych Sotov naddodana alebo poddodana o dohodnuté
GRP’s a zadavatel' zadal objednavku pre identického klienta aj v nasledujucom kalendarnom mesiaci,
MS ma mozZnost' zohl'adnit' naddodanie alebo poddodanie zadavatelovi u tohto klienta tak, ze v
nasledujucom kalendarnom mesiaci zadavatel'ovi poskytne menej medidlnej komercnej komunikacie o
Cast’, ktord mu bola za predchadzajuci mesiac naddodana, alebo mu poskytne viac medialnej komercnej
komunikacie o Cast, ktora mu bola za predchadzajici mesiac poddodana v zmysle tohto odseku
Zmluvnych podmienok, ak sa so zadavatelom nedohodne inak. Postup MS uvedeny v predchadzajlicej
vete nema dopad na rozsah poskytovanych sluzieb a cenu sluzieb dohodnutych v Zmluve. Cena plnenia
stanovena v Zmluve sa vypoCitava z predikovanych ratingov. V pripade, ak zadavatel' uz nezadal
objednavku pre identického klienta na nasledujici kalendarny mesiac, cena plnenia sa v pripade
nedodania celkového pozadovaného poctu GRP znizi v pomere zohladfujic nedodané GRP. Rozsah
sluZieb dohodnuty v Zmluve ostava nezmeneny.

14) Podmienky sponzorského odkazu:

a. Sponzorsky odkaz musi obsahovat’ oznacenie sponzora - zadavatela, pricom musi obsahovat’
nazov ak ide o pravnickl osobu, obchodnym menom alebo menom a priezviskom, ak ide o
fyzick( osobu, alebo logo sponzora.

b. Sponzorsky odkaz musi byt pri sponzorovanom programe umiestneny na zaciatku aj na konci
programu. Z uvedeného vyplyva, Ze sponzorovany program musi byt oznaeny sponzorskym
odkazom minimalne dvakrat.

c. Vramci sponzorského odkazu nesmu byt pouzité rézne reklamné slogany a prvky reklamnej
kampane zadavatela. V ramci sponzorského odkazu sa moéZze uviest jeden zo znamych
vyrobkov, sluzby, pripadne ochrann( znamku sponzora - zadavatela. K vyrobe sponzorského
odkazu nesmie byt’ pouzity zostrihany reklamny Sot.

d. Akykolvek slogan alebo animacia mo6ze byt pouzité v sponzorskom odkaze iba za
predpokladu, Ze nebola/neboli sicastou inej reklamnej kampane na Slovensku. Vynimkou je
reklamny slogan, ktory je platne zaregistrovany ako ochrannd zndmka na Urade
priemyselného vlastnictva SR.

e. V sponzorskom odkaze moOzu byt uvedené (zobrazené) jeden alebo viaceré vyrobky alebo
sluzby zadavatela, ak tento sponzorsky odkaz sliZi vylucne na identifikaciu sponzora -
zadavatel'a alebo na zdo6raznenie vztahu medzi programom a jeho sponzorovanim.

f. Sponzorské odkazy vysielané v rdmci jedného programu, nemusia byt obsahovo identické
(prvy sponzorsky odkaz — jeden produkt, druhy sponzorsky odkaz — iny produkt, atd".).

g. Sponzorsky odkaz musi identifikovat’ sponzora - zadavatela a jeho spojenie so sponzorovanym
programom (v obraze alebo vo zvuku). Sponzorsky odkaz pini primarne funkciu informacnda,
t.j. cielom je informovat divdka o sponzorovani programu a umoznit mu identifikaciu
sponzora — zadavatela.

h. Sponzorsky odkaz nesmie obsahovat’ prvky typické pre reklamu, z ktorych je zrejmy ich
propagacny Ucel smerujuci k priamej alebo nepriamej propagacii sponzora — zadavatela,
vyrobku alebo sluzby sponzora - zadavatela. Uvedené zahfiia vizualne aj verbalne spdsoby
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propagacie, najméa pozitivne hodnotenia, expresivne vyrazy, slogany pouzité v reklame alebo
vynatky z rekldm, ktoré smeruju ku propagacii. V sponzorskom odkaze sa nesmu Specifikovat’
Ci propagovat’ vlastnosti produktu vratane pozitivnych hodnoteni sponzora, jeho vyrobku
alebo sluzby.

Sponzorsky odkaz méZe obsahovat’ informacie o kontakte na sponzora, napr. telefénne Cislo,
faxové Cislo, e-mail alebo adresu webovej stranky sponzora, tieto vSak nesmu vyzyvat
recipienta na kontaktovanie sponzora - zadavatela.

15) Prirazky za pozicie v reklamnom bloku:

a.

b.

Za vyziadanu prvu poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Gcétuje prirdzku vo vyske 35% k cene
Sotu.

Za vyziadanu poslednt poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Uctuje prirdzku vo vyske 30% k
cene Sotu.

Za druht alebo predposledn alebo int vyzZiadand poziciu Sotu v reklamnom bloku MS Uctuje
prirdzku vo vyske 25% k cene Sotu.

Za umiestnenie druhého dielu Sotu v rovnakom reklamnom bloku MS uctuje prirdzku vo
vyske, zadefinovanej v bode 19) “Cenovy index tandemovych Sotov" tohto ¢lanku.

16) Ak sa v Sote objavi v obrazovej alebo zvukovej forme produkt, sluzba, meno alebo logo iného subjektu,
ako subjektu, ktory je uvedeny ako zadavatel’ (pripadne klient, ak je zadavatelom agentira), a to
v dizke do 5 sekdnd v 30-sekundovom Sote, pripadne v tomto pomere pri inej stopazi Sotu, MS je
opravnena Uctovat’ prirazku 25% za kazdy produkt, sluzbu, meno alebo logo iného subjektu k cene
prislichajlcej k vysielaniu daného Sotu. Ak takato prezentacia bude dlhsia, vysku prirdzky uréi MS po
dohode so zadavatel'om.

17) Prirazky za sponzorské odkazy, umiestiiovanie produktov a vyZiadané nasadenie Sotu
(suborovej reklamy)

a.

b.

C.

Za sponzorsky odkaz MS Uctuje prirdzku vo vysSke 20% k cene prislichajicej k vysielaniu
daného sponzorského odkazu s vynimkou mesiacov jul — august 2019. Za sponzorsky odkaz
vo forme injektaze (virtualny banner) MS Uctuje prirazku vo vyske 40% k cene prislichajlcej
k vysielaniu daného sponzorského odkazu.

Za umiestiiovanie produktov v ramci vybranych reldcii, MS Gcétuje podla samostatnej
kalkulacie vypocitanej na zaklade typu umiestnenia produktu a sledovanosti danej relacie.

Za vyziadané nasadenie Sotu (suborovej reklamy) do vybraného reklamného bloku pri rotacii
dvoch alebo viacerych Sotov MS UGctuje prirdzku vo vyske 5 % k cene prislichajucej k
vysielaniu daného Sotu uvedenej v Zmluve.

18) Cenovy index Sotov réznych dizok:

Dizka |10" a
Sotu |menej| 15" | 20" | 25" | 30 | 35" | 40" | 45 | 50" | 55" | 60"

Cenovy
index | 50% | 75% | 90% | 95% [100% |125% |145% [160% |180% |190% | 200%

19) Cenovy index tandemovych Sotov:

Kumulovana

dizka 15" | 20" | 25" 30" 35" | 40" | 45" | 50" | 55" 60"

Cenovy index | 85% |95% | 110% | 125% |135% | 150% | 160% | 180% | 190% | 200%

20) Sluzby realizacie kampani:

a.

Medidlne planovanie kampani zadavatela, t.j. pisomne vypracovany Medidlny plan podla
poziadaviek zadavatela, doruCovany zadavatelovi pred uzavretim Zmluvy na vysielanie
medialnej komerénej komunikacie v danej programovej sluzbe.
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1)

2)

3)

4)

5)

6)

1)

b. Vyhodnotenie medialnych aktivit — postbuy kampani zadavatela podla vysledkov prieskumu
sledovanosti, doruCovany zadavatelovi vzdy ku koncu prislusného kalendarneho mesiaca
v zmysle konkrétnej Zmluvy.
c. Poskytovanie informacii o sledovanosti televiznych programovych sluzieb a navstevnosti
internetovych portalov MS vratane suvisiacich sluzieb.
Pisomnosti dorucované pri plneni sluzieb realizacie kampani sa dorucuju osobne, doporucenou postou
alebo prostrednictvom e-mailovej spravy dorucenej na adresu kontaktnej osoby zadavatela.
Zadavatel' berie na vedomie a suhlasi stym, Zze odmena za realizaciu kampani je zahrnutd v cene
fakturovaného plnenia vypocitaného po odvysielani kampane, a to vo vyske 10% z uvedenej ceny.

E. PLATOBNE A FAKTURACNE PODMIENKY

Podkladom pre Uhradu ceny je faktUra vystavena MS. FaktUra bude vystavena a platba realizovana
v eurach, pokial’ nie je Zmluve dohodnuta ina mena.

Faktury vystavuje MS spravidla mesacne. Zadavatel je povinny kazdu faktdru uhradit’ v lehote 21 dni od
datumu jej vystavenia, pokial sa zmluvné strany nedohodli v Zmluve inak. V pripade omeskania
zadavatela s Uhradou splatnej ceny ma MS pravo uplatnit’ si u zadavatela a zadavatel' je povinny
zaplatit' drok z omeskania vo vyske 0,06 % z dlznej Ciastky za kazdy aj zacaty den omeskania.
Neoddelitelnou prilohou faktiry je rozpis realizovaného vysielania zadanej kampane. Pisomné
pripomienky k fakturacii je zadavatel' povinny predloZit MS do 5 dni odo dna dorucenia faktury,
v opa¢nom pripade povazuje MS faktlru zo strany zadavatela za akceptovanu.

MS je opravnena pred zacatim vysielania kampane poZadovat’ od zadavatela platbu vopred. Pokial’ nie
je dohodnuté inak, zadavatel’ je povinny uhradit’ zmluvne dohodnutl cenu kampane vopred, najneskor
5 pracovnych dni pred zaciatkom vysielania kampane. V pripade, Ze zadavatel neuhradi cenu za
kampan v lehote v zmysle tohto bodu, takéto konanie sa povaZzuje za podstatné porusenie Zmluvy zo
strany zadavatela s pravom MS odstUpit od Zmluvy. Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu
Skody.

MS ma pravo ukondit’ vysielanie Sotu a odstUpit’ od konkrétnej Zmluvy aj v pripade, ak zadavatel neplni
svoje finan¢né alebo iné zmluvné zavazky, ktoré ma voci MS a to aj na zaklade iného zmluvného vztahu
uzavretého s MS. V takomto pripade MS vyzve zadavatela na napravu a pokial’ ani v primeranej lehote
poskytnutej mu na splnenie zavézkov napravu neuskutocni, MS je opravnena od Zmluvy odstupit'.
Odstupenie je ucinné driom uplynutia poskytnutej lehoty. Zadavatel je vSak povinny uhradit’ MS splatné
Ciastky spolo¢ne s nadhradou Skody a dodato¢nymi vydajmi MS v dosledku ukoncenia vysielania.

Za den Uhrady faktiry sa povazuje den pripisania dlznej sumy v prospech bankového Gc¢tu MS.
Vsetky bankové vydavky a poplatky koreSpondencnych bank a banky zadavatela hradi zadavatel'.
F. ZODPOVEDNOST

Zadavatel je plne zodpovedny za obsahovu stranku Sotu. Zadavatel sa zavazuje predlozit’ do vysielania
programu danej programovej sluzby Sot, ktorého obsah, forma a realizacia si v sUlade s platnymi
pravnymi predpismi SR, ktory zaroven zodpovedd normam televizneho vysielania a licenénym
podmienkam a ktory neporusuje akékol'vek prava tretich osob. Zadavatel sa zavazuje dodrziavat’' najméa
ustanovenia zakona ¢. 308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona ¢.195/2000 Z.z. o
telekomunikaciach, zakona ¢.147/2001 Z.z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych zadkonov, zakona
¢. 250/2007 Z.z. o ochrane spotrebitela, zakona ¢. 185/2015 Z.z. Autorského zakona, zakona C.
270/1995 Z.z. o Statnom jazyku Slovenskej republiky, Obchodného zakonnika, Obcianskeho zakonnika a
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2)

3)

4)

Ustavy Slovenskej republiky. V pripade uplatnenia finanénych narokov tretich osdb voci MS z dovodu
rozporu Sotu s vysSie uvedenymi predpismi, sa zadavatel' zavazuje uhradit MS sumu predstavujlcu
sumu vsetkych nakladov uplatnenych touto tretou osobou voci MS vratane financnych narokov, ako aj
naklady vzniknuté MS v slvislosti s tymito uplatnenymi narokmi. Tymto nie je dotknuty narok MS na
nahradu Skody. V pripade, ak obsahom Sotu je reklama na lieky, zavazuje sa zadavatel' predlozZit' do
vysielania danej programovej sluzby Sot vyhotoveny v silade s prislusSnymi ustanoveniami zakona ¢.
308/2000 Z.z. v platnom zneni a s nasledovnym textom (dalej len ,vyzva a odporiacanie"):

,Pred uzitim lieku si pozorne precitajte pribalovi informéaciu alebo sa porad'te s lekarom
alebo lekarnikom."

Vlyzva a odporucanie v reklame na lieky musia byt v reklame zobrazené v zavislosti od poctu slov
v trvani 0,5 sekdnd/1 slovo, spolu vSak vZzdy najmenej 8 sekind. Vyzva a odporucanie v reklame na
lieky musia byt’ v reklame zobrazené vo velkosti umoznujucej ich zretel'né precitanie beznému divakovi,
odporucana vel'kost' a typ pisma je Specifikovana v Technickych podmienkach na zaradenie reklamnych
Sotov do vysielania v programovych sluzbach . SuUc¢asne vyzva a odporucanie za Ucelom zretelného
precitania beznému divakovi musia byt zobrazené v jasnom kontraste s podkladovym obrazom Sotu.
V pripade uvedenia dalSieho textu obsiahnutého v reklame na lieky nad ramec vyzvy a odporucania
uvedeného vyssSie v tychto Zmluvnych podmienkach (dalej len ,doplnkovy text"), sa podmienky
tykajluce sa velkosti a typu pisma v plnom rozsahu vztahuji na cely text obsiahnuty v reklame vratane
dopinkového textu. Zadavatel' je zaroven povinny uvedenu vyzvu a odpordcanie vratane doplnkového
textu predlzit' v zavislosti od poctu slov doplnkového textu beric do Uvahy podmienku obsiahnutl
v prvej vete tohto odseku. Vyzva a odporicanie musi byt’ vzdy umiestnena pred doplinkovym textom.

V pripade uplatnenia financnych narokov tretich osob voci MS z dévodu rozporu Sotu, ktorého obsahom
je reklama na lieky s vyssie uvedenym textom a/alebo s prislusSnymi pravnymi predpismi, sa zadavatel
zavazuje uhradit MS sumu predstavujicu uplatneny finanény narok vratane nakladov spojenych
s uplatrovanim takéhoto naroku. Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody.

Zadavatel' uzatvorenim Zmluvy potvrdzuje, Ze ziskal vSetky potrebné suhlasy na pouZitie Sotu od
akychkol'vek tretich os6b zUc¢astnenych na vyrobe Sotu, financne (jednorazovo) vysporiadal vsetky
prava k nehmotnym statkom v slvislosti s pouzitim Sotu, tak aby MS nebola takymto vysporiadanim ani
v buducnosti dotknutd. Zadavatel' sa zavazuje, Ze MS pozbavi vSetkych ndrokov akejkol'vek povahy,
ktoré by voci MS uplatfovali tretie osoby v slvislosti s odvysielanim Sotu. Pri uplatfiovani narokov v
sUvislosti s ustanoveniami o sitaznom prave, prave na ochranu proti nekalej sutazi, vSeobecnych
osobnostnych prav, autorskych prav a prav suvisiacich s autorskym pravom, priemyselnych prav a prav
na oznacenie sa zadavatel’ zaroven zavazuje nahradit’ MS vSetky naklady, ktoré vzniknd s uplatfiovanim
narokov tretich oso6b. Tymto nie je dotknuty narok MS na nahradu Skody.

Zadavatel sa pred podpisom Zmluvy zavézuje ziskat’ vSetky potrebné suhlasy od akychkol'vek tretich
0s6b zUcastnenych na vyrobe Sotu, pre potreby zakomponovania ¢asomiery do Sotu (t.j. odpocitavanie
¢asu do ukoncenia daného reklamného bloku) MS a v tejto sUvislosti sa zadavatel zavazuje aj financne
(jednorazovo) vysporiadat’ vSetky prava k nehmotnym statkom v slvislosti s Upravou Sotu, tak aby MS
nebola takymto vysporiadanim ani v budlcnosti dotknuta. Zadavatel' sa zavdzuje, Zze MS pozbavi
vSetkych narokov akejkolvek povahy, ktoré by voli MS uplatfovali tretie osoby v sUvislosti
s odvysielanim Sotu upraveného o Casomieru. Pri uplatfiovani narokov v sUvislosti s ustanoveniami o
sutaznom prave, prave na ochranu proti nekalej sUtaZi, vSeobecnych osobnostnych prav, autorskych
prav a prav suvisiacich s autorskym pravom, priemyselnych prav a prav na oznacenie sa zadavatel
zaroven zavazuje nahradit’ MS vsetky naklady, ktoré vznikn( s uplatiiovanim narokov tretich osob.
Tymto nie je dotknuty ndrok MS na nahradu Skody.

MS je povinna nahradit’ akukolvek predvidatelnt sSkodu, ktord utrpel zadavatel v désledku alebo v
suvislosti s tym, Ze si MS nesplnila akukol'vek povinnost’ podla Zmluvy alebo zavéznych predpisov,
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pricom takato Skoda nebude zahfiat’ ziadne nepriame a nasledné skody, ako napriklad Skodu, ktora
vznikla bez obmedzenia z akéhokol'vek uslého zisku, straty vynosov, straty zadavatela vyplyvajlcich z
narokov ostatnych dodavatel'ov/klientov, straty vyroby, straty financii, straty alebo popretia prileZitosti,
straty pristupu na trhy, straty dobrého mena, straty obchodnej povesti, budlcej povesti, poskodenie
Uverového hodnotenia alebo akékol'vek podobné straty. Aby sa prediSlo pochybnostiam, MS nepredvida,
Ze by mohla spoOsobit’ zadavatelovi takd Skodu, ktord by prevySovala 100 % sumy za neodvysielané
Soty. Ustanovenia § 379 a § 385 Obchodného zakonnika neplatia.

MS nezodpoveda za nedodrzanie alebo oneskorené plnenie zavazkov podla Zmluvy najma v dosledku
vysSej moci a okolnosti vyluCujucich zodpovednost, porich spojovych sluzieb, technickych porich
vysielania, zlyhania alebo nedostatku elektrickej energie, dodrziavania zakonnych predpisov alebo
licenénych podmienok, vratane dodrZiavania zakonnych povinnosti akou je poskytovanie informacii
verejnosti, zamestnaneckych sporov alebo inych udalosti.

G. PREDCASNE UKONCENIE ZMLUVY

Zadavatel' je opravneny od Zmluvy odstUpit’ vyluéne zo zakonom stanovenych dévodov v sllade s
ustanoveniami Obchodného zakonnika v plathom zneni. OdstUpenie od Zmluvy sa musi realizovat’
pisomnou formou a je Gc¢inné diiom dorucenia pisomného oznamenia o odstupeni MS.

Pokial' vysielanie kampane este nebolo realizované, je zadavatel' opravneny jednostranne zrusit' Zmluvu
zaplatenim odstupného. V pripade, ak zadavatel' vyuzije svoje opravnenie jednostranne zrusit' Zmluvu
v lehote kratSej ako:

a. nad 21 dni pred planovanym vysielanim kampane, je zadavatel’ povinny zaplatit' MS odstupné
vo vySke 50% z ceny.

b. nad 14 dni a do 21 dni pred planovanym vysielanim kampane, je zadavatel’ povinny zaplatit’
MS odstupné vo vyske 70% z ceny.

c. do 14 dni pred planovanym vysielanim kampane, je zadavatel' povinny zaplatit’' MS odstupné
vo vySke 100% z ceny.

MS pisomne potvrdi zadavatelovi zruSenie kampane. Tento dokument bude slizit' aj ako podklad
v suvislosti s pripadnymi spormi ohl'adne fakturacie odstupného.

MS je opravnena od Zmluvy odstUpit' zo zadkonom stanovenych dovodov v sulade s ustanoveniami
Obchodného zakonnika, ako aj v pripadoch uvedenych v tychto Zmluvnych podmienkach. Odstupenie
od Zmluvy sa musi realizovat’ pisomnou formou a je U¢inné dfom dorucenia pisomného oznamenia
0 odstupeni zadavatel'ovi, pokial nie je v Zmluve dohodnuté alebo v zakone stanovené inak.

H. OSTATNE USTANOVENIA

Pocas doby trvania Zmluvy je zadavatel' povinny pisomne oznamit’ do 3 dni MS vsetky zmeny tykajlce
sa jeho obchodného mena, sidla alebo miesta podnikania, predmetu cinnosti, Statutarnych organov
vratane sposobu ich konania vodi tretim osobam, majetkovej Gcasti, uzavretia zmluvy o prevode
podniku alebo zmluvy o prevode casti podniku, zacatie vstupu do likvidacie zadavatela, zacatie
exekucného konania na majetok zadavatel'a a zacatie konania podla zakona ¢. 7/2005 Z.z. o konkurze
a restrukturalizacii. Zadavatel' je pocas trvania Zmluvy tiez povinny pisomne ozndmit MS datum
zruSenia registracie platitela DPH, datum registracie platitefa DPH a to bezodkladne po tomto datume.
Zahrani¢ny zadavatel' je pocas trvania Zmluvy povinny bezodkladne pisomne oznamit' MS vznik a zanik
stlej prevadzkarne v zmysle zdkona €. 595/2003 Z.z. a prisluSnej zmluvy o zamedzeni dvojitého
zdanenia, vznik a zanik prevadzkarne v zmysle zdkona €. 222/2004 Z.z., resp. oznamenie o mieste
podnikania takejto zahraniCnej osoby. PoruSenie tejto povinnosti sa povaZzuje za podstatné porusenie
Zmluvy.
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Za zavazky MS, ktoré vznikli na zaklade Zmluvy voci zadavatel'ovi sa povazuju iba tie, ktoré st vyslovne
ustanovené Zmluvou a tymito Zmluvnymi podmienkami. MS vylucuje akékol'vek zaruky, zavazky, alebo
garancie, ktoré by mohli nepriamo vyplyvat’ z kontextu tychto Zmluvnych podmienok alebo Zmluvy
alebo na ktoré by sa zmluvné strany mohli spoliehat’ v stvislosti s rokovaniami, ktoré predchadzali
uzavretiu Zmluvy.

Zadavatel' nie je opravneny postupit' akékol'vek prava a povinnosti vyplyvajice zo Zmluvy alebo
Zmluvnych podmienok na treti subjekt.

Pre ucely Zmluvy a Zmluvnych podmienok sa aplikuju nasledovné spOsoby dorucovania pisomnosti:
dorucenie osobne alebo elektronickou postou alebo doporucenou posStou. Pisomnosti tykajlce sa
ukoncenia Zmluvy, zmluvnej pokuty, nahrady Skody musia byt dorucené bud osobne alebo
doporucenou postou. Pisomnost’ sa povazuje za dorucenu aj v pripade odmietnutia pisomnost’ prevziat,
a to diiom odmietnutia jej prevzatia. V pripade dorucovania pisomnosti postou sa pisomnost’ povazuje
za dorucenl po uplynuti 3 dni odo dna jej odoslania, v pripade elektronickej posSty potvrdenim o jej
doruceni adresatovi mailu.

I. ZAVERECNE USTANOVENIA

Tieto Zmluvné podmienky a Zmluva vratane relevantnych priloh obsahuju celkovd, UplnG a vzajomnu
dohodu MS a zadavatel'a ohl'adne plnenia obsiahnutého v Zmluve.

Tieto Zmluvné podmienky, Zmluva a vztahy zo Zmluvy vyplyvajlce alebo so Zmluvou suvisiace boli
uzavreté v sllade s prisluSnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika v platnom zneni a zakona C.
308/2000 Z.z. o vysielani a retransmisii a o zmene zakona €.195/2000 Z.z. o telekomunikaciach
v platnom zneni a ostatnymi vSeobecne zavaznymi pravnymi predpismi platnymi na Uzemi Slovenskej
republiky.

Vsetky spory, ktoré vzniknl z tejto Zmluvy a Zmluvnych podmienok, vratane sporov o jej platnost,
vyklad alebo zrusenie, budu rieSené prislusnymi sidmi SR.

Menit’ a dopifiat’ Zmluvné podmienky je mozné vyluéne na zaklade dohody stran, vo forme ustanoveni
Zmluvy alebo dodatku k Zmluve, ktorej sticast'ou st Zmluvné podmienky.

Ak niektoré ustanovenie Zmluvnych podmienok je alebo sa v budlcnosti stane neplatnym, ostatné
ustanovenia Zmluvnych podmienok ostavaju v platnosti v plnom rozsahu.

Aplikacia vSeobecnych obchodnych podmienok zadavatela alebo akychkolvek inych vSeobecnych
obchodnych podmienok je tymto vyslovne vylicend, pokial sa MS a zadavatel' pisomne nedohodnu
inak.

Zadavatel' si tieto Zmluvné podmienky precital, je s nimi uzrozumeny a prehlasuje, Ze ich bude

dodrziavat'. Zadavatel sthlasi s vyskou poplatkov a sankcii uvedenych v tychto Zmluvnych podmienkach
a potvrdzuje, Ze nie su z jeho hl'adiska v rozpore s dobrymi mravmi.

Tieto Zmluvné podmienky nadobudaju platnost’ 1.1.2019.
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