ZMLUVA O SPOLUPRACI
uzatvorend podla ust. § 269 ods. 2 zdkona &. 513/1991 Zb. Obchodného zdkonnika v zneni neskorsich
‘predpisov
(dalej aj ako ,.Zmluva®™)

PROJEKT “RISKUJ*

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost’, a. s.
sidlo: Brec¢tanova 1, 830 07 Bratislava
1CO: 31 340 822
DIC: 2020341455 IC DPH: SK2020341455
zapisana v obchodnom registri Okresného sudu Bratislava I, oddiel: Sa, vloZzka Cislo: 499/B
konajiica prostrednictvom: Mgr. Oliver Felszeghy, MBA, predseda predstavenstva
Ing. Stanislav Molnar, MBA, ¢len predstavenstva
cmail:
bankové spojenie: Tatra banka, a.s.
IBAN: SK17 1100 0000 0026 2102 0708

(dalej aj ako , Partner)
a

MAC TV s.r.o.

sidlo: Brectanova 1, 831 01 Bratislava

1CO: 00 618 322

DIC: 2020484587 IC DPH: SK2020484587

zapisana v obchodnom registri Okresného sudu Bratislava I, oddiel: Sro, vlozka Cislo: 29871/B
konajuca prostrednictvom: Mgr. Marcel Grega, konatel

email: NN

bankové spojenie: Ceskoslovenska obchodna banka, a.s.

IBAN SK9275000000000225047993

(dalej aj ako , Vysielatel*)

(Partner a Vysielatel spolu d’alej aj ako ,.Zmluvné strany* alebo:jednotlivo , Zmluvnd strana®)

PREAMBULA

1. MAC TV s.r.o., so sidlom Bre¢tanova 1, 831 01 Bratislava, Slovenska republika, ICO: 00 618 322,
zapisand v Obchodnom registri Okresn¢ho sidu Bratislava I, oddiel: Sro, vlozka ¢. 29871/B (d’alej
len ,,MAC TV*), ako vysielatel’a:

televiznej programovej sluzby JOJ na zaklade licencie ¢. T/39 zo dna 27.07.1995 a
licencie ¢. TD/15 zo diia 22.12.2009,

- televiznej programovej sluzby JOJ PLUS na zaklade licencie T/219 zo dia 09.09.2008 a
licencie ¢. TD/16 zo dia 22.12.2009,

- televiznej programovej sluzby WAU na zaklade licencie ¢. TD/109 zo dita 26.03.2013,

- televiznej programovej sluzby Jojko na zaklade licencie ¢. TD/144 zo dia 04.11.2014

- televiznej programove;j sluzby TUKI na zaklade licencie &. TD/148 zo diia 09.06.2015

- televiznej programovej sluzby JOJ SPORT na zaklade licencie &. TD/245 zo dia
25.08.2021,
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- televiznej programovej sluzby JOJ 24 na zaklade licencie ¢. TD/257 zo dia 09.03.2022,
poskytovatel'a audiovizualnej medialnej sluzby na poziadanie JOJ PLAY a audiovizualnych
medialnych sluzieb na poziadanie, spristuptiovanych prostrednictvom internetovych stranok
www joj.sk, www.noviny.sk, www huste tv. Televizne programové sluzby a audiovizualne
medialne sluzby na poziadanie podl'a tohto bodu Preambuly, ako aj akakol'vek televizna
programova sluzba, na ktorej vysielanie bude vysielatel'ovi MAC TV udelena Radou pre
medialne sluzby autorizacia v buducnosti po nadobudnuti u€innosti Zmluvy alebo akékol'vek
audiovizualne medialne sluzby na poZiadanie poskytované MAC TV v budicnosti
prostrednictvom internetovych stranok, sa pre ucely Zmluvy budi dalej jednotlivo
oznacovat’ ako ,,Programova sluzba* a spolo¢ne aj ako ,,Programové sluzby*;

Partner ma zaujem o odvysiclaniec nim urenych komunikatov pocdas obdobia roka 2023,
v mesiacoch april - december a to predbezne v rozsahu uvedenom v prilohe ¢. 1 tejto Zmluvy
k programu Vysiclatela oznacenom ako “Riskuj®, v sulade s podmienkami uréenymi v tejto
Zmluve a podla osobitnych objednavok vystavenych podla tejto Zmluvy.

Partner vyhlasuje, Ze je podnikatel'skym subjektom zapisanym v prislusnom registri a Ze je na
zaklade tychto skuto¢nosti opravneny vykonavat’ podnikatel'ska ¢innost’ a v ramci nej je opravneny
poskytovat’ sluzby a ¢innosti podl'a Zmluvy.

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze st spolo¢nostami riadne zalozenymi, vzniknutymi a existujicimi
podl’a prislusného pravneho poriadku, vzajomne si preukazali svoju existenciu a opravnenia oséb
konat v ich mene.

Zmluvné strany d’alej vyhlasuji, ze svoju ¢innost’ vykonavaju v sulade s prisluSnymi pravnymi
predpismi Slovenskej republiky.

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze na svoju ¢innost’ podl'a tejto Zmluvy maju vietky platné opravnenia,
povolenia, licencie, suhlasy a schvalenia pozadované pravnymi predpismi.

Zmluvné strany vyhlasuji, Ze tato Zmluva bola uzatvorena v sulade s prisluSnymi ustanoveniami
zakona ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v zneni neskorsich pravnych predpisov (d’alej aj ako
,Obchodny zdkonnik®) s vyslovnou dohodou, Ze tento zavidzkovy vztah sa riadi prislusnymi
ustanoveniami Obchodného zakonnika platnych na uzemi Slovenskej republiky.

KedZe Zmluvné strany maju zaujem na poskytovani sluzieb od druhej Zmluvnej strany, dohodli sa
Zmluvné strany na uzavreti tejto Zmluvy, aby fiou upravili podmienky poskytovania sluZieb a s
tym suvisiace vzajomné prava a povinnosti Zmluvnych stran.

CLANOKI.
PREDMET ZMLUVY

Predmetom tejto Zmluvy je zavidzok Vysielatel'a vyrobit a odvysielat/umiestnit’ Partnerom urcené
komunikaty v ramei vysielacieho ¢asu pre uvedenic medialnej komerénej komunikacie vo vysielani
Programovych sluzieb podla jednotlivych objednavok Partnera (d’alej aj ako , medidlna komerénd
komunikdcia®) a zavazok Partnera za odvysielanie/umiestnenie medialnej komerénej komunikacie
vo vysielani Programovych sluzieb zaplatit’ Vysielatel'ovi dohodnutti odmenu uréenti v objednavke
sposobom a za podmienok podla tejto Zmluvy.

Specifikacia medialnej komerénej komunikacie tvori prilohu &. 1 tejto Zmluvy (Specifikacia
plnenia a odmena).

Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze medialna komemcéna komunikacia bude
umiestiiovana a odvysielana vo vysielani Programovych sluzieb na tizemi Slovenskej republiky.
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CLANOKII.
OBJEDNAVANIE VYROBY A VYSIELANIA MEDIALNEJ KOMERCNEJ KOMUNIKACIE

1. Zmluvné strany sa dohodli, Ze podrobny spdsob vysiclania medialnej komercnej komunikacie
podla tejto Zmluvy, najmi konkrétne umiestneniec medialnej komerénej komunikacie Partnera vo
vysielani v Programovych sluzbach ajej obsah bude Zmluvnymi stranami dohodnuty na zaklade
osobitne] dohody zastupcov Zmluvnych stran.

2. Objednavka Partnera obsahuje najmi (i) obsah medialnej komercnej komunikacie k relacii
“Risku®, (i1) oznatenie Programovej sluzby, (iii) uréeniec komunikatov vyrabanych Vysiclatel'om
na jeho naklady a nebezpecenstvo a (iv) celkovil hodnotu odmeny za odvysielanie/umiestnenie
prislusnej medialnej komerénej komunikacie (suma bez DPH) v ramci danej Programovej sluzby
podla prislusnej objednavky. Vysielatel sa zaviazuje poskytovat’ pri vyhotoveni objednavky
Partnerovi sucinnost’. Partner vystavuje objednavku v pripade, ak sthlasil s navrhom obsahového
zamerania prislusnej relacie “Riskuj*, ktorej sa ma medialna komeréna komunikéacia tykat’.

3. Partner nema zaujem o Ciastkové plnenie objednavky; v pripade Ciastkového plnenia prislusnej
objednavky nema Vysielatel’ narok na odmenu.

CLANOKIII.
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

1. Zmluvng strany st povinné poskytnut’ si aktikol'vek sucinnost’ potrebnu v stvislosti s plnenim tejto
Zmluvy.

2. Zmluvné strany su povinné navzajom sa v¢as informovat’ o vsetkych skutocnostiach doleZitych pre
splnenie ucelu tejto Zmluvy, o ktorych sa dozvedia v stvislosti s plnenim predmetu tejto Zmluvy.

3. Zmluvng strany si povinné postupovat pri plneni predmetu tejto Zmluvy s vynaloZzenim odbornej
starostlivosti a dbat’ na im zname zaujmy druhej Zmluvnej strany.

4. Vysielatel' sa zavizuje predlozit’ na schvalenie Partnerovi nametovy a dramaturgicky navrh
obsahového zamerania pribehu prislusnej relacie “Riskuj®, ktorej sa tyka medialna komercna
komunikacia atoto zameranie s Partnerom prerokovat, ato v dostatoénom ¢asovom predstihu,
najneskor vSak 10 pracovnych dni pred natdcanim. Partner ma pravo odmietnut’ umiestnenie
medialnej komerénej komunikacie pre ucely tejto prislusnej relacie a to podla svojej uvahy.

5. Vyrobu prislusnych komunikatov zabezpecuje Vysielatel’ na vlastné naklady a nebezpecenstvo.
Kazdy komunikat je Vysielatel' povinny pred ;jeho odvysiclanim predlozit’ na schvalenie
Partnerovi, ato v dostatoénom casovom predstihu. Partner je opravneny pozadovat upravu
komunikatu, a to najneskor do nasledujucich 5 pracovnych dni pojeho doruceni Partnerovi; ak sa
Partner v tejto lehote ku komunikatu nevyjadri, ma sa za to, Ze ku komunikatu nema pripomienky.
Vysielatel’ je povinny poZiadavky tykajice sa Gpravy dramaturgie komunikatu zapracovat” do
komunikatu, ak tomu nebrania zavazné okolnosti (napr. nestilad s pravnou upravou), a opétovne
zaslat’” upraveny komunikat Partnerovi, ato na emailovu adresu [N -t 2
opakovane. Pre vyluéenie akychkol'vek pochybnosti Vysielatel nie je povinny predkladat
Partnerovi komunikaty na schvalenie, ak sa ich obsah nezmeni a maju byt natofené v nezmennej
podobe. Vysielatel' nie je rovnako opravneny komunikat natocit, ak tento nebol schvaleny
Partnerom.

6. Vysiclatel zodpoveda za vysporiadanie vsetkych a akychkol'vek autorskych prav, resp. prav
k nehmotnym statkom, ktoré stuvisia s vysielanim komunikatov, ich obsahom ako aj vyrobou
(predovsetkym sthlas na pouzitic zaznamenanych prejavov osobnej povahy fyzickej
osoby/zaznamenanych umeleckych vykonov, suhlas vyrobcu na pouzitie zvukovo-obrazového
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alebo obrazového zaznamu vyrobeného tretou osobou, ato pre spdsoby pouzitia predvidatelné
touto Zmluvou). Ak sa pocas plnenia tejto Zmluvy alebo pri d’alSej exploatacii relacii Partnerom
zisti akékol'vek porusenie prav dusevného vlastnictva tretich oséb alebo neuspokojenie ich
opravnenych narokov, Zmluvné strany sa dohodli, Ze takéto prava vysporiada a uspokoji naroky
tretich 0s0b v plnom rozsahu bez naroku na ich nasledné uplatnenie voc¢i Partnerovi vylucne iba
Vysielatel’.

Vysielatel' sa zavizuje bezodkladne informovat’ Partnera o uplatnenych narokoch tretich oséb
k nehmotnym statkom, ktor¢ stivisia s komunikatom zaradenym do vysiclania Vysielatela.

Vysielatel' sa zavizuje nezasahovat’ akymkol'vek sposobom do komunikatu ani jeho obsahu
a stopaze, ak uz bol schvaleny Partnerom a zavizuje sa ho pouZzit’ vyluéne na zaradenie do vysielania
v stilade s planom vysielania, ak sa s Partnerom vyslovne nedohodne inak.

Ak to neodporuje ustanoveniam tejto Zmluvy ajednotlivym objednavkam, st dalSie vzajomné
prava a povinnosti uvedené v ustanoveni ¢lanku 2 body 3. a 4. a ¢lanku 3 bod 10. Ramcovej dohody:
Zmluvy o odvysielani komunikatov uzatvorenej diia 22. 12. 2022 medzi Zmluvnymi stranami,
zverejnenej v Centralnom registri zmliav vedenom Uradom vlady SR diia 22. 12. 2022, &. zmluvy
2022130 (dalej aj ako ,,Rdmcovd dohoda®). Tieto ustanovenia sa aplikuju bez ohl'adu na platnost’
a uéinnost’ Ramcovej dohody.

CLANOK IV,
ODMENA

Na zaklade dohody Zmluvnych stran je odmena za poskytnuté plnenia podl'a ustanovenia ¢l. I. bodu
1 tejto Zmluvy stanovena vo vyske 500 000 EUR (slovom: pét’stotisic EUR) bez DPH, za celé
obdobie platnosti a G¢innosti tejto Zmluvy. Vyska odmeny za plnenie predmetu Zmluvy vyplyva
z jednotlivych objednavok a spdsobu vypoctu odmeny podla prilohy €. 1 tejto Zmluvy. K odmene
za plnenie jednotlivych objednavok podla tohto bodu a ¢lanku Zmluvy bude pripocitana dan z
pridanej hodnoty podl'a prislusnych v§eobecne zavaznych pravnych predpisov platnych a ucinnych
v Case plnenia dotknutej objednavky. Pre vylucenie akychkol'vek pochybnosti sa odmena uhradza
len za riadne avcas odvysiclani medidlnu komeréni komunikaciu podla tejto Zmluvy
a dotknutych objednavok. Pre vylucenie pochybnosti dalej plati, Ze vyrobu prislusnych
komunikatov zabezpecuje Vysielatel na vlastné naklady a nebezpecenstvo.

Vysielatel’ vyhlasuje a zaruCuje sa, ze odmena podla tohto ¢lanku Zmluvy zahfia aj akékol'vek a
vsetky naklady, poplatky, dane (okrem dane z pridanej hodnoty), vydavky a akékol'vek in€ plnenia
anahrady spojené s plnenim Vysielatel'a podla tejto Zmluvy ajednotlivych objednavok a obsahuje
aj primerany zisk. Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze Vysielatel nema narok na
akukol'vek osobitnu nahradu alebo inu formu kompenzacie nakladov, vydavkov alebo inych plneni
vynaloZenych pri plneni svojich povinnosti podla tejto Zmluvy ajednotlivych objednavok.

Zmluvné strany sa dohodli, Zze Vysielatel’ je opravneny vystavit’ fakturu az po riadnom splneni
objednavky. Faktury budu obsahovat’ nalezitosti danového dokladu, najma budit v sulade s
ustanoveniami zakona ¢. 222/2004 Z. z. o dani z pridanej hodnoty v zneni neskorS§ich predpisov.
Faktira musi obsahovat’ pisomné potvrdenie Partnera o spravnosti a uplnosti dodaného plnenia, t.j.
danej odvysielanej/umiestnenej medialnej komerénej komunikacie.

Dohodnuta ;je splatnost” faktur je 30 (tridsat) dni odo dia jej dorucenia Partnerovi. Faktira je
vystavena na menu euro.

Ak faktira neobsahuje vSetky naleZitosti podl'a platnych a u¢innych pravnych predpisov alebo ak
k nej nie je pripojena priloha podla bodu 3. tohto ¢lanku Zmluvy, Partner je opravneny takuto
fakturu vratit” Vysielatel'ovi na opravu a/alebo doplnenie, pricom na takuto fakturu sa neprihliada.
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Po doru¢eni riadne opravenej alebo doplnenej faktiry Partnerovi zadina plynat nova lehota
splatnosti takto dorucenej faktary.

6. Fakturovana odmena sa povazuje za uhradenu diiom odpisania prislusnej fakturovanej sumy z actu
Partnera v prospech uctu uvedeného na prislusnej fakture.

7. Vysielatel' je povinny zasielat” faktury v elektronickej forme vo formate .pdf suboru, ktory je
needitovatelny, ale umoziuje kopirovanie textu, na urenu e-mailovi adresu Partnera:
faktury@tipos.sk.

8.V pripade rucenia za dai z pridanej hodnoty sa uplatiiuju prislu§né ustanovenia ¢lanku 4 body 11
az 16. Ramcovej dohody. Toto ustanovenie sa aplikuje bez ohladu na platnost’ a u¢innost’
Ramcovej dohody.

CLANOK V.
ZABEZPECENIE ZAVAZKOV

1. Partner je opravneny od Vysielatel'a pozadovat’ uhradenie zmluvnej pokuty aj v tychto pripadoch
a v tomto rozsahu:

1.1 v pripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podla ¢lanku III. bod 4. tejto Zmluvy,
vznika Partnerovi voci Vysielatel'ovi narok na zmluvna pokutu vo vyske 500 EUR (pit'sto
euro), a to za kazd¢ porusenie samostatne, a to aj opakovane;

1.2 v pripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podla ¢lanku III. bod 5. tejto Zmluvy,
vznika Partnerovi voci Vysielatel'ovi narok na zmluvnua pokutu vo vyske 500 EUR (pit'sto
curo), a to za kazd¢ porusenie samostatne, a to aj opakovane;

1.3 vpripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podla ¢lanku III. bod 6. tejto Zmluvy,
vznika Partnerovi vo¢i Vysielatel'ovi narok na zmluvnd pokutu vo vyske 10 000 EUR
(desattisic euro), a to za kazdé porusenie samostatne, a to aj opakovane;

1.4 vpripade, ak Vysielatel’ porusi svoju povinnost’ podla ¢lanku III. bod 8. tejto Zmluvy,
vznika Partnerovi voci Vysielatelovi narok na zmluvnu pokutu vo vyske 1000 EUR
(jedentisic euro), a to za kazdé porusenic samostatne, a to aj opakovane;

1.5 vpripade, ak je Vysielatel v omeskani s vyrobou a odvysiclanim medialnej komercnej
komunikacie vo vysielani v Programovych sluzbach v zmysle objednavky, vznika
Partnerovi vo¢i Vysielatel'ovi narok na zmluvnu pokutu vo vyske 2 % z ceny odmeny (cena
bez dane z pridanej hodnoty) podla prislusnej objednavky, s ktorym sa Vysielatel’ dostal
do omeskania, a to za kazdy jednotlivy pripad a za kazdy aj zacaty deil omeskania.

2. Vysielatel” je povinny vykonat” thradu zmluvnej pokuty za porusenie povinnosti podla tejto
Zmluvy na zaklade pisomnej vyzvy Partnera na thradu zmluvnej pokuty.

3. Zmluvné strany vyhlasuja, ze zmluvné pokuty dojednané v tejto Zmluve st primerané
a zohl'adiiuja povahu zabezpeCovanych povinnosti. Okrem vzniku naroku na zmluvnt pokutu je
Partner opravneny zadrzat’ aj vykonanie vSetkych a akychkol'vek uhrad zavizkov voéi
Vysielatel'ovi vyplyvajucich z tejto Zmluvy, resp. jednotlivych objednavok, a to bez ohl'adu na
ich splatnost’ a povahu, a to az do momentu riadneho poskytnutia plnenia, s ktorym sa Vysielatel
dostal do omeskania.

4, Zaplatenim zmluvnej pokuty nie je dotknuté pravo Partnera domahat’ sa nahrady spGsobenej
skody, pricom zmluvna pokuta sa do nahrady Skody nezapocitava, ak v tejto Zmluve nie je
uvedené inak.
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VI.
OSOBITNE DOJEDNANIA A VYHLASENIA ZMLUVNYCH STRAN

Partner vyhlasuje, Ze je oboznameny (i) so VSeobecnymi obchodnymi podmienkami zabezpecenia
vysielania medialnej komerénej komunikacie v JOJ GROUP, platnymi od 01. 01. 2023 vydanymi
spolo¢nostou Slovenska produkéna, as., so sidlom: Brectanova 1, 831 01 Bratislava, 1CO:
35 843 624, zapis v obchodnom registri Okresného sudu Bratislava I, oddiel Sa, vlozka dislo:
3006/B, ktor¢ sa na zmluvny vzt'ah medzi Partnerom a Vysielatelom pouziju primerane (d’alej aj
ako ,.Vseobecné obchodné podmienky*) a s tymito suhlasi a zaroven vyhlasuje, Ze odo diia podpisu
tejto Zmluvy su pre neho zavizné vo vztahu k Vysielatel'ovi a zavizuje saich dodrziavat’. Zmluvné
strany sa sticasne dohodli na vyluceni ¢lanku I (Sankcie) VSeobecnych obchodnych podmienok.

Vysielatel’ poskytuje Partnerovi vSetky vyhlasenia a zaruky uvedené v ¢lanku 6 Ramcovej dohody
a sthlasi so vSetkymi zmluvnymi pokutami, ktoré¢ su v tomto ¢lanku na zabezpecenie tychto
vyhlaseni a zaruk uvedené; ticto vyhlasenia a zaruky vratane prislusnych zmluvnych pokuat sa
aplikuju bez ohl'adu na platnost” a ucinnost” Ramcovej dohody.

V pripade akychkol'vek rozporov medzi znenim tejto Zmluvy, Ramcovej dohody a V§eobecnymi
obchodnymi podmienkami maji prednost’ ustanovenia tejto Zmluvy. Pred znenim VSeobecnych
obchodnych podmienok ma prednost’ znenie Ramcovej dohody.

VIL
OCHRANA INFORMACII A OSOBNE UDAJE

Zmluvné strany vyhlasuju, Ze tato Zmluva a vSetky jej Casti, ako aj vsetky informacie, skuto¢nosti
a udaje, poskytnuté a nadobudnuté Zmluvnou stranou na zaklade a/alebo v spojeni s touto Zmluvou
a/alebo jej plnenim st dévernymi informaciami a mézu byt spristupnené vylucne iba za podmienok
uvedenych v dohode o mlcanlivosti a ochrane dévernych informacii, uzatvorenej  medzi
Zmluvnymi stranami, ktora tvori prilohu €. 5 tejto Zmluvy.

Za porusenie povinnosti ml¢anlivosti sa nepovazuje povinnost’ zverejnit’ Zmluvu vratanejej priloh,
v zmysle § 5a zakona €. 211/2000 Z. z. o slobodnom pristupe k informaciam a o zmene a doplneni
nicktorych zakonov (zakon o slobode informacii) v platnom zneni v Centralnom registri zmliv.

V pripade, ak Zmluvna strana ma v imysle alebo ma povinnost” dévernt informaciu spristupnit’, je
povinna o tom bez zbytoného odkladu informovat’ vopred druhu Zmluvnu stranu.

Vysielatel povazuje nasledovné tdaje za obchodné tajomstvo: obsah prilohy €. 1.

Na ucely vSeobecne zaviznych pravnych predpisov v oblasti ochrany osobnych udajov sa obe
Zmluvné strany povazuju za samostatnych prevadzkovatel'ov osobnych tudajov.

VIII.
DOBA TRVANIA ZMLUVY

Tato Zmluva sa uzatvara na dobu urcitu odo dinajej ucinnosti do 08. 12. 2023 alebo do odvysiclania
poslednej Casti relacie “Riskuj* podla tejto Zmluvy, ak nebudi vsetky cCasti relacie “Riskuj™
odvysielané do 08. 12. 2023 (vratane).

0Od Zmluvy mozno odstipit’ v pripade podstatného porusenia Zmluvy nicktorou zo Zmluvnych
stran. Podstatnym porusenim Zmluvy sa pre ucely tejto Zmluvy rozumie také porusenie povinnosti,
na ktoré Zmluvna strana pisomne upozorni druhit Zmluvnu stranu aj s poskytnutim dodatoéne;j
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primeranej lehoty na odstranenie zistenych nedostatkov, priCom druhd Zmluvna strana zistené
nedostatky neodstrani ani v dodato¢nej primeranegj lehote a pokracuje v porusovani zmluvnych
povinnosti ustanovenych Zmluvou.

Partner;je opravneny tuto Zmluvu vypovedat. Vypovedna dobaje 1 (jeden) mesiac a zacina plynut’
prvym kalendarnym diiom mesiaca, nasledujiceho po mesiaci v ktorom bola vypoved” dorucena
Vysielatel'ovi.

Na zanik Zmluvy sa dalej pouziju primerane ustanovenia Clanku 8 Ramcovej dohody, ak to
neodporuje tomuto ¢lanku Zmluvy. Toto ustanovenie sa aplikuje bez ohl'adu na platnost’ a u¢innost’
Ramcovej dohody.

IX.
ZAVERECNE USTANOVENIA

Pisomnosti tykajuce sa zavizkov medzi Zmluvnymi stranami, ktoré vyplyvaju z tejto Zmluvy sa
ucastnici zavizuju doruCovat’ postou vo forme doporucenej listovej zasielky. Postou dorucuje
Zmluvna strana - odosielatel’ pisomnosti druhej Zmluvnej strane - adresatovi na adresu jeho sidla
uvedeného v zahlavi tejto Zmluvy, resp. adresu pisomne oznamenu Zmluvnou stranou ako
korespondenéni adresu. Ak nieje mozné dorudit’ pisomnost’ na tito adresu, povinnost’ odosielatel’a
je splnena v den, ked’;ju posta vratila odosielatel'ovi ako nedorucitelnu zasielku.

Zmluvné strany sa vyslovne dohodli na opravneni dorucovat’ pisomnosti tykajuce sa zavazku medzi
Zmluvnymi stranami, ktoré¢ vyplyvaju z tejto Zmluvy 1 prostrednictvom ¢ — mailu a/alebo faxu.
Pisomnost” dorucena prostrednictvom faxu a /alebo ¢ — mailu treba doplnit’ najneskor do troch (3)
dni predloZenim originalu spdsobom podl'a predchadzajuceho bodu tohto ¢lanku.

Pravne vztahy Zmluvnych stran zalozené Zmluvou, ak ich tato vyslovne neupravuje, sa riadia
prislusnymi ustanoveniami Obchodného zakonnika a ostatnych platnych pravnych predpisov
Slovenskej republiky.

Akékol'vek zmeny Zmluvy je mozné vykonat’ vylu¢ne formou pisomnych dodatkov podpisanych
oboma Zmluvnymi stranami.

NeoddelitelInou sacastou tejto Zmluvy st;jej prilohy, a to:

priloha &. 1: Specifikacia plnenia a odmena

priloha ¢. 2: V§eobecné obchodné podmienky

priloha ¢. 3: Eticky kodex dodavatel'a

priloha ¢. 4: Kédex pre zodpovednu marketingovii komunikaciu
priloha ¢. 5: Dohoda o ml¢anlivosti a ochrane dévernych informacii

Ak by niektoré ustanovenia Zmluvy mali byt neplatnymi uz v ase jej uzavretia, alebo ak sa stanu
neplatnymi neskor po uzavreti Zmluvy, nie je tym dotknuta platnost’ ostatnych ustanoveni Zmluvy.
Namiesto neplatnych ustanoveni Zmluvy sa pouZiju ustanovenia Obchodného zakonnika
aostatnych platnych pravnych predpisov Slovenskej republiky, ktoré st obsahom a tuéelom
najblizsie obsahu a ucelu Zmluvy.

Vzniknuté spory budu Zmluvné strany riesit’ predovsetkym rokovanim a vzajomnou dohodou
v dobrej viere a s dobrym umyslom. V pripade, Ze ned6jde k dohode, budu takéto spory, rozpory
alebo naroky s konecnou platnost'ou vyrieSené prislusnymi sadmi Slovenskej republiky.

Zmluva sa vyhotovuje v 4 (slovom: styroch) rovnopisoch, z ktorych kazda Zmluvna strana obdrzi
po uzavreti Zmluvy 2 (slovom: dva) rovnopisy.
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9. Tato Zmluva sa stava platnou dilom jej podpisu oboma Zmluvnymi stranami; G¢innost’ nadobuda
den nasledujuci po dni jej zverejnenia v Centralnom registri zmlay.

10. Zastupcovia Zmluvnych stran vyhlasuju, Ze st opravneni tato Zmluvu uzavriet’ a podpisat’.
Zmluvné strany si zmluvu precitali, vSetky jej ustanovenia st im jasné a zrozumitelné, priCom
vyjadruju slobodni a vaznu v6l'u Zmluvnych stran zbavenu akychkol'vek omylov, na dékaz ¢oho

pripajaju svoje podpisy.

V Bratislave dna . 2023

Za Partnera

Mgr. Oliver Felszeghy, MBA
predseda predstavenstva

TIPOS, narodna lotériova spolocnost, a. s.

Ing. Stanislav Molnar, MBA
¢len predstavenstva

TIPOS, narodna lotériova spolocnost, a. s.

Zmluva o spoluprdci

V Bratislave diia . 2023
Za Vysiclatela
Mgr. Marcel Grega
konatel
MAC TV s.ro.
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Priloha ¢. 2 k Zmluve o spolupraci : V§eobecné obchodné podmienky

(©JOJGROUP

VSEOBECNE OBCHODNE PODMIENKY ZABEZPECENIA VYSIELANIA MEDIALNEJ KOMERCNEJ
KOMUNIKACIE V JOJ GROUP
ZNENIE PLATNE OD 1.1.2023

PREAMBULA

SLOVENSKA PRODUKCNA, a.s.

je na zaklade zmliv uzatvorenych s tretimi osobami opravnenymi na prevadzkovanie televizneho
vysielania alebo televiznych programovych sluzieb v zmysle prisluSnych pravnych predpisov, jedinym
a vyhradnym subjektom opravnenym na uzatvaranie zmlav s fyzickymi a s pravnickymi osobami
(dalej len ,,zadavatel'mi‘), ktorych predmetom je zabezpecenie vysielania medialnej komercnej
komunikacie, a to najméd reklamy, vysielania telendkupu, sponzorovania programov a umiestiiovania
produktov vo vysielani televiznych programovych sluzieb ,, JOJ GROUP* (d’alej aj ako ,,zabezpecenie
vysielania medialnej komerénej komunikécie®). Televiznymi programovymi sluzbami ,,JOJ GROUP*
sa na ucely tychto vSeobecnych obchodnych podmienok rozumeju vsetky televizne programové sluzby
v sucasnosti alebo v buducnosti prevadzkované Slovenskou produkénou, a.s. alebo jej majetkovo
prepojenou osobou, ktoré su vysielané na zéklade prislusnej platnej zdkonnej licencie alebo televizne
programov¢ sluzby, v ktorych vysielanie medialnej komerénej komunikacie zabezpecuje alebo bude
zabezpecovat’ Slovenska produkcna, a.s. na zéklade osobitného zmluvného vzt'ahu uzatvoreného s ich
prevadzkovatel'om a to vSetko bez izemného obmedzenia.

L UVODNE USTANOVENIA, DEFINICIE POJMOV

1. MEDIALNA KOMERCNA KOMUNIKACIA je zvukova, obrazova alebo zvukovo-obrazova
informdcia, ktora priamo alebo nepriamo propaguje tovar, sluzby alebo dobru povest’ osoby
vykonavajucej hospodarsku Cinnost’ a je poskytovana ako sucast’ programu alebo program
sprevadza za odplatu alebo za podobnu protihodnotu. Medialna komerénd komunikécia zahtiia
najmd komunikiciu formou reklamnych spotov, telendkupu, sponzoringu, umiestiiovania
produktov a reklamnych formatov na platforme HbbTV.

2. REKLAMA je akékol'vek verejné oznamenie vysielané za odplatu alebo ini podobnu protihodnotu
vratane vlastnej propagacie, ktorého zdmerom je podporit’ predaj, ndkup alebo najom tovaru alebo
sluzieb vratane nehnutelnosti, prav a zavdzkov alebo dosiahnut iny ucinok sledovany
zadavatel'om reklamy alebo vysielatel'om televiznych programovych sluzieb ,,JOJ GROUP*.

3. TELENAKUP je priama ponuka vysielana verejnosti s cielom poskytnit tovar alebo sluzby vratane
nehnutel’nosti, prav a zaviazkov za odplatu.

4. SPONZORING je akékol'vek plnenie poskytnuté zadavatel'om, ktoré je urcené na priame alebo
nepriame financovanie programov s cielom propagovat’ ndzov alebo obchodné meno, ochrannt
znamku, dobru povest’, tovary alebo aktivity osoby, ktora také plnenie poskytla.

5. UMIESTNOVANIE PRODUKTOV je zvukova, obrazovd alebo zvukovo-obrazova informdcia
o tovare, sluzbe alebo ochrannej zndmke, zaradena do programu za odplatu alebo in podobnu
protihodnotu.
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6. SPOT je kratke audiovizudlne, pripadne len vizudlne spracované reklamné, resp. telendkupné
oznamenie zaradené do bloku (d’alej len ako ,,reklamny spot™), alebo oznaenie sponzora v ramci
sponzorovan¢ho programu (d’alej aj ako ,,sponzorsky odkaz*), pricom vyrobu reklamného spotu
resp. sponzorovaného odkazu je povinny zabezpecit’ zadavatel’. Zadavatel’ je povinny zabezpecit’
dodanie reklamného spotu, resp. sponzorského odkazu na adresu Slovenskej produk¢nej, a.s. v
sulade so zmluvou a tymito VSeobecnymi obchodnymi podmienkami zabezpecenia vysielania
medialnej komercnej komunikacie v ,,JOJ GROUP*

7. AGENTUROU sa rozumie zadavatel reklamy, ktorého predmetom podnikania je najmi
sprostredkovanie predaja reklamy pre svojich klientov. Oprévnenie na podnikatel'skii ¢innost’
agentura preukdze na zaklade aktualneho vypisu z obchodného registra alebo iného prislusného
potvrdenia o opravnenom podnikani. Agentlra je zaroven povinnd preukazat’ pisomnu autorizaciu,
na zaklade ktorej je opravnena zaistovat’ pre klienta reklamné vysielanie v ,,JOJ GROUP*

8. Ratingom sa rozumie hodnota reklamného bloku cielovej skupiny na zédklade minatovych dat
Vsetci 12-54 s pridanim Hosti v merani LIVE, TS 0-3 (Time Shift O - 3 Days) t.j. analyza zivého
vysielania spojend s oneskorenou sledovanostou prehranou v ten isty den ako zivé vysielanie
a troch dni nasledujucich bezprostredne po dni Zivého vysielania a Hostia prieskumu sledovanosti
PMT/KANTAR, ktora sa ur¢i na zaklade priemeru sledovanosti jednotlivych reklamnych 30s
spotov v danom reklamnom bloku, tzv. break average. Rating je vyjadreny ¢islom so zaokruhlenin
na Styri desatinné ¢isla.

9. COST PER RATING POINT (d’alej len ,,CPRP*) sa rozumie cena za jeden ratingovy bod, ktora je
stanovena bez DPH a pred odpoc¢tom pripadnej agenturnej zI'avy. CPRP sa stanovuje dohodou.

10. TYZDENNYMI VAHAMI GRP’s sa rozumie celkovy rating pozadovany zadavatelom pre
konkrétneho klienta na zéklade zavédznej objednavky v Cleneni podla kalendarnych tyzdiov
v prisluSnom kalenddrnom mesiaci.

11. INDEXOVANE PASMO predstavuje vopred dohodnuté ¢asové pasmo dia, na ktoré sa vztahuje
prirazka formou indexu (d’alej ako ,,pasmovy index*).

12. PRIME TIME je pre potreby tychto VSeobecnych obchodnych podmienok Casové pasmo vo
vysielani JOJ GROUP v rozsahu od 17:00 hod. do 23:00 hod. s indexom 2,0k Off time CPRP.

13. OFF TIME je pre potreby tychto VSeobecnych obchodnych podmienok ¢asové pasmo vo
vysielani JOJ GROUP v rozsahu od 06:00 hod. do 17:00 hod. a od 23:00 hod. do 06:00 hod.
s indexom 1,0.

14. Op¢ny protokol sa pre potreby tychto Vseobecnych obchodnych podmienok rozumie protokol
upravujuci etické pravidla Sirenia medialnej komercnej komunikacie, celym nazvom ,, Opcny
protokol k Etickému kodexu reklamnej prace o reklamnej praxi pri Sireni medidlnej komercnej
komunikacie”, ku ktorého dodrziavaniu sa zaviazali vyznamni vysielatelia slovenskych
televiznych a rozhlasovych sluzieb, vratane osdéb opravnenych na prevadzkovanie televizneho
vysielania alebo televiznych programovych sluzieb pre ktoré je SLOVENSKA PRODUKCNA,
a.s. vyhradnym subjektom opravnenym na uzatvaranie zmluv so zadavateI'mi.
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I1. VSEOBECNE PODMIENKY

1. Podmienkou zaistenia vysielania reklamy je zavdzna pisomna objedndvka zadavatel'a doru¢ena na
emailovu adresu objednavky@joj.sk , ktora je predpokladom na uzatvorenie Zmluvy o zabezpeceni
vysielania medidlnej komer¢nej komunikacie medzi Slovenskou produkcénou a.s. a zadédvatel'om
reklamy podla ¢l. II. bodov 2, 3, 4,5, 6 a 7 tychto VSeobecnych obchodnych podmienok
zabezpecenia vysielania medidlnej komercnej komunikacie v, JOJ GROUP* (dalej len
,», V§eobecné obchodné podmienky*).

2. Objednavky je mozné prijat’ len s presnym oznacenim tovaru, sluzby, na ktory mé byt odvysielana
medidlna komercnd komunikdcia a zaroven s presnym uvedenim obchodného mena, sidla,
ICO/DIC/ prip.JC DPH zadavatel'a a zapisu v obchodnom alebo inom prislu§nom registri. Spolu so
zavdznou objednavkou je zadavatel na vyZziadanie spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. povinny
dorucit’ vypis z obchodného registra, ¢i iného registra nie star$i ako 3 mesiace, prip. iny doklad
preukazujuci skutoc¢nosti tvrdené zadavatelom. Objednavka musi byt podpisand opravnenou
osobou zadavatela (Statutarnym organom, prip. inou osobou na to opradvnenou a/alebo
splnomocnenou, pricom tuto skutoCnost’ je zadavatel' povinny Slovenskej produkénej, a.s.
preukazat). V pripade, Ze je zadavatelom agentlra, je nevyhnutné takto oznacit’ aj klienta, pre
ktorého tuto reklamu agentara sprostredkuva spolu s pisomnym poverenim agentiry na nakup
reklamného priestoru v ,,JOJ GROUP*, vystaveného klientom. Rezervované vysielacie Casy nesmt
byt predmetom vzdjomnej vymeny medzi agentiirami, ani klientmi tychto agentur.

3. Zavézna objednavka musi obsahovat’ najmé nasledovné zékladné informacie:

a) NAKUP NA CENNIK:

e rozpocet reklamného vysielania;

e poziadavka na umiestnenie spotov na staniciach, ktorych podiel na trhu v sledovanosti
je poc€as minimalne 6 mesiacov aspoit 1%;

e dizka spotu;

e obdobie vysielania;

e definicia pripadnych vyziadanych pozicii;

e informacia o viacerych klientoch v spote;

e informacia o viacerych produktoch v spote;

¢ informacia o pripadnej vopred dohodnutej mnozstevnej zl'ave;

b) NAKUP NA NASOBOK CPRP A RATINGU:

obchodny model (garantovany rating, garantované spoty, kombi);

celkovy pozadovany rating + pozadovany pocet ratingov v Prime time;
informécia o pozadovanych tyzdennych véhach GRP’s;

pocet garantovanych ratingov (podla prediktov Slovenskej produk¢nej, a.s.);
pocet negarantovanych ratingov (podl'a prediktov Slovenskej produk¢nej, a.s.);
poziadavka alebo Specifikacia umiestnenia garantovanych spotov na staniciach, ktorych
podiel na trhu v sledovanosti je po¢as minimalne 6 mesiacov aspon 1%;

dizka spotu;

spot index;

pasmové indexy;

sezonny index;
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obdobie vysielania;

definicia pripadnych vyziadanych pozicii;

informdcia o vopred dohodnutej prirazke za pozicie;

informacia o viacerych klientoch v spote;

informacia o viacerych produktoch v spote;

informacia o vopred dohodnutom CPRP;

predpokladana cena kampane nett nett;

informacia o vopred dohodnutom percentualnom rozdeleni stanic JOJ Group

pozadovany pomer Prime time/Off time na dant kampan;

nazov spotu pripadne FTP protokolu pouzitého na danu kampan, resp. informacia

0 pouziti spotu s jeho presnym oznacenim z uz existujicej zmluvy

e vyber spotov k jednotlivym objednavkam v xls subore v poradi stipcov: kod bloku,
stanica, datum, den v tyzdni, ¢as od, ndzov, stopaz, typ bloku, predikt GRPs,

e Specifikicia garantovanych spotov na jednotlivych staniciach do maximélnej vysky

percentuéalneho podielu vybranej stanice

Ak zavazna objednavka v pripade nakupu na nasobok CPRP a ratingu sposobom podla pism.
b) tohto bodu nebude obsahovat’ vsetky pozadované informdacie vyssie uvedené, Slovenska
produk¢nd, a.s. na takito objednavku nemusi prihliadat’.

Vo vSetkych zavdznych objednavkach na farmaceutické produkty musi byt jasne
Specifikované, ¢i je dany produkt uvedeny v zozname liekov alie¢iv zverejnovany
Ministerstvom zdravotnictva SR (d’alej len ,,zoznam liekov a lie€iv*‘). Ak zavdzna objednavka
na farmaceutické vyrobky nebude obsahovat’ informaciu o tom, ¢i je dany produkt uvedeny
v zoznam liekov a lie¢iv, Slovenska produk¢na, a.s. na takato objednavku nemusi prihliadat’.

4. Dorucenim objednavky, ktora je vyplnena v stilade s predchadzajicim bodom tohto ¢lanku, v Case

po spristupneni predaja reklamného Casu pre konkrétny kalendarny mesiac, Slovenska produkéna,
a.s. tato povazuje za zaviznu (dalej len ,,objednavka*). Objednavky sa prijimaju na jednotlivé
kalenddrne mesiace kalendarneho roka, pokial’ Slovenska produkcnd, a.s. neur¢i inak. Poradie
dorucenia objednavky do objednavkového systému JOJ Group je rozhodujicim pri spracovavani
objednavok.
Slovenskd produk¢nd, a.s. na zdklade prijatej objedndvky pripravi v termine do 10 (desat)
pracovnych dni od prijatia objednavky navrh Zmluvy o zabezpeceni mediilnej komercnej
komunikécie; pre potreby zmluvného vzt'ahu sa za navrh zmluvy povazuje i spot list (d’alej len
»zmluva®).

V pripade, ak zadavatel poCas doby rezervacie vykond upravu stopaze reklamnej kampane,
Slovenskd produk¢na, a.s. vyradi povodnu objednavku k reklamnej kampani zo spracovania.
Pokial’ bude nova pozadovana stopaz kratsia ako pdvodne objednand, objednavku k tejto reklamne;
kampani so zmenenou stopazou Slovenska produkcna, a.s. zaradi do spracovania podl'a poradia
dorucenia objednavok v prisluSnom mesiaci v hodnote pévodnej objednavky pred zmenou stopaze
a spracuje v stlade s aktudlnou ponukou reklamného casu. Pokial’ bude novéa pozadovana stopaz
dlhSia ako pdvodne objednana, objednavku k tejto reklamnej kampani so zmenenou stopazou
Slovenska produk¢nad, a.s. zaradi do spracovania podla poradia dorucenia objedndvok v prisluSnom
mesiaci v hodnote ceny kampane po zmene stopdze a spracuje v sulade s aktualnou ponukou
reklamného Casu.
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Zaslanim navrhu zmluvy zalina plynat doba rezervacie (d’alej aj ako ,,doba rezervacie).
V pripade, Ze zadavatel’ zdvdznu objednavku pisomne nezrusi, je zdviznou objednavkou viazany
ato 1 v pripade, ak navrh zmluvy nepodpiSe opravnena osoba. V pripade, ze zadavatel' zaviznu
objednavku pisomne zrusi (stornuje), zavézuje sa zaplatit’ Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za
zrusenie zaviznej objednavky vo vyske 10% z ceny kampane podla vystaveného navrhu zmluvy.
Bez ohl'adu na skér uvedené, v pripade, ze zaddvatel’ pisomne zrusi (stornuje) zavaznu objednavku
v lehote pocas 10 (desiatich) pracovnych dni pred 1. (prvym) diiom kalendarneho mesiaca, v
ktorom sa ma kampai na medidlnu komerénu komunikaciu vysielat’, je povinny uhradit’ Slovenske;j
produk¢nej, a.s. poplatok za zruSenie objednavky vo vyske 100 % zceny kampane podla
vystaveného navrhu zmluvy.

5. V pripade, Ze zadavatel' podpisom opravnenej osoby nepotvrdi zmluvu pocas doby rezervécie,
Slovenskd produkc¢nd, a.s. vlehote dvadsat kalenddrnych dni od zaslania navrhu zmluvy
zadavatel'ovi je opravnend uplatnit’ voci zadavatel'ovi narok na zaplatenie zmluvnej pokuty vo
vyske 100% z ceny reklamy urcenej v ndvrhu zmluvy, ktord bola vyhotovena na zaklade zavézne;j
objednavky zadavatel'a a zadavatel’ sa tuto zmluvna pokutu zavizuje zaplatit’.

6. Pocas doby rezervacie je zadavatel opravneny vykondvat' zavdzné upravy, pokial su v stlade
s aktualnou ponukou reklamného casu tak ako bola tato zverejnend spoloCnostou Slovenska
produkend, a.s. pre prislusny kalendarny mesiac, resp. ako je v danom ¢ase dostupna. Tieto Upravy
Slovenskéd produk¢na, a.s. realizuje formou vystavenia upraveného navrhu zmluvy. Slovenska
produkénd, a.s. sa zavdzuje realizovat’ zavdzné upravy platného navrhu zmluvy, pokial’ sa tym
jednorazovo neznizi cena kampane o viac ako 10% alebo pokial’ takato uprava neznamena
opakované znizenie ceny kampane pocas doby rezervacie. V pripade, Ze sa zadavatel' rozhodne
vykonat’ zaviznl Gipravu, ktord by znamenala zniZenie ceny kampane o viac ako 10% alebo pokial’
by sa jednalo o opakované znizZenie ceny kampane, je povinny zaplatit’ Slovenskej produkénej, a.s.
zmluvna pokutu vo vyske 10% zceny kampane podla navrhu zmluvy bezprostredne
predchadzajiicemu realizacii takejto Gipravy.

7. Slovenskd produk¢nd, a.s. md pravo odmietnut’ objednavku zadavatela/klienta v pripade, Ze
zadavatel’/klient ma naplneny financny objem prostriedkov garantovanych na realizaciu reklamne;j
kampane/kampani v Slovenskej produkcnej, a.s. za prislusné obdobie, ktory bol stanoveny
v dohode o Specidlnych obchodnych podmienkach a zaroven v pripade, ze je reklamny priestor
Slovenskej produk¢nej, a.s. v ¢ase od 08:00 do 24:00 100% vypredany v troch po sebe
nasledujucich mesiacoch.

8. Zadavatel’ je povinny spolu so spotom dorucit’ mailom na adresu : spoty@joj.sk zoznam hudby
pouzitej v spote, ktory obsahuje nazov pouzitej skladby vratane autora hudby, autora textu a
interpreta. Sucast'ou hudobného zoznamu je stopaz pouzitej hudby. V pripade, ze pre hlasenie pre
kolektivne spravy prav bude potrebné poskytnutie d’alSich informadcii, zavizuje sa zadavatel
poskytnut’ v danej veci sucinnost’.

9. Ak zadavatel v jednom reklamnom spote umiestni:

a) viac produktov alebo sluzieb jedného klienta, je v pripade ich prezentacie v spote, a to najma
vizualne, verbalne, alebo inym sposobom, povinny uhradit’ spolo¢nosti Slovenska produk¢na,
a.s. prirazku vo vyske 25% zceny reklamy zadefinovanej v zmluve. Ak bude v jednom
reklamnom spote prezentovanych viac produktov alebo sluzieb jedného klienta zadavatel'a
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reklamy a tato prezentacia bude prevySovat’ 17% z celkovej stopaze reklamného spotu, bude
takato prirdzka navysena linearne, alebo na zdklade dohody zmluvnych stran,

b) viac klientov alebo ich produktov alebo sluzieb v spote, je v pripade ich prezentacie v spote,
a to najmi vizualne, verbalne, alebo inym sposobom, povinny uhradit’ spolo¢nosti Slovenska
produkénd, a.s. prirdzku vo vyske 25% z ceny reklamy zadefinovanej v zmluve. Ak bude
v jednom reklamnom spote prezentovanych viac klientov alebo ich produktov alebo sluzieb
zadéavatela reklamy a tato prezentacia bude prevySovat 17% z celkovej stopaze reklamného
spotu, bude takato prirazka navysena linedrne, alebo na zaklade dohody zmluvnych stran;

¢) viac klientov alebo ich produktov alebo sluzieb v spote, je v pripade ich prezentacie
v tandemovom spote alebo jeho Casti, a to najmi vizuéalne, verbalne, alebo inym sposobom,
povinny uhradit’ spolo¢nosti Slovenska produkénd, a.s. prirdzku vo vyske 25% z ceny reklamy
tandemového spotu zadefinovanej v zmluve.;

d) viac produktov a/alebo sluzieb jedného klienta v spote, s nesuvisiacou hudobnou zostavou,
kontextom a komunikovanym obsahom, Slovenska produkcénd tento reklamny material bude
posudzovat’ ako vzdjomne nestvisiace spoty a bude ich indexovat’ prisluSnymi stopdzovymi
indexami uvedenymi v ¢lanku I'V. bod 2

10. Ak zadavatel umiestni v jednom reklamnom breaku reklamny spot, ktorého druhy diel so
samostatnou oddelenou stopazou nasleduje v rovnakom reklamnom bloku, Slovenska produkcna
tento spot bude povazovat za tandemovy a pri urovani ceny za tito kampan bude vychéadzat
z indexdacie pre tandemovu komunikaciu uvedenej v ¢lanku I'V. bod 2

11. Zadavatel je povinny eSte pred samotnym vysielanim spotu vysporiadat’ pre izemie Slovenske]
a Ceskej republiky, vsetky majetkové prava autorov a vykonnych umelcov k predmetom
autorskych prav a prav suvisiacich s autorskym pravom, ktoré boli pouzité pri vyrobe spotu, vo
vzt'ahu k verejnému rozsirovaniu, uvedeniu na verejnosti, vysielaniu, retransmisii, archivéacii,
zaradeniu do skladby programov v rdmci audiovizualnych medidlnych sluzieb na poziadanie
a zéroven je zadavatel’ povinny odskodnit’ Slovenskll produkénd, a.s. v pripade, ak tretia osoba
vznesie naroky suvisiace s povinnost'ou zadavatel’a podla tohto odseku..

12. Zadavatel' je plne zodpovedny za obsahovu stranku spotu a zavdzuje sa uhradit’ Slovenskej
produkénej, a.s. vSetky naroky uplatiiované tretimi osobami voci Slovenskej produkénej, a.s.
v nadvidznosti na obsah uz odvysielaného spotu, najméi vSak naroky uplatiované v suvislosti s
pravom na ochranu osobnosti, sut’aznym pravom, ako aj pravom nekalej stitaze, pravom duSevného
vlastnictva, autorskym pravom a pradvom priemyselného vlastnictva, a vSetky d’alSie naklady, ktoré
Slovenskej produk¢nej, a.s. vzniknu v stvislosti s uplatnenim narokov tretich osob v zmysle tohto
¢lanku.

13. Zadavatel' v celom rozsahu zodpoveda za jazykov stranku reklamného vysielania a zavézuje sa
znaSat’ pripadné sankcie alebo pokuty uplatiované voci Slovenskej produkénej, a.s. alebo
vysielatel'ovi programovych sluzieb ,,JOJ GROUP* ztitulu porusenia vSeobecne zavéznych
pravnych predpisov upravujucich pouzitie jazyka. Na poziadanie Slovenskej produkénej, a.s. je
objednavatel’ povinny preukazat’, ze reklamné vysielanie nie je v rozpore s tymito predpismi.
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14. Zadavatel je povinny odovzdat’ Slovenskej produkénej, a.s. spot a rozpis vysielania spotov. Spoty
je zadavatel’ povinny odovzdat’ vo formate a v termine v sulade s ,,Technickymi podmienkami pre
zaradenie medidlnej komer¢nej komunikacie do vysielania ,,JOJ GROUP®, ktoré st sucastou
tychto VSeobecnych obchodnych podmienok. Zadévatel’ je povinny v lehote minimélne 5 (pat)
pracovnych dni pred 1. (prvym) dilom kalenddrneho mesiaca, v ktorom sa ma kampan na medialnu
komeréni komunikaciu vysielat’, informovat’ Slovenski produként o presnom nasadeni spotov
(presny nazov spotu, dizka) na jednotlivé Zmluvy o zabezpeéeni vysielania medialnej komerénej
komunikacie. V pripade ak kampaii pokra¢uje z jedného mesiaca do druhého s rovnakou dizkou
spotu a zadavatel’ neinformuje Slovensku produkcnu, a.s. v uvedenom case o presnom nasadeni
spotov, Slovenska produk¢nd, a.s. si opraviiuje pre potrebu zahdjenia vysielania kampane nasadit’
na prvé dni v kampane spot, ktory bol nasadeny v predoslom mesiaci.

15. V pripade, e zadavatel nedodrzi dizku spotu, ktora je zmluvne dohodnuti, je spolo&nost
Slovenska produk¢nad, a.s. opravnend nezaradit’ tento spot do vysielania (zadavatel je v§ak povinny
uhradit’ zmluvne dohodnuty rozsah vysielania) alebo ho Gctovat’ tak, aby sa za zaklad pre vypocet
ceny reklamy bral najbliz§i vys$i cenovy index podla ¢l. IV.bodu 2 tychto VSeobecnych
obchodnych podmienok.

16. Vsetky spoty odovzdané zadavatelom Slovenskej produkc¢nej, a.s. podla ¢l. II. bod 14 tychto
Vseobecnych obchodnych podmienok zostavaju vlastnictvom zadavatela. Slovenskd produkéna,
a.s. sa zaviazuje tieto spoty skladovat’ so starostlivostou uschovavatela pocas uc¢innosti zmluvy,
ruci vSak za ne len do vysky ich preukdzateI'nej obstardvacej hodnoty. V pripade, ak si zadavatel
spoty neprevezme ani po 6 (Siestich) mesiacoch po odvysielani poslednej reklamy podl'a zmluvy,
pripadne od ukoncenia uc¢innosti zmluvy, Slovenska produkcna, a.s. je opravnend takéto spoty
odstranit’.

17. Slovenska produkcnd, a.s. je opravnena nezaistit' vysielanie spotu, ku ktorému zadavatel
neodovzda riadne vyplneny zoznam hudby, podl'a ¢l. II. bod 8 tychto VSeobecnych obchodnych
podmienok, rozpis vysielania spotov, podla ¢l. II. bod 14 VSeobecnych obchodnych podmienok,
alebo ak zadéavatel’ nedodrzi stopaz spotu dohodnutt v zmluve.

18. Slovenské produk¢na, a.s. si vyhradzuje pravo prijat, alebo odmietnut’ objedndvku. Aj v pripade
prijatych objednavok, potvrdenych oboma stranami, si Slovenskd produkcna, a.s. v zavislosti na
rozhodnuti vysielatel'a programovej sluzby ,,JOJ GROUP* vyhradzuje pravo odstipit’ od uz
uzatvorenej zmluvy, napr. s oh'adom na moznosti vysielatela televiznej programovej sluzby ,,JOJ
GROUP*“ pdvod, obsah alebo formu reklamného spotu, predovsetkym vSak zddvodov
programovych. Zadéavatel' sa vyslovne zavdzuje rozhodnutie Slovenskej produkcnej, a.s. tu
uvedené reSpektovat’.

19. Slovenské produk¢na, a.s. je opravnena nezabezpecit’ vysielanie reklamného spotu v pripade,

A. ak je na majetok zadéavatela podany navrh na vyhlasenie konkurzu, alebo je dany dovodny
predpoklad, ze bude podany navrh na vyhldsenie konkurzu,
B. ak zadavatel’ v priebehu predchadzajicich kampani porusil povinnosti vyplyvajuce zo zmluvy
(napr. neuhradena fakttra),
C. ak podl'a uvazenia Slovenskej produkénej, a.s. by vysielanim reklamného spotu mohlo prist’ :
a) k poruseniu vSeobecne zaviaznych pravnych predpisov, najméd zékona ¢. 308/2000 Z. z. o
vysielani a retransmisii a o zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikaciach v zneni
neskorsich predpisov, zédkona ¢. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmene a doplneni niektorych
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zakonov v zneni neskorSich predpisov, zdkona ¢. 250/2007 Z. z. o ochrane spotrebitela
a o zmene zdkona SNR ¢. 372/1990 Zb. o priestupkoch v zneni neskorSich predpisov, zdkona
¢. 185/2015 Z. z. o autorskom prave a pravach suvisiacich s autorskym pravom (Autorsky
zakon) v zneni neskor$ich predpisov, Opéného protokolu, zdkona €. 270/1995 Z. z. o Stdtnom
jazyku Slovenskej republiky v zneni neskorsich predpisov, Obchodného zékonnika a Ustavy
Slovenskej republiky;

b) k poruseniu povinnosti stanovenych licenciou na prevadzkovanie televizneho vysielania,

¢) k moznému postihu Slovenskej produkénej, a.s. zo strany tretich subjektov (napr. sporom
vzniknutych v stvislosti s ochranou prav dusSevného vlastnictva, ochrany osobnosti,
nekalosut’aznym sporom);

d) k ohrozeniu opravnenych zdujmov Slovenskej produkcnej, a.s. vo vzt'ahu k tretim subjektom,
najma vSak k prevadzkovatel'om rozhlasového a televizneho vysielania.

D. ak zadavatel v spote vizualne a/alebo verbalne uvedie ndzov sluzby, stanice, programu,
komunika¢ného kandlu, pripadne iného produktu, ktory je konkurenénym k programovym
sluzbam JOJ GROUP.

20. V pripade, ak nastanu niektoré prekazky uvedené v €l. II. bod 19 pism. C. tychto VSeobecnych
obchodnych podmienok (d’alej len "nevhodny spot"), Slovenska produkénad, a.s. na tuto skutocnost’
upozorni zadavatela a vyzve ho na vykonanie napravy zabezpeCenim opraveného alebo
nahradného reklamného spotu. V pripade, ak zadavatel’ nevykona napravu v dostatocnom ¢asovom
predstihu pred planovanym vysielanim reklamného spotu, Slovenska produk¢na, a.s. je opravnena
takyto nevhodny spot neodvysielat’.

21. Slovenska produkénad, a.s. zodpoveda za skodu, ktoréd vznikla porusenim zmluvnych povinnosti zo
strany Slovenskej produk¢nej, a.s. len pomerne do vysky prislusnej mesacnej Ciastky, z uhrad, ktoré
zadavatel’ uz preukdzatel'ne uhradil za zabezpecenie vysielania medidlnej komercnej komunikacie
na ucet Slovenskej produk¢ne;, a.s.

22.V pripade chybne odvysielaného spotu preukazatelne zavinené¢ho vysielatelom, mé zadavatel
narok na nadhradné odvysielanie spotu v dohodnutom termine.

23. Zadavatel moze uplatnit’ reklamaciu chybne odvysielaného spotu alebo neodvysielaného spotu do
40 kalendarnych dni odo dna chybne odvysielaného spotu, resp. dna, v ktorom mal byt spot
odvysielany, inak po uplynuti lehoty tu uvedenej pravo zadavatela zanika.

24. Slovenska produk¢na, a.s. sa zavédzuje nezasahovat akymkolvek spdsobom do stopaze alebo
obsahu spotu a pouzije ho vylu¢ne na vysielanie v ,,JOJ GROUP*

25. Slovenska produk¢nd, a.s. bude informovat’ zaddvatel'a o zmene a doplneni cennika, podmienok
vysielania a programovych zmenéch bez zbytocného odkladu. Zmeny a doplnenia cennika nemaja
vplyv na dohodnutu vysku ceny v uz platnych zmluvach.

26. V pripade programovych zmien, ktoré nie je mozné oznamit’ v lehote uvedenej v prechadzajucom
bode zadavatel’ méze uplatnit’ vylucne jedno z nasledujicich prav :
bud’
A. zadavatel ma pravo navrhnat’ ndhradny termin vysielania spotu; Slovenska produkéna, a.s.
nahradny termin potvrdi, alebo sa dohodne iny termin vysielania spotu;
alebo
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B. zadavatel’ ma prévo trvat’ na odvysielani spotu spolu s programom avsak bez prava zadavatel'a
na urcenie terminu vysielania programu spolu so spotom; termin vysielania programu spolu so
spotom urci Slovenskd produk¢na, a.s. s oh'adom na programovu Struktiru vysielania;

alebo

C. zadavatel ma pravo zruSit’ odvysielanie spotu bez ndhradného terminu a jeho thrady.

27.V pripade mimoriadnych programovych zmien a mimoriadnych udalosti do 48 hodin pred
nadobudnutim ich ucinnosti, Slovenska produkéna, a.s. moéze uplatnit’ vylucne jedno
z nasledujacich prav:
bud’
A. Slovenska produk¢nd, a.s. ma pravo presunut’ vysielanie spotu na najblizsi mozny termin;
alebo
B. Slovenska produk¢nd, a.s. ma pravo posunut’ vysielanie spotu zaroven s posunom programu;
alebo
C. Slovenska produk¢na, a.s. ma pravo zrusit' odvysielanie spotu so stanovenim ndhradného

osobitne dohodnutého terminu.

28. Slovenska produkénd, a.s. na poziadanie zadavatel'a mdze mesacne zverejnit’ predikované ratingy
,,JOJ GROUP*, ktoré vSak maji nezaviazny a informativny charakter.

29. Zadavatel je oboznameny s tym, ze poskytnutie medidlnej komercénej komunikécie v dohodnutom
objeme, bude realizované vylucne v stlade so stanovenym % - nym rozdelenim disponibilnych
GRP medzi programovymi sluzbami ,,JOJ GROUP* a to s ti€innostou od 01.01.2023 v rozsahu
63% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby JOIJ, 18% predikovanych GRP v ramci
programovej sluzby PLUS, 14% predikovanych GRP v ramci programovej sluzby WAU a 5%
predikovanych GRP v ramci inej programovej sluzby patriacej pod alebo zastupujucej ,,JOJ
GROUP*. Slovenska produkénd, a.s. si vyhradzuje pravo jednostrannej zmeny %-neho podielu
podla predchadzajicich viet tohto bodu Styrikrat rocne na zaklade vykonu jednotlivych
programovych sluzieb, vzdy vSak minimalne 45 dni pred planovanou zmenou %-neho podielu,
pricom zmena %-neho podielu bude zadavatel'om ozndmend bezodkladne resp. v Case otvorenia
rezervacii na prislusny mesiac. Slovenska produk¢na, a.s. si vyhradzuje pravo uvedené rozdelenie
disponibilnych GRP medzi programovymi sluzbami ,,JOJ GROUP* individualne zmenit v pripade
vzniku kazdej novej programovej sluzby ,, JOJ GROUP*. Zadavatel je oboznameny s tym, ze pri
zmene rozloZenia ratingov v rozsahu do 20 % Slovenské produk¢nd, a.s. nema povinnost’ vopred
oznamovat takaito zmenu zadavatel'om.

Aktualna ponuka programovych sluzieb spadajtcich pod ,,JOJ GROUP* je zverejnena na adrese
www.jojgroup.sk

III. SANKCIE

1. Pre pripad porusenia zmluvnej povinnosti podla ¢l. II. bod 19 pism. C. tychto VSeobecnych
obchodnych podmienok na strane zadavatel'a a naplneniu skuto¢nosti podla ¢l. II. bod 19 pism.
A. a/alebo B a A. a/alebo D, tychto VSeobecnych obchodnych podmienok sa zadavatel’ zavizuje
zaplatit’ Slovenskej produkenej, a.s. alikvotnu Cast’ ceny reklamy, ktora zodpoveda cene reklamy
za vysielanie nevhodnych spotov. V pripade takéhoto porusenia zmluvnej povinnosti je Slovenska
produk¢nad, a.s. opravnena od zmluvy odstupit’.
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2. 'V pripade, ak zadavatel v sulade so zdkonom ukon¢i zmluvny vzt'ah, ktory vznikol na zéklade
zmluvy, je povinny svoje rozhodnutie pisomne oznamit’ Slovenskej produkéne;j, a.s.. Ak zadavatel
preinvestuje iba Cast’ a/alebo ani Cast’ z celkovej sumy financnych prostriedkov, ktoré sa na zaklade
zmluvy zaviazal preinvestovat, zavizuje sa zaplatit' Slovenskej produkénej, a.s. poplatok za
zrusenie zmluvy zodpovedajtci cene neodvysielanej reklamy z celkovej ceny reklamy dohodnutej
na zaklade zmluvy. V pripade ndkupu na obchodny model GARANTOVANE SPOTY je 100%
penazna sankcia pocitand na zéklade ceny vychadzajucej z predikovanych ratingov zmluvne
dohodnutych garantovanych spotov zadavatela.

3. Za poruSenie Technickych podmienok pre zaradenie medidlnej komer¢nej komunikacie do
vysielania ,,JOJ GROUP* ako inedoruCenie materidlov pre zaradenie reklamnej kampane do
vysielania riadne avcas, sa zadavatel zavidzuje zaplatit’ sankciu vo vyske zodpovedajicu
z celkove] sume finan¢nych prostriedkov, ktoré sa na zéklade konkrétnej zmluvy zaviazal
preinvestovat’ a v dosledku poruSenia Technickych podmienok tu uvedenych reklamné kampan
nebola odvysielana.

4. Zadavatel' sa pisomne zaviaze v Slovenskej produkcnej preinvestovat’ finan¢né prostriedky za
vysielanie medialnej komerc¢nej komunikécie minimdlne vo vyske definovanej v Réamcovej
zmluve a/alebo Dohode o Specidlnych obchodnych podmienkach a/alebo Zmluve o zabezpeceni
vysielania medialnej komercnej komunikacie. Pisomnym zévizkom st jasne definované obchodné
podmienky, ktoré Slovenska produkéna poskytuje zaddvatel'ovi. Zadéavatel sa zaroven zavizuje
pri nedodrzani zavézku zaplatit’ Slovenskej produkénej zmluvnu pokutu vo vyske 40% z rozdielu
dohodnutej hodnoty a skuto¢ne preinvestovanej €iastky. Ustanovenim o zmluvnej pokute nahrada
Skody nie je dotknutd v celom rozsahu.

IV. FAKTURACIA

1. Cena za zaistenie vysielania reklamy je stanovend jednym z niz$ie uvedenych spdsobov:
e na zéklade cennika Slovenskej produkénej, a.s. platného pre konkrétny mesiac reklamného
vysielania a dohodnutej zl'avy, alebo

e dohodou na zdklade nasobku CPRP a ratingu zohladiiujuceho vSetky dohodnuté indexy
(definicia pojmov ,,CPRP* a ,rating“ — vid ¢lanok I. tychto VsSeobecnych obchodnych
podmienok zabezpecenia vysielania medidlnej komer¢nej komunikacie v ,,JOJ GROUP*

e v pripade ak si podmienky dohody urcované na zdklade vysledku rokovani s agenturou
zastupujucou klienta, pricom pocas prebiehajucich rokovani a/alebo pred uzatvorenim dohody
na prislusny rok, ktorého sa rokovania tykaju (napr. v ¢ase alebo po prebiehajicom medialnom
tendri, kedy klient eSte nema dohodnuté podmienky pre tento rok) dojde z akéhokol'vek dévodu
k zmene agentury zastupujucej klienta, cena pozadovanej mesacnej kampane bude urcend iba
na zaklade jej hodnoty (rozpocet/GRP) v prisluSnom mesiaci.

ad a) Cena za zaistenie vysielania medidlnej komerc¢nej komunikacie je pre televiznu programovi
sluzbu ,,JOJ GROUP* stanovena na zaklade ,,Cennika JOJ GROUP a/alebo dohodou.

ad b) Dohodnut¢é CPRP avSetky prislusné indexy budu predmetom ,,Dohody o Specidlnych
obchodnych podmienkach* uzatvorenej medzi zmluvnymi stranami (d’alej len ,,Dohoda‘), pricom pre
kazdého klienta agentury bude uzatvorena samostatnd Dohoda, ktora bude tvorit’ neoddelite'nt sucast’
tejto zmluvy. Dohoda je individudlna, vychadza vylucne z rokovani s osobou, ktorej je adresovana pri
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zohl'adneni minulej spoluprace, informacii a zaruk, ktoré si strany poskytli v stivislosti s rokovanim
0 jej obsahu a podmienky v nej uvedené nie st aplikovateI'né na iny zmluvny vzt'ah. Dohoda je platna
bez moznosti Uprav cenovych podmienok klienta aj po naplneni stanoveného garantovaného
financného objemu prostriedkov definovaného v Dohode o Specidlnych podmienkach pocas celého
obdobia jej platnosti a nie je mozné ju upravovat’ pokial’ bude reklamny priestor v ¢ase od 08:00 do
24:00 vypredany na 100% pocas 3 po sebe nasledujucich mesiacov.

Vypocet CPRP je v pripade indexacie zaokruhleny na dve desatinné miesta. Indexovany rating
nezohl'adniuje prirazky za pozicie a Specidlne reklamné bloky oznaCované ako ,,power break®.

Pre nakup na obchodny model KOMBI sa cena kampane uctuje nasledovne:

1.1 ak je rating garantovanych spotov vicsi ako celkovy pozadovany rating, Slovenska produk¢na,
a.s. vyuctuje nasobok CPRP a celkového redlne dosiahnutého indexovaného ratingu garantovanych
spotov a pripadnu prirdzku za vSetky vyziadané pozicie spotov a power breakov;

1.2 ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov (garantovany
a negarantovany rating v Prime time, resp. v Off time, je v toleran¢nej hodnote do -10% alebo do -10
GRP'’s zvolenej stopaze pozadovaného ratingu v Prime time, resp. v Off time) vacsi ako celkovy
pozadovany rating, Slovenska produk¢na, a.s. vyuctuje nasobok CPRP a celkového pozadovaného
ratingu v objednanom pomere Prime Time/Off Time a pripadnu prirdzku za vSetky vyziadané pozicie
spotov a power breakov, pricom nedodané ratingy v Prime time, resp. v Off time buda podl’a moznosti
Slovenskej produkénej, a.s. v pomere dohodnutého pasmového indexu dodané v Off time, resp.
v Prime time, tzn. agentlre je vyfakturovana predpokladana cena uvedend v Zmluve o zabezpeceni
vysielania medialnej komerénej komunikécie;

1.3 ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov (garantovany
a negarantovany rating v Prime time, resp. v Off time, nie je v toleran¢nej hodnote do -10% alebo do -
10 GRP's zvolenej stopaze pozadovaného ratingu v Prime time, resp. v Off time) vacsi ako celkovy
pozadovany rating, agentura ma pravo pozadovat fakturiciu nasobku CPRP a celkového realne
dosiahnutého indexovaného ratingu garantovanych a negarantovanych spotov v Prime time +
garantovanych a negarantovanych spotov v Off time len do vysky celkovo pozadovanych ratingov
uvedenych na Zmluve o zabezpeceni vysielania medialnej komercénej komunikacie a pripadnti prirazku
za vSetky vyziadané pozicie spotov apower breakov, t.j. fakturaciu neprekraCujicu zmluvne
dohodnutt predpokladant cenu uvedenu v Zmluve o zabezpeceni vysielania medidlnej komerc¢ne;j
komunikacie, ak nie je s agentirou dohodnuté inak;

1.4 ak je rating garantovanych spotov vratane ratingu negarantovanych spotov mensi ako celkovy
pozadovany rating, Slovenskd produkénd, a.s. vyuctuje nasobok CPRP a celkového redlne
dosiahnutého indexovaného ratingu garantovanych a negarantovanych spotov a pripadnt prirazku za
vSetky vyziadané pozicie spotov a power breakov, ak nie je s agentiirou dohodnuté inak;

Podmienkou nékupu na obchodny model KOMBI je objednanie si maximalne 90 — tich %
garantovanych ratingov v Prime time (17:00 -23:00) na zaklade predikovanych ratingov Slovenske;j
produkénej, a.s.z pozadovanej hodnoty Prime time — ovych ratingov a zéroven planovanie maximalne
80 — tich % garantovanych ratingov na zaklade predikovanych ratingov Slovenskej produk¢nej, a.s.
z celkovej pozadovanej hodnoty ratingov. Vsetky agentirou zaslané objednavky budi spracované iba
do vysky stanovenych podmienok.
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Zadavatel’ mbéze nakupovat’ vysielaci ¢as na CPRP len v pripade, Zze ma so spolo¢nostou Slovenska
produk¢nd, a.s. uzatvoren dohodu o takomto nédkupe na zaklade nasledovnych obchodnych modelov:

e GARANTOVANY RATING - nakup zadavatelom, definovany iba ako celkovy podet
ratingov, pricom umiestnenie spotov planuje zadavatel'ovi Slovenska produkéna a.s. priebezne
pocas vysielania kampane a zadédvatel’ je informovany o presnom umiestneni spotov v prilohe
faktry za reklamné vysielanie;

e GARANTOVANE SPOTY - zadavatefom definovany iba ako presne $pecifikovany pocet
garantovanych spotov;

e KOMBI - je kombinaciou prvych dvoch modelov, pricom je zadavatel povinny definovat
presne Specifikovany pocet garantovanych spotov, ako aj celkovy pocet pozadovanych
ratingov. Zadavatel je informovany o presnom umiestneni vSetkych spotov v prilohe faktary za
reklamné vysielanie, pricom o umiestneni garantovanych spotov je informovany na zmluve.
Podmienkou nakupu na obchodny model KOMBI je objednanie si kampane v minimélne;j dizke
trvania 5 dni. Podmienkou ndkupu na obchodny model KOMBI na ,,JOJ GROUP* je
objednanie si kampane v celkovej hodnote minimalne 20 ratingov.

2.V pripade spotov inej dizky ako 30 sektnd sa ceny spotov uréia na zaklade nasledovného cenového

indexu:
Spot 5" 10" 15" 20" 25" 30" 35" 40” 45" 50" 55" 60"
Spot indexy 04 (06 (08 (09 (095 |1 1,35 (1,5 1,75 |1,85 |1,95 |2
Tandemy - 0,7 10,85 |1 1,15 |1,25 |1,35 |1,5 |1,75 |1,85 [1,95 |2

3. Slovenska produk¢nd, a.s. vystavi danovy doklad na tthradu za plnenie poskytnuté podl'a zmluvy
v mesiaci nasledujucom, ked’ bola reklama vysielana. Zadavatel’ sa zavézuje uhradit’ cenu za
reklamu poukdzanim na ucet Slovenskej produkénej, a.s. do 14 dni od vystavenia danového
dokladu, pokial’ nie je pisomne dohodnuté¢ inak.

4. Spolocnost” Slovenskd produkcnd, a.s. moze pozadovat' od zadavatela 100% platbu vopred.
V pripade, Ze nie je stanovené inak, zadédvatel’ je povinny uhradit’ zmluvne dohodnutt cenu za
reklamu vopred, najneskor vSak 5 (pét’) pracovnych dni pred zaciatkom vysielania. V pripade, Ze
v stanovenej lehote nebude platba pripisana na ucet Slovenskd produk¢nd, a.s., ma spolo¢nost’
Slovenské produkénd, a.s. pravo na zrusenie zadavatel'om naplanovanych spotov a zaroven pravo
poZadovat’ od zadavatel'a zmluvna pokutu vo vyske 100% zo zmluvne dohodnutej ceny reklamy.

5. Pre pripad, ak zadavatel neuhradi cenu za zabezpeCenie medialnej komercnej komunikécie
spdsobom uvedenym podla ¢l. IV. bodu 3, ma Slovenska produkcna, a.s. pravo pozadovat’ od
zadavatel'a zmluvnu pokutu vo vyske 0,05 % z dlZnej Ciastky za kazdy dent omeSkania a tuto je
zadavatel’ povinny zaplatit’.

6. Pre pripad, ak zaddvatel’ nema na izemi Slovenskej republiky zriadent organiza¢nu zlozku, stalu
prevadzku alebo podnik je cena za zabezpecCenie medidlnej komerénej komunikacie fakturovana
bez DPH. V pripade, ak v priebehu G¢innosti zmluvy zadédvatel' zriadi na uzemi Slovenskej
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republiky organiza¢nu zlozku, stalu prevadzku alebo podnik je toto bez zbytocného odkladu
povinny oznamit’ Slovenskej produk¢nej, a.s.

7. Bankové poplatky vyplyvajuce z kontrahovanych ciastok zo zahrani¢ia je povinny uhradit
zadavatel.

8. Pre pripad, ak zadavatel’ poskytne cenu za zabezpecenie medidlnej komercnej komunikacie vo
vol'ne zamenitelnej cudzej mene sa na prepocitanie pouzije kurz stanoveny Néarodnou bankou
Slovenska na den pripisania prislusnej ¢iastky na ucet Slovenskej produkénej, a.s..

9. Zaakékol'vek zadavatelom vyziadané pozicie spotov v reklamnom bloku si spolo¢nost’ Slovenska
produkénd, a.s. uctuje za kazdi prva objednant poziciu 45% prirazku z redlne dosiahnutého
ratingu dan¢ho reklamného spotu; za kazdu poslednu objednant poziciu 35% prirazku z redlne
dosiahnutého ratingu dané¢ho reklamného spotu; za kazdt druhu a predposlednt objednanu poziciu
si spolocnost’ Slovenska produkéna, a.s. ctuje 30% prirazku z redlne dosiahnutého ratingu dané¢ho
reklamného spotu; za kazdu tretiu a tretiu od konca objednanti poziciu si spolo¢nost’ Slovenska
produkénd, a.s. uctuje 25% prirazku z redlne dosiahnutého ratingu daného reklamného spotu; za
akukol'vek inl vyziadant poziciu si spolo¢nost’ Slovenska produkéna, a.s. uctuje 20% prirazku z
realne dosiahnutého ratingu daného reklamného spotu.

10. Cena sponzoringu, injektazi, teleshopingu a umiestiiovania produktov vo vysielani ,,JOJ GROUP*
sa riadi na zadklade individualnej ponuky. Ponuka je vzdy individualna, vychadza vylu¢ne z
rokovani s osobou, ktorej je adresovana pri zohl'adneni minulej spoluprace, informacii a zaruk,
ktoré si strany poskytli v sivislosti so vzajomnym rokovanim a podmienky a navrhy v nej uvedené
nie su aplikovatel'né na iny zmluvny vztah.

11. Ku kazdej cene uctovanej spolocnostou Slovenskéd produkc¢na, a.s. je uctovand DPH v zmysle
platnych pravnych predpisov, pokial’ nie je v tychto VSeobecnych obchodnych podmienkach
vyslovne uvedené inak.

12. V pripade ak vyhodnotenim prislusSného mesiaca kampane bude zistené, ze kampaii za hodnoteny
mesiac bola naddodana alebo poddodand o +- 10% dohodnutych GRP’s akampann bude
pokracovat’ aj v nasledujicom kalendarnom mesiaci Slovenska produk¢nd, a.s. ma moznost’
zohl'adnit naddodanie alebo poddodanie kampane zadavatelovi tak, Ze v nasledujiicom
kalendarnom mesiaci zadavatel'ovi poskytne menej medidlnej komercnej komunikacie o Cast,
ktord mu bola za predchadzajici mesiac naddodand, alebo mu poskytne viac medialnej komercnej
komunikacie o Cast’, ktord mu bola za predchddzajici mesiac poddodana v zmysle tohto ods.
Vseobecnych obchodnych podmienok, ak sa so zaddvatelom nedohodne inak.

13. Za akékol'vek agenturou vyziadané spoty v §pecidlnom reklamnom bloku, tzv. ,,power breaku* si
spolo¢nost’ Slovenska produk¢na, a.s., uctuje za kazdy objednany spot prirazku uvedena v cenniku
na kazdy kalendarny mesiac k realne dosiahnutému ratingu daného reklamného spotu.

V. OSOBITNE USTANOVENIA
1. Zadavatel’ suhlasi s vyskou sankcii obsiahnutych v tychto VSeobecnych obchodnych podmienkach

a potvrdzuje, ze nie su z jeho hladiska v rozpore s dobrymi mravmi. Ustanoveniami o sankcidch
stanovenych na zdklade VsSeobecnych obchodnych podmienok ndhrada Skody nie je dotknuta
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v celom rozsahu, tieto ustanovenia zostavaju platné a u¢inné i po ukonceni platnosti a G¢innosti
zmluvy.

2. Zadavatel’ je povinny reSpektovat’ samoregulacny systém pre oblast’ medidlnej komunikécie na
vnutrostatnej urovni (Opcny protokol), ktorym sa v Slovenskej republike implementuju prislusné
ustanovenia Smernice o audiovizudlnych medialnych sluzbach. Sankciou za nedodrZanie pravidiel,
ktoré upravuje Opc¢ny protokol je opravnenie Slovenskej produkénej, a.s. neodvysielat’ reklamny
spot podl’a €l. IT ods. 19 tychto VSeobecnych obchodnych podmienok.

3. Slovenska produkénd, a.s. nezodpovedd za nedodrzanie plnenia zavédzkov podla zmluvy
sposobenych neodvratitelnymi udalostami. NeodvratiteI'nymi udalostami sa rozumie najma vyssia
moc, ob¢ianske nepokoje, vojenské operacie, Statne alebo regionalne stavy pohotovosti, zasahy Statu
alebo inych prislusnych autorit, pocasie, poruchy spojovych sluzieb, technické zavady vysielania,
nedostatok elektriny, dodrziavanie zdkonnych predpisov alebo licenénych podmienok zo strany
prevadzkovatela vysielania, vratane dodrziavania zdkonnych povinnosti, akymi je poskytovanie
informadcii verejnosti.

4. Zadavatel nie je opravneny postupit’ akékol'vek prava a povinnosti vyplyvajice z tejto zmluvy na
treti subjekt. V pripade zruSenia zadavatel'a bez likvidacie zlicenim alebo splynutim v zmysle ust.
§ 218a anasl. Obchodného zédkonnika sa dohodnuté cenové podmienky néstupnickej spolo¢nosti
vztahuju iba na produkty a sluzby néstupnickej spolo¢nosti, pre produkty a sluzby spolo¢nosti,
ktora zanikla v dosledku zlucenia platia ceny stanovené prednostne na zéklade dohody zmluvnych
stran, v pripade ak sa ucastnici (Slovenska produk¢nd, a.s. a pravny néastupca) nedohodnu na cene,
platia ceny stanovené na zéklade platného cennika. Rovnako v pripade uzavretia zmluvy o predaji
podniku alebo jeho ¢asti sa na produkty a sluzby predavajiceho a kupujuceho vztahuju podmienky
tak ako boli dohodnuté povodne, t.j. pred uzavretim zmluvy o predaji podniku alebo jeho casti ak
nebude medzi castnikmi dohodnuté inak.

5. V pripade zruSenia spolo¢nosti Slovenska produk¢na, a.s. bez likvidacie zluc¢enim alebo splynutim
v zmysle ust. § 218a a nasl. Obchodného zakonnika, zadavatel’ berie na vedomie a sthlasi, ze
nastupnicka spolo¢nost’ v celom rozsahu vstipi ku diu G¢innosti pravneho néstupnictva do prav
a povinnosti Slovenskej produkénej, a.s. podl'a tejto zmluvy, obdobne v pripade uzavretia zmluvy
o predaji podniku alebo jeho casti kupujuci bez dalSiecho v celom rozsahu vstapi do prav
a povinnosti Slovenskej produkénej, a.s. s ¢im zadavatel’ vyslovuje suhlas.

6. VSeobecné obchodné podmienky tvoria neoddelitelnt sucast’ kazdej zmluvy o zabezpeceni
medialnej komercnej komunikacie.

7. Pravne vztahy zmluvnych strdn, ak nie su vyslovne upravené vo VsSeobecnych obchodnych
podmienkach, sa riadia prislusnymi ustanoveniami Obchodného zdkonnika a zdkona ¢. 308/2000 Z.

z. o vysielani aretransmisii a o zmene zdkona ¢. 195/2000 Z. z. o telekomunikécidch v zneni
neskorsich predpisov a ostatnych platnych pravnych predpisov Slovenskej republiky.

8. VSeobecné podmienky zabezpecenia vysielania medidlnej komercnej komunikacie v ,,JOJ
GROUP* st vyhotovené v slovenskom jazyku. V pripade sporu inej jazykovej verzie je
rozhodujuca verzia VSeobecnych obchodnych podmienok v slovenskom jazyku.
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Technické podmienky

pre zaradenie reklamnych spotov a kratSich programov
do vysielania v TV JOJ Group s u¢innost’ou od 01.01.2023.

A. Technické podmienky pre dodanie spotov cez ftp server:

TV stanovuje tieto vstupné podmienky pre prijem vSetkych TV relécii vo vysokom rozliseni
(HD) vo formate XDCAM HD422. Preferovana je suborova cesta prostrednictvom FTP protokolu.
Vsetky dodané materidly bez ohl'adu na format a nosi¢ musia spliat’ zvukovy Standard EBU R128.
TP su platné pre vsetky stopaze reklamnych spotov.

Upozornenie pre spoty vysielané na uzemi SR:

Logo stanic (JOJ, PLUS, WAU, JOJKO, JOJ 24, JOJ Sport) je zobrazené na obrazovke aj pocas
reklamnych a teleshopingovych breakov.

Stradnice loga su:

I'avy - horny: 145px x 90px

pravy - dolny: 236px x 178px

Stradnice platia pre HD obraz 1920x1080

Vsetky stibory musia byt’ dodané v XDCAM MXF OPla (.MXF). Bez stopy s ¢asovym riadiaci kod,
alebo s ¢asovym kodom zacinajiicim od 00:00:00:00.

Stuborovy format:

MXF OP1a s priponou .mxf s 1x video stopou, 2-8 audio stopami.

Audio stopa

Audio kodek: PCM
Vzorkovacia frekvencia: 48kHz
Bitova hibka: 24bit

Poradie audio stop nedabovanych programov:

2 audio stopy: A1,A2 SK Stereo
4 audio stopy: A1,A2 SK Stereo; A3,A4 SK Audio Description

Poradie audio stop dabovanych programov:
8 audio stop:
A1,A2 SK Stereo; A3,A4 original Stereo; A7,A8 M&E, alebo
A1,A2 SK Stereo; A3,A4 Audio Description; A5,A6, original stereo;
A7,A8 M&E

Audio signdl sa meria v plnom rozsahu, bez dérazu na konkrétne prvky, ako hlas, hudba , efekty.
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Hlasitost' celého programu (Integrated Loudness) sa normalizuje na urovei - 23LUFS. Spitkova
uroven (Max True Peak Level) nesmie presiahnut’ troven - 1dBTP.

Celkovy rozsah hlasitosti (Loudness Range, LRA) nesmie presiahnut’ 15 LU

Pre reklamu a programy kratSie nez 30 sekund okamzitd hlasitost’ (Momentary Loudness (400ms))
nesmie presiahnut’ hodnotu -15LUFS a stcasne kratkodoba hlasitost’ (Short Term Loudness (3s))
nesmie presiahnut’ hodnotu -20LUFS.

Uroveti hlasitosti podla EBU R-128 sa musi normalizovat’ a merat’ vzdy zvlast pre dvojicu stop (1.a
2. stopu azvlast pre 3. a 4. stopu, nikdy nie spolu 4 stopy!).

Video stopa

Nastavenie kodovania pri HD

Profil: XDCAM HD422
Datovy tok: 50 Mbps CBR
Rezim prekladania: Interlaced, Upper first

Pomer stran: 16:9
Rozlisenie: 1920x1080

Ucet pre posielanie siiborov na fip je:
server: ftp.joj.sk
login: advert

heslo: rEklamal 12#

Informéciu o nahrati spotu na FTP a evidencné listy k spotom zasielat’ na mailovl adresu :
spoty(@joj.sk
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B. Upozornenia a Specifikacie

1. Reklamny spot na lieky musi obsahovat’ nasledovnu informaciu:

wPred uZitim lieku si pozorne precitajte pribalovii informdciu alebo sa porad’te s lekdarom alebo
lekdarnikom. “

Reklamny spot na tradi¢ny rastlinny liek musi obsahovat’ nasledovni informaciu:
» Tradicny rastlinny liek uréeny na indikdcie overené vyhradne dlhodobym pouZivanim. “

Vyzva a odportacanie v reklame na lieky musia byt v TV spote zobrazené vzdy najmenej 6 sekund.
Vyzva a odportcanie v reklame na lieky musia byt' v TV spote zobrazené vo vel'kosti 24pt., font pisma
ARIAL Regular. Cely text vyzvy musi byt uvedeny na dostato¢ne kontrastnom podklade. V pripade,
ak je povinnd informadcia sicastou d’alSieho textu, musi sa nachadzat’ vzdy na prvom mieste.

2. Reklamny spot na dojéenské pripravky

Reklamny spot na doj¢enské pripravky musi obsahovat’ vedecky overené a vecne spravne Udaje
a nesmie viest’ k zaveru, Ze dojCenské pripravky st rovnocenné s materskym mliekom alebo, Ze st
lepsie ako materské mlieko. Reklama nesmie obsahovat’ slovné vyrazy ,humanizovany,
,maternizovany* alebo obdobné¢ vyrazy.

Reklama musi obsahovat’ text ,,Délezité upozornenie® doplneny textom poukazujucim na prednost’
doj¢enia s odporucanim, aby sa vyrobok uzival iba na zaklade rady odbornikov mediciny, vyzivy alebo
lieciv.

Reklama dojcenskych pripravkov rozdavanim vzoriek, upozoriiovanim na zlavu, pridanim d’alSich
vyrobkov alebo osobitnou ponukou je zakdzana.

3.Reklamny spot na hazardné hry

Propagovat’ hazardnt hru, na ktora bola udelena alebo vydana licencia, moZzno len v sulade so zdkonom
o hazardnych hrach, podmienkami prevadzkovania hazardnej hry ustanovenymi tymto zadkonom a
ur¢enymi v individuélnej licencii alebo vo v§eobecnej licencii a so schvalenym hernym planom, pricom
propagovanie tejto hazardnej hry je dovolené, len ak je prevadzkovana za podmienok stanovenych
zakonom o hazardnych hrach. Zadavatel’ je povinny predlozit’ relevantné dokumenty na preukézanie
udelenie alebo vydanie licencie na prevadzkovanie hazardnej hry, ako aj na predlozenie d’alSich
dokumentov vyzadovanych zdkonom o hazardnych hrach. Zadavatel' sa zavdzuje podpisat’ sl'ub
odskodnenia v pripade, ze jeho konanim vznikne Slovenskej produkcnej, a.s. v pri¢innej stvislosti
Skoda. Reklama na hazardni hru musi obsahovat’ oznamenie o zdkazu ucasti osob mladsich ako 18
rokov na hazardnej hre.

4.Reklamny spot na alkoholické napoje musi obsahovat’ nasledovni informaciu:
»Dbajte na zodpovedny pristup a striedmu konzumadciu alkoholickych napojov. “
Slovenské produkcnd si vyhradzuje pravo nezaradit’ reklamny spot na alkoholické napoje v pripade,

ak by zaradenie reklamného spotu v rdmci programu odporovalo rodinnému zameraniu programove;j
skladby.
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Obsahové obmedzenia pre vysielanie spotov podliehajtcich ceskej legislative

1. Hazardné hry

Spoty, kde sa promuju hazardné hry, alebo kde sa nabada na kiipu losu, alebo zrebu musia obsahovat’
legalnu vetu: ,,Ministerstvo financii varuje: Utastou na hazardnej hre méze vzniknut zavislost’.*
Reklama na hazardnti hru musi obsahovat’ ozndmenie o zdkazu Gcasti osob mladSich ako 18 rokov na
hazardnej hre.

2. Marketingova sut'az

Spot, v ktorom sa promuje marketingova sutaz sa moze odvysielat’ len za predpokladu, ze nam klient
potvrdi podpisom a peciatkou prehlasenie, ktoré spliia nalezitosti ¢eskej legislativy.

3. Spoty, v ktorych sa promuji pévodom ¢eské potraviny

Ak ma produkt ochrannu znamku a je jasne vedeny ako produkt ¢eského pdvodu, spot mézeme bez
problémov vysielat. V pripade, ak nie je mozné uréit, &i ide o izemné oznadenie potraviny z Ciech
alebo chranené zemepisné oznacenie je potrebné, aby klient zaslal prehlasenie o tom, Ze potravina,
ktora je oznadend ako Eeské potravina“ spifia vietky poziadavky na toto svoje oznaGenie podl'a zdkona
o potravinach.

Terminy odovzdéavania spotov:

Termin odovzdavania spotov na odvysielanie medidlnej komercnej komunikacie na
staniciach JOJ, Plus, Wau, JOJKO a Prima Plus:

Pondelok do 15.00 na Stvrtok

Utorok do 15.00 na piatok

Streda do 15.00 na sobotu a nedel'n
Stvrtok do 15.00 na pondelok a utorok
Piatok do 15.00 na stredu
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Termin odovzdavania spotov na odvysielanie medialnej komercnej komunikacie
umiestnenej na inej programovej sluzbe patriacej pod alebo zastupujuce;j ,,JOJ Group*:

Pondelok do 15.00 na sobotu

Utorok do 15.00 na nedel'u a pondelok
Streda do 15.00 na utorok

Stvrtok do 15.00 na stredu

Piatok do 15.00 na Stvrtok a piatok

Zmenu spotu na prebiehajucej medialnej komerénej komunikacii inej programovej sluzby patriacej
pod alebo zastupujtcej ,,JOJ Group*™ je mozné uskutocnit’ az po 4 kalendarnych dnoch odo dina
oznamenia takejto zmeny.

Kontaktné osoby pre konzultacie a schvalenie spotov, storyboardov:

Martina Spodniakova, Telefon : 02/59 88 86 40, +421 903 774 730
Rastislav Kusnier Telefon: 02/59 88 86 36, +421 903 714 237

Informaciu o nahrati spotu na FTP a eviden¢né listy k spotom zasielat’ na mailovu adresu :
spoty@joj.sk

——— D
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C. Podmienky pre dodavanie sponzorskych odkazov
Forma :
Sponzorsky odkaz nemdze mat charakter reklamného spotu, to znamena, Ze animdacia ani text nesmie
naznacovat sposob pouZitia ani navadzat’ k spotrebe.

K jeho vyrobe nesmie byt pouzity zostrihany reklamny spot.

Sponzorsky odkaz moze byt animovany a ozvuceny / sponzoring programov, prenosov a predpovedi
pocasia /

Sponzorsky odkaz méze trvat’ maximalne 10%.

Obsah:

Logo sponzora, obchodné meno, znamka sluzieb ¢i obchodnd znadmka produktu ak je
zaregistrovana. Tuto registraciu treba relevantne dolozit’.

Slogan je mozné pouzit’ iba ak je sucastou zaregistrovanej obchodnej zndmky.
Okrem moznosti uvedenej v odstavci 1., moze byt produkt spomenuty len pri obecnej
charakteristike ¢innosti sponzora /Napr. Sponzoruje vyrobca osobnych automobilov/.

Ak je sucastou sponzor. odkazu ochrannd znamka produktu, nesmie byt o niom uvedena
akakol'vek d’alSia informdacia /napr. o kvalite prip. cene/. Ak je produkt stcastou ochrannej
znamky moze byt prezentovany len v podobe, v ktorej je zaregistrovany.

Sponzorsky odkaz musi identifikovat sponzora a vyjadrit jeho spojenie so sponzorovanym
programom.

Sponzor :

Sponzorom moéze byt pravnicka ifyzickd osoba. Sponzorom nemdzu byt osoby, ktorych hlavnym
predmetom cinnosti je vyroba, predaj alebo prendjom vyrobkov, ktorych reklama nie je dovolena.

Sponzorom nemdézu byt’ osoby, ktorych hlavnym predmetom ¢innosti je vyroba tabakovych vyrobkov,
vyrobcovia liekov mézu byt sponzormi len pri splneni podmienok reklamy.

Pri volI'be sponzora je treba prihliadnut’ k jeho vhodnosti vzh'adom k obsahu, pripadne zamerania
sponzorovan¢ho programu. Sponzor nesmie ovplyviiovat’ obsah ani ¢as zaradenia sponzorované¢ho

programu do vysielania.

Sponzorom programov pre deti a mladdez nemdzu byt vyrobcovia alebo predajcovia alkoholickych

. .
napojov.

——— s
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Navrh (storyboard) i hotovy sponzorsky odkaz podliecha definitivnemu schvéleniu Slovenska
produk¢na, a.s..

Névrhy (storyboardy) je potrebné pre schvalenie zaslat’ :

Lubica Kostercova
02/59 888 623
kostercova@joj.sk

Andrea Vongrejova
02/59 888 637
vongrejova@joj.sk

Uget pre posielanie suborov na fip je:

server: ftp.joj.sk
login: advert
heslo: rEklamal12#

Informéciu o nahrati spotu na FTP a evidencné listy k spotom zasielat’ na mailovl adresu :
spoty(@joj.sk

\ S
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D. Technické podmienky pre prijimanie injektazi do vysielania ,,JOJ GROUP*
Slovenské produk¢na, a.s., stanovuje tieto vstupné podmienky pre prijem injektaznych vstupov:

Sekvencie obrazkov musia byt vo formate Traga .tga

Bitové rozliSenie 32 bitov (24bit RGB + 8bit Sloha).

Rozlisenie 1920 x 1080.Snimkovanie — 25 progresivnych snimkov za sekundu (bez polsnimkov).
Aspect ratio 16:9 Full Height Anamorph.

Alpha kanal musi byt premultiplikovany.

AN

Animdcia sa musi nachadzat' v strede spodnej Casti obrazu a moze zaberat maximalne 1/16
obrazu. Zvy$na plocha obrazu musi byt 100% transparentnd. Dizka animacie moze byt
maximalne 10 sekiind, priCom sa do tohto ¢asu zapocitava aj vylnutie a stiahnutie loga sponzora
v ramci celej animécie. Skuto¢né zobrazenie loga sponzora (vlastnd injektaz) mé dizku 5 sekund.

7. Dodévanie médii cez Standardné ftp:
e ftp.joj.sk
e Login: inject
e Pass: Elkamal4e

8.  Termin odoslania injektaze na ftp server je vZzdy minimalne 4 pracovné dni pred prvym
vysielanim injektaze.

9.  Informadciu o tom, ze injektaz bola zasland na ftp server, treba nahlasit’ na mailovych adresach

spoty@joj.sk

V Bratislave dina 4.11.2022

Ing.Martin Herzo
Obchodny riaditel’ JOJ GROUP
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1.

Preambula

Spolo¢nost TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s. (dalej len ,spolo¢nost™)
je ako narodna lotériova spoloCnost prevadzkovatelom hazardnych hier na
uzemi Slovenskej republiky. Spolo¢nost pri vykone svojej podnikatelskej Cinnosti
dba na jej sulad s pravnou upravou a celospoloCensky platnymi etickymi
Standardmi, ako su transparentnost, zodpovednost, nediskriminacia a i.

Definicia Etického kédexu dodavatela

Eticky kédex dodavatela je zavazny pre vSetky externé osoby, s ktorymi
spolo¢nost’ prichadza do predzmluvného, resp. zmluvného vztahu a predstavuje
suhrn pravno-etickych Standardov a hodnét, ktoré su pre spoloCnost’ zasadné.
Eticky kodex dodavatela vychadza zo zakladnych hodnét spoloCnosti ako su
Cestnost, zodpovednost, transparentnost, reSpekt.

Platnost’ Etického kédexu dodavatela

Pravidla spravania sa a hodnoty obsiahnuté v Etickom koédexe dodavatela su
zavazné pre vsetky a akékolvek externé osoby, ktorym spolo¢nost TIPOS
umoznila oboznamit sa stymto Etickym kdédexom dodavatefa a s ktorymi
spolo&nost vstupila do predzmluvného/zmluvného vztahu. Ziadne ustanovenie
Etického kodexu dodavatela nemdze byt v rozpore s plathymi pravnymi
predpismi a v pripade, ak by sa tak stalo, je vyluCne v tomto rozsahu neplatné.

PoruSenie Etického koédexu dodavatela bude postihnuté podfa zavaznosti
konania a podla zavaznosti a rozsahu nasledkov porusSenia sankciami v zmysle
uzatvorenej zmluvy s externymi osobami ako zmluvnymi partnermi, resp. v
zmysle vSeobecne zavaznych pravnych predpisov.

Sualad s pravnou upravou a reSpektovanie prirodzenych prav

Spolocnost pri vykone svojej podnikatelskej ¢innosti ddsledne reSpektuje platnu
a ucinnu pravnu upravu ako aj poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti. Rovnako od svojich zmluvnych partnerov oCakava, Ze pri vykone
svojej Cinnosti dosledne reSpektuju v8eobecne zavazné pravne predpisy
a prirodzené prava Cloveka, poctivy obchodny styk a etické Standardy
spolo¢nosti.

Spolocnost principialne odmieta akékolvek korupné spravanie, legalizaciu
prijmov ztrestnej Cinnosti a financovanie terorizmu ako aj zneuzivanie
postavenia akymkofvek sposobom.
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Vzhladom na tieto skutoCnosti vyzaduje od svojich zmluvnych partnerov
(externych osOb) zdrzanie sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo v rozpore so
zakladnymi etickymi piliermi spolo¢nosti, ako su aj sulad s pravnou upravou,
Cestnost, transparentnost’ a dodrziavanie etickych hodnét spolocnosti.

5. Zamestnavanie

Spolo¢nost désledne reSpektuje pravnu upravu v oblasti zamestnavania, najma

v suvislosti s principom zakazu nelegalneho zamestnavania a zakazu

diskriminacie, dodrzZiavania bezpecnosti a ochrany zdravia pri praci a ako aj

v suvislosti so socialnym zabezpeCenim zamestnancov. Vzhladom na tuato

skutoCnost’ o€akava od svojho zmluvného partnera, Ze ako zamestnavatel bude

voci svojim zamestnancom:

a) dbésledne dodrziavat zakaz nelegalneho zamestnavania a zakaz
diskriminacie a nerovnakého zaobchadzania,

b) reSpektovat’ ,inakost®, eliminovat akékolvek nekorekiné vztahy k svojim
zamestnancom alebo medzi nimi (sexualne obtaZovanie, mobbing, bossing
a iné nekorektné spravanie),

c) prava, ktoré zamestnancovi vyplyvaju zo Zakonnika prace a suvisiacich
pravnych predpisov,

d) zabezpeclovat bezpeénost a ochranu zdravia pri praci,

e) riadne plnit svoje odvodové povinnosti a povinnosti vyplyvajuce z pravnej
Upravy dani.

6. Doverné informacie a ich utajenie

Spolo¢nost pri vykone svojej Cinnosti berie na vedomie skutoCnost, zZe
zmluvnému partnerovi poskytuje alebo moze poskytovat informacie, ktoré su pre
neho citlivé (obchodné tajomstvo a iné déverné informacie) a rovnako, zmluvny
partner poskytuje alebo méze poskytovat rovnako citlivy druh informacii
spolo¢nosti. Vzhladom na tuto skutoCnost spolocnost désledne dodrzuje
povinnost mi€anlivosti vo vztahu k takymto informaciam a rovnaky pristup
pozaduje aj od svojho zmluvného partnera. Tato skutoCnost’ je posilnena tym, ze
spolo¢nost vyZaduje od svojich partnerov uzatvorenie osobitnej dohody
o mi¢anlivosti a ochrane dévernych informacii, ato aj v sulade s internymi
predpismi spolo¢nosti.

7. Ochrana osobnych udajov
Spolo¢nost pri vykone svojej €innosti pravidelne spracuva osobné udaje, a to
najma, ale nielen, hracov, ktori sa zulasthuju na hazardnych hrach
prevadzkovanych spolo¢nostou. Spolo€nost aj s ohfadom na doésledny pristup
Eurdpskej unie pri ochrane osobnych udajov fyzickych oséb implementovala do
svojho vnutorného systému ochranu osobnych udajov postavenu na vysokych
Standardoch.

Strana 4



([ TIPOS |

TIPOS, narodna lotériova spolo¢nost, a. s.
BreCtanova 1, 830 07 Bratislava 37

10.

Zmluvni partneri z pohfadu pravnej upravy vztahujucej sa na ochranu osobnych
udajov pravidelne vystupuju ako sprostredkovatelia vykonavajuci pre spolocnost
ako prevadzkovatela spracuvanie osobnych udajov v r6znom rozsahu a réznym
spdsobom. Vzhladom na vysSSie uvedené spoloCnost oCakava a vyzaduje, aby
zmluvni partneri désledne dodrziavali pravnu upravu vztahujucu sa na ochranu
osobnych udajov ako aj pripadné pokyny spoloCnosti ohladom spracuvania
osobnych udajov.

Konflikt zaujmov

Konflikt zaujmov, resp. riziko konfliktu zaujmov alebo potencialny konflikt
zaujmov vznika, ked sukromneé ciele a aktivity zmluvného partnera, ¢lenov jeho
Statutarneho organu, kontrolného organu, pripadne inej osoby, ktora kona
v mene zmluvného partnera alebo ich blizkych oséb ohrozuju alebo su
v priamom rozpore so zaujmami spolo¢nosti. Konflikt zaujmov by mohol vzniknut
aj ako doésledok ekonomickych zaujmov, politickej spriaznenosti alebo
akychkolvek inych vztahov alebo spolo¢nych zaujmov. Z uvedeného dévodu je
zmluvny partner povinny:

a) Prijat vSetky nevyhnutné opatrenia s ciefom predist konfliktu zaujmov,

b) Bezodkladne pisomne oznamit spolo¢nosti kazdy konflikt zaujmov pocCas

trvania zmluvného vztahu so spolo¢nostou,

c) Prijat vSetky opatrenia potrebné na ukoncenie konfliktu zaujmov.

Partner verejného sektora a verejné obstaravanie

Zmluvny partner spolo¢nosti berie na vedomie skutoCnost, Ze v pripade, ak to
vyplyva z osobitného predpisu, musi byt registrovany ako partner verejného
sektora a dodrziavat’ vSetky suvisiace povinnosti vyplyvajuce z dotknutej pravnej
upravy. Vzhladom na uvedené spolo¢nost o€akava, Ze si zmluvny partner tieto
svoje povinnosti désledne pini.

Spolocnost' je verejnym obstaravatelom, a teda je povinna uzatvarat zmluvy
v sulade so zakonom o verejnom obstaravani a v sulade so zakladnymi principmi
verejného obstaravania. Vzhladom na tuto skutoCnost spolonost ocakava
a vyzaduje od svojho zmluvného partnera, Ze ak je zmluva uzatvorena postupmi
uvedenymi v zakone o verejnom obstaravani, spifia poziadavky tejto osobitnej
upravy a spifia takéto poziadavky po&as trvania zmluvného vztahu so
spolo¢nostou.

Dary a iné vyhody

Spolo¢nost neumozhuje jej zamestnancom, c&lenom organov spolocnosti,
pripadne inym osobam konajucich v mene spolo¢nosti poskytovat, vyzadovat
poskytnutie a ani prijimat pre seba alebo pre iného Ziaden dar alebo iné vyhody,
ktoré su akymkolvek spésobom spojené s jeho zamestnanim alebo s vykonom
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11.

12.

jeho funkcie. Spolo¢nost vyZzaduje od svojho zmluvného partnera bezodkladnu
informaciu otom, ak akykofvek zamestnanec spolo¢nosti, ¢len organu
spolocnosti alebo ina osoba konajuca v mene spoloCnosti vyzaduje prisfubenie
al/alebo poskytnutie akéhokolvek daru alebo inej vyhody, a to zaslanim takejto
informacie elektronicky na e — mailovu adresu compliance@tipos.sk.

Vynimkou su propagacné materialy, zdvorilosti alebo iné obdobné pinenia,
ktorymi sa podporuje obchodné meno spoloCnosti a poskytnutie ktorych
nesleduje akékolvek (aj nepriame) ovplyvnenie véle a/alebo rozhodnutia osoby,
ktorej je alebo ma byt takéto plnenie poskytnuté alebo ktorej vofa a/alebo
rozhodnutie by mohlo byt takymto plnenim ovplyvnené, a zaroven uvedené
plnenie pre/od jedného a toho istého zmluvného partnera nepresiahne suhrnne
limit 150 EUR za kalendarny rok.

Porusenie Etického kédexu dodavatela

PoruSenie Etického kdédexu dodavatela zo strany zmluvného partnera méze
s ohfadom na zavaznost porusenia predstavovat podstatné porusenie povinnosti
zmluvného partnera, a to s nasledovnymi désledkami:

a) uplatnenie sankcie,

b) uplatnenie Skody (ak Skoda vznikla),

c) ukonc€enie zmluvného vztahu.

Suéinnost’

Spolocnost ofakava od svojho zmluvného partnera oznamovanie akéhokolvek
spravania zamestnancov, clenov organov spoloCnosti alebo inych os6b
konajucich v mene spolocCnosti, ktoré je v rozpore s etickymi Standardmi, ktoré
vyplyvaju aj z tohto Etického kdodexu dodavatela a oCakava, ze zmluvny partner
takéto spravanie bezodkladne ohlasi na email compliance@tipos.sk a v pripade
akéhokolvek Setrenia zo strany spoloCnosti poskytne spolo¢nosti vSetku
sucinnost, ktord od neho mozno spravodlivo poZadovat.
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PRILOHA C. 4
K ZMLUVE O SPOLUPRACI

Kédex pre zodpovednu marketingovi komunikaciu

Uvod a rozsah

Spolo€enska zodpovednost je neoddelitelnou sucastou dlhodobej firemnej stratégie
spoloCnosti TIPOS. Takato zodpovednost zabezpeCuje udrzatefné podnikanie
a zodpovedny marketing by mal byt jej nevyhnutnou sucastou.

Marketingova komunikacia spolo¢nosti TIPOS sa riadi tymto Koédexom pre zodpovednu
marketingovu komunikaciu s ciefom poskytovat svojim hraCom a zakaznikom zabavu a
radost z hry v bezpeCnom hracskom prostredi a minimalizovat negativny dopad
hazardnych hier na jednotlivca a celu spolo¢nost. Osobitny déraz sa kladie na ochranu
neplnoletych a zranitelnych skupin.

Spoloéenska zodpovednost’ a hodnoty spolo€nosti TIPOS

Marketingova komunikacia by mala byt vzdy v sulade so zasadami déstojnosti, integrity,
zakonnosti, zodpovednosti a v sulade s poslanim a hodnotami, ktoré presadzuje
spolo¢nost TIPOS:

1. Marketingova komunikacia by nemala obsahovat ani naznacovat neslusné vyrazy,
obrazky ani Ciny.

2. Marketingova komunikacia by nemala naznaCovat a ani odkazovat alebo
zobrazovat Ziadnu nezakonnu cinnost.

3. Marketingova komunikacia nesmie priamo ani nepriamo podnecovat fyzické alebo
psychické nasilie alebo protispoloCenské spravanie.

4. Marketingova komunikacia by mala byt lahko identifikovatelna a rozpoznatelna.

5. Marketingova komunikacia by mala jasne obsahovat nazov alebo znacku TIPOS
s cielom lahko identifikovat zadavatela tejto marketingovej komunikacie.

6. Marketingova komunikacia by mala byt pravdiva, nezavadzat a ani nevzbudzovat
priliSnu nadej na vyhru.

7. Marketingova komunikacia by sa nemala umiesthovat na webové stranky, ktorych
obsah je nezakonny a/alebo porusuje platné predpisy o dusevnom vlastnictve.

8. Marketingova komunikacia by nemala zhorSovat imidZ alebo postavenie oséb
akejkolvek etnickej mensiny, nabozenskej skupiny, pohlavia, sexualnej orientacie
alebo politickych preferencii.

9. Marketingova komunikacia by mala primerane uznavat ré6znorodost publika.

10.Marketingova komunikacia nesmie byt zamerana na zranitelné skupiny (s
ohladom na vek, socialne postavenie alebo hracske navyky).

11.Spolo¢nost TIPOS pri definovani stratégie marketingovej komunikacie zohladnuje
rizikovy profil svojich hier.



12.Spolo¢nost TIPOS ma zavedeny interny proces na posudzovanie vplyvu

marketingovej komunikacie na zranitelné skupiny.

13.0dber reklamnych komunikatov je mozné primeranymi spésobmi rychlo,

jednoducho a bezplatne zrusit (odhlasit sa z odberu).

Obsah komunikacie

Marketingova komunikacia by nemala povzbudzovat ludi k nadmernému hraniu alebo
hraniu nad ramec svojich moznosti. Taktiez by nemala naznaCovat, Ze prehry z
hazardnych hier nemaju ziadne désledky.

1.

2.

Marketingova komunikacia by nemala v mysliach hracov vyvolavat' nadej, ze vSetci
zucCastneni hraci vyhraju vysoké vyhry.

Marketingova komunikacia nesmie zavadzat o moznosti alebo Sanciach na vyhru,
ani naznacCovat, Ze opakovana hra zvysuje pravdepodobnost’ vyhry.

V pripade hier, ktoré su plne zaloZzené na prvku nahody, by marketingova
komunikacia nemala naznacovat, Ze tieto hry su hrami zru¢nosti alebo Ze uspech
hernej aktivity zavisi od hracovych skusenosti, vedomosti, vytrvalosti, sutazivosti,
inStinktov alebo emocie.

Marketingova komunikacia by nemala zobrazovat ani podnecovat zneuzivanie
produktov, opakované alebo nekontrolované nakupy, nadmerné hranie a ani
zavislost' na hrani hazardnych hrach.

Marketingova komunikacia by nemala priamo ani nepriamo uvadzat, Ze hranie
hazardnych hier je potrebné na splnenie rodinnych zavazkov, dosiahnutie
finanéného alebo spoloCenského uspechu, rieSenie osobnych problémov alebo
zvysenie osobnej pritazlivosti ¢i schopnosti.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k hre ako spésobu vyrieSenia straty
z minulych hazardnych hier alebo inych finanénych strat.

Marketingova komunikacia by sa nemala vedome umiestiiovat do blizkosti
marketingovej komunikacie inych znaciek (napr. alkohol, pdzicky, atd.), ktoré v
spojeni s reklamou na hazardné hry nepriaznivo vplyvaju na aktivity v oblasti
zodpovedného hrania.

V marketingovej komunikacii sa nesmu ponukat uvery. Marketingova komunikacia
nesmie podporovat aani odkazovat na mozZnosti ziskania uverov alebo

A Vv

Spésob komunikacie

Lotériové hry alebo hazardné hry by sa mali propagovat ako prostriedok zabavy a nie
ako spdsob zarobku.

1.

Lotérie alebo hazardné hry by sa nemali propagovat ako alternativa k
zamestnaniu, ani ako finan¢na investicia, ani ako spésob dosiahnutia finanéného
zabezpecenia.

Marketingova komunikacia by nemala byt navrhnuta tak, aby vytvarala natlak na
hracov a nemala by predstavovat vyhru ako pravdepodobny vysledok.



3.

Marketingova komunikacia by nemala negativne vykreslovat osobu, ktora sa
nezapoji do hazardnej hry, ani neprimerane chvalit osobu, ktora sa zapoji do
hazardnej hry.

Marketingova komunikacia by mala klast déraz na zabavny aspekt hrania
hazardnych hier.

Marketingova komunikacia by nemala nabadat k zapojeniu sa do hry tym, ze bude
priamo alebo nepriamo skreslovat Sance na vyhru.

Ochrana osob mladsich ako 18 rokov

Pri tvorbe marketingovej komunikacie sa musi venovat osobitny zretel na osoby mladsSie
ako 18 rokov, kedZe z pohladu hazardnych hier su obzvlast ohrozené.

1.

Osoby zobrazené v reklame ako kupujuci lotérie alebo hraci hazardnych hier by
nemali byt a ani sa javit ako neplnoleti. To isté plati pre obrazové, zvukové alebo
iné charakteristiky Specifické pre neplnoletych.
Marketingova komunikacia nesmie naznacovat, Ze neplnoleti mézu hrat alebo
uzatvarat stavky.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hazardné hry ako znak zrelosti
alebo prechodu do dospelosti.
Marketingova komunikacia nesmie prezentovat hru ako darCek, ktory moéze
neplnolety dat’ alebo dostat.
Marketingova komunikacia nesmie nabadat neplnoletych k hraniu hazardnych hier
priamo alebo prostrednictvom inych oséb.
Vekové obmedzenia musia byt uvedené na kazdom predajnom mieste a v kazdom
digitalnom/elektronickom alebo fyzickom marketingovom materiali.
Marketingova komunikacia nesmie byt svojim obsahom alebo dizajnom objektivne
schopna uputat osobitnu pozornost alebo zaujem neplnoletych. Nesmie
obsahovat’ predov8etkym symboly a jazyk, ktory ma prilakat neplnoletych, ani
nesmie pouzivat vizualne, zvukové, slovné alebo pisané prvky, ktoré su Specifické
alebo primarne zamerané na neplnoletych.
a. Pouzivanie animacii by sa malo monitorovat, aby sa zabezpecilo, Ze
postavy nie su spojené s animovanymi postavami v programoch pre deti.
b. Nemali by sa pouzivat skuto€né alebo fiktivne verejne zname osoby alebo
postavy, ktoré su Specificky alebo primarne cielené na neplnoletych.
Marketingova komunikacia by sa nemala objavit v ziadnom medialnom kanali a ani
vo vysielani, ktoré je primarne zamerané na neplnoletych alebo je sledovany
primarne neplnoletymi osobami.
Marketingova komunikacia sa nesmie vysielat v reklamnych blokoch
bezprostredne pred alebo po programoch zameranych Specificky alebo primarne
na neplnoleté osoby.

10.Lotérie a hazardné hry by nemali byt propagované ani uvadzané na trh na

miestach, kde sa odévodnene oakava, ze budu primarne pritomni neplnoleti.

11.Pri pouzivani komunikacie na socialnych médiach a video platformach (ako je

Facebook, Instagram, YouTube, Twitter atd.) je potrebné venovat osobitnu
pozornost tomu, aby sa nepouzivali stranky, blogy, kanaly alebo influenceri,
ktorych Specificky alebo prevazne sleduju nepinoleti.



12.Komercna komunikacia prostrednictvom socialnych sieti sa nesmie Sirit’ na profily
neplnoletych oséb.

13.Pri pouzivani komunikacie na socialnych sietach je povinné uistit sa, Ze su
nastavené mechanizmy filtrovania na zabranenie marketingovej komunikacie na
neplnoletych.

14.Ak je to technicky mozné, tak komercna komunikacia ma obsahovat prislusny
reklamny identifikator, ktory umoznuje aktivovat nastroje rodiCovskej kontroly
alebo vekového obmedzenia.

Ochrana rizikovych hracov

Spolo¢nost TIPOS identifikuje rizikovych hracov s cielom ich vylu€enia z marketingove;
komunikacie, resp. nastavenia cielenej komunikacie zameranej na ich zvySenu ochranu.

1. Marketingova a reklamna komunikacia nesmie byt Specificky zamerana na ludi,
ktori sa sami vylucili alebo boli identifikovani ako ohrozeni alebo problémovi hraci.

2. Komunikacia smerom na hracov v ohrozeni musi byt prostrednictvom priamych
komunikaénych kanalov a obmedzena na ponuku vSetkych dostupnych nastrojov
zodpovedného hrania.

Informacie o zodpovednom hrani

Spolo¢nost TIPOS sa bude zapajat a realizovat aktivity zamerané na zvySovanie
povedomia o zodpovednom hrani, informovani hracov o rizikach suvisiacich s hranim
hazardnych hier a nastrojoch, ktoré maju k dispozicii na zmiernenie tychto rizik.

1. VSetky marketingové materialy musia obsahovat spravu o zodpovednom hrani
(minimalne logo 18+).

2. Podpora programu zodpovedného hrania (vratane informacii o hrach,
sprostredkovani lieCby a Skoleni zamestnancov) je nevyhnutnym dopinkom
reklamnej komunikacie. Preto musi zahffiat informacie na miestach predaja
tykajuce sa rizik nadmerného hrania hazardnych hier a informacii o sluzbach
podpory pre problémovych hracov.

3. Spolo¢nost TIPOS bude podporovat zodpovedné hranie aj prostrednictvom
vztahov s verejnostou alebo vydavanim medialnych sprav.

Propagacné aktivity a informacie o hrach

TIPOS musi poskytovat transparentné a pravdivé informacie o propagovanych hrach a
aktivitach.

1. Je povinné riadit sa pravidlami pouzivania bonusov a propagacnych aktivit pre
hracov, ktoré zohladriuju ducha tohto kddexu a vyvazuju povinnost chranit hracov
s potrebou presmerovat hracov od nelegalnych alebo menej chranenych ponuk.

2. Nie je povolené ponukat neprimerané vyhody za vernost. Vac¢si objem hrania
nemd&ze znamenat vacsiu Sancu na vyhru.



3. Marketingova komunikacia musi jasne zobrazovat zmluvné podmienky
vztahujuce sa na propagacné aktivity, vratane oznaCenia datumu a Casu trvania.
Po realizacii hazardnej hry ich nie je mozné bezdbévodne upravovat.

4. Informacie o hazardnych hrach (vratane pravidiel, podmienok a pravdepodobnosti
vyhry — ak je to relevantné) musia byt jasne uvedené a verejne dostupné.

Publicita vitazov
Osobitna pozornost’ sa musi venovat ochrane informacii a sukromia vitazov.

1. Je zakazané zhromazdovanie, uchovavanie a pouZzivanie udajov o hra¢och
spdsobom, ktory by mohol porusovat ich najlepSie zaujmy, vSeobecné usmernenia
pre bezpecnost udajov alebo existujuce nariadenia o ochrane osobnych udajov.

2. Je potrebné zabezpecit ochranu informacii o vitazoch a ochranu ich sukromia,
pricom je potrebné dodrzZiavat postupy na zachovanie sukromia a bezpecnosti
vyhercov v sulade s pravnymi predpismi.

Sponzoring a ostatné aktivity

Ostatné propagacné aktivity, ktoré nemusia byt vyluéne reklamnou komunikaciou (ako je
napr. sponzoring a vztahy s verejnostou), maju byt tieZ realizované v duchu tohto
kédexu.

Zainteresované strany

1. Spolo¢nost TIPOS bez pisomného suhlasu hraca neposkytne tretim stranam
udaje o hraCovi na reklamné ucely a ani akékolvek iné ucely, s vynimkou
povinnosti stanovenych zakonom.

2. Spolo¢nost TIPOS vyzve relevantnych zmluvnych partnerov zapojenych do
tvorby, vyvoja a finalnej realizacie reklamy a propagacie (agentury, studia,
vysielacie spolo¢nosti, medialni planovaci, nakupcovia médii, dodavatelia médii,
pridruzené spolo¢nosti atd.), aby uznali a rovnako dodrziavali tento kddex.
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TIPOS, narodna lotériova spoloc¢nost, a. s.
Brectanova 1, 830 07 Bratislava 37

PRILOHA C.5
K ZMLUVE O SPOLUPRACI

DOHODA O MLEANLIVOSTI
A OCHRANE DOVERNYCH INFORMACI|

uzavretd podlo ustanovenia § 269 ods. 2a § 271
Obchodného zékonnika v platnom zneni

TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.

sidlo: Breétanova 1, 830 07 Bratislava

ICO: 31340822

zapisand v Obchodnom registri Okresného stdu Bratislaval |,
oddiel: Sa, vlozka ¢islo: 499/B

konajuca prostrednictvom:

Mgr. Oliver Felszeghy, MBA, predseda predstavenstva a

Ing. Stanislav Molnar, MBA, clen predstavenstva

(dalej aj len ako “spolocnost TIPOS” v prislusnom
gramatickom tvare)

MAC TV s.r.o.

sidlo: Brectanova 1, 831 01 Bratislava

ICO: 00618 322

zapisanda v Obchodnom registri Okresného stdu Bratislaval |,
oddiel: Sro, vlozka ¢islo: 29871/B

konajuca prostrednictvom:

Mgr. Marcel Grega, konatel

(dalej aj len ako “spoloénost MAC TV“ v prislushnom
gramatickom tvare )

(spolo¢nost TIPOS a spoloénost MAC TV dalej spolu aj len
ako “Zmiuvné strany” v prislushom gramatickom tvare
alebo jednotlivo  “Zmiuvnd  strana“ v prislusnom
gramatickom tvare)

CLANOK 1
DEFINICIE

1.1 Dévernymi informaciami sa na ucely tejto Dohody
rozumeju vSetky a akékolvek informacie, (daje, data,
dokumenty a skutocnosti, bez ohladu na ich charakter,
podobu, formu aspbsob zachytenia, uchovania
a odovzdania, ktoré su poskytnuté alebo inak spristupnené
ktoroukolvek zo Zmluvnych stran druhej Zmluvnej strane,
alebo inak ziskané v priebehu spoluprace Zmluvnych stran
v suvislosti s Projektom, bez ohladu na to, ¢i st alebo nie su
osobitne oznacené poskytujucou Zmluvnou stranou ako
déverné. Doverné informacie su najmd, ale nielen
akékolvek obchodné, technické, technologické, financné,
komercné alebo prevadzkové informacie, Specifikacie,
plany, nacrty, modely, grafy, vzorky, data, pocitacové
programy apod. Za D&verné informacie poskytované zo
strany ktorejkolvek Zmluvnej strany sa povazujui Déverné
informacie, ktoré boli poskytnuté priamo Zmluvnou
stranou, jej Spriaznenymi osobami, Internymi osobami

alebo inymi na to wuréenymi zastupcami, vratane
obchodnych partnerov Zmluvnej strany, ktori Déverné
informacie poskytli druhej Zmluvne] strane na zaklade
dohody, suthlasu alebo pokynu poskytujicej Zmluvnej
strany.

1.2 Internou osobou sa na Ucely tejto Dohody rozumie (i)
akakolvek fyzicka osoba — zamestnanec Zmluvnej strany
tak, ako je definovany v zakone ¢. 311/2001 Z. z. Zakonnik
prace vplathom zneni a (ii) akykolvek ¢len organov
prislusnej Zmluvnej strany, ktoré Zmluvna strana ma alebo
vyslovhe mdze mat na zéklade prisludnych prévnych
predpisov upravujlcich jej zaloZenie, wvznik, fungovanie
a zanik.

1.3 Obchodnym zakonnikom sa na ucely tejto Dohody

rozumie zdkon ¢. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik
v platnom zneni.

1.4 Pracovnhym dfiom sa na Ucely tejto Dohody rozumie
akykolvek den okrem soboty, nedele adni pracovného
pokoja.

1.5 Projektom sa na Ucely tejto Dohody rozumeju
akékolvek a vSetky pravne vztahy, ktoré vznikaju medzi
Zmluvnymi stranami v ramci ich spoluprace v akejkolvek
oblasti ana akomkolvek projekte, transakcii, obchodnej
aktivite a pod., bez ohladu na ich predmet alebo obsah, ato
v ramci:

151 predzmluvnych rokovani, bez ohladu na to, &i
déjde k uzavretiu zmluvného vztahu,

1.5.2 zmluvnych vztahov,

1.5.3 vztahov po ukonceni platnosti a Géinnosti ich
akejkolvek zmluvy alebo dohody a

15.4 akejkolvek komunikacie, koreSpondencie, a pod.

1.6 Osobitne chranenymi Gdajmi sa na Ucely tejto Dohody
rozumeju také Doverné informacie, ktoré:

1.6.1 sU spracovavané ktoroukolvek Zmluvnou stranou
v akychkolvek jej informacnych systémoch alebo inych
systémoch ¢i v akychkolvek hmotnych alebo nehmotnych
podobach, ktoré maju charakter osobnych udajov ako aj
akychkolvek inych udajov alebo informacii, ktoré su
chranené osobitnymi pravnymi predpismi, alebo

1.6.2 informacie, Udaje askutocnosti, s ktorymi
disponuje ktorakolvek Zmluvna strana aktoré su
predmetom osobitnych prav tejto Zmluvnej strany podla
prislusnych pravnych predpisov, ato najma, ale nielen
prava dusevného vlastnictva (autorské pravo, priemyselné
prava, know-how a pod.), obchodné tajomstvo a pod.

1.7 Spriaznenou osobou sa na Ucely tejto Dohody rozumeju
vsetky a akékolvek subjekty, o ktorych plati, Ze:

1.7.1 st vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladané osoby vzmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo

Dohoda o micanlivosti a ochrane dévernych informdcii
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1.7.2 si vo vztahu ku ktorejkolvek Zmluvnej strane
ovladajlice osoby v zmysle ustanovenia § 66a Obchodného
zakonnika, alebo

1.7.3 ktorakolvek Zmluvna strana ma v nich akykolvek
podiel, vklad, Uéast a pod., na zaklade ¢oho sa povaZuje za
jeho zakladatela, spolocnika, ¢lena a pod., alebo

1.7.4 maju v ktorejkolvek Zmluvnej strane akykolvek
podiel, vklad, Uéast a pod., na zéklade ¢oho sa povazuji za
jej zakladatela, spolocnika, ¢lena a pod., alebo

1.7.5 su majetkovo a/alebo personalne prepojené tak,
Ze postavenie, ktoré takymto prepojenim vznika, je
porovnatelné a/alebo obdobné so vzfahmi pod bodom
1.7.1 a2 1.7.4 v tomto ¢lanku 1 Dohody.

CLANOK 2
PREDMET DOHODY

2.1 Predmetom tejto Dohody je Uprava vzajomnych prav
a povinnosti Zmluvnych stran pri akejkolvek dispozicii
s Dévernymi informaciami, ktoré (i) si Zmluvné strany
poskytli v ramci vzajomnej kooperécie na Projekte alebo (ii)
ku ktorym bol ktorejkolvek Zmluvnej strane poskytnuty
a/alebo umozZneny pristup v rdmci Projektu.

2.2 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze tato
Dohoda nie je v Ziadnom rozsahu:

2.2.1 licenénou zmluvou na uZivanie Dovernych
informécii, alebo

2.2.2 zmluvou o budtcej zmluve na Projekt alebo jeho
cast, ako ani

2.2.3 scudzovacou zmluvou, na zaklade ktorej by
dochadzalo k akymkolvek prevodom veci, prav, majetku
alebo  majetkovych  hodndét v akejkolvek  suvislosti
s Dévernymi informaciami.

CLANOK 3
PRAVA A POVINNOSTI ZMLUVNYCH STRAN

3.1 Zmluvné strany sa zavézuju:

3.1.1 pouzivat Doverné informacie vyluéne v stvislosti
s Projektom, ato vsulade stouto Dohodou, akymikolvek
inymi dohodami medzi Zmluvnymi stranami a poctivym
obchodnym stykom, atieto v ziadnom rozsahu nepouZziju
akymkolvek inym spdsobom, aky vyplyva vyslovne
z Projektu, z akychkolvek inych zmliav alebo dohéd medzi
Zmluvnymi stranami alebo ztejto Dohody, najma nie na
vlastny prospech alebo prospech tretich oséb, ak sa
Zmluvné strany nedohodnl inak alebo ak to wvyslovne
nevyplyva z Projektu alebo z akychkolvek inych dohéd
medzi Zmluvnymi stranami,

3.1.2 zachovévat micanlivost o Dévernych
informaciach, ato najmd, ale nielen, Ze tieto Ziadnym
spésobom nespristupnia a/alebo nezverejnia vrozpore
s touto Dohodou,

3.1.3 poskytnut Doverné informécie akymkolvek tretim
osobam len na zédklade vzajomného pisomného slhlasu
udeleného vopred druhou Zmluvnou stranou, ato na
konkrétne urceny ucel, vkonkrétne uréenom rozsahu
a konkrétne urcenej osobe, ak tato Dohoda vyslovne
neuvadza inak v ¢lanku 4 tejto Dohody,

3.1.4 ochrarfiovat Déverné informécie pred ich
neopravnenym pouZitim, spristupnenim, rozsirovanim
alebo zverejnenim, ¢ uz dplnym alebo ciastocnym

poskytnutim alebo spristupnenim tretim osobadm v rozpore
s touto Dohodou,

3.1.5 nevyhotovovat képie materidlov obsahujuce
Déverné informacie v akejkolvek forme, ktoré mu boli
odovzdané alebo inak zverené bez predchadzajluceho
pisomného suhlasu druhej Zmluvnej strany na vopred
urCeny Ucéel, ak to nie je nevyhnutné v suvislosti
s Projektom,

3.1.6 poskytovat, reprodukovat, kopirovat, zbierat
alebo distribuovat Doverné informacie, &i uZ v celku alebo
Ciastocne, vyluéne v stlade s touto Dohodou,

3.1.7 prijat a dodrZiavat prisludné technické,
technologické, personalne, organizacné ainé opatrenia
potrebné na ochranu Dévernych informacii, ktoré jej boli
alebo budd poskytnuté alebo spristupnené pred
neopravnenou manipulaciou snimi, avsak aspon také
opatrenia, ktoré by obvykle arozumne vykonal subjekt
vobdobnom postaveni pri konani sriadnou odbornou
starostlivostou na ochranu azabezpeéenie Dévernych
informacii,

3.1.8 na poZiadanie poskytujicej Zmluvnej strany vratit
vsetky  origindly, képie, reprodukcie alebo iné
zhrnutia/sumare/prehlady Dévernych informacii; vsetky
dokumenty, listiny, poznamky a iné pisomnosti, rovnako ich
elektronické verzie alebo kdpie, najm3, ale nielen email,
pocitacové subory, bez ohfadu na formu ich vyjadrenia (v
Citatefnej verzii alebo strojovom kéde), ktoré boli
vyhotovené na zaklade D6vernych informacii poskytnutych
druhou Zmluvnou stranou a/alebo akoukolvek tretou
osobou, ktorej takato Zmluvna strana dalej poskytla
Déverné informacie, vratane Internych o0s6b alebo
Spriaznenych o0sdb, musia byt zni¢ené na poZiadanie
Zmluvnej strany poskytujlicej Ddéverné informacie aich
zniéenie musi byt potvrdené pisomne poskytujlcej
Zmluvnej strane a

3.1.9 zdriat sa akéhokolvek konania, ktoré by bolo
spdsobilé privodit ¢o i len ohrozenie ochrany Dévernych
informacii dojednanej v rozsahu tejto Dohody alebo stym
spojenej ochrany inych prav druhej Zmluvnej strany.

3.2 Zmluvné strany zaroven

3.2.1 osobitne vyhlasuju, Ze nie sU opravnené sa
oboznamovat s akymikolvek Osobitne chrénenymi Gdajmi,
pokial tieto Osobitne chranené (daje neslvisia s Projektom
aich opravnené pouZitie nevyplyva vyslovne z Projektu
aztejto Dohody, azZe vtakom pripade akéhokolvek
oboznédmenia sa s nimi ich budd chranit aspon tak, ako
Déverné informacie,

3.2.2 v suvislosti s bodom 3.2.1 tohto ¢lanku 3 Dohody
sa zavézuju zdriat sa akychkolvek pristupov, vstupov alebo
zasahov do informacnych systémov alebo inych nosicov
alebo databaz a pod. druhej Zmluvnej strany, v ktorych su
uchovavané Osobitne chranené Udaje, ku ktorym by mali
pristup a takymto spdsobom by sa mohli s nimi oboznamit,
bez ohladu na podobu a formu tychto Osobitne chranenych
udajov,

3.2.3 vyhlasuju, Ze v pripade, ak by sa takéto Osobitne
chranené Udaje stali zndmymi druhej Zmluvne] strane
akymkolvek inym sposobom ako porusenim tejto Dohody,
vramci Projektu alebo nahodne, dotknuta Zmluvna strana
sa zavézuje tieto Osobitne chrénené Udaje naleZite chranit,
zachovévat, neposkytnit ich akejkolvek tretej osobe resp.
snimi nakladat postupom, aky im vtakomto pripade
vyplyva z prislusnych prévnych predpisov, najmi vykonat
Ukony nevyhnutné na ich zachovanie ako predmetu prav
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druhej Zmluvnej strany a tieto v Ziadnom rozsahu nepouZit
vo svoj prospech alebo prospech tretich oséb akymkolvek
spésobom a

3.2.4 vyhlasuju, Ze v pripade, ak niektorej zo Zmluvnych
stran vyplyva z Projektu a tejto Dohody pravo na pouZzitie
Osobitne chranenych Udajov v akomkolvek rozsahu
a akymkolvek spésobom, plati Ze Zmluvna strana, ktorej
boli poskytnuté, ma vyluéne tie prava, ktoré jej vyslovne
vyplyvaju z Projektu, tejto Dohody a prislusnych pravnych
predpisov; pre vyluéenie akychkolvek pochybnosti plati, ze
touto Dohodou sa viziadnom rozsahu neudefuje druhej
Zmluvnej strane licencia na ich opravnené pouzitie alebo sa
tieto, ako majetkové pravo alebo nemajetkova hodnota
a pod., neprevadzajl v Ziadnom rozsahu.

CLANOK 4
LICENCIE NA SPRISTUPNENIE ALEBO POSKYTNUTIE
DOVERNYCH INFORMACIi A VYNIMKY

4.1 Zmluvna strana nemd povinnost mléanlivosti podla
tejto Dohody v pripade takych D&vernych informacii, u
ktorych spolahlivo vdotknutom rozsahu preukaie na
zaklade relevantnych dékazov:

41.1 Ze tieto informacie boli v ¢ase uzavretia Dohody
vieobecne zname alebo sa stali vieobecne znamymi inak
ako porusenim tejto Dohody alebo inym protipravhym
konanim, alebo ktoré je mozné v den podpisu tejto Dohody
ziskat z beZzne dostupnych informaénych prostriedkov inak
ako porusenim tejto Dohody alebo inym protipravnym
konanim, alebo

41.2 ie tieto Dbéverné informacie sU predmetom
pisomnej dohody alebo pisomného suhlasu podla bodu
3.1.3 ¢lanku 3 tejto Dohody v dotknutom rozsahu, alebo
41.3 Ze povinnost poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia D&vernych informacii ukladaju vseobecne
zavdzné pravne predpisy alebo bola uloZena na to
opravnenym organom verejnej spravy postupom podla
vieobecne zavdznych pravnych predpisov, alebo

41.4 Ze povinnost ich poskytnutia, spristupnenia alebo
zverejnenia je podla vseobecnych pravnych predpisov
podmienkou Ucinnosti akychkolvek zmldv, ktoré obsahuju
o.i. Doverné informacie,

ato od momentu, kedy ktakejto skutocnosti doslo.
Dotknuta Zmluvna strana je vtakomto pripade povinna
bezodkladne informovat druhd Zmluvnd stranu o vzniku
povinnosti poskytnit Ddverné informacie tretej osobe
s uvedenim rozsahu tejto povinnosti a jej dovodu.

4.2 Za poruSenie povinnosti podla tejto Dohody sa
nepoklada pouzitie potrebnych Dévernych informacii
v pripadoch sudnych, rozhodcovskych, spravnych alebo
inych konani vedenych za Ucelom uplatriovania prav podla
tejto Dohody. Dotknuta Zmluvnd strana je vtakomto
pripade povinnd bezodkladne informovat druhd Zmluvnu
stranu o vzniku povinnosti poskytnit Déverné informacie
tretej osobe suvedenim rozsahu tejto povinnosti ajej
dévodu.

4.3 Ktordkolvek Zmluvna strana je opravnend poskytnut
alebo spristupnit Doverné informacie svojim Internym
osobam, ato bez potreby pisomného suhlasu druhej
Zmluvnej strany podla bodu 3.1.3 ¢lanku 3 tejto Dohody
alebo povinnosti notifikacie druhej Zmluvnej strany, Ze

k takejto skutocnosti doslo. V takomto pripade je dotknuta
Zmluvna strana povinna preukazatelne zabezpedit, aby
43.1 Interné osoby, ktorym boli Doverné informacie
poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené
o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu a

432 mali Interné osoby, ktorym boli Doéverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne
uloZzend povinnost mlcanlivosti aochrany Dovernych
informacii aspon v rozsahu povinnosti dotknutej Zmluvnej
strany ztejto Dohody, ak im takato povinnost vyslovne
nevyplyva zo zédkona z titulu pravneho vztahu k dotknutej
Zmluvnej strane.

4.4 Ktorakolvek Zmluvna strana je opravnend poskytnut
alebo spristupnit Déverné informécie svojim Spriaznenym
osobam v nevyhnutnom rozsahu, pokial takéto Spriaznené
osoby:

44.1 participuju na Projekte, alebo

4472 je to preukazatelne nevyhnutné na wykon
spolo¢nej alebo vzajomnej kontroly Spriaznenej osoby
adotknutej Zmluvnej strany, ato na zaklade internych
dokumentov, alebo

443 je to preukazatelne nevyhnutné na vedenie
spolocnej evidencie, a to na zaklade zakona alebo internych
dokumentov, alebo

444 je to preukazatelne nevyhnutné na vykon inych
prav vsuvislosti so vzajomnym prepojenim medzi
dotknutou Zmluvnou stranou a jej Spriaznenou osobou, a to
na zaklade zakona alebo internych dokumentov.

4.5 V pripade poskytnutia Dévernych informacii podlia bodu
4.4 tohto ¢lanku 4 Dohody je dotknutd Zmluvna strana
povinna preukézatelne zabezpedit:

45.1 aby Spriaznené osoby, ktorym boli Déverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, boli poucené
o povinnostiach dotknutej Zmluvnej strany na zaklade tejto
Dohody a Projektu,

45.2 aby mali Spriaznené osoby, ktorym boli Déverné
informacie poskytnuté alebo spristupnené, zmluvne
uloZzend povinnost mléanlivosti aochrany Dovernych
informacii aspon v rozsahu povinnosti dotknutej Zmluvnej
strany ztejto Dohody, ak im takato povinnost vyslovne
nevyplyva zo zdkona z titulu pravneho vztahu k dotknutej
Zmluvnej strane a

453 pisomnl notifikaciu druhej Zmluvnej strany,
otom, Ze ktakémuto poskytnutiu alebo spristupneniu
Dévernych informacii doslo spolu s uvedenim ddévodu ich
poskytnutia alebo spristupnenia podla bodu 4.4 tohto
¢lanku 4 Dohody, ato najneskér do 3 pracovnych dni
odkedy doslo k ich poskytnutiu.

4.6 V pripade, Ze maju byt Doverné informécie poskytnuté
akejkolvek tretej osobe, na ktoré sa nevztahuju pripady
podfa bodov 4.3 az 4.5 tohto ¢lanku 4 Dohody, vratane
Internych oséb alebo Spriaznenych os6b, u ktorych neboli
splnené podmienky a povinnosti podla bodov 4.3 az 4.5
tohto ¢lanku 4 Dohody a inych dotknutych ustanoveni tejto
Dohody, plati, Ze sa bude vplnom rozsahu aplikovat
ustanovenie bodu 3.1.3 ¢lanku 3 Dohody, t.j. na poskytnutie
Dévernych informécii sa bude vyZadovat pisomny suhlas
vopred udeleny druhou Zmluvnou stranou.

4.7 Ustanovenia tohto ¢lanku 4 Dohody sa nebudd
v primeranom rozsahu aplikovat na Osobitne chranené
Udaje, vpripade, Ze by aplikacia ktoréhokolvek jeho
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ustanovenia ohrozila a/alebo porusila akékolvek prava
dotknutej Zmluvnej strany vyplyvajuce a/alebo suvisiace s
Osobitne chranenymi udajmi alebo akymkolvek spésobom
zapricinila zhorSenie postavenia dotknutej Zmluvnej strany,
ato najma, ale nielen uloZenim sankcii, osobitnych
povinnosti.

CLANOK 5
POVINNOSTI PRI PORUSENI DOHODY

5.1 Zmluvné strany maju voéi sebe navzdjom povinnost
notifikdcie kazdého jednotlivého pripadu porusenia tejto
Dohody (dalej aj len ako “Pripady porusenia® v prislushom
gramatickom tvare), t.j. porusujica Zmluvna strana, resp.
Zmluvna strana, ktora poskytla alebo spristupnila Doverné
informacie tretej osobe, u ktorej doslo k poruseniu ochrany
Dévernych informacii podla tejto Dohody, je povinna o tom
druhd Zmluvnu stranu riadne a v¢as informovat.

5.2 Pre wylicenie akychkolvek pochybnosti plati, Zze za
Pripad poruSenia tejto Dohody sa povaZzuje akékolvek
poruSenie dojednani tejto Dohody, bez ohladu na jeho
zavaznost, désledky a trvanie.

5.3 Zmluvné strany wyhlasuji, Ze nasledovné Pripady
poruSenia tejto Dohody sa povazuju za zavainé porusenie
tejto Dohody (dalej aj len ako “Zavazné pripady porusenia”
v prislusnom gramatickom tvare):

5.3.1 vyzradenie, poskytnutie, spristupnenie alebo
umoznenie pristupu k Dévernym informaciam tretej osobe
vrozpore spodmienkami tejto Dohody tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.2 zverejnenie, publikovanie alebo vystavenie
Dévernych informacii na akomkolvek verejnom mieste tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté,

5.3.3 zneuzitie Dévernych informacii tou Zmluvnou
stranou, ktorej boli poskytnuté, na Gcely mimo Projektu a
5.3.4 stratu, odcudzenie alebo poSkodenie Dévernych
informacii alebo hmotnych nosicov Dévernych informacii
zapricinené porusujicou Zmluvnou stranou, tj. tou
Zmluvnou stranou, ktorej boli poskytnuté, bez ohladu na jej
zavinenie.

5.4 Zmluvnd strana mé notifikacni povinnost podla bodu
5.1 tohto ¢lanku 5 Dohody v kazdom jednotlivom Pripade
poruSenia, a to bezodkladne po tom, ako sa dozvedela
o Pripade porusenia alebo pri dodrzani odbornej
starostlivosti dozvediet mohla.

5.5 Zmluvné strany sa zavézuju vykonavat priebeZne pocdas
platnosti a Uéinnosti tejto Dohody pravidelné interné
preventivne kontroly dodrZiavania tejto Dohody a vyhotovit
o tom pisomny zaznam. Na zaklade Ziadosti bude takyto
pisomny zaznam doruceny druhej Zmluvnej strane.

5.6 Zmluvné strany sa zavdzuju umoiznit druhej Zmluvnej
strane na zéklade jej Ziadosti vykonat interny audit, resp.
monitorovanie nakladania s Dévernymi informaciami, resp.
ich pouZivania a za tymto Ucelom jej poskytnd vsetku na to
potrebny suéinnost.

5.7 Zmluvné strany sa zavazuju, ze v Pripadoch porusenia si
vzajomne poskytnd maximalnu moznd vzajomnu sucinnost
ako aj sami vykonaju vsetky potrebné tkony, a to tak, aby:

5.7.1 bolo mozné ¢o najudinnejsSie odstranit dosledky
Pripadu porusenia,

5.7.2 doslo k ukonceniu Pripadu porusenia,

5.7.3 boli prijaté preventivne kroky ktomu, aby sa
takyto Pripad porusenia neopakoval,

5.7.4 sa vysetril Pripad porusenia, a to najm4, ale nielen
podmienky a dévody, za ktorych doslo k Pripadu porusenia
a zistenie okruhu oséb, ktorych konanim doslo k Pripadu
porudenia a vyvodila sa zodpovednost voéi takymto
osobdm.

5.8 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze beri na vedomie, Ze
porudenie ustanoveni tejto Dohody je spdsobilé privodit
neodstranitelné doésledky a nenahraditelné skody, resp.
skody, ktorych hodnota avyska nie je kompenzovatelna
v peniazoch alebo sa dé len obtiazne vydéislit, apreto
ktorejkolvek Zmluvnej strane prinalezi priamo na zaklade
tejto Dohody:

5.8.1 pravo odopriet poskytnuf dalSie Ddverné
informacie, alebo

5.8.2 pravo zakazat akékolvek pouZivanie Ddvernych
informacii alebo pokracovanie v pouZivani Dévernych
informacii, alebo

5.8.3 pravo inak spravodlivo aopravnene chranit
Déverné informacie,

pricom plati, Ze dotknutej Zmluvnej strane prinalezia tieto
prava bez akéhokolvek vplyvu na iné prava podla tejto
Dohody alebo prislusnych pravnych predpisov, a to najms,
ale nielen vSeobecnych prostriedkov pravnej ochrany,
kompenzacie akychkolvek nakladov stym spojenych,
nahrady Skody, sankcnych plneni.

CLANOK 6
ZODPOVEDNOST A SANKCIE

6.1 Ak Zmluvnd strana porusi svoju povinnost a/alebo
povinnosti stanovené touto Dohodou, zodpoveda druhej
Zmluvnej strane za skodu tym spésobend.

CLANOK 7
KOMUNIKACIA

7.1 Akékolvek ozndmenia a ostatna nevyhnutna a/alebo
dobrovolha korespondencia, uskutocnené v sulade s touto
Dohodou (dalej aj len ako “Ozndmenia” v prislushom
gramatickom tvare), budd vykonané v pisomnej podobe.

725 ohladom na ddleZitost, Oznédmenia moiu byt
dorucované nasledovnym sp6sobom:

7.2.1 osobne, s pisomnym potvrdenim o doruceni
adresatom, alebo

7.2.2 kuriérom, alebo

7.2.3 doporucenou postou, alebo

7.2.4 faxom, alebo

7.2.5 e-mailom,

pouZitim nasledovnych kontaktnych Gdajov:

Za spoloénost TIPOS:
Adresa: Brectanova 1, 830 07 Bratislava
Fax: 02/54791576

oy
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k rukam: Mgr. Monika Kollarova

Za spoloénost MAC TV:
Adresa: Brectanova 1, 831 01 Bratislava
Fax: -

alebo na iné adresy alebo faxové Cisla alebo e-mailové
adresy, ktoré si Zmluvné strany navzajom oznamia v stlade
s vyssie uvedenym.

7.3 Pre ucely tejto Dohody, Ozndmenia alebo ina
korespondencia budl povazované za dorucené dnom:
7.3.1 dorucenia, ak su dorucované osobne, alebo

7.3.2 potvrdenia dorudenia adresdtom, ak su
dorucované kuriérom, alebo
7.3.3 potvrdenia dorudenia adresdtom, ak sU

dorucované doporucenou postou, alebo

7.34 potvrdenia prenosu faxove] spravy, ak su
dorucované faxom, alebo

7.3.5 driom potvrdenia prijatia e-mailu, ak su
dorucované e-mailom.

7.4 Vpripade  akychkolvek  pochybnosti o doruceni
Oznédmenia sa Oznamenie bude povaZovat za dorudené
uplynutim odbernej lehoty pre vyzdvihnutie Oznamenia
u postového prepravcu Slovenska posta, a.s., so sidlom
Partizdnska cesta 9, 975 99 Banskd Bystrica, I1CO: 36
631 124.

CLANOK 8
TRVANIE DOHODY

8.1 Tato Dohoda nadobudne platnost a G¢innost diiom jej
podpisu oboma Zmluvnymi stranami.

8.2 Tato Dohoda sa uzatvara na dobu neurcitud.

8.3 Tuto Dohodu je moiné vypovedat ktoroukolvek zo
Zmluvnych stran, ato aj bez uvedenia dévodu, najskér po
uplynuti 10 kalendarnych rokov od uzavretia tejto Dohody,
nie vsak skor ako budu ukonéené akékolvek dovtedy platné
a ucinné zmluvy alebo dohody medzi Zmluvnymi stranami,
ktorych sa Déverné informacie tykaju, stvisia s nimi alebo
su v nich obsiahnuté.

8.4 Zmluvné strany sa dohodli, Ze aj v pripade ukoncenia
Dohody podla ustanovenia bodu 8.3 tohto dlanku 8
Dohody, nasledovné ustanovenia tejto Dohody zostavaju
nadalej v platnosti a Ucinnosti, t.j. si v zmysle ustanovenia
§ 582 ods. 2 zdkona ¢. 40/1964 Zb. Obcianskeho zakonnika
v platnom zneni dojednané ako casovo neobmedzené
zavazky Zmluvnych stran:

8.4.1 ¢lanky 3, 4 a 5 tejto Dohody a

8.4.2 iné ustanovenia tejto Dohody, z povahy ktorych to
vyplyva vzhladom na Ucel a zdmer tejto Dohody.

¢LANOK 9
ZAVERECNE USTANOVENIA
9.1 Tuto Dohodu je moZné zmenif alebo doplnit vyluéne iba

v pisomnej podobe vo forme dodatku podpisaného oboma
Zmluvnymi stranami.

9.2 Tato Dohoda je vyhotovena v4 rovnopisoch, kazdy
znich spravnymi ucinkami originalu, pricom kaida zo
Zmluvnych stran obdrzi po 2 vyhotoveniach.

9.3 V tejto Dohode je zahrnutd cela dohoda tykajlca sa
predmetu tejto Dohody. Tato Dohoda nahradza akékolvek
doterajsie  ponuky, korespondenciu  avyrozumenia
uskutocnené medzi Zmluvnymi stranami, ¢i uz v pisomnej
alebo Ustnej podobe. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze
vpripade, ak akakolvek ind zmluva alebo dohoda
vsuvislosti s Projektom medzi nimi garantuje vyssSiu
ochranu Dovernych informécii, prednost pred touto
Dohodou bude mat takdto zmluva alebo dohoda, ato
v dotknutom rozsahu.

9.4 Okrem definovanych pojmov uvedenych v ¢lanku 1 tejto
Dohody, ak je v tejto Dohode pouzity definovany pojem, v
tejto Dohode bude mat takyto pojem vyznam, ktory mu je
priradeny v prislusnej definicii. Ak z kontextu nevyplyva
inak, v tejto Dohode:

9.4.1 kazdy odkaz na osobu (vratane Zmluvnej strany)
zahfia aj jej pravnych nastupcov, ako aj postupnikov a
nadoblUdatefov préav alebo zavdzkov, ktori sa stali
postupnikmi alebo nadobudatelmi prav alebo zavdzkov v
sulade s touto Dohodou, tej Zmluvnej strany, do prav alebo
povinnosti ktorej vstupili a

9.4.2 kazdy odkaz na akykolvek dokument znamena
prislusny dokument v zneni jeho dodatkov a inych zmien,
vratane novacii.

9.5 Nazvy clankov vtejto Dohode si uvedené len pre
ulahéenie orientacie vtexte Dohody anemaju vplyv na
obsah, vyznam alebo interpretaciu tejto Dohody.

9.6 Pre vylucenie akychkolvek pochybnosti plati, Ze
vpripade, ak si vtejto Dohode uvedené pojmy
“spristupnit” alebo “poskytnut” pripadne ich akékolvek
synonymum, budud sa tieto pojmy na uUcely tejto Dohody
interpretovat tak, Ze ide vidy o aktivne poskytnutie
Dévernej informacie alebo umoinenie pristupu Kk nej
v akejkolvek forme, akymkolvek sp6sobom a pod., a to bez
ohladu na to, ktory z takychto pojmov bude pouZity.

9.7 Tato Dohoda sa riadi pravnymi predpismi Slovenskej
republiky. Zmluvné strany sa vsak dohodli, Ze pouZitie
akéhokolvek ustanovenia ktoréhokolvek pravneho predpisu
Slovenskej republiky, ktoré nie je kogentné, je vyslovne
vylicené v rozsahu, v ktorom by jeho pouZitie mohlo menit
vyznam alebo Ucel ktoréhokolvek ustanovenia tejto
Dohody.

9.8 Zmluvné strany sa vsulade sustanovenim § 262
Obchodného zakonnika dohodli, Zze tato Dohoda podlieha
Uprave podla Obchodného zakonnika, pricom bola uzavreta
podla ustanoveni § 269 ods. 2 Obchodného zakonnika a §
271 Obchodného zakonnika.

9.9 Zmluvné strany vyhlasuju, Ze osoby, ktoré za nich tdto
Dohodu podpisuju, st plne opravnené a spésobilé na takéto
konanie, ktoré platne a Gcinne zavazuje td Zmluvnu stranu,
za ktord tieto osoby konaju.

9.10 Kazda Zmluvna strana znasa svoje vlastné naklady
v suvislosti s pripravou a uzavretim tejto Dohody.
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9.11 Ktorakolvek Zmluvnd strana sa moze vzdat
ktoréhokolvek zo svojich prav vyplyvajlcich z tejto Dohody
(tak permanentne, ako aj docasne, tak Uplne, ako aj z Casti,
a tak nepodmienene alebo za predpokladu splnenia jednej
alebo viacerych podmienok) pisomnym oznamenim
doruc¢enym druhej Zmluvnej strane. Nevykonanie Ukonu
smerujlceho k vykonu prava sa nepovazuje za vzdanie sa
prava.

9.12 Zmluvné strany vyhlasuju Ze, Ziadne prava a/alebo
povinnosti nie je mozné postupit na inl osobu bez vopred
udeleného pisomného sthlasu druhej Zmluvnej strany.

9.13 Zmluvné strany vyhlasuji, Ze tato Dohoda je
uzatvorena vsulade spravnym poriadkom Slovenskej
republiky aZiadna jej cast neporuduje Ziadne préava
a opravnené zaujmy tretich oséb.

9.14 Kazdé ustanovenie tejto Dohody sa, pokial je to
mozné, interpretuje tak, Ze je Ucinné aplatné podla
platnych pravnych predpisov. Pokial by vsak niektoré
ustanovenie tejto Dohody bolo podlia platnych pravnych
predpisov nevymozitelné alebo neplatné, bude neléinné
iba vrozsahu tejto nevymozitelnosti alebo neplatnosti
a ostatné ustanovenia tejto Dohody budu i nadalej zavazné
avplnom rozsahu platné aGcdinné. V pripade takejto
nevymozitelnosti alebo neplatnosti budd Zmluvné strany
v dobrej viere rokovat, aby sa dohodli na zmenéch alebo
doplnkoch tejto Dohody, ktoré st potrebné na realizaciu jej
zamerov  z hladiska tejto  nevymoiitelnosti alebo
neplatnosti. Zmluvné strany sucasne vyhlasuji, Ze obsah
tejto Dohody je vysledkom rokovani oboch Zmluvnych stran
avsetky wvyrazové prostriedky apojmy vtejto Dohode
pouZité boli vzajomne navrhnuté a akceptované oboma
Zmluvnymi stranami.

9.15 Zmluvné strany tymto vyhlasuju, Ze si text tejto
Dohody dbkladne precitali, porozumeli jej obsahu, ktory
vyjadruje ich slobodnd, vaznu a uréitd vélu bez akychkolvek
chyb a na znak toho pripajaju svoje podpisy. Zmluvné strany
svojim podpisom potvrdzuju, Ze Dohoda nebola uzatvorena
v tiesni a ani za napadne nevyhodnych podmienok.

V Bratislave dia . .2023
Za spoloénost TIPOS

Mgr. Oliver Felszeghy, MBA, predseda predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.

Ing. Stanislav Molnar, MBA, clen predstavenstva
TIPOS, narodna lotériova spoloénost, a. s.

V Bratislave dia . .2023
Za spoloénost MAC TV

Mgr. Marcel Grega, konatel
MAC TV s.r.o.
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