Priloha &.1: Specifikacia marketingovej spoluprace

Rozpolozkovanie marketingovej spoluprace

Danube Wine Challenge

P.¢. |Polozky J.c veur pocet ks Cena celkom v eur

Logo Dovolenka na Slovensku Dobry napad (SJ) / Travel to Slovakia Good Idea (EN) s preklikom na web
slovakia.travel na stranke www.danubewine.sk - propaguje Slovensko a podujatia, ktoré st tam uverejnené —

1 |po cely rok 1000 1 1000
Umiestnenie Roll Ups (85 x 200 cm) s logom Travel to Slovakia Good Idea/ Dovolenka na Slovensku Dobry

2 |napad - v priestoroch konania vetkych podujati 300 3 900
Premietanie reklamnych spotov propagujucich Slovensko ako turistickl destinaciu v ramci videoslucky pocas
konania hlavného podujatia - sutaze a sprievodnych podujati Danube Wine Day (podklady doda SLOVAKIA

3 |TRAVEL) 1000 1 1000
Zmienky o podujati a hashtagy: #dovolenkanaslovenskudobrynapad #goodideaslovakia #traveltoslovakia

4 |#traveltoslovakiagoodidea - prispevky sociélne siete a YouTube 1000 viac ako 20x 1000
Product placement - rollup Travel to Slovakia Good Ideal v zaberoch (masmédia a videa z DWCH na soc.

5 |sietach a vo videach na YouTube) 1000 viac ako 20x 1000

spolu cena celkom v EUR 4900
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