Opis predmetu zdkazky
Nakup vysietacieho fasu v programovej sluzbe rozhlasu za Gielom odvysielania spotov

Predmetom zakazky ,Nékup vysielacieho Casu v programovej sluibe rozhlasu za Géelom odvysielania
spotov” {dalej len , Nakup vysielacieho Easu”} je obstaranie vysielania 60-sekundovych informaénych
spotov v programaovej sluzbe viacerych rozhlasovych stanic.

Verejny obstardvatel poladuje od kaZdého dspe$ného uchadzata zabezpedenie maximélneho
mediaineho priestoru/vysielacieho fasu pre 60-sekundové rozhlasové informaéné spoty podas trvania
mediainej kampane tak, aby celkovy rozsah vysielania prostrednictvom troch rozhlasovych sieti
dohromady nepresiahol sumu 398 635,00 eur bez DPH. Rozsah zdkazky je uréeny finanénym objemom
nakladov na medidinu kampail Nérodného projektu Zit energiou. Vyhodnotenie haspodarnosti bude
realizované tak, ze sUtaZif sa bude o najlacnejdiu ponuku medzi vybranymi médiami, pri¢om najviac
medialneho priestoru sa zazmiuvni vidy u vysielatela s najvyhodnej$ou ponukou v katdej rokovanej
arovni garantovaného rozpottu — bdzy: Béza 1 - 93 000 €, Béza 2 — 132 880 €, Béza 3 — 172 755 €.
Verejny obstardvatel vyhodnoti najvyhodnejsiv ponuku zo 7 moinych kombinacii vidy so suftom
rozpoltu 398 635,00 eur bez DPH (Zast |. Opisu predmetu zakazky — HODNOTIACE KRITERIA),

Verejny obstardvatel poZaduje od kaidého uGspe$ného uchddzata prediofenie ponulky pre kaidd
rokovanu bazy zviast,

KaZdy dspesny uchadzal musi splnif niZfie uvedené poiiadavky verejného obstardvatela:
- vetky spoty (100 %) v rdmci kaZdej bazy musia byt odvysielané v €ase od 6.00 do 18.00 hod.,

- ditka trvania medislnej kampane, polas ktorej treba odvysielat vietky spoty, je 10 po sebe
idicich tyidiiov

- spoty musia byt vo vysielani kazdého Uspeiného uchadzala rovnomerne rozdelenéd potas
celeho obdobia trvania kampane - to znamend v priebehu jednotlivych dni, tyfdiov aj mesiacoy,

- programova sluzba rozhlasy, v ktorej budl odvysielané informadné spoty, musi byt pristupna
¢o najSiriej vrstve obyvatelov, neméie ist len o regionaine vysielanie.

Presny zaCiatok kampane uréi verejny obstaravatel' v ramci obdobia trvania zmiuvy a v zmysle bodu 1.
Opisu predmetu zakazky. Predpolkiadany za¢iatok je druhd polovica mesiaca maj 2023.

Informacne spoty poskytne kaidému Gspeinému uchddzalovi verejny obstardvatel, ich kreativna
tvorba a vyroba nie su predmetom tohto verejného obstardvania. Celkovy pofet spotov, ktoré sa budi
striedat vo vysielani je minimaine 5 a maximalne 10.

Vysledkom verejného obstaravania bude zmluva na ndkup vysielacieho &su, ktord bude s kazdym
Uspesnym uchédzafom uzatvorend na obdobie maximéalne do 11/2023. Zmluva bude ukonéend
uplynutim doby, na ktord sa uzatvara, alebo vyéerpanim finanéného limitu za poskytované pinenia,
padla toho, ktord skutocnost nastane skér. Jej silastou bude aj orientatny mediainy plan vysielania
spotov na celé obdobie trvania kampane (10 tyidiiov), v ktorom bude presne $pecifikovana rozhlasova
stanica, mesiac vysielania, Casové pasmo, podet spotov, vysutatend cena za spoty aj medidina hodnota
{cennikova cena) a vyika zlavy.

Medialna kampad je sUcastou aktivit, ktoré pripravuje verejny chstaravatel vrdmeci Nérodného
projektu Zit energiou, realizuje ho Stovenskd inovaénd a energeticka agentira SIEA a je financova ny z
Eurdpskeho fondu regiondineho rozvoja prostrednictvom Operatného programu Kvalita 3ivotného



prostredia. Ciefom medidinej kampane je zabezpelenie komunikaénych a informaénych aktivit NP ZE
s ciefom informovat verejnost o efektivnom vyuZivani energie, znizovan{ spotreby energie len
pomocou zmeny spravania alebo aj Gpravami vyZadujicimi mendie & vatdie investicie, zdrovef
informovat o bezplatnom odbornom energetickom poradenstve so zameranim na vyuZivanie
obnovitelnych zdrojov enargie.

1 HODNOTIACE KRITERIA

Verejny obstaravatel'v zmysle napinenia pravidia efektivity oslovi 3 radio skupiny —pre utely verejného
obstaravania oznatené ako R1, R2 aR2. Po stanoveni priemernej ceny vysielacieho Zasu kaidej
programovej sluzby a odratani pontknutej zfavy na cennikové ceny verejny obstaravatel vydelenim
percentom polivanosti z aktudinych MML ddt ziska cenu 2a zdsah 1 % bodu podivanosti cielovej
skupiny VSETCL,

NajhospoddrnejSou ponukou je najniziia cena v tej ktorej baze, pricom ako prva bézu vyhodnocuje
bazu &islo 3, ndsledne hazu 2 a 1. Uspedny rddio vysielate! v baze 3 ui do dalieho vyhodnocovania
nepostupuje,

Spalu

R3 baza3 | 93000¢€ 132 880€ | 172755€ | 388635¢€
R2bdza3d | 93000€ 132880€ { 172755€ | 398635¢€
132880€ | 132880€ | 132880€ | 398635€
132 880€ | 93000¢€ 172755€ | 398635¢€
132880€ | 172755€ | 93000€ 398635€
172755€ | 1328B0€ | 93000¢€ 398 635 €
172755€ | 93000¢€ 132 880€ | 398635¢€

Kombindcie:

| R3bdzas

R1 bdza 3
R1 bdza 3

Verejny obstardvatel vyhodnoti najvyhodnejsiu ponuku zo 7 moinych kombinécii vidy so stftom
rozpoftu 398 635,00 eur bez DPH.

H. HARMONOGRAM JEDNOTLIVYCH CINNOSTI ~ KOMUNIKACIA A MEDIALNY PLAN

Po uzatvoreni zmilv s UspeSnymi uchddzalmi anadobudnuti d&innosti zmldv, zadle verejny
obstaravatel kaidému Gspe$nému uchédzalovi elektronicky (prostrednictvom e-mailu) viehote 5
pracovnych dni Ziadost o vypracovanie medidlneho planu vysielania spotov pre prvy mesiac kampane
(dalej len médiaplan), v ktorom budt uf presne $pecifikované terminy aj Cas vysielania spotov pre nim
vystitaZend bdzu vdanom mesiaci. V médiapline musi byt presne uvedeny termin vysielania
jednotlivych  spotov (datum), presny &as vysielania spotov {nielen Zasové pdsma), nazov
stanice/programovej siuzby, cena spotu bez DPH, cena spotu s DPH aj vySka poskytnutej zfavy. Zaroved
bude v medidinom plane uvedeny presny polet spotov, ktoré dany vysielatef planuje odvysielat podas
trvania medialnej kampane, ich celkovd cena (cena spotov spolu) bez DPH, celkové cena spotov s DPH
aj celkova vyska zfavy na spoty odvysietané v kampani.

Medialny plan musi kaZdy Uspedny uchadzaé zastat do 3 pracovnych dni od dorudenia poziadaviy
averejny obstardvatel’ sa knemu musi vyjadrit pocas nasledujicich 3 pracovnych dnf od jeho
dorucenia, ato tak, Ze bud' zadle svaj suhlas, alebo pripomienky a poZiadavky na jeho zmenu i
dopracovanie, ktoré musi kazdy Gspedny uchadzad zapracovat do 3 pracovnych dni. Bez odsthlasenia
verejnym obstardvatefom je médiaplan neplatny. A po vyjadren{ sthtasu verejného obstardvatela s
médiapldnom, moZno tento pova¥ovat za schvaieny.

Pri zostavovani kazdého médiapidnu musi kaidy Gspedny uchddzad brat do uvahy cielovit skupinu, pre
ktord bude medidlna kampafl komunikovand — $irokad verajnost, teda obyvatelia SR 18+, miestna



aregionalna samosprdva, Zivnostnici, verejnd sprdva. KedZe ide o irokd cielovd skupinu, je
nevyhnutné spravne rozvrstvit odvysielanie spotov v réznych vysielacich &asoch,

Po schvaleni médiapldnu verejny obstardvatel zasle elektronicky iastkovi objedndvku na odvysielanie
dohodnuteho poctu spotov v dohodnutych terminoch a ¢asoch v kazdom mesiaci kazdému dspeinému
uchddzaCovi. Sucastou tejto objedndvky je aj schvéleny mesalny médiaplan. Kaidy Gspedny uchadzad
je povinny do 2 pracovnych dnf e-mailom potvrdit prijatie objednévky. Verejny obstardvate! najneskér
2 dni pred zatiatkom vysielania spotov zaile kaZdému aspednému uchadzalovi aj informaéné spoty,
ktoré sa budi v rdmci medidinej kampane vysietat.

Toto sa zopakuje kaZdy mesiac kampane - kaZdy Gspedny uchddzac vopred vypracuje jeden médiaplan,
nasledne mu verejny chstardvatel zasle objednavku, ktory potvrdi.

Vypracovanie vSetkych médiaplanov musi byt zahrnuté v celkovej cene za medidlny priestor/vysielaci
¢as.

KedZe verejny obstardvatel nasadi do medidlnej kampane viac druhov 60-sekundovych informagnych
spotov {minimaine 5), kazdy Uspedny uchadzal pripravi medidlny pldn tak, ¥e potas trvania kampane
budu spoty vo vysiefani zastdpené rovnomerne, resp. podla poziadaviek verejného obstaravatefa.

Po odvysielani posledného informaéného spotu v danom mesiaci mde dspe$ny uchddzal vystavit
Liastkovd faktaru za dany mesiac.

118 CENOVY LIMIT ZAKAZKY A PLATOBNE PODMIENKY
Verejny obstardvatel' sifaze v sdlade s rozpoctom projektu stanovil maximalnu celkovy cenu za
odvysielanie rozhlasovych informagnych spotov u troch vysielatelov dohromady na 398 635,00 € bez
DPH. Verejny obstardvatel si vyhradzuje prédvo neuzavrief zmiuvy, ak by celkovd cena zakazky
prekrocila vyidie uvedend giastku.

KaiZdy UspeSny uchédzaé musi zahrnit do maximélnej celkovej ceny pri vietkych troch hazach vietky
sluzby aj v3etky prace vykondvané v ramci predmetu obstarania aj vietky Einnosti a nakiady stvisiace
s jednotlivymi Zastami predmetu zakazky. Cena sa nesmie menif po&as doby trvania zmiuvného vztahu.

B, SPLNENIE ZAKAZKY A FAKTURACIA

Za splnenie zakazky a komplexné poskytnutie sluzby sa povaiuje odvysielanie vietkych informaénych
spotov udaného vysielatela polas celého obdobia trvania kampane. Verejny obstaravatel uhradi
kazdemu dspeSnému uchadzafovi dohodnut odmenu bezhotovostnym prevodom na uéet Uspeiného
uchadzaca po odvysielani posiedného spotu v danom mesiaci, na zaklade Ciastiovej faktdry vystavene]
uspednym uchadzatom. Sudastou ka’dej Ciastkovej faktiry musf byt podrobnd Specifikacia plneni
poskytnutych na zéklade Ciastkove] objednavky v prisludnom kalendarnom mesiaci. Specifikdcia musi
obsahovat minimalne nazov spotu, presny datum a ¢as odvysielania spotu, ako aj programovd stanicy,
na ktorej bol spot vysielany. Zaroven bude stiéastou faktdry audionahrdvka s odvysielanim vietikych
spotov v redlnom Case v danom mesiaci, dokumentujica ich zaradenie do programovej sluzhy daného
radia, na externom nosici a preberaci protokol k nej podpisany oboma stranami.

Splatnost faktiry je maximélne 30 dni averejny obstardvatel neposkytuje zalohovd plathu ani
preddavok.



v, DOPLNKOVE INFORMACIE
Ponuky sa predkladaji v slovenskom jazyku.

Verejny obstaravatel si vyhradzuje pravo neprijat ponuky, ak sa zmenia ckolnosti, za ktorych bolo
vyhlasené verejné obstardvanie na nakup vysielacieho asu, ak ani jeden uchadzad nesplin
podmienky Ufasti, alebo ani jedna z prediofenych pondk nebude zodpovedat uréenym poiadavkam
na obstardvant sluzbu.

Informaciu o vysledku vyhodnotenia ponuk zatle verejny obstardvate! vietkym uchadzatom.



