Pri cenach urcenych cennikom, rovnako priur¢ovani CPRP (tzv. Cost per Rating Point - cena za oslovenie 1%

populacie), vychadza Media RTVS 20 spotu v dizke 30" V pripade inej ako 30" dizky spotu sa vychadza
z nasledovnych indexov:

Vzhl'adom na sezénny charakter predaja komeréného priestoru Media RTVS je cena zwysena alebo znizena
s ohladom na obdobie kalendarneho roka, v ktorom je komerény priestor objednavany nasledovne:

mesiac

september
oktdber
november

zmluvach je skutoéni priemerna sledovanost reklamného vysielania v ciel'ovej skupine Vietci 12+ (skutoény
rating) +Hostia +TIMESHIFT 0-3 = 3 drova oneskorens sledovanost) 3 dohodnuté CPRP, pricom cena
bpde tvorend ich stcinom. Dohodnuté CPRP je uréené pre spot v dizke 30", pricom CPRP pre spoty inych
dlzok sa uréuje podl'a spotindexu prislusnej dizky.

Predaj MKK v Programovych sluzbach Oz STV
Predaj na zdklade GRPs:

® Pevné spoty, tz. zadivatel si objednava presne umiestnenie vsetkych Spotov vo svojej objednavke,
pricom Media RTVS zadavatel'ovi nNegarantuje pocet GRPs! (priemerna sledovanost, pricom 1GRP

vyjadruje 1% priemernej sledovanosti reklamného bloku v cielovej skupine Vietci 12+). Vypocet ceny:
zakladom ceny bude skutoéne dodany pocet GRPs:

® negarantované spoty, tj. zadavatel' sj objednava presny pocet GRPs alebo spotov, pricom na ich
rozmiestnenie nevznikaju zadavatel'ovi nijaké naroky a o ich konec¢nom umiestneni vo vysielani rozhoduje
samostatne Media RTVS,
Vypocet ceny: - ak skutoéne dodany pocet GRPs alebo spotov bude nizsi ako objednany pocet

GRPs alebo spotov, zakladom ceny bude objednany pocet GRPs alebo spotov.

E@_aiﬁpggiélgych cielenych blokov podl'a cennika

V pripade predaja 3peciilne cielenych reklamnych  blokov bude konkrétna cielova skupina blizgje
Specifikovana Media RTVS. Medzi $pecialne cielené reklamné bloky patria vSetky detské a mladeznicke relacie
vysielané pocas vikendov, ako aj vSetky $portové podujatia.

Cena na ftieto bloky sa stanovuje na zaklade peoplemetrickej sledovanosti v prislichajucej ciel'ovej skupine
a pripadnych zliav, resp. vyhod, ktoré boli dohodnuté medzi Media RTVS a3 zadavatel'om. Media RTVS s
vwhradzuje pravo zrugenia a wytvorenia novych &pecialne cielenych blokov na zaklade aktualnej vysielacej
Struktury OZ STV 3 dopytu.

Dalsie formy predaja:

. predaj na zaklade cennika,
. predaj exkluzivnych podujati podl'a cennika.
. predaj na zaklade specialneho cennika v zmysle medialnej spoluprace

V pripade nespravneho dodania objednaného poc¢tu GRPs alebo ich Casti, méze Media RTVS poskytnut
zadavatel'ovi kompenzaciu formou zlavy 2z ceny vo vyske, ktord zodpoveds zostatku nespravne dodanému

-_—

' kumulativne pokrytie; kumulovany pocet 0séb, ktoré sledovali médium v okamihu vysielania spotov kampane.

Véeobecné obchodné podmienky Media RTVS 6




4.1.

4.2.

Zr:neny cenmﬁkov zverejni Media RTVS na svojom webe najneskér 4 tyzdne pred nadobudnutim ich G&innosti
Vsetky cenniky v aktudlnom zneni tvoria neoddelitelnd sueast tychto VOP. K cenam je Uctovana DPH
v zmysle prislugnych platnych pravnych predpisov Slovenskej republiky.

4. PRIPLATKY (BOD 4.1 SA VZTAHUJE NA OZ SRo, BOD 4.2 NA 0Z STV)

Ak je wgelafem\‘ogﬁg, Media RTVS uctuje k cenam podla platného cennika predovietkym nasledovneé
priplatky:
*  30% za vyziadanuy poziciu MKK v reklamnom bloku;

* 50% za vyziadanu produktovt exkluzivitu. Media RTVS sj vyhradzuje pravo poziadavkyu zadavatel'a
na produktovd exkluzivity odmietnut, pripadne upravit podmienky jej poskytnutia;
*  50% za vytvorenie Specialneho reklamného bloky pre umiestnenie MKK zadavatela vo vysielani
* 30% za sponzoring.
V pripade tandemovych spotov (dva spoty konkrétneho zadavatel'a umiestnené v jednom reklamnom bloku)
Sa cena vypocita pre kazdy spot samostatne.
Media RTVS na zaklade svojho uvazenia méze poskytnat’ mnozstevnu zlavu na objednavky v zmysle platného
cennika. Zaklad pre priznanie mnozstevnej zl'avy tvori kontrahovana cena za vysielanie MKK pre jedného
klienta prostrednictvorm jednej agentury v priebehu jedného kalendarneho roka. Vyska mnozstevnej zl'avy je
uvedena v platnom cenniku, ak sa strany preukazatel'ne nedohodli inak.

Ak ma zadavatel zaujem uhradit odplatu za vysielanie MKK vopred, ma pravo poziadat Media RTVS
© umozZnenie realizicie tejto platby ihned' pri objednavani, pricom Media RTVS mabze zadavatel'ovi poskytnuf
zl'avu za platbu vopred vo vySke od 1% az do 5% net net hodnoty kampane. Za platbu vopred sa na Ucely
VOP rozumie taka platba, ktora je pripisana na Ucet Media RTVS min. 3 pracovné dni pred prvym vysielanim

Ak je vysielatelom OZ7 STV, Media RTVS Uctuje k cendm podl'a platného cennika, predovietkym nasledovné
priplatky (pricom v odévodnenych pripadoch si vwhradzuje pravo U&tovat aj iné priplatky. Koneéna vyska
priplatkov je tvorena ich vzajomnym suéinom):

® vpripade promovania druhého zadavatela, resp. jeho  konkrétneho klienta/produktu v spote
zadavatela si Media RTVS Uctuje priplatok 20% k cene spotu, v pripade promovania kazdého
dalSieho zadavatela, resp. konkrétneho klienta/produktu sa tato prirazka zvysuje o dodatocnych 10%.
V pripade, 7e celkova dizka promovania druhého zadavatel'a, resp. konkrétneho klienta/produktu v
spote zadavatela presiahne 15% 2 celkovej dizky spotu, ma Media RTVS pravo odmietnut
odvysielanie takéhoto spotu, prip. odstupit od uz uzatvorenej zmluvy, pricom zadavatel' je povinny
uhradit' vietky doposial’ vzniknuté naklady ako aj vzniknutu Skodu;

* zadavatel' ma pravo poziadat o produktovi exkluzivitu, ktord mu Media RTVS podla naplnenosti
reklamného priestoru méze poskytnut. Priplatok predstavuje min. 50 % navySe k cene spotu
za produktovl exkluzivitu zadavatela, resp. jeho konkrétneho klienta. V pripade takejto exkluzivity
Media RTVS neumiestni do toho istého reklamného bloku spolu so zadavatel'om, resp. jeho klientom
dalieho zadavatels, resp. jeho klienta, ktory je jeho priamym konkurentom. Media RTVS ma pravo
poZiadavku na produktovd exkluzivity odmietnut, prip. zmenit podmienky jej poskytovania;

* v pripade tandemovych spotov sa cena vypocitava pre kazdy spot samostatne. Tandemovym spotom
sa na Ucely tychto VOP rozumeju dva spoty zadavatel'a umiestnené v jednom reklamnom bloku.

Media RTVS si vyhradzuje pravo uréit Specialny priplatok na spoty umiesthované v reklamnych
blokoch pri vybranych relacidch, a to predovietkym z dévodu vysokého dopytu zadavatelov a pridane;j
hodnoty, ktorl takato relacia mése vytvarat. Vyska priplatku, ako aj reklamné bloky, na ktoré sa tento
priplatok vztahuje, budd uvedené v platnom cenniku.
Ak mé zadavatel zaujem uhradit odplatu za vysielanie MKK vopred, ma pravo poziadat Media RTVS
0 umoznenie realizacie tejto platby ihned' pri objednavani, pricom Media RTVS méze zadavatel'ovi poskytnut
zl'avu za platbu vopred skonto vo vyske od 1% az do 5% net net hodnoty kampane. Za platbu vopred sa na
ucely VOP rozumie taka platba, ktora je pripisana na ucet Media RTVS min. 3 pracovné dni pred prvym
vysielanim MKK.

Media RTVS poskytuje agentiram tzv. agenturnu zl'avu vo vy$ke 15% z net sumy plnenia tj. zo sumy po
odpocitani vetkych ostatnych zliav za predpokladu, 7e zadavatel ma v predmete podnikatel'skej ¢innosti
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rel:)l;r:nu @ propagacnu ¢innost' (reklamné a marketingové sluzby) a nakupuje reklamny priestor pre ftreti
subjekt.

6. FAKTURACIA

6.1.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

7.1.

Media RTVS mj pravo vystavit' zalohovd faktdru ihned' PO prijati objednavky, resp. po doruceni zmluvy
podpisanej zadavatel'om az do vysky 100% dohodnutej ceny vratane DPH. Takto vystavena zalohova faktara je
splatna do 7 dni, zadavatel' je ju viak povinny uhradit Media RTVS najneskér 3 pracovné dni pred prvym
potvrdenym terminom vysielania MKK. Po obdrzani platby zadavatel'a sa Media RTVS zavazuje vystavit faktury

RTVS bez zbytoéného odkladu.

Zadavatel' berie na vedomie, ze Media RTVS za uhradené povazuje len tie platby, ktoré boli pripisané
v konkrétny der a vySke na jej Gcet. Media RTVS si vyhradzuje pravo neodvysielat’ MKK, pripadne prerusit
dalsie vysielanie MKK, ktoré bolo zadavatel'ovi potvrdené v pripade, Ze zadavatel porusi  ktorukol'vek
Z povinnosti pre neho vyplyvajlcich z tychto VOP. Zadavatel berie na vedomie, 7e Media RTVS nezodpoveda
za Ziadne 3Skody, resp. akékol'vek naroky tretich 0s6b, ktoré by zadavatel'ovi v désledku vyssie uvedeného
postupu Media RTVS vznikli. Za uhradu platby nie je v zmysle tychto VOP mozné povazovat' vystavenie eku,
¢i zmenky bez prislusnej Uhrady na ucet.

Za kazdy den omegkania so zaplatenim vyfakturovanej sumy, resp. jej Casti, sa zadavatel zavazuje Media
RTVS zaplatit urok z omeskania vo vyske 0,05% z dlhovanej sumy denne a# do zaplatenia.

Ak zaddvatel' nema na Uzemi Slovenskej republiky sidlo, bydlisko, organiza¢nu zlozku, stalu prevadzku, alebo
podnik zahranicnej pravnickej osoby, je tuto skutoénost povinny uviest vyslovne v objednavke. V pripade

tymto vyhlasenim, sa zavazuje tuto skutocnost oznamit Media RTVS a to bez zbytoéného odkladu. Ucelom
poskytnutia tohto vyhlasenia je odstranenie pochybnosti o vyliceni nepriameho zdanenia sluzieb Media RTVS
poskytovanych do zahranicia. V pripade nesplnenia tejto povinnosti zadavatel’ preberad zodpovednost' za vietky
skody, ktoré mézu vzniknaf v pri¢innej suvislosti,

Media RTVS je opravnena akukol'vek svoju pohladavku voéi zadavatel'ovi (vratane odstupného, penaznej
kompenzacie, Urokov z omeskania a pod.) v zmysle tychto VOP jednostranne zapocitat' s preddavkom,
pripadne inymi penaznymi pohl'adavkami zadavatel’a.

7. FORMY MKK - REKLAMNE PRODUKTY, ICH VYROBA A REALIZACIA

Media RTVS zadavatelom ponuka, predovéetkym, tieto formy MKK:

REKLAMNY OZNAM (vysielatel OZ SRo) - jeho dizka je max. 30", pricom vyrobu musi zadavatel
objednat’ v Media RTVS (maximalna dizka oznamu v pisanej podobe je 400 znakov bez medzier, pricom sa
vyZaduje textové rozpisanie vSetkych cisiel, skratiek, web stranok a pod). Oznam, resp. jeho vyroba musi spinat
nasledovné poziadavky:

pri vyrobe oznamu sa zadavatel zavazuje dodat Media RTVS podklady na spracovanie oznamu najneskor
5 pracovnych dni pred prvym planovanym vysielanim. Ak zadavatel doda podklady v lehote kratéej ako 5
pracovnych dni, Media RTVS si whradzuje pravo zadavatelovi k dohodnutej cene naucétovat navyse
priplatok vo vygke 50% z cennikovej ceny za vyrobu oznamu;

®* vpripade akychkolvek zmien zo strany zadavatela v u? nim predlozenom alebo schvdlenom texte je
Media RTVS opravnenad nauctovat navySe priplatok vo vyike 100% z cennikovej ceny za vyrobu

oznamu;
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T2

7.3.

7.4.

7.8,

*  Media RTVS s;j vyhradzuje pravo bez upozornenia zmenit' text ©znamu, ktory obsahuje informacie v prvej
osobe jednotného alebo mnozneého Eisla;

® zadavatel sa Media RTVS poskytnutim textu oznamu, resp. podkladov na jeho vyrobu zavazuje, ze jeho
obsah je v sulade s platnymi pravnymi normami SR, Etickym kédexom Rady pre reklamu;

® zaddvatel berie na vedomie, 7e sa nem3 pravo zudcastnit' nahravania oznamu a na poziadanie mu bude
poskytnutd nahravka 0znamu vo formate mp3;

® zadavatel sa zavazuje nepouzit nahravku ©znamu v Ziadnom inom elektronickom meédiu a ani na inych
verejnych priestranstvach a podujatiach.

TELEVIZNY REKLAMNY SPOT (vysielatel' 07 STV) - Dizka jedného reklamného spotu by nemala prekroéit
60"; reklamny spot musi splfat’ nasledovné poZiadavky:

® zadavatel sa zavazuje, ze jeho obsah je vsulade s platnymi pravnymi normami SR a Etickym kédexom
Rady pre reklamu;

* reklamny spot nemése obsahovat’ resp. propagovat' nazvy, obchodné mena, pomenovania, resp. odkazy
na cinnosti, aktivity, znacky (vratane lag), pripadne produkty, projekty priamej ¢&i nepriamej konkurencie
RTVS, predovietkym inych vysielatel'ov (napr. televizia, radio);

ROZHLASOVY REKLAMNY SPOT (vysielatel OZ SRo) - Dizka jedného reklamného spotu by nemala

prekrocit' 60" reklamny spot, resp. jeho vyroba musi splhat’ nasledovné poZiadavky:

® zadavatel sa poskytnutim pripraveného scenaru zavazuje, ze jeho obsah je v sulade s platnymi pravnymi
normami SR a Etickym kédexom Rady pre reklamu;

¢ zadavatel sa zavazuje v celom rozsahu uhradit honorare ucinkujucich;

* vpripade zaujmu zadavatela o d'algie pouzitie, ¢i &irenie reklamného spotu, ktorych vyrobcom je Media
RTVS, resp. SRo, je zadavatel' vopred povinny v celom rozsahu vysporiadat’ autorské prava a uhradit’
vietky slvisiace naklady, honorare a odplaty za pouzitie tychto autorskych prav:

® zadavatel berie na vedomie, Ze sa nahravania reklamného spotu méze zUCastnit, v pripade jeho nelcasti
Media RTVS reklamny spot nahra bez jeho Gcasti a nasledne mu ho doda na digitdlnom nosi¢i alebo
vo formate mp3;

* reklamny spot neméze obsahovat, resp. propagovat’' nazvy, obchodné mena, pomenovania, resp. odkazy
na cinnosti, aktivity, znacky (vratane lag), pripadne produkty, projekty priamej ¢i nepriamej konkurencie
RTVS, predovsetkym inych vysielatel'ov (napr. televizia, radio);

* Media RTVS na poziadanie poskytne zadavatel'ovi, ktory disponuje svojim vlastnym scenarom, hudbou a
hlasom nahréavacie &tudio s technikom. Za pousitie (prendjom) nahravacieho Studia s technikom za
ucelom vyroby reklamného spotu sa zadavatel' zavazuje zaplatit cenu podl'a platného cennika.

Vsetky podmienky tohto bodu sa vztahuji aj na vyrobu sponzorského odkazu a inych reklamnych
produktov na baze reklamného spotu vysielanych na programovych sluzbiach OZ SRo.

REKLAMNA sUTAZ (vysielatel' OZ SRo) - je programova sutaz, v ktorej bude spomenuta cena zadavatel'a,
ktord ma byt v sutazi vwhercovi odovzdana a informacia o tom, kto mu cenu venuje. Cena za vsetky verzie
sUtazi je stanovena samostatne, resp. na zaklade Specidlneho projektu a nezohl'adnuje hodnotuy ceny, ktoru
poskytne do sutaze zadavatel' Poskytnutie ceny do sutaze podlieha schvaleniu programového oddelenia
prislusnych vysielacich okruhov O7 SRo.

REKLAMNY ROZHOVOR (vysielatel OZ SRo) musi byt vopred nahraty. Zadavatel' sa zavazuje dodat
podklady Media RTVS minimalne 3 pracovné dni pred dohodnutym terminom nahravania rozhovoru. Dizka
reklamného rozhovoru je maximalne 120",

TEMA NA DNESNE RANO (vysielatel OZ SRo) - je programovy prvok, ktory sa venuje zadanej téme. Téma
musi byt vhodna do programu jednotlivych programovych sluzieb OZ SRo, pre posluchacov zaujimava
a podlieha prechadzajucemu schvaleniu programového oddelenia prislusnych programovych sluzieb 07 SRo.
Téme dna sa programova sluzba OZ SRo venuje v 4 vstupoch, zadavatel' ma k dispozicii 1 reklamny rozhovor
a 8 sponzorovanych uputaviek.
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7.7.

7.8.

uputavky sa Media RTVS zavazuj
uputaviek.

INJEPSITAZ (vysielatel' OZ STV) - predstavuje vizualnu formuy sponzorského odkazu, ktora ma krat&iu stopa?
a spociva v technickom viozeni sponzorského odkazu vo forme symbolu (loga) alebo ochranne;j znémk)}
Sponzora alebo jeho sluzby do vysielaného programu. Pri pouziti injektaze sa zadavate! zavazuje reSpektovat
integritu  a hodnotu vysielaného programu, rovnako jeho vnatorny Strukturu.  Prekrytie injektovanym
sponzorskym odkazom nesmie presiahnut 1/16 vysielaného obrazy, umiestiuje sa v pravom dolnom rohu
Dlzka injektaze je maximalne 5 sekind. PouzZitie injektaze je podmienené sp :

: j onzorovanim progra
vysielatela. Pregrmu

TELENAKUP (vys?elafel' 0Z STV) predstavuje priamu ponuku (predaj produktov) prostrednictvom televiznej
Obrazovky.l 'Tefena.kup predstavuje formu priameho  marketingu, jednd sa o maloobchodny  predaj
bez pr.edajnych priestorov, a teda pre divaka nakup prostrednictvom televizie, pripadne prostrednictvom

,,prija‘f" a produkf.objednaf. Telendkup v Ziadnom pripade nesmie nahradzaf reklamu a nesmie sluzit' na
skryté propagovanie inych produktov (ktoré si divak telendkupného spotu nemaoze priamo objednat), lag,
ochrannych znamok, webovych stranok a pod.

telefonne &isla, email a pod. Zvukové alebo obrazové zobrazenie tychto kontaktnych Udajov viak nema
propagovat zadavatela spotu, resp. dodavatela produktu, ale iba zabezpedit' kontakt pre verejnost, ktord ma
zaujem o ponukany produkt. Vo vysielani telenakupu nesmu Ucinkovat' hlasatelia, moderatori a redaktori
spravodajskych a poli’ricko—publicisfickych programov, a to ani v obraze, ani vo zvuku. Na vysielanie telendkupu

8. RAMCOVE ZMLUVY

Nezavisle od zmlay uzatvaranych v zmysle &lanku . tychto VOP, poskytuje Media RTVS zadavatel'om moznost
uzatvorenia tzv. rdmcovych zmlav. Tieto ramcové zmluvy upravuju podmienky spoluprace a vzajomné prava
a povinnosti zmluvnych stran na dohodnuté obdobie. Obsah vzajomnych prav a povinnosti, resp. akékol'vek
dohodnuté zmluvné podmienky je mozné menit iba na zaklade pisomnych dodatkov podpisanych oboma
zmluvnymi stranami. Realizacia ramcovych zmluv prebieha na zaklade d'al$ich konkrétnych zmlav o spolupraci
a dodatkov k ramcovym zmluvam (uzatvéranych v zmysle VOP), ktoré sd uzatvarané na zaklade pisomnych
objednavok zadavatel'a.

V rédmcovych zmluvach zadavatel vyhlasuje, Ze garantuje minimalnu vy$ku investicii, ktory sa zavazuje
v uvedenom obdobi preinvestovaf prostrednictvom Media RTVS. Tato suma sa uvadza v net hodnote
kampane, tj. po odratani vSetkych zliav a pred zohl'adnenim agenturnej zl'avy, skonta a DPH.

Ak je zadavatelom agentura, tak musi byt vyska minimalnej investicie uvedend samostatne za kazdého
konkrétneho klienta. Vy&ky minimalnych garantovanych investicii jednotlivych klientov su predmetom dodatkov
k ramcovej zmluve uzavretej v zmysle tohto ¢lanku.

Na minimalnu garantovanud investiciu zadavatel'a sa méze vztahovat mnosstevns zl'ava, prip. d'alsie cenové
alebo necenové vyhody, ktoré su predmetom vzajomnej dohody. Pocet a celkova vyska tychto zliav, resp.
vyhod, zavisi od netto garantovanej investicie zadavatela, pricom v pripade agentir bude uréena na kazdého
zastupovaného klienta samostatne, podla jeho minimalnych garanfovanych investicii. Na poskytnutie zl'avy,
resp. akejkolvek vyhody zadavatel' nema narok automaticky a vsetko zavisi vyluéne od rozhodnutia Media
RTVS. Media RTVS mése po vlastnom uvazeni suhlasit so skombinovanim jednotlivych zliav, vratane
mnozstevnej zl'avy vyplyvajucej z ramcovej zmluvy s ostatnymi zI'avami.

9. ZAVERECNE USTANOVENIA

9.1

Media RTVS nezodpoveda za porusenie povinnosti v zmysle prijatej objednavky, uzatvorenej zmluvy, resp.
ramcovej zmluvy pokial' bolo spésobené vy$Sou mocou, napr. obcianskymi nepokojmi, vojnou, pripadnymi
legislativnymi zmenami, pocasim, prirodnymi katastrofami, technickymi poruchami strojov alebo vysielania,
poruch v dodavke elektriny alebo podobnymi udalostami.

Zadavatel' nie je opravneny postipit akékolvek prava a povinnosti vyplyvajace z tychto VOP,
resp. prijatej objednavky/uzavretej zmluvy na treti subjekt bez predchadzajuceho sthlasu Media RTVS.
Ak nie je vyslovne uvedené inak, Ucinky odstUpenia zo strany Media RTVS od uzavretej zmluvy, resp. prijatej
objednavky v zmysle tychto VOP nastavaju okamihom dorugenia prejavu véle o odstupeni zadavatelovi.
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1.6. SPONZORING - za pripustné form
sponzorovand uputavka a injektas.
SPONZOROVANY PROGRAM je program oznaceny sponzorskym odkazom.

Obsah sponzorského odkazu:
* identifikacia sponzora nesmie obsahovat' Ziadne Specifické podporné prvky;
® sponzorsky odkaz musi obsahovat obchodné meno, resp. nazov pravnickej osoby, prip. meno

a priezvisko f'yzickej osoby (v texte VOP aj ako ,sponzor") alebo ochrannud znamkuy, resp. logo sponzora
a poukazovat na suvislost medzi sponzorom a sponzorovanym programom;

Y sponzoringu sa na ucely tychto VOP Povazuju: sponzorovany program,

* logo sponzora, ochranna znamka, obchodné meno, resp. nazov, prip. meno a priezvisko fyzickej osoby,
slogan, ochranna znamka sluzieb ¢&i produktu pouzita v sponzorskom odkaze musi byt zaregistrovana.
Tuto registraciu je potrebné Media RTVS vopred preukazat pisomnym potvrdenim o registracii.
V pripade nesplnenia tejto povinnosti je Media RTVS opravnend takyto sponzorsky odkaz odmietnut
odvysielat’

® Vvsponzorskom odkaze je moné uviest (zobrazit) iba jeden zo znamych produktov sponzora. Tento
produkt véak nesmie byt bliz&ie Specifikovany svojimi vlastnost'ami, moznostami pouzitia, a pod;

® vsponzorskom odkaze plati v celom rozsahu zakaz priamej podpory predaja, ndkupu alebo prenajmu
fovaru alebo sluzieb sponzora alebo fretej osoby. Sponzorsky odkaz neméze obsahovat' napr. osobitné
propagacné zmienky o vyrobkoch &j sluzbach sponzora v sponzorovanych programoch;

® sponzorsky odkaz neméze obsahovat, resp. propagovat nazvy, obchodné mena, pomenovania, resp.
odkazy na &innosti, aktivity, znacky (vratane 16g), pripadne produkty, projekty priamej & nepriame;j
konkurencie RTVS, predovietkym inych vysielatel'ov (napr. televizia, radio);

® sponzorsky odkaz musi identifikovat sponzora a jeho spojenie so Sponzorovanym programom a nesmie
mat' v ziadnom pripade reklamny charakter.

Forma odkazu:

* sponzorsky odkaz méze byt animovany a/alebo ozvugeny;

* sponzorsky odkaz nemdze mat charakter (reklamného) spotu. K vyrobe sponzorského odkazu sa
nemoze pouzit ani zostrihany spot, a to ani v pripade, ak bol odvysielany iba mimo Gzemia SR;

* maximalna dizka trvania sponzorského odkazu je 15",

Sponzor:

¢ sponzorom modze byt kazda pravnicks alebo fyzicka osoba, pokial' zakon neurcuje inak;

¢ sponzorom nesmie byt pravnicka osoba ani fyzicka osoba, ktorej hlavnou ¢innostou je vyroba, predaj
alebo najom tovarov, alebo poskytovanie sluzieb, ktorych reklama sa zakazuje podla zakona. Vyrobcovia
alebo predajcovia vyrobkov alebo sluzieb, ktorych reklama vo vysielani je ¢asovo obmedzena po 22.00 h,
mbzu byt sponzormi programov vysielanych iba po 22.00 h;

® program sponzorovany pravnickou osobou alebo fyzickou osobou, ktord sa zaobera vyrobou alebo
predajom liekov alebo poskytovanim zdravotnych vykonov, méze podporovat nazov alebo dobré meno
podniku; nesmie viak podporovat predaj liekov viazany na lekarsky predpis a poskytovanie zdravotnych
vykonov uhradzanych na zaklade zdravotného poistenia v zmysle platnej pravnej Upravy;

® Sponzorom programu nesmie byt napr. vysielatel' ani vyrobca audiovizualnych diel, vyrobca alebo

predajca tabakovych vyrobkov, elektronickych cigariet alebo plniacich fl'agti¢iek pre elektronické cigarety,

zbrani a streliva, politicka strana, hnutie alebo kandidati, cirkev, ndbozenska spolo¢nost’

sponzorom programov pre deti a mlade? nemadsu byt vyrobcovia alebo predajcovia alkoholickych napojov.

Sponzorovany program:

zakaz sponzorovania programu sa vzfahuje na: spravodajstvo, &portové spravodajstvo a politicku

publicistiku. Vynimku tvoria samostatné programy, ktoré obsahuji vyhradne nekomentované informacie

(bez redakéného spracovania, 1. prehl'ady vysledkov a pod.) o pocasi, dopravnej situacii alebo o Sporte;

¢ sponzorovanie doplnkového vysielania je zakazané. Doplnkovym vysielanim sa v zmysle zakona rozumie

videotext, oznam o aktualnom Case, Casomiera, ohlasovanie programov, oznamenie vysielatel'a o vlastnom
programe, reklama, telendkup, vyzva a oznam.

SPONZOROVANA UPUTAVKA - predstavuje doplnkovy produkt k sponzorovanému programu.

Umiestnenie sponzorského dovetku k uputavkdm na urgity program je mozné iba za predpokladu
sponzorovania tohto konkrétneho programu. Na obsah sponzorského dovetku k programovej uputavke sa
vztahuju rovnaké obmedzenia ako na sponzorsky odkaz. Dizka sponzorského dovetku k takejto uputavke
predstavuje maximalne 10" a je predmetom dohody dosiahnutej na obchodnom rokovani. Na zaklade dohody
garantuje Media RTVS zadavatel'ovi prislusny pocet upuUtaviek, ktoré potom na zaklade vlastného uvazenia
a moznosti nasadzuje do televizneho vysielania. Do 3 pracovnych dni po odvysielani poslednej sponzorovanej
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9.3,
9.4,

9.5.

9:6.

Vsetky ceny v cennikoch predaja MKK st uvedend bez DPH.

Zadavatel' si tieto VOP precital, sthlasi s ich obsahom a zadanim, resp. potvrdenim prijatia objednavky,
zmluvy, resp. ramcovej zmluvy vyhlasuje, 7e ich bude dodrziavat. Media RTVS neruéi za pripadné Skody,
vzniknuté nerespektovanim VOP zo strany zaddvatel'a.

Media RTVS nezodpoved3 zadavatel'ovi, resp. jeho klientovi za iadne skody (vratane uglého zisku), vydavky,
naklady v désledkuy porusenia akychkol'vek povinnosti Media RTVS vyplyvajlcich z tychto  VOP, resp.
uzavretych zmldv a/alebo prijatych objednavok. V pripade, ak by aj Media RTVS zodpovedala za Skodu, ktora

V Bratislave, dia 1.1, 2020

Igor Slanina
konatel' spoloénosti
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