BlizSia Specifikacia diela:

Misia BVS, a. s.

Sme s vami kazdy den. Od rana ked si date svoj prvy pohar vody, po¢as dna ked pracujete az
do vecera kym sa umyvate pred spanim Voda je vzacna, Dbame na to, aby sme jej mali
dostatok, Setrime ju spolu s vami, Cistime a vraciame spat do prirody.

Vizia BVS, a. s.
Voda je zivot starame sa o kazdu jednu kvapku

Hodnoty BVS, a. s.: otvorenost, slusnost, profesionalita, zodpovednost.

Opis predmetu zakazky:

Hlavnou ulohou agentury je pripravit komunikaénu stratégiu na rok 2023, v ktorej bude navrhnuty
komunikaény plan aktivit poas roka. Ku kazdej z komunikaénych priorit sa ofakava dodat
kreativny navrh komunikacie vratane grafickych navrhov (moodboardov) a rozpracovania
kreativnych idei.

1. Kvalitna pitna voda a ekologicky pitny rezim

Hlavnym ciefom kampane je podporit vyuzivanie pitnej vody z verejného vodovodu aj na pitie.
Sustredit sa chceme predovSetkym na domacnosti a kampan by mala podporit’ pitie vody hlavne
pocas letnych mesiacov roka. Sustredit sa chceme na domacnosti, ale oslovit by bolo vhodné aj
reStauraéné zariadenia (dzbany s klasickou vodou na stoloch ako standard)

Spolu s podporou spotreby sa mdze jeden smer kampane zamerat aj na vysvetlovanie, ze voda,
ktort BVS dodava do verejnej siete je mimoriadne kvalitha, ze pochadza predovSetkym z
dunajskych studni, obsahuje potrebné mineraly a v obchodoch predavana stolova voda nema
oproti tej z vodovodu Ziadne vyhody.

Napriek tomu, Ze do legislativy bol presadeny zakon o recyklacii PET flia§, dodavka vody
verejnym vodovodom je stale najekologickejSou formou distribucie vody pre fudi v nasom regiéne.

Claim: Pite vodu z vodovodu

Ciel’ .
R

* Posiliiovanie informovanosti o kvalite pitnej vody a poskytovanych sluzieb

* Motivacia zakaznikov na vy$Siu spotrebu a kombinaciu s réznymi alternativami
(sirup/soda-stream ...)

* Posilnenie informovanosti o vodnych zdrojoch a infrastrukture BVS

* Upriamit pozornost' na spoloéensky a environmentalny problém, ktory suvisi so
znedistovanim vodnych zdrojov.

* Informovat o tom, Ze voda z vodovodu je minimalne tak kvalitna ako balena stolova
voda

* Informovat o tom, Ze pitie vody z verejného vodovodu je vyhodné (lacné)

* Budovat imidz BVS, a. s., ako zodpovednej, ekologickej spoloénosti, ktora je prospesna
pre spoloénost.,

* V spolupraci s akcionarmi BVS vybudovat' siet' pitnych fontan na zabezpecenie
bezplatného pitného rezimu pre obyvatelov, turistov, navstevnikov.

Cielova skupina:

Obyvatelia regiénov, kam BVS dodava pitnu vodu - to znamena Bratislava, Stupava, Mlacky,
Senica, Skalica, Pezinok, Modra, Svaty Jur a okolité obce.



Média:
Okrem tradiénych (online + offline) médii by mala kamparn obsahovat sprievodné aktivity na
zvySenie zasahu a efektivne doruéenia posolstva v rdmci cielovej skupiny.

Timing a trvanie kampane : 12 mesiacov do u¢innosti zmluvy ( trvanie kampane minimalne 10
tyzdrov)
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IN: VERZIA: NAVRH VYTVORIL: DNA:
[ Bv-23001 | [ Konend cenova ponuka | 1 | [226.2023 |
PREDMET: PROS{ME O POTVRDENIE OBJEDNAVKY. DAKUJEME

BVS - Komunikaéné stratégia na rok 2023 ( Kampaii - voda z vodovodu je (1zasnd)

% k Suma na
PoloZka fakturadi podet Sadzba Kienta Pozndmky
EUR EUR

Média .

Citylight 100,00 1,00 14 569,6800 14 569,68 Citylight BA (35ks) - 6 tyZdiiov
Citylight 100,00 1,00 4 357,4400 4 357,44 Citylight BA kraj (10ks) - 6 tyZdiov
Outdoor 100,00 1,00 18 648,0000 18 648,00 MHD bezdverovy polep (6ks, 1 mesiac) + MHD

obojstamné samolepky (70ks, 2 mesiace)

PR online 100,00 1,00 3 834,0000 3834,00 online PR dénky (6ks)

Strossle 100,00 1,00 335,5000 335,50 Strossle - podpora ¢&itanosti online PR &énkov (4ks)
Youtube 100,00 1,00 25 366,0000 25 366,00 YouTube - podpora videi

Facebook 100,00 1,00 21 992,1000 21 992,10 Facebook & Instagram

AdForm (RTB) 100,00 1,00 8 132,4800 8 132,48 Programaticka reklama - adform
Fee 100,00 1,00 2 764,8000 2 764,80 3% media fee

Média spolu 100 000,00 EUR

Wrgh

produkcia 100,00 1,00 3 000,0000 3 000,00 Bumper video 6s 3x

Socidine médid 100,00 1 OQ 9 500,0000 9 500,00

PR aktivita 100,00 1,00 o) 2 000,0000 2 000,00

Vyroba spolu 14 500,00 EUR
Provizia z orodukde

Provizia z produkdie 0,00 EUR

spolu

Agentime hodiny.

edmena

Kreativny koncept 100,00 1,00 4 000,0000 4 000,00 Voda z vodovodu je iZasné
Licentné prava 100,00 1,00 1 000,0000 1 000,00 (1 rok pre SR, online, COH)
Agentumne prace 100,00 1,00 15 500,0000 15 500,00

Agentumne hodiny, 20 500,00 EUR

odmena spolu

Celkovy sudet 135 000,00 EUR bez DPH

*ONLINE KAMPANOVE PLATFORMY SU VRATANE SERVING FEE 10%

Této spréva/prazantfcia/ndvrh

e ddvemnsd infamadie, ktord tvoria silast abchodného tajomstva sp

toleranda: 0,00 %

todnostl JandL marketi

cbsatge
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kanverziy kurz 1 EUR = 30,1260 SKK
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Casovyt harmonogram (komunika&nd stratégia 2023)
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PODPIS ZA OBJEDNAVATEL‘A:
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konverany turz 1 EUR = 30,1260 SKK





