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B ONLINE.SK

HNonline je najcitanejsi a najnavstevovanejsi ekonomicky
spravodajsky portal na Slovensku. Svojim pouZivatelom
poskytuje profesionalne spracované online spravodajstvo
a bohatt Skalu sekcii i uzitocnych sluZieb.

Miesto pre skuto¢né Zeny

slovakia

=

AZC 0

STRATEGIE

Webovy portal jediného mesacnika o marketingovej
komunikacii, reklame a médiach

GO

Prvy slovensky portal o behu a behani

Najpopulérnejsi cestovny poriadok na Slovensku

o

Y lacnene

Najlepsie ponuky hy

Najvacsi portal o nakupovani (informacie o zlavach,
akciach) v maloobchodnych retazcoch na Slovensku

Portal najuspesnejSieho odborného ¢asopisu
pre diabetikov a ich blizkych

www.mafraslovakia.sk

mediweb.sk

Webovy portél Zdravotnickych novin - jediného
zdravotnickeho tyzdennika na Slovensku

Platny k 1.1.2018
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M ONLINE.SK

Formaty

mafra slovakio

Banner - newsletter

HN HOSPODARQKE

Na utok v PariZi doplati aj biznis.
Najma v doprave a turizme

Agresia, kiora zmeni Eurbpu. A svoju dai si vyberie
aj ekonormicky. Po piatkovych teroristickych Gtokoch
Franctizsko uzavrelo svoje hranice. Zatial nie je

jasné, akymi bezpet ymi opatreniami zareagujd

daliie clenské Staty Eurdpskej Gnie. Hrozi viak, Ze
pokraiovanie stavby plotov a bezpe&nosiné kontroly
mbzu udupat eurépsky sen o vofnem pohybe osdb a
tovaru. ,To méZe spSsobit najvatsie ekonomicke
Skody,” predpovedé ekondm Prognosuckého Gstavu
S kej iémie vied Viadimir BalaZ Firmy su
totiZ privyknuté na systém volného pohybu a majl
presne vypoiitané, kedy pride dodévka tovaru.
Spomalenie ich oberie o ¢as. Kym si znova zvykna
na nové podmienky a dop & har Y.
ukreji to z ich ziskov.

Ropa mbZe zlacniet. Kvoli
terorizmu

Ceny ropy a dalSich komodit sa uZ v nasledujicom
tyZdni mdZu dostat pod tlak pre obavy. Ze
teroristicke Gtoky v PariZi este viac spomalia svetovd
ekonomiku. Ropa sa obchoduje nedaleko
Sestroénych minim a zdravy dopyt bol hlavnym
faktorom, ktory zabranif vacsiemy prepadu cien
Informovala o tom agent(ra Reuters."Safasna

www.mafraslovakia.sk
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STRATEGIE
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mediweb.sk
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Cennik internetovej inzercie na HNonline.sk platny od 1. 1. 2018

Bannerova reklama predavana na zobrazenia (cennik CPT)

Standardné formaty Rozmer v pixloch Datovy limit Umiestnenie / Specifikacie
branding 1000 x 200 + 2*160 x 600 65,00 € 150 kb hlavna stranka/ podstranky
leaderboard 1000 x 200 60,00 € 60 kb hlavna stranka/ podstranky
topsquare 300 x 300 44,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
toprectangle 410 x 200 35,00 € 50 kb hlavna stranka
toprectangle 600 x 300 (600 x 200) 35,00 € 50 kb podstranky
banner v ¢lanku 520 x 300 (520 x 200) 30,00 € 50 kb v ¢lankoch
halfpage 300 x 600 (300 x 300) 30,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
lower rectangle 800 x 300 15,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
lower halfpage 300 x 600 (300 x 300) 15,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
skyscraper 160 x 600 10,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
small banner 300 x 100 10,00 € 40 kb hlavna stranka/ podstranky
megaboard 1920 x 590 30,00 € 80 kb hlavna stranka/ podstranky
Nestandardne formaty Rozmer v pixioch Datove limity Umiestnenie / Specifikacie
interstitial 600 x 300*** 85,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
interstitial celé obrazovka*** 95,00 € 50 kb hlavna stranka/ podstranky
active pilot plus (layer+active pilot)* 530 x300 /150 x 180 64,00 € 70 kb hl?v.né stranka/ podstranky
roluje
expand square 600 x 600 / 300 x 300 65,00 € 70 kb hlavna stranka/ podstranky
expand halfpage 600 x 600 / 300 x 600 75,00 € 70 kb hlavna stranka/ podstranky
newsletter (v ramci vSetkych titulov) button 600 x 200 0,30 € /ks 50 kb v hornej asti stranky

Textova reklama, PR

Format Specifikacie Cepazalderi  Umiestnenie
. ) i velkost fotky 740 x 415, perex max. Fotoavizo v hlavnych spravach na hlavnej stranke
PRinfo A - Hlavna stranka Y +P X 1500,00 €  +po skonéenitrvalé zaradenie ¢lanku do sekcie
do 150 znakov, text neobmedzeny ela
HN PR clanky.
. i i velkost fotky 740 x 415. perex max. Fotoavizo v ¢lankoch na hlavnej stranke +
PR info B - Hlavna stranka = y »P =X 600,00 € po skonceni trvalé zaradenie clanku do sekcie
do 150 znakov, text neobmedzeny £l
HN PR ¢lanky.
) . velkost fotky 740 x 415, perex max. Fotoavizo v ¢lankoch v sekcii + po skonéeni trvalé
PRinfo B v sekcii HN Sty‘e 300,00 € zaradenie ¢lanku do sekcie HN PR clanky.

do 150 znakov, text neobmedzeny

* Trvanie prvej fazy maximalne 7 sekind. Potom sa sprava ako Active pilot.
Musi obsahovat tlacidio na zatvorenie kreativy (tzv. close button).

** Sekcie: Ekonomika, Finweb, HNstyle, Svet, Sport, Slovensko, Stratégie

*** Musi obsahovat tzv. skip intro resp. moznost prechodu na cielovti stranku.

Vsetky ceny st uvddzané bez DPH.

Mobilna reklama

Format Rozmer kreativy v pixeloch CPT Datovy limit Umiestnenie

banner (gif, jpg) 300 x 50, 300 x 100 13,50 € 15kb v hornej ¢asti stranky
sticker (gif, jpg) 300 x 50, 300 x 100 20,00 € 15 kb (fixnuty v spodnej casti)
banner v ¢lanku 300 x50 15,00 € 15 kb v ¢lankoch
Interscroller html, jpg - 400 x 600 65,00 € 15 kb v Clankoch

n

www.mafraslovakia.sk



TELEVIZIA

HN Televizia Video reklama

yplatil v
odm

blzka spotu (v sekundach) -

N

TELEVEZLR

a1 slovakia

TELEVIZIA

Umiestnenie

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

PRE ROLL, MID ROLL, POST ROLL,
video banner, video v ¢lanku

5::

lou

15¢

20«

25¢

30

Pomer stran Datovy limit
16:9 (4:3) 17,60 € do9MB
16:9 (4:3) 25,60 € do9MB
16:9 (4:3) 3500€ do9MB
16:9 (4:3) 40,00 € do9MB
16:9 (4:3) 45,00€ do9MB
16:9 (4:3) 50,00€ do9MB

HNtv, ¢lanky, HP, podstranky
HNtv, ¢lanky, HP, podstranky
HNty, ¢lanky, HP, podstranky
HNtv, ¢lanky, HP, podstranky
HNtv, ¢lanky, HP, podstranky

HNtv, ¢lanky, HP, podstranky

Pomer stran: 4:3, 16:9, Bit Rate: odporucané minimum je 200 kBps; Dizka spotu: dizka 5 - 30's; Zvuk - 6 dB; Ovlddanie: start/stop, hlasitost zvuku on/off (zvuk $tandardne vypniit, mozno
spustit po nabehnuti mysou, inak po dohode); Spustenie videa: raz automaticky, potom na tlacidlo PLAY (nie je dovolené video spistat stale dookola); Video(stream): podklady st dodavané v
stubore mp4. Konverziu z iného formatu je mozné za Ghradu zaistit. Velkost do 9 MB.

Stripe

Injektaz
Hotova animdcia
Vyroba animacie

630 x 80 px

30€/CPT
500 € / Relacia

15kb

Rozlisenie max: 500 x 150 px, Video format: .mov, .mp4
Obrazky: .png (najlepsie s transparentnym pozadim), .jpg (ak bude kreativita bez transparen. pozadia)
Text claimu: wording, ¢o chce firma komunikovat - text sa moze menit pocas injektaze (max. 3-4 slova)

dolna cast videa
dolna ¢ast videa

Komerény rozhovor

od 3000 €

V cene je zahrnutd vyroba + uverejnenie na 24 hodin (Studio, energie, produkcia, postprodukcia, moderdtor).

Komer¢né video od 5000 €
(vyroba, produkcia, postprodukcia)
Animované videa dohodou

Prenajom Studia

Prenajom kompletného Studia

1 hodina 170 €

minimalna doba prendjmu je na 3 hodiny)

Prenajom kompletného stidia

Prendjom kompletného studia

(
4 hodiny640€ (1 hodina/160€)
(

8 hodin 1200 €

1 hodina /150 €)

Postprodukcia

50 €/ hodina

(minimalne 3 hodiny)

*v cene prendjmu st energie, prendjom, technik, ktory Studio zapne a nastavi zékladne parametre kamier. Dalsie podmienky a poZiadavky sa dohodndi individudine podla potrieb klienta.

Sezénne indexy pre video reklamu

Mesiac

januar (od 16.1.- do 31.1)
februar

marec

april

maj

jun

www.mafraslovakia.sk

index
0,8
0,8
1,2
1,2
1.2
1,2

Mesiac Index

jal

august

september

oktéber

november

december (od 1.12 do 15.12)
december (od 16.12 do 15.1)

0,8
0,8
1,2
1,2
1,2
1,2
0,8
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svetigVity.sk

Miesto pre skutocné zeny

Cennik internetovej inzercie Svetevity.sk platny od 1. 1. 2018
Bannerova rekiama predavana na zobrazenia (cennik CPT)

Standardné formaty Rozmer v pixloch

branding 1000 x 200 +2*160 x 600
leaderboard 1000x 200

topsquare 300 x 300

halfpage 300 x 600 (300 x 300)
megaboard 1920x 590

Nestandardné formaty Rozmer v pixloch

active pilot plus (layer+active pilot)* 530 x 300 /150 x 180
expand square 600 x 600 / 300 x 300
expand halfpage 600 x 600 / 300 x 600

65,00 €
60,00 €
44,00 €
30,00 €
30,00€

64,00 €

65,00 €
75,00 €

Datovy limit Umiestnenie / specifikacie

150 kb hlavna stranka, podstranky
60 kb hlavna stranka, podstranky
50 kb hlavna stranka, podstranky
50 kb  hlavna stranka, podstranky
80 kb hlavna stranka, podstranky

Datové limity Umiestnenie [ Specifikacie

70 kb hlavna stranka, podstranky
roluje

70 kb hlavna stranka, podstranky

70 kb hlavna stranka, podstranky

* Trvanie prvej fazy maximalne 7 sekind. Potom sa spréva ako Active pilot. Musi obsahovat tlacidlo na zatvorenie kreativy (tzv. close button).

Textova reklama, PR
Format Specifikacie

velkost fotky 960 x 540,
perex max. do 150 zna-

kov, text neobmedzeny

PR info B - Hlavna stranka

Mobilna reklama

Cenazalden

600,00 €

13,50 €
20,00 €
15,00 €
65,00 €

Umiestnenie

hlavna stranka

Datovy limit Umiestnenie
15kb v hornej casti stranky
15 kb {fixovany v spodnej Casti)
15kb v ¢lankoch
2MB v ¢lankoch

17,60 €
25,60 €
35,00 €
40,00 €
45,00 €

Format Rozmer kreativy v pixeloch  CPT
banner (gif, jpg) 300 x 50, 300 x 100
sticker (gif, jpg) 300 x 50, 300 x 100
banner v ¢lanku 300 x50
Interscroller html, jpg
Videoreklama

Format Dlzka spotu (v sekundach} Pomerstran

PRE ROLL 5¢ 16:9 (4:3)

PRE ROLL 10¢ 16:9 (4:3)

PRE ROLL 15¢ 16:9 (4:3)

PRE ROLL 20¢ 16:9 (4:3)

PRE ROLL 25¢ 16:9 (4:3)

PRE ROLL 30 16:9 (4:3)

50,00 €

Datovy limit  Umiestnenie
do 9 MB hlavna stranka, podstranky
do 9 MB hlavna stranka, podstranky
do9MB hlavna stranka, podstranky
do9MB  hlavna stranka, podstranky
do 9 MB hlavna stranka, podstranky
do9MB  hlavna stranka, podstranky

Pomer strén: 4:3, 16:9, Bit Rate: odporicané minimum je 200 kBps; Dlzka spotu: dizka 5 - 30 s; Zvuk - 6 dB; Ovlddanie: start/stop, hlasitost zvuku on/off (zvuk
Standardne vypnut, mozno spustit po nabehnuti mysou, inak po dohode); Spustenie videa: raz automaticky, potom na tlacidlo PLAY (nie je dovolené video
spastat stale dookola); Video(stream): podklady st doddvané v stibore mp4. Konverziu z iného formdtu je mozné za uhradu zaistit. Velkost do 9 MB.

Vsetky ceny st uvdadzané bez DPH.

www.mafraslovakia.sk
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Rychily prehfad sprav

Eminem ma deery, Kors Lyzovacka v Stajersky Tragicky poziar v oGytnom Bhicoinove sialenstvo

Display_Cestovné poriadky

Standardné formaty Cencn‘l;l;ové Rozmer px lin;?i zgk/
BRANDING (desktop) —?zg—g—g— 1000x200 + 2x 160x600 px igg tg 15%%00%%0 gggg:gg:
LEADERBOARD (desktop) —%« 1000x200 px 28 tg 15%%00%%0 ; Eggjggﬁ
SQUARE (desktop, mobil) -—-i—:g%g— 300x300 px gg tg 15(())%00%%0 ; 388:882
Doublesquare (desktop) —g:—g%g— 300x600 px 28 :g 15%%002%0 ; 233183 2
RECTANGLE (desktop) ——gzgg—:— 800x300 px 28 ‘;E 15%%00%%0 i Zgg:ﬁgﬁ

www.mafraslovakia.sk 7
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Najvacsi portal o nakupovani
(informacie o zlavach,
akciach) v maloobchodnych
retazcoch na Slovensku
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Ylacnene.sk

Najlepsie ponuky hypermarketov

AN, ST — E i I NTE A ——

Format Velkost Umiestnenie Garancia Cena Cena  Pozicia kB
imp. za za za CTP
tyden tyzden
Hlavna strana & Hlavna strana sekcia Letaky (www.zlacnene.sk, www.zlacnene.sk/letaky)
MegaBoard 998 x 200 HP 65000 1040¢€ 16 € 1z 50
Branding 998x100***, 2 obrazky - ,zéhlavie“ + ,,opakovaci HP 65000 1560¢€ 24 € 11 50
obrazok®
Doporucena Sirka 2000 pxl, min. vyska 150 pxl.
Wide Square 480 x 300 HP 65000 1365¢€ 21€ 1 50
Interstitial*** do 800 x 600, 1 xden UV HP 20000 2000¢€ 100 € 50
Cely web okrem HP a HP LETAKY
MegaBoard* 998 x 200 Cely web (okrem HP a HP 150 000 900 € 6€ 1:3-5 50
sekcia“letaky”)
Branding* 998x100***, 2 obrazky - ,zahlavie“ + ,opakovaci Cely web (okrem HP a HP 150000 1500€ 10€ 135 50
obrazok“ sekcia“letaky)
Doporucena Sirka 2000 pxl, min. vyska 150 pxl.
1/2 Page Ad 300 x 600 Cely web (okrem HP a HP 300000 2400¢€ 8€ 135 50
sekcia“letaky”)
Rectangel 480 x 300 Cely web (okrem HP a HP 300000 1200€ 4€  1:35 50
sekcia“letaky“)
Hypertext max.70 znakov + obrazok 80x60 Cely web (okrem HP a HP 1200000 600 € 0,5€ 11 8

sekcia“letaky“)

CIELENIE REKLAMY: cielenie na zakaznikov vybranych retazcov alebo na spotrebitelov, ktori prave hladaji pozadované kategérie tovaru

Cieleny banner nad letakmi a vypisem tovaru 630x100 letdky, databaza letdkového 150 000** 1200¢€ 80€ 115 40
tovaru

Mailing a reklamné sutaze

Komercné oznamenie v hornej casti mailingu mailing 11000 reg. 330€ 0,03€ 15
200x100 + text max. 150 znakov e-maill

www.mafraslovakia.sk 8



rra slovakia

Vseobecné podmienky uverejiiovania inzercie v tituloch MAFRA Slovakia, a. s.

1. Prijatie objednavky
a) Inzercia sa prijima na zaklade pisomnej objednavky.
b) Objednavka musi obsahovat najma tieto nalezitosti:

- u pravnickej osoby alebo fyzickej osoby - podnikatela: obchodné meno objedna-
vatela, sidlo objednavatela, pripadne aj adresu na zaslanie faktdr, ICO DIC, IC
DPH, bankové spojenie, ¢islo Gc¢tu, meno zodpovednej kontaktnej osoby, tele-
fonne a faxové Cislo, peciatku, podpis opravnenej osoby a zadanie objednavanej
sluzby.

- u sikromnej osoby: meno a priezvisko, bydlisko, &islo OP.

c) Ako doklad o prijati objednavky MAFRA Slovakia, a. s. (dalej len vydavatel) vystavi
aodovzda, alebo doruci zalohov( fakturu, pripadne potvrdenie o prijati objednévky.
d) Potvrdenim pisomnej objednavky objednavatela vydavatelom je uzatvoreny
zmluvny vztah.
e) Potvrdené objednavky Specialnych foriem inzercie, ako vkladana inzercia, resp.
vlepované supplementy ¢i predmety, sa stavaju pre vydavatela zavaznymi v oka-
mihu dodania vzorovych produktov a ich schvalenim oddelenim inzertnej kance-
larie vydavatela.
Vydavatel poskytne zlavu do vysky 15 % z ceny inzercie reklamnym a personalnym
agentdram (objednavatel). Agenttra predklada objednavku svojim menom a zod-
poveda za dodanie hotovych podkladov, ktoré nevyzaduju Ziadne dalsie grafické
spracovanie. Agentlra je povinna predlozit vydavatelovi vypis z obchodného
registra alebo Zivnostensky list (ak nejde o pravnicka osobu), ktory jednoznaéne
preukazuje predmet jej podnikatelskej Cinnosti, na zaklade ktorého obe strany
podpisu Zmluvu o spolupraci. Vydavatel je opravneny odmietnut objednavku
agentary, ak vznikni pochybnosti o jej sprostredkovatelskej cinnosti.

=

2. Inzertné podklady

a) Za vcasné a bezchybné dodanie inzertnych podkladov na pracovisko inzercie
vydavatela je zodpovedny objednavatel.

b) Objednavatel tiez zodpoveda za obsah a pravnu pripustnost textovych a obrazo-
vych predléh na inzerciu. Vydavatel nie je povinny skamat, & tym nie s porusené
prava tretich osob. V pripade uplatnenia narokov tretej strany v suvislosti s uverej-
nenim preukézatelne nepravdivého ¢i pravne nepripustného inzeratu je objedna-
vatel povinny prevziat vietky zavazky z takychto opravnenych narokov vyplyvaji-
cich a zéroven je povinny nahradit vydavatelstvu $kody, ktoré mu vznikni uvede-
nym konanim objednavatela.

c) Podklady na vyrobu inzercie sa objednavatelom vracaju len na pisomné vyziada-
nie v ramci objednavky.

d) Pri zalomeni PR inzercie do Hospodarskych novin nesmu byt pouZité tieto typy
pisma: Slimbach, Walbaum, Franklin. Text PR inzercie nesmie byt zalomeny na
rovnaka 3irku stlpca ako redakény text. V texte a titulkoch sa musi vidy pouzivat
bezpatkové pismo a v popisoch obrazkov patkové. PR inzercia uverejnené na
redakcnej strane bude od redakénych textov oddelena ramcekom a oznacena ako
sinzercia“

3. Podmienky uverejnenia inzercie

a) Pokial nie je dohodnuty presny deri zverejnenia a pozicie inzeratu, bude inzerat
umiestneny a zverejneny v najblizSom moznom termine.

b) Pokial objednavatel objedna inzerat v rozmeroch, ktoré nezodpovedajt $tandard-
nym rozmerom inzercie titulu alebo rozmer neuvedie, bude inzerat v ramci tech-
nickych moznosti prispésobeny najblizsiemu moznému rozmeru, a tak aj potvrde-
ny a vykalkulovany.

¢) Vydavatel si tiez vyhradzuje pravo gramaticky upravit text inzeratu podla platnych
pravidiet-slovenského pravopisu.

d) Obtahy vyrobeného inzeratu k autorskej korekttre budi poskytnuté objednavate-
lovi iba na poziadanie. Kazdy inzerent méa narok na jednu korekturu. Pokial sa
objednavatel ku konecnej tiprave nevyjadri, aj ked mu bola preukazatelne doruce-
na, predpoklada sa, Ze s fiou sthlasi, a teda pripadna reklamacia nebude uznana.

e) Uverejnenie nestandatnych formatov inzercie neposkytujeme v ramci mediélnych
a bartrovych plneni.

f) zmysle platnej legislativy Zakona o lieku, si dovolujem upozornit na Zbierku zako-
nov ¢. 147/2001, § 8, Reklama liekov (8). Objednavatelom reklamy lieku mdZe byt
len drzitel rozhodnutia o registracii lieku.

4.Pravo odmietnut inzerat

a) Vydavatel si vyhradzuje pravo odmietnut zverejnenie inzeratu z dévodu nevhod-
ného obsahu, pévodu alebo formy, a pokial je v rozpore so zdkonmi a ostatnymi
vSeobecne zavaznymi pravnymi predpismi, etickymi normami, dobrymi mravmi
a zvyklostami, ¢o by mohlo poskodit dobré meno vydavatela alebo nim vydavané
tituly, alebo jeho zaujmy. Vydavatel je povinny tato skutoénost oznamit objedna-
vatelovi, avsak nie je povinny odmietnutie zdévodriovat.

b) Vydavatel si vyhradzuje pravo neprijat objednéavku inzercie od objednavatela,
ktory je dlzny za predtym zverejnen( inzerciu, pripadne pozastavit plnenie az do
zaplatenia dlZnej sumy. Toto opatrenie méze vydavatel uplatnit i v priebehu dlho-
dobej reklamnej kampane, ked objednavatel priebezne neplni svoje zavézky.

www.mafraslovakia.sk

5. Neplnenie zavazkov

a) Pre pripad zésahu vy$3ej moci je vydavatel zbaveny zodpovednosti za plnenie
zavdzkov a poskytovanie nahrad za vzniknuté $kody.

b) Pokial objednavatel nesplni dohodnuty zavizok, za ktory bola vopred stanoven
prislusna zlava, vydavatel mu dofakturuje rozdiel medzi dohodnutym a skuto&-
nym plnenim.

¢) Zo zavaznych redakcnych dévodov si vydavatel vyhradzuje pravo nedodrzat
objednan( a potvrdent poziciu inzeratu. V takom pripade nebude priplatok za
poziciu fakturovat a zakaznikovi neprisl(icha narok na reklamaciu.

d) Neuverejnenie inzeratu podla tychto obchodnych podmienok sa nepovazuje za
porusenie zmluvy zo strany vydavatela.

6. Cena a platobné podmienky

a)Konecna cena inzeratu sa stanovi dohodou bud pevnou cenou formatu, alebo zo
zékiadnej sadzby za mm stlpca nésobenej poctom stipcov a vyskou inzeratu
v mm po pripocitani priplatkov a odpocitani zliav v stilade s prave platnym cen-
nikom.

b) Pod brutto sumou sa rozumie zakladna cena zvy3end o vietky priplatky v zmysle
prave platného cennika inzercie v termine uverejnenia inzercie.

¢) Pod net net sumou sa rozumie zakladna cena zvy3ena o vietky priplatky, znizena
o vietky zlavy a agentirnu proviziu v zmysle prave platného cennika inzercie v ter-
mine uverejnenia inzercie.

d) Fakturuje sa do 15 kalendarnych dni po zverejneni inzeratu. Faktira sa zasiela
objednavatelovi spolu s kopiou titulnej strany a stran titulu na ktorych bola inzer-
cia uverejnena.

V pripade zaslania elektronickej faktiry tato rovnako obsahuje vy3sie uvedené
strany vo forméate .pdf

e) Pokial neuvedie objednavatel presny rozmer inzeratu a ponecha Gpravu na vyda-
vatelovi, je podkladom na vypocet ceny inzeratu konecny tlacovy format.

f) Oddelenie prijmu inzercie je opravnené vopred pozadovat od objednavatela zalo-
hu alebo Ghradu inzercie.

g) Pokial nebudl pohladavky vydavatela uhradené objednavatelom v lehote splat-
nosti, bude vydavatel postupovat v sillade s bodom 4 pismeno b) tychto podmie-
nok a ustanoveniami Obchodného zakonnika.

h) Vydavatel si vyhradzuje pravo stanovit $pecialne ceny pre inzerciu v tematickych
prilohach.

i) Splatnost tuzemskych faktdr - 14 kalendarnych dni
Splatnost zahranicnych faktdr - 21 kalendarnych dni (pokial nie je dohodnuté
inak)

> Prva objednavka nového klienta bude vzdy realizovana platbou vopred.

» VSetky ceny sii uvedené bez DPH.

7. Stornovacie podmienky

Stornovacie podmienky sa riadia prave platnym cennikom. Inzerciu je mozné stornovat
len na zéklade pisomnej ziadosti a po dohovore s pracovnikmi inzertnej kancelarie.
V pripade zrusenia objednavky po termine uzavierky bude objednavatelovi fakturova-
na plna cena inzeratu tak, ako keby bol uverejneny. Plna cena inzeratu bude tie? Géto-
vana v pripade vyradenia objednaného inzeratu z tlace z ddvodu nedodania bezchyb-
nych inzertnych podkladov klientom v termine pod(a prave platného cennika inzercie,
pripadne v ndhradnom termine, pisomne stanovenom pracovnikom inzercie.
Rozhodujlicim na postdenie datumu prevzatia storna je vo vietkych pripadoch deri
dorucenia storna do inzertnej kancelarie MAFRA Slovakia, a. s. a ¢as, ohraniceny pra-
covnym Casom inzertnej kancelarie denne od 8.00 do 17.00 hod. Tyka sa i storna zasla-
ného faxom ¢i e-mailom. Na takto zaslané storno v3ak treba telefonicky upozornit.

8. Reklamacie

a) Reklamovat inzerciu je potrebné pisomne bez zbyto¢ného odkladu, najneskér
viak do 14 dni po zverejneni inzeratu (t.j. najneskdr na 14. defi musi byt reklama-
cia dorucend vydavatelovi) a objednavatel je povinny reklamaciu podat alebo
dorucit pisomne na adresu sidla vydavatela kvalifikovanym spsobom, t.j. presne
oznacit inzerat, termin uverejnenia, uviest zavady plnenia a pozadované plnenie
podla bodu b). Na neskér doruéené reklamdcie sa neprihliada.

b) Objednavatel ma v pripade scasti alebo Uplne necitatelného, nespravneho alebo
nedplného inzeratu narok na zlavu, respektive ndhradné uverejnenie. Zlava sa
poskytne vzdy v takom rozsahu, v akom bol obmedzeny tcel inzeratu.

c) Objednavatel nema narok na reklaméciu odli$nej farebnosti svojho inzeratu,
pokial v ramci podkladov nedodal aj farebny natlacok podla technickych podmie-
nok vydavatela.

d) Pokial objednavatel prevezme odpoved na inzerat pod znackou, je pripadna rekla-
macia bezpredmetna. Dévodom na reklamaciu nie je ani skutoénost, 7e objedna-
vatel nedostal na svoj riadne uverejneny inzerat odpoved.

e) Pri zadani opakovanej inzercie je objednéavatel povinny skontrolovat po kazdom
zverejneni jej spravnost a Uplnost. Vydavatel neuzna reklamaciu v tom pripade,
ked'sa pri opakovanej inzercii objavi ten isty nedostatok, pri¢com nafi objednavatel
bezprostredne po predchadzajlicom zverejneni neupozornil vydavatela.



9. Ochrana osobnych udajov

a) Vznikom zmluvného vztahu medzi objednéavatelom (dalej pre tGcely tohto ¢lanku
ako ,,Dotknuta osoba“) avydavatelom (dalej pre Ucely tohto ¢lanku ako
»Prevadzkovatel®) vznikd Prevadzkovatelovi opravnenie spractvat osobné
Udaje Dotknutej osoby podla ¢lanku 6 odseku 1 pismena b) Nariadenia
Eurépskeho parlamentu aRady (EU) 2016/679 o ochrane fyzickych oséb pri
spractvani osobnych tdajov a o volnom pohybe takychto Gdajov, ktorym sa
zruduje smernica 95/46/ES (vieobecné nariadenie o ochrane idajov) (dalej ako
»GDPR“) a §13 odseku 1 pismena b) zakona ¢. 18/2018 Z. z. o ochrane osobnych
Udajov a o zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorsich predpisov
(dalej ako ,,Zakon o ochrane osobnych ddajov®) (GDPR a Zakon o ochrane
osobnych ddajov dalej spolo¢ne a samostatne ako ,,Predpisy o ochrane osob-
nych adajov®).

b) Uéelom spraciivania Osobnych Gdajov Dotknutej osoby Prevadzkovatelom je (i)
umoznenie G¢asti na konferenciach a inych akciach Prevadzkovatela Dotknutej
osobe a poskytovanie stym suvisiacich sluzieb, (ii) zasielanie newsletterov
a marketingovych sprav Dotknutej osobe, (iii) zahrnutie Dotknutej osoby do
zékaznickych prieskumov Prevadzkovatela, (iv) zasielanie newsletterov obchod-
nej a neobchodnej povahy od obchodnych partnerov Prevadzkovatela (v) inych
Géelov, pri ktorych Dotknutd osoba vyjadrila svoj sthlas so spractvanim
Osobnych Gdajov.

c) Pravnym zakladom spracivania Osobnych Udajov je i) plnenie zmluvnych
povinnosti Prevadzkovatela zo zmluvného vztahu s Dotknutou osobou (¢lanok 6
odsek 1 pismeno b) GDPR a §13 odsek 1 pismeno b) Zédkona o ochrane osobnych
Gdajov), (ii) plnenie zal ych povi ti Prevadzkovatela (¢lanok 6 odsek 1
pismeno c) GDPR a §13 odsek 1 pismeno c) Zakona o ochrane osobnych Gdajov)
a (iii) opravneny zaujem Prevadzkovatela (¢lanok 6 odsek 1 pismeno f) GDPR
a§13 odsek 1 pismeno f) Zakona o ochrane osobnych Udajov), ktory spociva
v zadujme nariadnom a Gplnom splneni zmluvnych povinnosti zo strany Dotknutej
osoby a pripadnom uplatneni narokov Prevadzkovatela alebo tretej osoby voci
Dotknutej osobe.

d) V pripade, ak je Gi¢elom spractivania Osobnych tdajov tcel podla pismena b) (ii)
az (v), je prdvnym zékladom spracdvania Osobnych Udajov Uéastnika jeho
stihlas, ktory je udeleny pri registracii Dotknutej osoby a vzniku zmluvného vzta-
hu s Prevadzkovatelom alebo prostrednictvom osobitného elektronického for-
mulara po registracii Dotknutej osoby alebo vzniku zmluvného vztahu (¢lanok 6
odsek 1 pismeno a) GDPR a §13 odsek 1 pismeno a) Zakona o ochrane osobnych
Gdajov).

e) Prevadzkovatel bude spracovavat osobné udaje Dotknutej osoby v nasleduju-

com rozsahu (zoznam osobnych ddajov): (i) identifikacné Gidaje (meno a priez-

visko, datum narodenia, ICO, IC DPH, DIC, zapis vo verejnom registri), (i) kontakt-
né Udaje (fakturacna adresa, dorucovacia adresa, adresa elektronickej posty,
telefénne cislo, faxové ¢islo), (iii) idaje o ekonomickej identite (¢isla bankovych

Gctov, Cisla danovych, Gétovnych, dodacich a inych dokladov, Gdaje o platbach,

dlhoch a zavazkoch), (iv) iné daje o pravnej identite (idaje zo zmlav ainych

pravnych Ukonov, Gdaje o nefinancnych zavazkoch, pravach a narokoch, Gdaje

o aktivitach, ¢innostiach a spravani, idaje z cookies a nakupnych preferenciach)

a (v) iné osobné Gdaje spractvané podla pravnych predpisov (dalej ako ,,0sobné

udaje“). Osobnymi Gdajmi nie st kontaktné Gdaje pravnickej osoby.

Dobou uchovavania Osobnych tdajov je doba trvania zmluvného vztahu +

doba potrebna na uplatnenie narokov Dotknutej osoby a/alebo Prevadzkovatela

v sudnom konani (premlcacia doba). V pripade, ak ide o spracovanie Osobnych

Udajov na zaklade sthlasu udeleného v pismene d), je doba uchovavania

Osobnych udajov doba dvadsatstyri (24) mesiacov od ukoncenia zmluvného

vztahu; pricom pred ukonéenim tejto doby méZze Prevadzkovatel poziadat

Dotknut( osobu o pred(zenie tohto sthlasu.

g) Poskytnutie Osobnych Udajov je zmluvnou poziadavkou, ako aj poziadavkou
na uzavretie zmluvy medzi Prevadzkovatelom a Dotknutou osobou, ktora je
potrebna na Gcely uvedené v pismene b) (i). Poskytnutie Osobnych Gdajov je
dobrovolné. V pripade ich neposkytnutia Prevadzkovatel neuzavrie s Dotknutou
osobou zmluvny vztah a nebude povinny mu poskytovat sluzby a v pripade exis-
tujlcich zmluvnych vztahov médze Prevadzkovatel tento zmluvny vztah ukoncit
odstipenim, ktoré méze zaslat aj elektronickou postou. Poskytnutie osobnych
Gdajov na Ucely podla pismena b) (ii) az (iv) nie je zakonnou ani zmluvnou pozia-
davkou.

h) Prevadzkovatel nepouziva automatizované rozhodovanie ani profilovanie.

i) Prevadzkovatel spractiva Osobné Gdaje predovsetkym pre vlastné Gcely. Okrem
toho moze poskytnut Osobné (daje obchodnym partnerom, prostrednictvom
ktorych Osobné (daje spracuva. Ide o déveryhodné osoby (tzv. prijemcovia
a sprostredkovatelia), ktoré pre Prevadzkovatela zabezpecuju vyvoj, Gdribu
a prevadzkovanie softvérovych rieseni a inych sluzieb, prostrednictvom ktorych
Prevadzkovatel Osobné idaje spractiva alebo mu poskytuju sluzby (napr. ekono-
mické, pravne, auditorské a marketingové).

Osobné Udaje mézu byt spractiivané prostrednictvom sluzby MailChimp, ktora
sliZi na spravovanie a zasielanie elektronickej posty. Tato sluzba je prevadzkova-
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na spolo¢nostou The Rocket Science Group, LLC, so sidlom 675 Ponce de Leon
Avenue NE, Suite 5000, Atlanta, Georgia 30308, Spojené Staty americké
(https://mailchimp.com/contact/). Osobné Gdaje spractivané aj prostrednictvom
cloudovych sluZieb poskytovanych v ramci aplikacie Office 365 pri ich internom
vyuzivani. Cloudové sluzby Office 365 prevadzkuje spolocnost Microsoft
Corporation, so sidlom One Microsoft Way, Redmond, Washington 98052-6399,
Spojené staty americké (https://www.microsoft.com/sk-sk/).
Prijemcami Osobnych Gdajov st okrem toho zamestnanci Prevadzkovatela.
Osobné idaje moézu byt so stihlasom Dotknutej osoby poskytnuté aj tretim oso-
bam, ktoré budi Osobné (idaje spractvat pre ich marketingové potreby.
Prevadzkovatel spractiva Osobné daje predovsetkym vramci Eurépskej Gnie
a Eurépskeho hospodarskeho priestoru. Osobné (daje, st prenasané aj do
Spojenych statov americkych v pripade ich spractivania prostrednictvom sluzieb
MailChimp a Office 365, pricom Spojené Staty americké maju postavenie tretej
krajiny, ktora nezabezpecuje primeran( Groven ochrany osobnych Gdajov.
V tychto pripadoch st cezhrani¢né prenosy a spractivanie Osobnych tdajov
zabezpecené certifikacnym systémom Privacy Shield, ktory bol vytvoreny ame-
rickym Ministerstvom obchodu, Eurépskou komisiou a Svajciarskou vladou, aby
mali subjekty z Eurépskeho hospodarskeho priestoru a Spojenych Statov americ-
kych prostriedky na splnenie poZiadaviek na ochranu osobnych Gdajov pri ich
prenose z ¢lenského Statu Eurépskeho hospodarskeho priestoru do Spojenych
statov americkych, a za ucelom podpory transatlantického obchodu. Tento sys-
tém podla rozhodnutia Eurdpskej komisie zabezpeéuje primerani ochranu
osobnych Gdajov. BlizSie informacie o tomto systéme sa mozete dozvediet na
jeho webovej stranke https://www.privacyshield.gov.

Dotknuta osoba ma prava dotknutej osoby podla kapitoly Il GDPR a druhej

hlavy Zakona o ochrane osobnych Gdajov, najma ma (i) pravo na informacie

podla ¢lankov 13 a 14 GDPR a§19 az 21 Zakona o ochrane osobnych udajov

a oznamenia podla ¢lankov 15 az 22 a ¢lanku 34 GDPR a §22 az 28 a §41 Zakona

o ochrane osobnych Udajov, ktoré sa tykaji spractivania, a to v strucnej, transpa-

rentnej, zrozumitelnej a lahko dostupnej forme, formulované jasne a jednodu-

cho a poskytnuté pisomne alebo inymi prostriedkami a v pripade potreby elek-

tronickymi prostriedkami, (ii) pravo na pristup k svojim Osobnym Gdajom, (iii)

pravo na opravu Osobnych Gdajov, (iv) pravo na vymazanie Osobnych Gdajov

(prévo na zabudnutie), (v) pravo na obmedzenie spractivania Osobnych Gdajov,

(vi) prdvo na ozndmenie, Ze Osobné tdaje boli opravené, vymazané alebo ich

spractvanie bolo obmedzené, (vii) pravo na prenosnost Osobnych Gdajov, ak sa

ich spractivanie vykonava na zaklade sthlasu alebo zmluvy a vykonava sa auto-
matizovanymi prostriedkami, (viii) pravo podavat namietky proti spractvaniu

Osobnych Gdajov, (ix) pravo, aby sa na Dotknutt osoby nevztahovalo automati-

zované individualne rozhodovanie vratane profilovania, (x) pravo kedykolvek

odvolat sthlas so spractivanim Osobnych Gdajov a (xi) pravo podat staznost
dozornému organu (Urad na ochranu osobnych Gdajov Slovenskej republiky,
www.dataprotection.gov.sk) a navrh na zacatie konania o ochrane osobnych
udajov. Rozsah, obmedzenia aspdésoby vykonu uvedenych prav st uvedené

v kapitole Ill GDPR a druhej hlave Zakona o ochrane osobnych Gdajov.

k) Prava Dotknutej osoby a zakladné zasady spraciivania osobnych Gdajov st
uvedené na webovom sidle Prevadzkovatela.

l) Dotknutd osoba ma pravo namietat spraclivanie osobnych Gdajov, ak st
spractivané z dévodu verejného zaujmu, opravneného zaujmu alebo na Gcely
priameho marketingu. Namietanie spractivania osobnych Gidajov je mozné vyko-
nat pisomne na adresu Predavajlceho alebo elektronickou postou na adresu
gdpr@mafraslovakia.sk.

m) Dotknuta osoba je opravnena odvolat siihlas na spractvanie osobnych tdajov,
ak sa spracuvanie osobnych Udajov deje len na zaklade jej stihlasu, pisomne na
adresu Predavajlceho alebo elektronicky na adresu gdpr@mafraslovakia.sk.

n) Kontrolu spractvania osobnych Gdajov vykonava Urad na ochranu osobnych
udajov Slovenskej republiky so sidlom na Hranicnej 4826/12, 820 07 Bratislava
- Ruzinov. Dotknuta osoba je opravnena podat navrh na zaéatie konania
o ochrane osobnych Gdajov tomuto Gradu ako dozornému orgénu.

10. Zaverecné ustanovenia

a) Specialne alebo atypické komeréné projekty mimo cennikovych podmienok, ako
vkladanie atypickych supplementov, externych periodik, inzertnych listov a pod.,
vydavatel realizuje vzdy po dohode a za zmluvn( cenu.

b) Reklamné ¢lanky vydavatel uverejiiuje vyhradne v sulade so znenim zakona
o reklame. Ceny sa riadia prave platnym cennikom inzercie.

¢) Vydavatel uchovéva a podla dohody odovzdava objednavatelovi doruc¢ené odpo-
vede na inzeraty pod znackou priebezne pocas 4 tyzdiov odo dna zverejnenia.
Po tomto Case nie je vydavatel povinny dorucené odpovede ani evidovat, ani
uchovavat.

d) Vydavatel zarucuje pre vietky svoje tituly Standardnu kvalitu tlace inzercie limi-
tovan( kvalitou dodanych inzertnych podkladov, vstupného materialu tlace
a tlaciarenskymi normami.

e) Tieto vSeobecné podmienky tvoria neoddelitelnt stéast cennika. Od ustanoveni
hore uvedenych podmienok sa mozno odchylit iba na zéklade pisomnej dohody.
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Parametre tlacovych podkladov

Podklady pre vyrobu inzercie

TEXTY - elektronicky Word, Excel

FOTOGRAFIE - Ciernobiele i farebné, max. format A3, leskly polokartéon

LOGA, PEROKRESBY - papier do formatu A3, farby uvedené v systéme CMYK (len original
kresby alebo profesionalne tlacoviny)

Nekvalitné podklady na vyrobu inzeratov, ako képie z rozmnozovacich strojov, faxy,
vystupy z farebnych tlaciarni, rastrované fotografie alebo fotografie na velvetovom papieri,
nemdzu byt prijaté. Nekvalitné datové stbory budi (vidy na pisomnd Ziadost klienta
a v ramci moznosti) upravené na mieste, pripadne pri nevyhovujlicom stave vratené na
prepracovanie. O kvalite dodanych podkladov rozhoduje vidy kvalifikovany grafik na
vstupe inzertnych podkladov.

Kompletne zalomené inzeraty

Inzertné podklady pre HN dodavat v éistom formate (nie so spadavkou, orezovymi
znackami a popismi).

PRIPUSTNE FORMATY SUBOROV
RozliSenie pre obrazky pouzité v inzeratoch pre HN 220 DPI - 250 DPI, pre casopisy 300
DPI, perovky vzdy 1200 DPI.
Plnohodnotné tlacové PDF (PS): verzia *.pdf 1.3 a nizsi, nepouzivat RGB a LAB farebny
priestor, texty v krivkach
Indesign verzia CS6 a nizsia (PC): spakovany dokument, dodat vietky fonty, obrazky a loga.
Corel Draw 11 a nizsi, formaty *.cdr a *.wmf: pouzité fonty previest do kriviek, farebné
inzeraty do CMYK-u, iernobiele v stuprioch sivej, nepouzivat RGB. Moznost exportu do
*.eps za rovnakych podmienok.
llustrator EPS (MAC, PC): verzia 10.0 a nizSia, pismo v krivkach.
Rastrované celoinzertné podklady (neodporuca sa): Photoshop (TIF, EPS) 300 az 600 DP!.
Celkovy sucet tonovych hodnét CMYK farieb max. 240 % v HN, v A4 prilohach a B2B
tituloch 300 %.
Cierne texty nesma byt definované z viacerych skalovych farieb (CMY), ale len z &iernej
(blacK).
Vypnut (nepriradit) ICC profily pre obrazky aj vektorovi grafiku.
Inzeraty, ktoré budd z dovodu zloZitejsej grafiky (nie z dovodu nevhodného spracovania)
datovo narocnejsie, bude potrebné individualne konzultovat.
Pre iernobielu i farebnt inzerciu musi mat negativne pismo v plochach tieto hodnoty:
a) bezpétkové pismo - minimélne 8 bodov, rezy Regular, Bold a silnejsie
b) pétkové pismo - minimalne 9 bodov, rezy Bold a silnejsie

Pri_nedodrzani minimélnej velkosti pisma si nemozno uplatnit reklamaciu z dévodu

necitatelného vyjdenia inzercie.

B2B TITULY

- spadévka (zo vietkych stran) 5 mm, odsadenie orezovych znaciek. min 3 mm

« format format .PDF 1.4 pre ostatné B2B tituly

+ farebny rezim CMYK (bez priamych farieb), obrazky v rozliseni 300 DPI

+ 100 % black musi mat parameter overprint (pretlac cez ostatné farby)

+ je potrebny néhladovy vystup z kancelarskej tlaciarne alebo screenshot obrazovky (pri
nedodani bez naroku na reklamaciu layoutu inzercie)

FOTOGRAFIE, DIAPOZITIVY - BITMAPOVE SUBORY

+ poltén, min. rozliSenie 220 dpi/100 % velkost v HN a 300 dpi/100 %, percentualne
hodnoty svetlych partii min. 5 %, tmavych partii max. 90 %

+ stcet tonovych hodnét max. 240 %

« pérovky a loga v rozliSeni 800 - 1 200 dpi
Pripustné formaty siborov: * TIF, *.EPS Photoshop (MAC, PC) a plnohodnotné (Photoshop)
*.PDF.

VEKTOROVE SUBORY

Vektorové loga, kresby, technické vykresy: pouzité fonty je nutné rozobrat do kriviek
(funkcie: convert to curves, create outlines).

Pripustné formaty stborov: llustrator verzia CS6 a nizsia (MAC, PC - *Al), Corel Draw 11.0
a nizdie (RC - export do formatu EPS) - fonty do kriviek, farby do CMYK-u.

KOMPRIMACIA
ZIP, RAR

www.mafraslovakia.sk
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FONTY

PC - fonty Adobe Type 1 CE (fonty TrueType nie je mozné pouzit)

MAC - fonty je vzdy potrebné previest do kriviek.

Hotové inzertné podklady k montazi v datovej podobe je mozné dodat osobne, kuriérom
alebo postou na elektronickom médiu alebo je mozné ich zaslat elektronickou cestou
prostrednictvom FTP protokolu, popripade e-mailom. Subory s inzertnymi podkladmi
prijimame len v uvedenych formétoch a verziach programov. Média je potrebné ¢itatelne
oznacit - uviest, ktoré subory a v ktorych adresaroch si predmetom dodavky. Kazdy inzerat
musi byt v samostatnom sdbore. S médiami je potrebné dodat aj nahlad (Natlacok pre
novinovu tla¢ musi zodpovedat medzinarodnej norme SO 12647-3:2004 - odporticame
pouZit natlackovy papier s podkladovym zafarbenim novinového papiera; pre B2B tituly -
cromalin.).

Spoésoby dodavania inzertnych podkladov

POKIAL ZVOLITE ELEKTRONICKU CESTU, je potrebné dodrzat nasledujtci postup:

- Na prijimacom pracovisku inzercie sa Standardnym spésobom zada objednavka na
inzerciu s dodatkom ,inzertné podklady elektronicky”.

+ Nazvom stboru zasielaného inzertného podkladu (EPS ¢&i dokument) musi byt vidy
aktuélne cislo inzeratu uvedené v potvrdeni objednavky. Stcasne s objednavkou musi
pracovnik, ktory objednavku prijima a vybavuje, dostat nahlad inzeratu (faxom, kuriérom,
e-mailom, laserprint ¢i *.PDF subor) pre moznost nasledného porovnania s elektronicky
dodanym stborom inzertného podkladu.

SUBORY ZASIELANE via FTP (protokol uréeny na posielanie siborov po internete).

K pripojeniu k naSemu serveru potrebujete:

1. Program FTP client pre PC, Macintosh.

2. Udaje pre pristup na FTP server MAFRA Slovakia:

Adresa: 195.168.43.202
Meno uzivatela: anonymous
Heslo: anonymous

3. Jednoduchym kopirovanim alebo pretiahnutim ikony premiestnite sibor na server
MAFRA Slovakia. Vyhodami oproti zasielaniu e-mailom je rychlost prenosu, neobmedzena
velkost stiboru a kontrola dorucenia stiboru. Sabory z poéitaov Macintosh by mali byt
komprimované Stuffitom min. 5.1 a sibory z pocitacov Windows ZIP.

4. Kompletné prihlasenie vyzera takto: ftp://anonymous:anonymous:@195.168.43.202/
Upload/

O umiestneni podkladov na FTP server je potrebné informovat prijmové pracovisko.

Alternativny, ale menej spolahlivy spésob odosielania saborov, je pouzitie e-mailovej

adresy kontrolného pracoviska inzercia@mafraslovakia.sk. v predmete e-mailu je potrebné

uviest ¢islo inzeratu. E-mailom je mozné posielat stibory o celkovej kapacite max. 10 MB.

Podmienky vkladanej a vlepovanej inzercie

Vkladat alebo vlepovat mozno do titulov: od formatu A6 do formatu A4.

Minimalna gramaz pre vkladanie je 80 g/m2. Vkladany produkt by mal byt bez ohladu na
rozsah a vdzbu o 3 mm na vysku a 3 mm na 3irku menéi ako je format casopisu, aby
nedochadzalo k vyénievaniu.

Vlepovanie supplementov:

Vlepovat je mozné tak na obalku, ako aj do vnitra titulu do velkosti formatu titulu,
zmensSenom o 3 mm na vysku i na Sirku, aby nedochadzalo k vyénievaniu. Predpokladom
je objednanie inzertnej plochy o velkosti minimélne vlepovaného supplementu, na ktoru
sa bude supplement vlepovat.

Vlepovanie na vnitornd stranu obélky uskuto&fiujeme nepermanentnym lepidlom a titul
je potrebné balit do félie. Vlepovanie do vnitra titulu na poziciu uskutocriujeme len
nepermanentnym lepidlom.

Produkt v balickoch na paletach oznacenych nazvom, mnoZstvom, terminom vkladania
a nazvom periodika doda klient na vlastné naklady 7 pracovnych dni pred datumom tlace
do prislusnej tlaciarne. Dovezenie supplementov do tlaciarne je mozné len po odsuhlaseni
vzorky supplementu pracovnikom inzercie, ktory zakazku vybavuje. Preto je potrebné
vzorky dodat na odstihlasenie v dostato¢nom predstihu.

Pri nedodrzani tychto podmienok je mozné vkladanie (vlepovanie) uskutoénit bez zéruky
a bez naroku na reklamaciu.

Ceny vlepovanych a vkladanych prospektovych priloh a supplementov do mesaénikov
MAFRA Slovakia, a. s.

Ceny vlepovanych a vkladanych prospektovych priloh a supplementov do mesaénikov
MAFRA Slovakia, a. s. budd stanovené individualne pracovnikom inzertnej kancelarie alebo
manazérom inzercie prisluiného titulu v zavislosti od gramaze a charakteru produktu.
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Parametre webovych podkladov

Priplatky:

Zvuk
Kreativa s audio stopou + 50%

Zvukova stopa sa moze prehrat maximalne jedenkrat po kazdej interakcii pouzivatela (mouseover alebo click). Maximalna dizka stopy 20 sekind. Prehravanie sa musi dat kedykolvek

zastavit pomocou ovladacich prvkov zahrnutych v kreative. Automaticky sa opakujiice slucky st nepripustné. Relativna hlasitost musi byt nastavena na 50%.

Video
Kreativa s videom + 50% Kreativa s videom a zvukom + 100%

Kreativa musi obsahovat ovladacie prvky Stop/Play/Vypnutie zvuku. Videosekvencia sa moze prehrat maximalne jedenkrat po kazdej interakcii pouzivatela (mouseover alebo click)

v maximalnej dizke 20 sektind. Opakujlice sa slucky st nepripustné a prehravanie sa musi dat kedykolvek zastavit pomocou ovladacich prvkov zahrnutych v kreative. Relativna hlasitost

musi byt nastavenda na 50%. Video s dizkou viac ako 15 sekiind cena dohodou.

Regionalne cielenie + 20% Regionalne je mozné cielit na kraje (BA, TT, TN, ZA, PP, KE, BB, NR) a okresy.
Cielenie podla technolégie +20%
Cielenie na uzivatelov nastavenie obmedzenia poctu zobrazeni na uzivatela, tzv. capping, 1xUV/obdobie + 20%, Capping 2xUV/obdobie + 10%

Prekrocenie datového limitu +10%

Technické podmienky k video formatu
Video (flash)

Format: Flash Video,

Pomer stran: 4:3, 16:9,

Bit Rate: doporucené minimum je 200 kBps,

Dlzka spotu: doporucena dizka 10-30s,

Ovladanie: start/stop, hlasitost zvuku on/off (zvuk $tandardne vypnut, mozno spustit po nabehnuti mysou, inak po dohode),
0dkaz: ako u klasického flash banneru (,clickthru“ alebo ,,clickTAG),

Spustenie videa: raz automaticky, potom na tlacitko PLAY (nie je dovolené video spustat stale dookola),

Prevedenie: dva subory, prvy flash SWF ako spustac (do 30kB) a druhé video FLV (do 1 MB)

Video(stream)

Podklady st dodavané v sibore mp4. Konverziu z iného forméatu je mozné za Ghradu zaistit. Doporucena velkost 9 MB.
Pomer stran 4:3, 16:9

Technicka specifikacia pre format interscroller

1. Jednoducha HTML kreativa ( pripadne jpg, png), vsetky sucasti kreativy (tj. obrazky, js, css) v jednom zip stibore max do 2MB. Na prvej trovni v zipe musi byt sibor index.html.

Kreativa by mala byt responzivna.

2. Treba si davat pozor na pouzivanie js kniznic, ktoré nie st podporované v iOS, alebo v androide, tj. kreativa sama o sebe musi vediet fungovat vo vietkych druhoch mobilnych
prehliadacov.

3. Preklikovy parameter zapracovat podla technickej $pecifikacie reklamného systému: http://mafraslovakia.hnonline.sk/files/prilohy/201606/specifikace_pro_kliknuti._.pdf
Ak chce mat klient v kreative viacero preklikov, vetky musi obsahovat uz samostatna kreativa aj s meranim. S tym, Ze reklamny systém kliky uz potom nemeria.

5. Ak bude kreativa obsahovat video, musi kreativa sama vediet prehrat video. Ak bude video v kreative iba cez <video> tag, tak iOS video neprehra, ale otvori ho v nativnom
full-screen prehravaci.

www.mafraslovakia.sk
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KONTAKTY

MAFRA Slovakia, a. s. E-mail: redakcia@mafraslovakia.sk 1CO: 31333524
Nobelova 34 www.hnonline.sk DIC: 2020298984

836 05 Bratislava IC DPH: SK2020298984
Inzertna kancelaria: Infolinka pre predplatitelov: Bankové spojenie:
Tel.: 02/48 238 103, 132 Tel. ¢.: 02/48 238 238

Fax: 02/48 238 131 Fax: 02/48 238 140

E-mail: inzercia@mafraslovakia.sk E-mail: odbyt@mafraslovakia.sk

mafraslovakia je tu pre biznis

Inzercia telefon fax e-mail
Inzercia do HN: 02/48 238 103 02/48 238 131 inzercia@mafraslovakia.sk
Inzercia do magazinov: 02/48 238132 02/48 238 131 inzerciab2b@mafraslovakia.sk

Inzercia web: 02/48 238 130 02/48 238 131 webinzercia@mafraslovakia.sk
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