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Priloha &. 1A: Specifikacia predmetu Zmluvy

Kateqoria €.5: Nakup medialneho priestoru — online

Nazov Ciastkovej zakazky: ,Nakup medialneho priestoru - online reklamnych formatov v Slovenskej
republike, Ceskej republike, Polsku a Madarsku a Nemecku IMAGE 01.05.-15.07.2024

V suvislosti s realizaciou marketingovej kampane IMAGE 2024 verejného obstaravatefa zameranej na
propagaciu a prezentaciu Slovenska na slovenskom, ¢eskom a pofskom a madarskom a nemeckom trhu
s ciefom podpory cestovného ruchu na Slovensku ako cielovej krajiny, SLOVAKIA TRAVEL realizuje
nakup medialneho priestoru na réznych platforméch na Slovensku a v zahranici.

Predmetom zakazky je nakup reklamného priestoru v online prostredi podla Specifikacie Predmetu
zakazky v bodoch nizSie a v sulade s Prilohou ¢.1B.

Predmet zakazky je Poskytovatel povinny poskytnut v terminoch uvedenych v Specifikacii Predmetu
zakazky v bodoch niz$ie a v sulade s Prilohou €. 1B.

Specifikacia Predmetu zakazky v bodoch po jednotlivych plneniach:

1. Realizacia nakupu online reklamného priestoru v termine 01.05.-15.07.2024.

2. ZabezpecCenie nasadenia a spustenia kampani a reklamnych formatov v sulade s Prilohou €. 1B.

3. ZabezpecCenie rovnomerného nasadenia kampane pocas celého dia.

4. Priebezny reporting kampane po ukonceni kalendarneho mesiaca do 10 dni, ktory obsahuje
detailné vysledky kampane v Excel vystupe a zahrnutie metrik: planovany pocet impresii,
planovany pocet klikov, planovany pocet videni videa, planovany pocet pre€itania ¢lanku,
planovany reach, dosiahnuty pocet impresii, dosiahnuty pocCet klikov, dosiahnuty reach, CPM,
CPC, CPV, CTR, dosiahnuty pocet videni videa, dosiahnuty poCet precitani ¢lanku, dosiahnuta
frekvencia (v zavislosti od servovanych formatov, t.j. vSetky odservované formaty musia byt
odreportované prislusSnymi metrikami) + screenshoty z nasadenia vSetkych formatov na vSetkych
webstrankach, kde bola kampan rotovana

5. Finalny reporting celej kampane — reporting po skonCeni kampane do 10 dni od ukoncenia
kampane, ktory obsahuje detailné vysledky kampane v Excel vystupe azahmutie metrik:
planovany pocet impresii, planovany pocet klikov, planovany pocet videni videa, planovany pocet
preCitania Clanku, pldnovany reach, dosiahnuty poCet impresii, dosiahnuty pocet klikov,
dosiahnuty reach, CPM, CPC, CPV, CTR, dosiahnuty poCet videni videa, dosiahnuty pocet
preCitani ¢lanku, dosiahnutd frekvencia (v zavislosti od servovanych forméatov, tj. vSetky
odservovane formaty musia byt odreportované prislusnymi metrikami)



