Predmet a ucel sut'aze:

Cieflom sutaze je ziskat komplexny navrh marketingovej destinaénej kampane KRAJ
UNIKATOV - Presovsky kraj, zabezpe&enie vystupov a realizaciu marketingovej kampane.
Realizacia kampane prebehne v hlavnej turistickej sezéne roka 2024, t.j. po€as mesiacov jun
az september 2024.

Ugelom sutaze je vyber dodavatela s o najzaujimavej$im navrhom, ktory nasledne vitazny
uchadza¢ pre vyhlasovatela zrealizuje. PresnejSie obsahové vychodiska a poziadavky na
sutazny navrh su obsahom Zadania.

Predpokladana hodnota kampane 40 tis. eur s DPH (+/- 15%), ktora zahfna:

- Autorsku ideovo-kreativnu Cast a stratégiu kampane

- Definovanie vizualnej roviny komunikacie

- Produkciu vSetkych navrhovanych formatov (vratane vizualnych a grafickych prvkov a
vSetkych diel) kampane

- Media-mix a rozpocCet kampane s ohladom na jednotlivé vydavkové oblasti (t.j. priprava
kampane, medialny budget, realizacia kampane)

Suat'azné navrhy musia obsahovat’ rieSenie v nasledujicom rozsahu:

A, Autorska ideovo-kreativna Cast’ a stratégia kampane

B, Definovanie vizualnej roviny komunikacie
- Navrh vizualu kampane (jpg), kde bude spracovany nazov kampane,
slogan, resp. hlavna myslienka. Jeden navrh vizualu online komunikacie na
socialnych sietach. Jeden navrh vizualu OOH komunikacie.

C, Media-mix a rozpoCet kampane s ohfadom na jednotlivé vydavkové oblasti (t.j. priprava
kampane, medialny budget, realizacia kampane)
- Navrh rozpo¢tu by mal obsahovat’ rozlozenie financii pre offline a online
komunikacné kanaly v ramci propagacie. Su€astou navrhu je jeho slovné
odbévodnenie.

V pripade, ze sutazny navrh nebude obsahovat niektoré nalezitosti definované tymito
sutaznymi podmienkami, vyhlasovatel ma pravo siich od u¢astnika dodato¢ne vyziadat alebo
ho zo sutaze vylucit.

Typ sut'aze:

Verejna neanonymna jednokolova sutaz vyhlasena pre vopred neurCeny pocet ucastnikov.
Vyhlasovatel sutaze sa zavazuje po vyhodnoteni a ukonceni sutaze uzavriet s vitaznym
uchadzacom zmluvny vztah na kompletnu realizaciu kampane podfa jeho sutazného navrhu.

Ucastnici sut'aze: Sutaze sa mdze zudastnit fyzicka osoba — SZCO alebo pravnicka osoba,
ktora vykonava cinnosti kreativnej, digitalnej alebo marketingovej agentury, a zaroven
preukazatelne realizovala alebo spolupracovala na realizacii kreativhych
marketingovych kampani podobného a vaésieho rozsahu (min. jedna zakazka



podobného typu). Spinenie tychto kritérii u¢astnik dolozi ¢estnymi vyhlaseniami o opravneni
podnikat v danom odbore a o odbornej praxi u¢astnika.

Kazdy ucastnik méze do sutaze predlozit max. jeden sutazny navrh.

ZADANIE:
Destinaéna kampan KOCR Severovychod Slovenska
Presovsky kraj — KRAJ UNIKATOV
Klient:

Krajska organizacia cestovného ruchu Severovychod Slovenska. Organizacia zaloZzena v
zmysle zakona €. 91/2010 Z. z. o podpore cestovného ruchu v roku 2012. Zakladatelom je
PreSovsky samospravny kraj spolu s oblastnymi organizaciami cestovného ruchu (OOCR).
KOCR Severovychod Slovenska je sa zaobera destinaénym manazmentom - marketing a
rozvoj cestovného ruchu na uzemi PreSovského kraja.

Organizacia ma za sebou niekolko mensich i va&sich kampani, ktoré pracovali s rozmanitym
turistickym potencidlom kraja — Kraj kulturnych pamiatok, Nadychni sa, Legendarium
a sutaznych formatov kampani ako napr. Dovolenka na bajku, Zimna vyzva, Chod a fot,
Cyklopatrania PreSovskym krajom a iné menSie sutazné formaty s ciefom propagacie uzemia
a priamej iniciacie jeho navstivenia.

Zadanie:

Komplexny navrh marketingovej destinaénej kampane KRAJ UNIKATOV - Pre$ovsky kraj,
zabezpeclenie produkcie vietkych potrebnych vystupov a realizacia marketingovej kampane.
Originalna a putava kampan, ktora vyvola zaujem verejnosti. Kampan by mala vytvorit zaklad
pre dlhodobu komunikaciu destinacie (v buducnosti bude pokracovat v podobnej tonalite ako
dihodoby komunikaény a marketingovy nastroj destinacie).

Cielova skupina:
25 - 55 rokov
Slovenska republika — prioritne krajské mesta, Bratislavsky kraj, stred a vychod SR

Zaujmy: turistika, relax, cestovanie, spoznavanie novych miest, zazitkovy turizmus, dovolenka
na SR, nerozhodnuti dovolenkari (planuju dovolenku, ale nemaju konkrétnu predstavu
o lokalite)

Vychodisko:

PreSovsky kraj bol v predoslych rokoch predstaveny vo viacerych komunikacnych konceptoch
(Kraj kulturnych pamiatok, Kraj prilezitosti, Kraj plny zazitkov, Nadychni sa). Jednou
Z hlavnych definicii turistického potencialu kraja je jeho rozmanitost a bohatstvo ponuky, ktoré



na uzemi kraja spaja 5 narodnych parkov, 180 chranenych uzemi, 5 lokalit UNESCO, vySe 30
drevenych chramov, dve desiatky hradov a zrdcanin, bohatstvo mineralnych pramenov volne
dostupnych v prirode, skanzeny a lokality ludovej architektury, jedinecnu kultdru ¢i religioznu
pestrost. Mnozstvo turistickych atraktivit (point of interest POI) sa radi medzi ojedinelé
narodné, europske a svetové unikaty. Na zaklade tychto skuto€nosti a turistického potencialu
vznikol hlavny claim destinacie KRAJ UNIKATOV. Vyber unikatov je sugastou Zadania -
Zoznam preferovanych lokalit kampane (vid' nizSie).

Na uzemi kraja su viaceré zname, turisticky silné lokality ako Vysoké Tatry a Pieniny, na
strane druhej kraj disponuje mnoZstvom zaujimavosti a lokalit s velkym potencialom, ktoré nie
su este spopularizované, resp. su zname v danom regione (Poloniny, Park tmavej oblohy,
drevené chramy, oblast Dukla, Sari§, Levo&ské vrchy, Medzilaborce a iné). Dlhodobou
snahou je zvysit navstevnost’ tychto menej znamych lokalit, podporit’ vyuzivanie miestnych
sluzieb vratane vyuzitia lokalnych produktov, remesiel a autentickych zazitkov, ktoré POI
ponukaju.

KOCR SVS vr. 2024 na podporu vyuzitia sluzieb a zvySenie navstevnosti spusta predaj
zazitkovych produktov cestovného ruchu (prostrednictvom webu severovychod.sk/zazitky).
Vybrané zazitkové produkty budu sucastou destinaénej kampane Kraj unikatov.

Ciele a oc¢akavané vysledky:

o Cielom kampane je zvySit povedomie verejnosti o PreSovskom kraji ako Kraji unikatov.
Propagovat PreSovsky kraj ako cielovu destinaciu s mnozstvom unikatnych atraktivit,
lokalit a zazitkov pre navstevnikov a rézne cielové skupiny. Upriamit pozornost na
moznosti vyuzitia POI a silnych subdestinacii kraja a tieZ menej znamych lokalit kraja
(autenticita, dark turism, relax, objavovanie).

o Zvysit navstevnost PreSovského kraja, vyuzitie sluzieb a zazitkovych produktov
z eshopu www.severovychod.sk.

e ZvySenie navstevnosti stranky www.severovychod.sk

o Reflektovanie hodnét udrzatelnosti a ekologickych foriem turizmu

Ukazovatele vykonnosti (KPI) kampane: Dosah kampane - Po¢et navstevnikov webu - CTR
reklamnych formatov, navstevnost PreSovského kraja (regiony)

Trvanie: 6/2024 az 09/2024 (silné mesiace - jun, jul, august)
Rozpocet: 40 000 eur
Forma a predpokladané vystupy:

¢ Online propagacia - Facebook, Instagram, YouTube, Google Ads a iné (videa, promo
spoty, reels, in-stream, grafické vizualy)

e OOH - billboardy, citylighty, putace (len grafické navrhy, bez objednania inzercie)

e Podpora predaja vybranych (max 5) zazitkovych produktov z eshopu severovychod.sk
(optimalizacia SEO a pod.)

e DalSie kanaly podla navrhu dodavatela zohladfiujuce moznosti rozpodtu a ciele
kampane (online portaly, influenceri atd.)

e Sucastou navrhu mdze byt aj merchandise (predaj na eshope severovychod.sk)


http://www.severovychod.sk/

Sucastou navrhu mézu byt aj iné outdoorové alebo hmatatelné sucasti kampane
(prvky drobnej turistickej infrastruktiry a pod.). Zadavatel KOCR Severovychod
Slovenska pripravuje inStalaciu troch fotoramov na unikatnych miestach, ktoré by niesli
vizualnu identitu kampane Kraj unikatov.

Usmernenia:

Vyuzitie dizajnmanualu KOCR Severovychod Slovenska

Zahrnut povinnu publicitu — Ministerstvo cestovného ruchu a Sportu SR (logo a text
realizované s financnou podporou Ministerstva cestovného ruchu a Sportu Slovenskej
republiky — vybrané formaty reklamy — OOH, offline a online inzercia)

Vediet operativne zahrnut produkty cestovného ruchu KOCR (Legendarium,
Dovolenka na bajku 2024)

Podklady:

moznost vyuZit' Siroku fotobanku KOCR (pripadne doplnit fotobanku KOCR SVS
0 zabery oSetrené autorstvom) + niekolko promo videi vratane promo videa
PreSovskeého kraja

pristup do konta Google Analytics, Ads a soc. siete Facebook Severovychod
Slovenska, Instagram Northeast slovakia

dizajnmanual KOCR Severovychod Slovenska

ZOZNAM PREFEROVANYCH LOKALIT KAMPANE

Presny zoznam lokalit bude zadefinovany po vzajomnej dohode s vitaznym uchadzacom.

Priklady unikatov:

Zakladné informacie s TOP atraktivitami: https://www.severovychod.sk/clanok/top-atraktivity-
presovskeho-kraja-v-novej-brozure

o

Vysoké Tatry: Clnkovanie Strbské pleso, Chata pri Zelenom plese, Lomnicky &tit,
trickartové a zazitkové zariadenia Tricklandia/Poliankovo/Kvantarium; tatranské chaty,
menej zname trasy a lokality (napr. Mengusovska dolina, Dolina Bielej vody, )
Vysoké Tatry — Podhorie: Poprad — KnieZacia hrobka v Podtatranskom muzeu,
SpiSska Sobota — his. centrum, Liptovska Teplicka — zemiakové pivnicky a terasovité
polia, Soldov — archeologické nalezisko pri Strbe, Kogiarove muzeum P. Balaza, Glass
Ateliér Stola

Belianske Tatry: Zdiar, Chodnik korunami stromov, Osturiia s vyhladmi, Belianska
jaskyna, Pod Muranom, Dreveny Kostol sv. Anny v Tatr. Javorine

Pieniny: Prielom Dunajca, splav Dunajca (plte, rafty), Mdzeum Cerveny Klastor, ,
Cesta mineralnych pramerfiov, goralska kultura, Sfachovky



https://www.facebook.com/severovychodslovenska/
https://www.facebook.com/severovychodslovenska/
https://www.instagram.com/northeast_slovakia/
https://www.severovychod.sk/clanok/dokumenty-na-stiahnutie
https://www.severovychod.sk/clanok/top-atraktivity-presovskeho-kraja-v-novej-brozure
https://www.severovychod.sk/clanok/top-atraktivity-presovskeho-kraja-v-novej-brozure
https://www.severovychod.sk/vylet/vysoke-tatry
https://www.severovychod.sk/vylet/belianske-tatry
https://www.severovychod.sk/vylet/zdiar-1
https://www.google.com/maps/place/Pod+Muráňom/@49.2504386,20.1553614,15z/data=!4m2!3m1!1s0x0:0xeeb5876f0a5dca6e?sa=X&ved=1t:2428&ictx=111
https://www.severovychod.sk/vylet/dreveny-kostol-sv-anny-tatranska-javorina
https://www.severovychod.sk/vylet/pieniny-1
https://visitspis.sk/co-vidiet-a-zazit/cesta-mineralnych-pramenov/

o Saris: Lagnovsky karion, Jaskyfia ZI4 diera, Presov (NKP Solivar, Kalvaria, synagéga,
Caraffova vaznica), EuroVelo 11 a hradny most Sarus (Velky Sari§), Sabinov —
oscarové mesto

o UNESCO:
- LevoCa, Spisska Kapitula, SpiSské Podhradie (+ Siva brada, SpiSsky
Jeruzalem)
- Drevené chramy Karpatského obluka: Hervartov, Bodruzal, Ladomirova,
Kezmarok
- Bardejov

- Karpatské bukové pralesy
o Slovenské opalové bane
Poloniny: trojhraniény vrchol Kremenec, Park tmavej oblohy Poloniny, Kolonické
sedlo — observatérium, vodna nadrz Starina, Luka Medovej baby, dreveny chram
Topola, Dvere do Polonin (Uli€), cyklotrasy Poloniny Trail, rusinska kultura
o Drevené chramy (vynimocnost PreSovského kraja — vySe 30 chramov, vacSina

postavena bez kovovych klincov)
o Horny Zemplin: Habura — socha knieZata Laborec, Humenné — kastiel a skanzen,
Osadné — krypta s ostatkami vojakov 1WW, Zemplinske Hamre — outdoorové muzeum
(naucny chodnik)
o _Hrady (2 velké hrady, 14 zrdcanin): Hrad Lubovria, Kezmarsky hrad, Sest hradov
v okoli Pre$ova (Sari$, Kapusiansky hrad, Solnohrad, Lipovce, Sebe$, ObiSovce (KoSicky
kraj)), Hrad Brekov, Ciéva (spojeny s A. Bathory), Jasov, Hrad Zborov, Plaves a iné
o Turistika za zazitkami a vyhl'admi:
priklady: LevoCské vrchy — Lavi¢ka lasky, Mar&ulina

Slanské vrchy

Sninsky kamern

Vyhliadkové veze

Military tourism 2 WW: Udolie smrti, Dukla, Vojenské bunkre Vysny Komarnik,

Svidnik — Vojenské historické muzeum + exteriérova expozicia tazkej techniky

(0]

o Zazitky (max 5) — predaj na www.severovychod.sk
priklad: Po stopach 1WW — 1-dhovy produkt CR, sprevadzanie po miestach bojov 1
WW, dobovy odev, vojenské jedlo

Hodnotenie uchadzacov

Kritéria hodnotenia:

1. NajnizSia cena - vaha 50%
- Agenturne prace, naklady suvisiace s pripravou kampane (okrem inzercie
a media-mixu)

2. Dodané podklady na zaklade zadania (najviac 100 bodov) - vaha 50%

A, Autorska ideovo-kreativna Cast a stratégia kampane (max. 40 bodov)


https://www.severovychod.sk/vylet/lacnovsky-kanon
https://www.severovychod.sk/vylety/unesco
https://www.severovychod.sk/vylet/mestska-pamiatkova-rezervacia-levoca
https://www.severovychod.sk/vylet/slovenske-opalove-bane-2
https://www.severovychod.sk/vylet/poloniny-turistika
https://www.severovychod.sk/vylety/drevene-kostoly-a-chramy
https://www.severovychod.sk/clanok/horny-zemplin-nie-je-len-tam-kde-sa-nakrucala-ciara
https://www.severovychod.sk/vylety/hrady-a-zamky/1
https://www.severovychod.sk/vylet/lubovniansky-hrad-a-skanzen
https://www.severovychod.sk/vylet/kezmarsky-hrad
https://www.severovychod.sk/vylet/levocske-vrchy
https://www.severovychod.sk/vylet/slanske-vrchy-1
https://www.severovychod.sk/vylet/sninsky-kamen
https://www.severovychod.sk/vylety/51-vyhliadkove-veze
https://www.severovychod.sk/clanok/udolie-smrti-a-dukla-dotyk-vojnovej-historie
http://www.severovychod.sk/

B, Definovanie vizualnej roviny komunikacie (max. 40 bodov)
- Navrh vizualu kampane (jpg), kde bude spracovany nazov kampane,
slogan, resp. hlavna myslienka. Jeden navrh vizualu online komunikacie na
socialnych sietach. Jeden navrh vizualu OOH komunikacie.

C, Media-mix a rozpocet kampane s ohladom na jednotlivé vydavkové oblasti (t.j. priprava
kampane, medialny budget, realizacia kampane) (max. 20 bodov)
- Navrh rozpoctu by mal obsahovat rozloZenie financii pre offline a online
komunikacné kanaly v ramci propagacie. Sucastou navrhu je jeho slovné
odbévodnenie.

Predpokladany termin vyhodnotenia navrhov hodnotiacou porotou: 9:5.2024




