Medialny plan a plan publicity
Pro musica nostra Gemeriensi
pre rok 2024

1. Printové propagacné materialy

Plagat, rozmer A4 (60 ks), A3 (60 ks), A2 (150 ks),

Citylight, rozmer 185 x 175cm (40 ks)

Roll-up, rozmer 200 x 85 cm (1 ks)

Skladaci informacny letdk, rozmer 596 x 21 cm (650 ks)

Vkladacka v denniku SME A4 (6500 ks)

Bulletin s uvedenim log i nazvov spoluusporiadatel'ov a partnerov, rozmer 13,3 x 19 cm, rozsah
cca. 130 stran (500 ks)

Na vsetkych printovych propagacnych materidloch je uvedend informadcia o zastite predsedu
KosSického samospravneho kraja (pokial’ tuto pan predseda prevezme), loga a nazvy
organizatora, spoluorganizatorov, partnerov a medialnych partnerov podujatia. Plagaty,
citylighty a letdky st v spolupraci s partnermi umiestiiované na vylepovych plochach, v
informacnych centrach a na miestach konania koncertov.

Roll-up je umiestneny na dobre viditelnom mieste pocas tlacovej besedy a kazdého koncertu
v ramci podujatia.

Bulletin k podujatiu dostavaju navstevnici koncertov zdarma.

2. Inzercia v printovych periodikach

Vizual podujatia s informaciou o datumoch, miestach koncertov a intepretoch umiestnené

v aktualnych vydaniach printovych periodikdch mediadlnych partnerov podujatia, pravidelnymi
partnermi su: mesacnik Hudobny Zivot (rozmer inzercie 102x274mm), tyZdennik MY regionalne
noviny (258x113mm), tyZdennik ECHO (205x135mm), tyZdennik regiondlne noviny Gemersko
(207x137mm).

3. Elektronické propagacné materialy

Bannery s vizualom podujatia, programom, fotografiami interpretov a perokresbami pamiatok
v roznych rozmeroch podl'a potrieb prezentacie na réznych webstrankach, informacnych
portaloch a socialnych sietach.

Bannery sd umiestiiované na webstranke podujatia, usporiadatel’a, spoluusporiadatel’ov,
partnerov a medidlnych partnerov, na portali predpredaja vstupeniek a na socialnych sietach,
rozne, podl'a dohody, v obdobi 7 - 30 dni pred podujatim a pocas podujatia.

4., Tlacova beseda

TlaCova beseda sa kona v sidle organizatora a pozyvani su na nu zastupcovia vSetkych
relevantnych médii s celoploSnym pokrytim Slovenska, regionalnych médii a informacnych
agentur.

Na tlacovej besede zastupcovia organizatora predstavia pritomnym novinarom dramaturgiu
podujatia ako aj spoluusporiadatel'ov a partnerov podujatia.



5. Tlacova sprava

TlaCova sprava v rozsahu 2 stran A4 obsahuje stru¢ny prehl'ad organizovaného podujatia,
informaciu o zastite predsedu KoSického samospravneho kraja (pokial bude), informacie

o usporiadatel’'ovi, nazvy spoluusporiadatel’'ov, partnerov a medialnych partnerov podujatia.
TlaCova sprava je vo vytlaCenej forme poskytnuta novinarom pritomnym na tla¢ovej besede,
zverejnend na webstranke organizatora a elektronickou postou distribuovana do vSetkych
relevantnych médii s celoploSnym pokrytim Slovenska, regionalnych médii a informac¢nych
agentur.

6. Propagacia na internetovych informac¢nych portaloch

Propagacia podujatia prebieha v spolupraci s medialnymi partnermi formou zverejnenia PR
textu alebo prepisu rozhovoru so zastupcom organizatora alebo s ic¢inkujicim doplneného
fotografiami, bannermi, plagatmi s hypertextovym prepojenim na webstranku podujatia,
spravidla 1 - 2 tyZdne pred zaciatkom podujatia a pocas podujatia. Pravidelnymi medialnymi
partnermi su operaslovakia.sk, mojakultura.sk, musicpress.sk a kamdomesta.sk.

7. Webstranka organizatora a podujatia

https://hc.sk/
https://hc.sk/pro-musica-nostra-goemoeriensi
https://www.promusicanostra.sk

Na titulnej stranke webstranky organizatora je zverejneny banner a PR text k podujatiu

s pravidla 30 dni pred zac¢iatkom podujatia a pocas podujatia.

Na podstrankach venovanych podujatiu je zverejneny program, tlacova sprava, aktuality

k podujatiu, recenzie a ohlasy v médiach, fotogalérie a archiv predoslych ro¢nikoch.

v roku 2023 bola spustena nova webstranka festivalov pro musica nostra, kde su rozsiahleSie
informacie o programe, interpretoch, odborné texty o pamiatkach, v ktorych sa koncerty konaju
a loga partnerov v pritazlivom a modernom grafickom dizajne.

8. Reklamné oznamy v rozhlasovom vysielani

30 sekundové reklamné oznamy vo vysielani partnerskych rozhlasovych stanic RTVS Radio
Devin (10x), Radio Regina (15x), Best FM (40x), v roznych vysielacich ¢asoch v obdobi cca. 9 dni
pred a pocas podujatia

9. Informacné rozhovory v rozhlasovom vysielani

1 - 2 rozhovory o podujati vo vysielani relacie Ars musica RTVS Radia Devin pred a pocas
podujatia.

10. Televizna reportaZz z koncertu

ReportaZ so zabermi z koncertu a rozhovormi s G¢inkujlicimi a zdstupcami organizatora v dlzke
cca. 4 minut odvysielana vo vysielani partnerskej TV KoSice a vol'ne dostupna v archive televizie.



