Priloha &. 1 : Specifikacia marketingovej spoluprace

MEDIALNE PLNENIE SPOLUPRACE PRE SLOVAKIA TRAVEL

podujatie:

Cisté, kreativne, udrzatelné: Cestovny ruch novej generacie

datum:

27.11.2024, Bratislava

SLOVAKIA
TRAVEL

BRANDING - KOMUNIKACIA - MEDIALNY PRIEST

odhadova
reklamny nosic ocet na
. y / umiestnenie reklamného nosi¢a / popis . - rozsah / rozmer mediélneho priestoru L, Specifikacia podkladov
médium nosicov medialna
hodnota
Rollup Miesto v priestore podujatia 1 1 roll up v priestore podujatia 500 doda ST
Videospot dodany ST bude pocas konferencie viacnasobne premietany
na podiu, a to medzi jednotlivymi sekciami programu. Tento videospot
. - rezentdcia spotu na obrazovky na pddiu, v Gvode, . L . tak ziska maximalnu viditelnost medzi G¢astnikmi a bude podporovat
Videoprezentdcia P . p ) _y . P 1 vizualizaciu podla vyberu ST 1000 , o, L L p P
medzi vstupmi, na zdver podujatia Slovensko ako atraktivnu turistickd destindciu. Planujeme jeho
premietanie aspon trikrat po¢as podujatia, o zabezpedi jeho
dostatocny dosah a efektivnu komunikaciu marketingovych odkazov ST.
. . i . B V ramci newslettera, ktory bude zaslany vSetkym
logo v sekcii partnerov direkt mailu na vsetky stredné L . . . .-
. o X T odbornym skoldm v systéme, bude venovanych priblizne
Skoly posobiace v oblasti CR na SVK (odborné skoly, . (s .
LT 3 ; | 20 % obsahu informaciam od Slovakia Travel.
Specializujuce sa na cestovny ruch alebo pribuzné . iy . .
X i ) L. . Tento priestor bude zahfiiat sekciu s textom a odkazmi na ) s L L.
oblasti, ako su hotelierstvo, gastrondmia ¢i manazment . . . , ., logo, preklik na ¢ldnok z podujatia, a prezentdciu partnera
o , relevantné webové stranky, ktoré propaguju Slovensko
regionalneho cestovného ruchu) . L Lo
ako turisticku destinaciu, ako aj vizualnu cast (napr.
obrazky alebo bannery) s ciefom zvysit atraktivitu obsahu.
Newsletter 350 1000
foto z eventu - zéber na reklamny nosi¢ ST / hashtag,
stories (min 5) + posty (min 2), na viacerych U¢toch Promovanie podujatia pred jeho spustenim, neksér zéznam z podujatia,
(priemerné mesacné pozretia na tcte PL - cca 19.000, nielen cez siete organizatora, ale aj cez kanaly spikrov, $kol.
Prispevok / post boostovany prispevok na IG, FB, LinkedIn 3 kvalitativne vysoky sledovatef ) 3000
Webstranka umiestnenie loga ST v sekcii partnerov po dobu 1 roka navéevnost webu 500 Umiestnenie loga ST na webe podujatia
Clanok bude informovat o vysledkoch konferencie a
PR ¢lanok bude publikovany na online portali B L v L. ) .
R , ., e o, zvyrazni prinosy Slovenska ako destinacie, ktora podporuje ’ ’ L L L.
- Webnoviny, ktory patri medzi najvacsie spravodajské . . R ) L Vystup bude doplneny fotografiami z podujatia. Ak bude zdujem, bude
PR ¢lanok , e o, ) udrZatelné cestovanie. Zamerany bude na prezentéciu N , . , Lo
portdly na Slovensku, a tiez na tematickych portaloch ) ) ) . X o moznost samostatného rozhovoru, ktory sa bude tykat tejto témy.
« . X konkrétnych opatreni v oblasti udrZatelnosti a praktickych
SITA Skolstvo, SITA Cestujsi a SITA Klima. ., N )
rieSeni pre rozvoj cestovného ruchu.
1 1000
Bannerova kampan bude prebiehat na troch tematickych portaloch —
Bannery budu viditelné na strankach portélov pocas Skolstvo, Cestujsi a Klima, ktoré sa zameriavaju na vzdelavanie,
Online bannery budd umiestnené na tematickych celého trvania kampane, ¢im zabezpecia maximalnu cestovny ruch a environmentalne témy. Bannery budu umiestnené na
Bannerové kampaf  [portéloch — Skolstvo, Cestujsi a Klima; 1|expoziciu. Ciefom je oslovit navstevnikov tychto webov a 7000 |viditelnych miestach webovych stranok, aby zabezpecili maximalny
zvysit povedomie o konferencii a Slovensku ako destinacii dosah na cielové publikum. Reklama bude nasadena pocas 2 tyZdiov
pre udrzatelny turizmus. pred zadatim konferencie, s cielom zvysit povedomie o podujati a
podporit propagaciu Slovenska ako udrzatelnej turistickej destinacie.
hodnota plnenenia bez DPH : 14000
hodnota plnenenia s DPH : 16800
uviest ¢i ste platcom DPH : ano / nie




